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Godina XVI, Broj 86

Na naslovnoj strani:
DETALJ SA CRNOGORSKOG PRIMORJA

Utociste kod “Mame”!

Hotelski dizajn: Gradski hoteli Nj.E. Frédéric Mondoloni, ambasador Francuske u Srbiji
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,TORNIK” U JUNU PRIMA PRVE GOSTE

rvi lanac luksuznih hotela u Srbiji - ,,A Hoteli‘, najavio je sko-  cioni restoran sa predivnim panoramskim pogledom na Zlatibor, a
ro otvaranje hotela ,,Tornik" na Zlatiboru, a potom i otvaranje  za one najnestrpljivije, koji $to pre Zele da stignu na takvu destinaciju
hotela ,,Park® u Vrnjackoj Banji. iu takav hotel - na raspolaganju je helidrom na vrhu objekta - kazuje

- Ekskluzivna je vest da hotel ,,Tornik“ u junu prima prve goste. Naime, gospoda Vlatkovic.

ve¢ 1. juna o¢ekujemo 300 gostiju iz jedne medunarodne organizacije, U sklopu grupacije ,,A Hoteli“ posluju i hotel ,,Master" u Novom Sadu,
a ne sumnjamo da ée ovaj hotel izazavati veliko interesovanjeikod ,Sloboda“u Sapcui, Izvoru Arandelovcu, a kako saznajemo od nase
individualnih posetilaca. To ¢e, bez sumnje, biti najve¢i hotel na Zlati- ~ sagovornice, u planu je i otvaranje hotela ,,Park® u Vrnjackoj Banji
boru, a sasvim sigurno i najbolji hotel u nasoj grupaciji — ekskluzivno  do kraja godine.

za ,Turisticki Svet” otkriva Vesna Vlatkovi¢, PR & marketing _ Vrnjacka Banja ove godine slavi vek i po organizovanog turizma,
menadzer grupacije , A Hoteli’, i dodaje: inajlepsi nacin da date svoj doprinos je da otvorite novi hotel povodom
- ,Tornik® ¢e imati 357 soba i apartmana, a u njegovom sastavu bice ~ godine jubileja. Hotel ,,Park® se ve¢ izvesno vreme renovira, tako da
i kongresni kompleks ukupne povrsine 2.250 kvm, kao i spa & wellness  bi za grupaciju ,,A Hoteli“ bio pravi izazov da 2018. godinu zavrsi sa
centar koji ¢e se prostirati na 2.000 kvm. Posebna atrakcija bice rota- ~ dva nova hotela u svom portfoliju — zaklju¢uje Vesna Vlatkovi¢.

Mirko Marinovi¢, jedan od doajena srpskog i jugoslovenskog medijskog prostora,
dugogodisnji savetnik redakcije asopisa Turisticki Svet, veliki svetski putnik, novinar,
sofisticirani hedonista, organizator brojnih medunarodnih dogadaja na najvisem nivou
(poput Samita nesvrstanih 11 IX, skupova organizacija KEBS, UNESCO, MME Svet-
ska banka, Interpol...), bliski prijatelj uglednih svetskih li¢nosti iz politickog Zivota -
viSe nije sa nama.

Roden 1930. godine u Prizrenu, zavrsio je Pravni fakultet u Beogradu, a u novinarstvo
je usao 1950. godine na Radio Beogradu. Put ga je vodio u Radio Jugoslaviju, a potom
u “Jugoslovenski pregled”. Vise od 20 godina bio je na ¢elu Sektora za rad sa domacim
i stranim novinarima, kao pomo¢nik saveznog sekretara za informisanje. Dobitnik je
viSe drzavnih i novinarskih priznanja za rad u oblasti informisanja, pored ostalog, je-
dini je novinar u Srbiji nosilac francuskog odlikovanja Legija ¢asti — komandir!

Bio je ¢lan UNS-a i NUNS-a, i predsednik Aktiva novinara veterana.

Redakcija casopisa Turisticki Svet bila je njegova omiljena redakcija, a on na$
postovani kolega, ¢ijem smo se neverovnom pamdenju divili, od kojeg smo toliko toga
saznali i naucili. Zahvaljujudi, pored ostalih i njemu, Turisticki Svet danas izgleda svet-
ski, bas onako kako nas je Mirko Marinovi¢ oduvek video.

Redakcija
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HiLTON U BEOGRADU

P resecanjem vrpce, u Beogradu je 1. marta svecano otvoren prvi
Hilton u Srbiji, smesten na uglu Kralja Milana i Kralja Miluti-
na, nedaleko od Trga Slavija.

Ovaj velelepni hotel sa osam spratova, koji je prve goste primio 8. mar-
ta, u svom sastavu ima 242 sobe, restoran internacionalne kuhinje
“Two Kings’, bar & restoran azijske kuhinje “SkyLounge” i spa & well-
ness centar “LivingWell Health Club’”.

Svecdanosti su prisustvovali predsednik Republike Srbije
Aleksandar Vuci¢, predsednica Vlade RS Ana Brnabi¢,
gradonacelnik Beograda Sini$a Mali, ministar trgovine,
turizma i telekomunikacija Rasim Ljaji¢, ambasador SAD Kajl
Skat, predstavnici kompanija Hilton i Belaga Management Bel-
grade, brojni ambasadori, predstavnici medija i ostale ugledne
zvanice.

skustvo  tokom voznje i udobnost
ka 4x4 i /-stepenog DSG m

www.skoda-auto.rs

SKODA Connect sistem-je-vasa ulaznica u svet neogramcenlh komumkamomhﬂ!ﬂgu&ﬁ‘gsti.

*Slika je uopiteni prikaz.vozila
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Novi CLAN

ompanija Alfa Plam, ve¢ tradicionalno
Kpomno prati desavanja na trzistu,
osluskuje potrebe korisnika i shodno tome
razvija i plasira proizvode za kojima postoji
realna potreba.
U skladu s tim, pocetkom ove godine trzistu
je predstavljen novi Stednjak na ¢vrsto gorivo
za etazno grejanje — Alfa Term 35, Stednjak
sa najve¢om snagom, koji ¢e upotpuniti
ponudu kompanije u ovom segmentu.
U njegovom razvoju, u kompaniji su se
rukovodili ¢injenicom da je trzistu potreban
multifunkcionalni proizvod velike snage
koji ¢e sopstvenim zracenjem, kao i energijom

e

ALFATERM 35 &
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predatom vodi, mo¢i da zagreje vece
stambene jedinice. Poseban akcenat prilikom
izrade stavljen je na kvalitet materijala od
kojeg je izraden kotao i svi ostali delovi
$tednjaka. Kuvanje je omoguceno na celoj
povrsini plotne, velike dimenzije rerne
omogucavaju olaksanu pripremu hrane, dok
korisnik regulacijom visine loziSta moze
sam da odredi interval izmedu lozenja.
Regulacijom dotoka vazduha korisnik
kontrolise temperaturu vode u kotlu i
obezbeduje efikasno sagorevanje. Dodatnu
sigurnost obezbeduju ugradeni termostat, koji
meri nivo temperature vode u kotlu, i

april / maj 2018

manometar koji meri nivo pritiska vode u
kotlu. Ono $to je posebno vazno je jedinstvena
kontrola snage zracenja proizvoda u prostoru,
odnosno snage predate vodi regulacijom
polozaja tri nezavisna termoizolovana
poklopca.

Stednjak Alfa Term 35 je premijerno prikazan
na sajmu Progetto Fuoco u Veroni, od 21. do
25. februara ove godine, gde je privukao veliko
interesovanje i paznju posetilaca.
Procenjujudi interesovanje koje vlada medu
distributerima, sigurni smo da je novi ¢lan
Alfa Plam porodice ve¢ nasao svoj put na
trziSte i u zemlji, i u inostranstvu.
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JUBILEJ; CETVRTI RODENDAN HOTELA Jump INN

www.turistickisvet.com

/A RAST - ZAHVALNOST ZAPOSLENIMA!

Jedan od najbolje rangiranih hotela visoke kategorije - beogradski Jump
INN, proslavio je cetvrti rodendan. Od otvaranja pa do danas, Jump INN
hotel je belezio znacajan rast svih poslovnih parametara, od ostvarenog
prihoda do okupiranosti, ugostivsi vise od 65 hiljada gostiju iz svih delo-

va sveta.

ajcesci gosti beogradskog hotela

Jump INN su turisti i poslovni ljudi
najcesce iz Evrope, iz Turske i Nemacke,
pre svega, aliiiz Svedske, Ruske Federacije,
Greke, Izraela, Italije... Najces$ce se
odlu¢uju za Jump INN zbog odli¢ne
lokacije - neposredna blizina Knez
Mihajlove i vec¢ine znamenitosti, kao i
zbog blizine Novog Beograda gde je
locirana vec¢ina kompanija.

- Tokom Ccetiri godine poslovanja hotel je
zahvaljujudi kvalitetnim sadrZajima privukao
veliki broj domacih i stranih turista i
poslovnih Jjudi i doprineo pobolj$anju ho-
telske ponude u Beogradu i uticao na
obogadivanje kulturnog i drustvenog Zivota
Savamale. Znacajan rast od 25% svake go-
dine rezultat je stalnog osluskivanja potreba
gostiju, unapredivanja ponude i osvezavanja
sadrzaja. Osim nase prelepe zgrade, kvalitet-
nih soba i jedinstvene ponude hrane,
isticemo nase zaposlene kao glavni ¢inilac
uspeha i zahvalni smo im na njihovom do-
prinosu. Plan nam je da se i dalje izdvajamo
po najboljem u svim segmentima — istakla
je Jelena Nerandzi¢, direktorka hotela.

% One of the best ranked high
category hotels — Belgrade’s
Jump INN, celebrated its fourth birth-
day. From its opening to the present, the
Jump INN hotel has recorded a signif-
icant increase in all business parameters,
from revenue to occupation, hosting
more than 65,000 guests from all over
the world.

Njihovi gosti najzainteresovaniji su za cen-
tar grada i Kalemegdan, voznju rekama i
posete preporucenim muzejima, u cemu im
je na raspolaganju Guest Relation Agent. Tu
je daim prezentuje i realizuje turisticke atrak-
cije i Beograda i Srbije, i pruzi sve neophodne
informacije o tome §ta mogu da vide,
obidu, posete, kao i da im sve to i organizuje.
Gosti iz Holandije i Velike Britanije su, na
primer, veoma zainteresovani za tréanje
pored Save i voznju bicikala koji se mogu iz-
najmiti u hotelu.

Jump INN hotel je visoko rangiran na
svim online kanalima: na TripAdvisor-u
nalazi se na 7 mestu od 89 hotela po izboru
gostiju i pripada mu priznanje Travellers'
Choice, koje se dodeljuje na godi$njem
nivou. Na najposecenijem portalu za rezer -
vaciju smestaja Booking.com, ocenjen je sa
izuzetnih 9,3 od 10, a na Hotels.com ocenjen
jesa4,6 od 5. Hotelski gosti ocenjuju sve: od
lokacije, udobnosti hotela, ¢istoce, do kvalite-
ta usluge i enterijera, i po najvi$im ocenama
se moze zakljuciti da su vrlo zadovoljni onim
$to im hotel Jump INN pruza.

Ovaj hotel je prepoznat i kao mesto kor-
porativnih deSavanja. Ostvarena je
dugorocna saradnja i prijateljski odnos sa ve-
likim brojem kompanija u organizaciji
konferencija, seminara i edukacija.

Treba naglasiti da u zavisnosti od sezone ili
aktuelnih desavanja, Jump INN hotel kreira
irazli¢ite specijalne pakete.

www.jumpinnhotelbelgrade.com

april / maj 2018
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STiIcLA MAMA!

ajpoznatija ulica Beograda, Knez Mihailova, dobila je 8. mar-
ta svoj novi hotel - MAMA Shelter Beograd.

Brend MAMA Shelter, nastao pre deset godina, osnovan je od strane
porodice Trigano — Serza Trigana i njegova dva sina, BendZamina
i Zeremija. Njihov prvi hotel otvoren je u Parizu, nakon toga u
Marseju, Lionu, Bordou, Los Andelesu, Rio de Zaneiru i sada u
Beogradu.

Smesten na poslednjem spratu Rajiceva Shopping Centra, MAMA
Shelter Beograd raspolaze kapacitetom od 125 soba, koje predstavljaju
sinonim za udobnost doma.

MAMA Shelter je mesto u kome se 7ivi, radi, smeje, debatuje, jed-
nostavno — mesto za opustanje i uzivanje. Nezavisno od toga da li
gosti ovde dolaze samo na kafu, rucak, veceru ili uzinu, mogu biti
iznenadeni odli¢cnim provodom uz Zivu muziku ili DJ nastupom,  Koriste¢i najsavremenije dizajnerske elemente, posebno osmisljene
¢asicom opustajuceg pica i toplom recju. Jer, filozofija brendajeda  od strane Zalil Amora, MAMA Shelter je prostor koji je istovremeno
brine o svojim gostima upravo kao da su dosli kod mame. Zivahan i udoban.

SHERATON U Novom SADU

otel Sheraton u Novom Sadu primioje  Prvi Sheraton u Srbiji poseduje 150 superior ~ carte® restoran sa ponudom potpisanom od
Hprve goste 7. marta, ¢ime je ovaj grad  soba, od Cega devet apartmana i jedan strane vrhunskih $efova, kao i Winee>Tapas
dobio prvi internacionalni hotelski brend.  predsednicki. Krasi ga i elegantan ,a la  Bar koji je savrSen kutak za opustanje ne
samo za goste hotela, nego i za sugradane.

Poslednji sprat je rezervisan za uZivanje u
moderno opremljenom spa i wellness cen-
tru sa svetom sauna i jacuzzi-jem. U okviru
hotela nalazi se i tzv. klub sobe i klub lounge,
sa posebnim benefitima za ¢lanove loyalty
kluba Sheraton, kojima je dostupan i pose-
ban concierge program.

Hotel Sheraton je smesten u blizini Novosad-
skog sajma i centra grada, prostire se na
13.000 kvadratnih metara, a osim po luk-
suznim sobama i jedinstvenom enterijeru,
hotel se izdvaja i po kongresnom prostoru:
ima ukupno $est konferencijskih sala, ka-
paciteta od skoro 800 mesta.

Ovaj hotel sa cetiri zvezdice investicija je
kompanije MK Group, vredna 12 miliona
evra, i deo je strategije Sirenja hotelskog
biznisa ove kompanije na najatraktivnijim
lokacijama u regionu.

Hotel posluje pod fransizom najveceg ho-
telskog lanca na svetu — Marriott Interna-
tional-a.

8612 TURISTICKI SVET
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PRE SVEGA.— KVALITET!

ompanija Nenateks Textil, koja je izrasla iz mati¢ne kuée Nenateks doo sa sedistem u Sapcu,
bavi se uspesno proizvodnjom i prodajom kuénog i profesionalnog tekstila.

Gotovo 30 godina pracenja trendova u tekstilnoj industriji i iskustva utkanog u tekstilni program
vrhunskog kvaliteta, doprinelo je da se Nenateks Textil danas pozicionira i kao jedan od
najpouzdanijih partnera hotelske industrije. Proizvodi od sertifikovanih materijala, kreirani u skladu
sa savremenim trendovima i proizvedeni prema visokim hotelskim standardima, u¢inili su Nenateks
Textil prepoznatljivim po hotelskom tekstilnom programu, u kojem su: protektori, nadduseci,
posteljine, jastuci, jorgani, prekrivaci, peskiri, zavese, black out. . . ili, jednom recju, svi tekstilni proizvodi
za opremanje hotelskih soba.

Nenateks Textil je i jedan od retkih proizvodaca koji u svojoj ponudi ima organski pamuk, damast
nemackog porekla za koji poseduju sertifikat.

Vazno je istaéi da svi proizvodi ove kompanije, koje odlikuju vrhunske performanse i kvalitet kakav
se o¢ekuje od nosilaca sertifikata ISO 9001, nastaju u proizvodnim pogonima opremljenim
najsavremenijim masinama.

A kada se spoji znanje i iskustvo, najkvalitetniji materijali i tekstilne masine poslednje generacije,
onda je to zajedno tim koji dobija - Nenateks Textil, kompanija koja je ve¢ osvojila poverenje mnogih
hotelijera!

D
@c%%@ |
NENATEKS TEXTIL

www.nenatekstextil.com
info@nenatekstextil.com
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NOVA HOTELSKA ZVEZDA BEOGRADA:

Utociste kod “Mame”!

Iznad trznog centra u Rajic¢evoj ulici udobno se smestila nova hotelska zvezda Beograda — hotel ,Mama Shelter”. Posetila
sam dva hotela ovog brenda u Francuskoj, jedan u Parizu, drugi u Lionu, ali beogradski“Mama Shelter” se sasvim razlikuje:
vedije i lepsi! | na najlepsem mestu! Vise od 50 godina ta lokacija bila je cilj hotelske grupacije Hilton. U najnovijoj podeli,
Hilton je dobio Slaviju, a“Mama”mudro predsedava na lokaciji bez premca - izmedu Kalemegdana i Knez Mihajlove ulice.
Sta vise, “Mama’” je jedini hotel u glavhom gradu Srbije okrenut na sve Cetiri strane sveta: prema Sabornoj crkvi i Savi,
Kalemegdanu i Novom Beogradu, Dorcolu i Dunavu i, ¢etvrto, prema samom Beogradu i njegovim krovovima.

.

P .
S

W

B A A i
Ty

EAREREERNERFRRIRERE N RER

= { u‘i
o I"'ltll%";! |

-

iy

Lo

#

A

£ 8614 TURISTICKI SVET |/




www.turistickisvet.com

a je novootvoreni beogradski hotel “Mama
D Shelter” u mnogo ¢emu razli¢it od ostalih hotela
ovog lanca, otkricete ve¢ na ulazu u hotel. U nje-
ga se, u stvari, ulazi kroz tri ulaza - dva iz samog trznog
centra, a treci je iz Rajiceve ulice. Hotel ima i znak “Mama

Shelter”, dok, na primer, lionska “Mama” ima samo
malu, neuglednu plo¢u na kojoj pise ,,hotel”

Iznad trznog centra, na Cetvrtom spratu, nece vas docekati
recepcija. Nju treba da nadete u ogromnom koloritnom
zajednickom prostoru gde su i restoran, i bar, i kuhinja, i
biblitoteka. .. Sve je prepuno raznih stolova - dugackih,
Cetvrtastih, okruglih postavljenih ukoso u odnosu na
otvoreni restoran u kome se kuva francusko-srpsko-
internacionalna hrana...Otkricete ¢itavo bogatstvo
razlicitih stolica: pocev od $kolskih stolica, raznih fotelja,
hoklica, klupa, nia sa plianim sofama prekrivenim
¢ebadima toplih boja i $arenim jastucima...Na jedom od
stolova ucrtane su igre bek gemon, $ah, mice...

IDEJA PORODICE TRIGANO: MESTO DRUZENJA

U vrhu sofre sedi Mama na tronu, u svojoj stolici sa vi-
sokim naslonom, poznatom pod imenom Paun, iz Sezde-
setih godina proslog veka. Biblioteka se obavila oko ve-
likog stuba, mnogobrojni televizori, mala drvena debla...
Na podovima $areni tepisi od kojih neki podse¢aju na
pirotske...Na tavanici kakofonija raznih stihova i re¢enica
na srpskom i engleskom jeziku...Podijum za muziku sav
uogledalima...U sredini je dugacak, dvostruki bar, jedna
od prepoznatljivih ideja porodice Trigano - mesto
druzenja, koja je rodena sa Zilberom, obogatila se s nje-
govim sinom Serzom i unucima Benjaminom i Zeremijem
koji su danas na éelu ovog hotelskog brenda prepoznatljivog
stila u sastavu hotelske grupe Accor. Sve u svemu, ima mesta
za druzenje ¢ak 220 gostiju! Najzad, tu negde je i recep-
cija. Ovakav ulaz u hotel je prava blagodet za mlade
Beogradane i njihove goste koji Zele da vide i budu videni.
Na recepciji me docekuju Masa Vuckovi¢, PR iz
agencije New Moment, i Dejan Perovanovi¢, menadzer
prodaje, da mi pokazu onaj licni deo hotela sastavljenog
iz dve celine.

- Hotel je podeljen na dva bloka — “Mama Park” i “Mama
City’, u kojima su sobe i ateljei, kako Francuzi nazivaju
sale za sastanke - kaze gospodin Perovanovi¢. - Hodnici
su prekriveni Sarenim tepisima kao, uostalom, i svi
podovi u hotelu. Na tavanicama razni crtezi, zmijolike
spodobe, $arenilo na sve strane, ali zidovi beli, Zuti ili crni
da smire $arenilo tepiha i tavanica.

Sobe su raznolike: Medium, Large Mama, sa i bez terasa,
apartmani sa dve spavace sobe, Extra Large sobe sa
terasama i jedna specijalna u kojoj moze da spava 6 oso-
ba. Kupatila su hirurski bela, s francuskom kozmetikom
Absolution, specijalno pravljenom za “Mamu’”.

MLADALACKI, VESEO, ZABAVAN...

Hotel “Mama Shelter” dizajnirao je arhitekta Zalil Amor
u postujudi stil svog bivseg mentora Filipa Starka sa ko-
jim je radio i koji je umesao prste u sve ostale “Mame’” Jasno
je da je dizajn odredila porodica Trigano. On je mladalacki,
veseo, zabavan... Ba$ kao i gosti. Za njih su svuda postav-
ljene masine za stoni fudbal, veliku ljubav Filipa Starka.
U jednom od ateljea smestena je masina za igrice koje
preferiraju mladi IT-ijevci u pauzama posla.

U hotelu se koristi reciklirani papir, jer je “Mama Shelter”
ekoloski osves¢en hotel. Svaki atelje ima bezi¢ni sistem
prezentacije vrhunske tehnologije —“click share”

I najzad, najlepse iznenadenje: ogromna terasa izlomljenih
gabarita, s koje iz svih pravaca zove Beograd! Ukupno 110
mesta, a na sredini - ,,ognjiste“ oko kojeg se okuplja kada
zazimi i kada su na meniju vruca rakija i vino, ili u prolece
kada ozeleni Kalemegdan, ili kada se trazi mir i suncev
odbljesak sa Save i Dunava.

Kao §to rekoh na pocetku, obisla sam dva hotela “Mama
Shelter” u Francuskoj. Kao arhitekta bila sam
impresionirana. Cinilo mi se da nema nista da se doda a
ni oduzme. Ipak, beogradski “Mama Shelter” je otvorio
novo poglavlje ovog hotelskog brenda. On je, naprosto,
savrSenstvo bez mana!

Jelena Kali¢anin
Foto: fototeka “Mama Shelter”
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INFO SERVIS

Novi HOTELI NA VRACARU

elgrade Hotels Group, u ¢ijem sastavu
Bposluju prestonicki hoteli Mr. Presi-
dent, Astoria, Capital, Admiral Arena, Side
One Design, Villa Mystique i brod-hotel
Compass River City, odnedavno u svom
portfoliju ima i dva nova hotela sa 4 zvezdice,
smestena na Vracaru: Prime i Marquise.

Hotel Prime se nalazi u mirnom i ususkanom
okruzenju, nedaleko od Hrama Svetog Save.

Smesten u ulici Radoslava Gruji¢a br. 13,
idealan je izbor za poslovne ljude, kao i sve
one koji turisticki pose¢uju Beograd. Hotel
raspolaze sa 39 soba, odnosno, 168 leZajeva.
Ima i svoj restoran u kom se gostima sluzi
dorucak, uz mogucnost posluZenja vecere.
Marquise Hotel smesten je u Misarskoj

ulici, u mirnoj zoni na Vracaru. Gostima je
na raspolaganju 28 economy, standard i su-

perior soba. U okviru hotela Marquise
nalaze se: restoran za dorucak, lobby i bar
modernog i urbanog ambijenta, a takode
postoji i garaza za goste hotela.

Ambijent hotela je brizljivo dizajniran da aso-
cira na Francusku i francuski arhitektonski
$ik stil. Dizajn ovog luksuznog hotela pot-
pisuje grupa renomiranih beogradskih dizaj-

nera.

otel ,Mona“ na Zlatiboru bi¢e ponovo rekonstruisan 2020.
H godine, najavio je generalni direktor kompanije ,Mona Hotel
Management Ivan Vitorovi¢. Ovo ¢e biti treca rekonstrukcija hotela
od kada ga je preuzela kompanija ,,Mona’, a do sad je u objekat
ulozeno oko 10 miliona evra, rekao je Vitorovic.

On je dodao i da je u hotelu na Zlatiboru trenutno u toku
rekonstrukcija decije igraonice, koja ¢e biti prosirena za 150 m2.

U ovoj godini kompanija je, prema re¢ima Vitorovica, pocela razvoj
fransiznog modela sa brendom ,,Mona Plaza®

- ,Mona Plaza“ brend sa Cetiri zvezdice trenutno je u nasem fokusu.
Objekat na Zlatiboru postace ,,Mona Plaza, isto kao i hotel koji
gradimo u Beogradu. Nasa strategija se bazira na tome da razvi-
jamo regionalnu prepoznatljivost ovog brenda - rekao je Vitorovic.

On je dodao i da kompanija pregovara sa jo$ dva hotela u Srbiji
o ulasku u fransizu. Ti objekti mogli bi takode da postanu ,,Mona
Plaza®, kroz ugovor o menadzmentu.

Izvor: eKapija
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SINONIM ZA
KVALITET |
SIGURNOST

Klzeiranj e jedinstvenog iskustva - princip je
oji kompanija Miele neguje od svog osnivanja.
Kvalitetnim proizvodima, postavljaju standarde u
izdrzljivosti, u¢inku, energetskoj efikasnosti, dizaj-
nu i tehnologkim inovacijama. A samo pet godi-
na nakon $to je Miele u Beogradu otvorio svoj prvi
showroom - postignuta je zavidna pozicija na ovom
trzistu, $to je potvrda da kupci u Srbiji prepozna-
ju kvalitet.

RAZLIKA KOJA SE OSETI

Kao brend, Miele se pozicionirao sa masinama za
pranje i suenje vesa i sudova, a godine usavrsavanja
su ove kucne uredaje pretvorile u pravi zastitni znak.
U pogledu ekonomicnosti i uticaja na okolinu,
masine za pranje vesa iz Miele Professional linije
postavljaju standarde, spajaju¢i maksimalnu ener -
getsku efikasnost i vrhunske rezultate pranja.
Proizvodni asortiman kompanije uklju¢uje i brojne
druge uredaje, poput uredaja za kuvanje i kuvanje
na pari, pecenje, rashladnih uredajaja i aparata za
kafu.

Miele ¢ini prve korake u cilju izgradnje dobre distri -
buterske i servisne mreze u Srbiji, kako bi njihovi
kupci imali $to bolje ,,premijum” iskustvo kupovine,
gde god se nalazili. Pravo mesto za upoznavanje sa
Miele inovativnim uredajima su prodajni saloni, u
kojima kupci mogu dobiti sve potrebne informa-
cije o proizvodima i odabrati onaj koji ¢e najbolje
odgovarati njihovom zivotnom stilu. I to nije sve:
kupovinom Miele proizvoda svi kupci postaju
¢lanovi velike svetske Miele porodice!

TURISTICKI SVET 8617
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UTP ,MoRrAVA” - CACAK

U INVESTICIONOM ZAMAHU

U Cacku se poslednijih godina osec¢a znacajno povecanje investicionih aktivnosti u turizmu. Kuéa u kojoj se desavaju
najvece promene je UTP,Morava“, koje se trudi da svoje objekte $to je moguce vise prilagodi potrebama savremenog
gosta. Iz ovog preduzeca saznajemo da su prosle godine imali vise od 20.000 gostiju, ali da ¢e se ove godine taj broj
znacajno povedati, jer e hotel ,Morava’, koji je trenutno u procesu rekonstrukcije, postati novi biser turisticke ponude

Cacka.

TP ,Morava“ je najstarija i najveca
l | ugostiteljska ku¢a u Cacku. Neka-
da je imala znatno vise objekata, ali
je posle privatizacije fokus vlasnika na
objektima koji, uz odgovarajuc¢u tehnicko-
tehnolosku modernizaciju, mogu da budu
profitabilni. Pored hotela ,,Morava', u sastavu
ove kompanije je i hotel ,,Beograd” 4%, ho-
tel ,,Kole“ 3*, hotel ,, Livade“ 3*, restoran sa
sobama ,,Lovac®, kafana ,,Car Lazar®, kafe-
picerija ,Prolece” (u renoviranju), riblji
restoran ,,Plaza“ na jezeru Meduvrsje, kao
i,Zdravljak” - restoran sa ,,sobama zdravlja“
u banji Gornja Trepca.
Prethodnih godina ulozena su velika sred-
stva u adaptaciju i sanaciju hotela ,,Beograd*
i kafane ,Car Lazar istorijskih gradevina
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koje su svrstane u spomenike kulture.
»Beograd®, koji se nalazi u samom centru
grada, i dalje je redak primer secesije u
hotelijerstvu na nasim prostorima, a ,,Car
Lazar® je jedna od onih kafana u kojoj je
zadrzan kafanski duh starog Cacka. U
sklopu hotela ,Kole“ danas se nalazi i
Muzej ,,Skodinih automobila, dok se od
restorana ,,Plaza“ moze krstariti brodom
»Sveti Nikola“ do manastira Nikolje i uZivati
u prirodnim lepotama Ov¢arsko-kablarske
klisure. Menadzment UTP ,,Morava“ ovde
se nije zaustavio, ve¢ nastavlja svoje inve -
sticione aktivnosti. Kada uskoro bude
otvoren i hotel ,,Morava‘, Cacak ¢e dobiti jo
jedan hotel za ponos, koji ¢e ovom gradu
otvoriti mnos$tvo poslovnih moguénosti.

april / maj 2018

- Rekonstruisana zgrada hotela bice
velelepno zdanje koje ¢e obogatiti celokupnu
turisticku ponudu naseg regiona. Imace 200
lezaja, kongresni centar kapaciteta 250
osoba, restoran-salu samo za goste na smes-
taju i kongresu, kao i spa centar. Restoran za
porodi¢ne proslave, koji moze da primi 500
gostiju, ve¢ smo adaptirali i ona je u funkciji
- kazuje Maristela Beli¢, marketing
menadzer UTP ,,Morava®

Posebna atrakcija bice i vidikovac - restoran
na krovu hotela sa pogledom na najlepsi deo
Cacka.

Pored modernizovanja objekata, predano se
radi i na kvalitetu usluge. Kontinuirano se
organizuje edukacija osoblja. Zaposleni
redovno ucestvuju na konferencijama i



s%‘ In recent years Cacak has seen a significant increase
¥ in investment activities in tourism. The company
where the biggest changes happen is UTP "Morava", which
tries to adapt its facilities to the needs of the modern guest as
much as possible. From this company, we learned that last year
they had more than 20,000 guests, but this year this number
will increase significantly, because the hotel "Morava", which is
currently in the process of reconstruction, will become a new
pearl of the Cacak tourist offer.

seminarima, a za obuku osoblja
angazovani su i mnogi stru¢ -
njaci iz oblasti ugostiteljstva.
Rezultat takvog rada su, pre
svega, sve zadovoljniji gosti, ali
i brojne strukovne nagrade i
priznanja koje su osvojili za-
posleni UTP ,Morava“

- U ovoj delatnosti osnova
uspeha su ljudi. Bez kvalitetnog
osoblja, odnosno dobrih ljud-
skih resursa, u ugostiteljstvu
nema rezultata. Luksuzni hotel
»Morava“ bice ostvarenje nasih
ambicija i ciljeva u uspostav -
ljanju novih standarda, stvara -

nju kreativnih ponuda, regru-
tovanju ciljnih grupa na koje do
sada Cac¢ak nije mogao da
racuna. Na izvestan nacin,
otvaranje ovog hotela bice
istorijski dogadaj za ¢a¢ansko
hotelijerstvo, trenutak na koji
se godinama ¢ekalo. U nje-
govu realizaciju loZeno je mno-
go novca ali jo$ vise energije i
posvecenosti — bez koje bi
svaki uspeh bio nemogué - is-
takla je s ponosom Maristela
Beli¢.

Dusan Veselinovié¢

~ Hotel ,, Livade*
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KomPANIJA STR: CINJENICE | PROGNOZE

Sta nam
GOVORE BROJEVIe

Predstavnici kompanije STR, svetskog lidera u pruzanju podataka o poslovanju hotela, koja trenutno uporeduje
podatke poslovanja vise od 58.000 hotela Sirom sveta, sa ukupno 7.5 miliona soba, na ovogodisnjem Adria Hotel
Forumu u Zagrebu i Hotel Samitu u Beogradu izneli su mnostvo vaznih podataka o poslovanju u hotelskoj industriji,
ukljucujuci i prognoze za 2018. godinu. Evo kakav je rezultat analiza podataka kojim raspolazu.

a brojevi ne lazu, poznato je svima
Dkoji se ozbiljno bave analitikom, a mi
smo tokom prezentacije kompani-
je STR na Adria Hotel Forumu u Zagrebu i

Hotel Samitu u Beogradu bili u prilici da
cujemo $ta nam oni zapravo porucuju.

Analize ove kompanije obuhvatile su $ire
poslovanje u Evropi u 2017. godini, sa de-
taljnijim uvidom na uticaj teroristickih na-
pada na evropske destinacije, poslovanje na
Mediteranu i detaljniji prikaz stanja u
regionu.

U Zagrebu su, takode, predocene prognoze
za 2018. godinu, kao i zvani¢ne STR i Oxford
Economics prognoze za neke od evropskih
destinacija.

Konstatovano je da je Evropa u 2017. godi-
na iskoristila veliku potraznju i rast
ograni¢ene ponude i ostvarila ukupni RevPar
rast od 5.6 odsto. Nakon sedam godina
kontinuiranog rasta, Evropa je imala sve
vreme visok nivo zauze¢a od 72 odsto, §to je
znacajno iznad nivoa pre recesije.

Gledajudi brojeve, jasno je da postoji “more
pozitivnosti Sirom Evrope’, sa pozitivnim
RevPar rastom od istoka do zapada, severa
ijuga kontinenta.

Ocekuje se da ¢e 2018. biti jos jedna snazna
godina za Evropu, ali bez nekih slabosti i
oporavka videnih u prethodnoj godini,
predvida se da ¢e RevPar rast usporiti za oko
5 odsto.

Takode, istaknuto je da su hoteli i destinacije
postali otporniji na terorizam, te da se brze
oporavljaju, posebno destinacije kao $to su

2018 Forecast

Strong growth across the majority of central and eastern European hubs, supply

starting to be more challenging in Warsaw, World Cup boost across Russia.....

Strong growth maijor cities

Supply issues for Warsaw

g ADRIA
HOTEL
[ ORUM

World Cup Boost
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2018 Hotel Forecast
A largely positive picture

Hot Markets
In high demand

Recovery Mode
Performance on the
rebound

il

Munich, Paris Berlin, Brussels

== ADRIA
HOTEL

o FORLIM

Minor Growing Pains
Supply growth impact

Steady Gains
Stable performance &
outlook

e ¥

London, Athens, Prague,
Arrfsterdam, Budapest, Moscow,
Dubll-n, Warsaw,  Madrid, Vienna, Rome,
Edinburgh, Milan, Barcelona,

Stuttgart

Frankfurt, Zurich

s%‘ Representatives of the STR Company, the global leader in providing hotel performance data currently benchmarking hotel
WA performance data for over 58,000 properties worldwide accounting for over 7.5 million rooms, at this year's Adria Hotel
Forum in Zagreb and Hotel Summit in Belgrade presented a number of important business data in the hotel industry, including fore-

casts for 2018. Here is the result of their data analysis.

Barselona, London, Mancester i Berlin, na koje ¢ak nije bilo
negativnog uticaja. Ove godine vide¢emo dalji oporavak trzista najvise
pogodenih terorizmom — Pariz, Brisel i Istanbul sa o¢ekivanim rastom
RevPar-a izmedu 7 i 10 odsto.

Progla godina bila je posebno jaka za mediteranske destinacije, sa
snaznim oporavkom Turske, Egipta i Tunisa i dvocifrenim rastom
na Iberijskom poluostrvu, grékim ostrvima i hrvatskom primorju
najvec¢im delom izazvanim premestanjem traznje sa gore pomenu-
tih destinacija koje se oporavljaju.

Tunis je 2017. godine skoro dostigao rekord iz 2014. godine, te se
predvida da ¢e severna Afrika i Mediteran (posebno Greka i
Hrvatska) zabeleZiti dvocifreni RevPAR rast i u 2018. godini.

Glavna sfera interesovanja bila je Centralna i Istocna Evropa, ili ta¢nije
euforija Centralne i Isto¢ne Evrope. To je region koje je najvise rastao
iz godine u godinu i, kako je naglaseno, vec¢ina glavnih gradova
zabelezila je RevPAR rast vi$i od 3 odsto.

Od tih gradova, Prag je imao najvece zauzece od ¢ak 80 odsto, zajedno
sa ADR-om od 88 evra. Sa druge strane, Sofija je imala najnizi nivo
zauzeca - 65 odsto, iako je bilo u pitanju povecanje od 4.5 odsto u
poredenju sa 2016. godinom.

Zanimljivo je najdinamicniji RevPar rast zabelezen u Beogradu (22%),
gde je rast zauzeca od 22 odsto bio glavni pokreta¢ RevPAR
povecanja. Zauzece je krajem godine u ovom gradu bilo 67 odsto, a
mesec sa najve¢im stepenom zauzec¢a u 2017. bio je oktobar, kada je
iznosio 81 odsto! Tokom proteklih nekoliko godina, rast ponude snizio
je ADR nivo i Beograd je zavr$io godinu sa padom od -1.3 odsto
ADR-a 0d 2016, $to je dovelo do prose¢ne cene od 9.087 dinara u
beogradskim hotelima. Beograd ima negativan rast u 12 uzastopnih
meseci do septembra 2017, ali su od tada cene stabilne, sa pozitivnim
rastom od septembra i novogodi$njih praznika.

Vazno je napomenuti da je u prethodnoj godini Beograd imao 39
nocenja sa vise od 90 odsto zauzeca, $to je trocifreni rast u poredenju
sa samo dva u 2015. godini! Poredenja radi, Ljubljana je imala 121
nocenje sa vise od 90 odsto zauzec¢a u 2017. godini, te Beograd ima
jo$ mnogo moguénosti za rast. Zavr$avajudi godinu sa rekordnim
RevPar-om od 6.082 dinara, beogradski hotelijeri imaju mnogo ¢emu
da se nadaju u 2018. godini. Ipak, dolazeci porast ponude mogao bi
da zategne nivo zauzeca i ima dalji negativan uticaj na ADR i RevPar.

www.strglobal.com
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UTICAJ HOTELSKIH LANACA NA POSLOVANJE NEZAVISNIH HOTELA U BEOGRADU

Personalizovan

Dolazak velikih hotelskih lanaca u Beograd potvrda je stabilnosti poslovnog ambijenta prestonice. Ovakvi hoteli
dovode poslovne goste, povecavaju kvalitet smestaja, standardizuju uslugu, ali i uti¢u na poslovanje malih, nezavisnih
hotela u nasoj prestonici, koji kao svoj glavni adut navode personalizovanu uslugu i pruzanje dozivljaja koji se pamti.

a je Beograd odista svetska metro-
Dpola, privla¢na za domace i inter-

nacionalne investore i poslovne
ljude, potvrduje dolazak renomiranih inter-
nacionalnih hotelskih brendova, kao sto su
»Hilton®, ,,Marriott®, IHG, ,,Radisson’,
,»Falkensteiner*; ,Mama Shelter*.. Pitali smo
generalne menadzere nezavisnih i malih
boutique hotela: koje su prednosti i mane
dolaska hotela iz velikih lanaca, koliko
»hotelski dZinovi“ uti¢u na njihovo poslovanje
ikojim se sve pogodnostima i specifi¢nim us-
lugama bore za svoje goste.

BiLJaNA OBRADOVIC, GM hotela ,Envoy”

- Vidim samo pozitivne strane dolaska svet-
skih hotelskih lanaca na beogradsko trziste.
To $to su hotelski magnati kao $to su IHG,
»Marriot Courtyard“ili ,,Hilton" u Beogradu
pronasli odgovaraju¢i poslovni ambijent,
govori svakako o stabilnosti beogradskog
trzista. Dolazak lanaca bi trebalo da dovede
do podizanja kvaliteta beogradske turisticke
ponude na visi nivo, ali i do podizanja
prosecne cene smestaja. Samo se postavlja pi-
tanje: koliko smo mi kao trziste zreli i
spremni za ovaj prilino intenzivan razvoj koji
nam se desava? U Beogradu se borba sa
konkurencijom i dalje svodi na dampingo-
vanje cena, a trebalo bi da bude posve
drugacije. Beogradu nedostaje kvalitetno
hotelsko osoblje. Nasa svest i tumacdenje
pojma usluge nije na zadovoljavaju¢em
nivou. Pravilnik o kategorizaciji hotela nije
jo$ uvek precizno definisan, nema podkate-
gorije, pa se desava da ,,Hilton', ,,Envoy* i
»Majestic“ upadaju u ,isti kos“ sa 4%, a
slozi¢ete se da, realno, nismo ista liga.

Sto se tice ,,borbe za goste* sa hotelskim lanci-
ma, mi samo pripadamo istoj industriji, ali
potpuno su razli¢iti koncepti poslovanja, sko-
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ro pa neuporedivi. S jedne strane, dakle, imate
gigante sa svojim rezervacionim sistemima,
lojalti programima, globalnim korporativnim
marketingom, hiljadama jedinica proizvoda,
ali i velikim troskovima, sporosc¢u velikih sis-
tema itd. Da bi se taj ogroman konglomerat
drzao pod kontrolom, usluga se standardizuje,

M1 U ,,ENVOY ““U ULAZEMO OGROMNE
NAPORE DA RAZVIJEMO MENADZMENT
USLUGE I PERSONALIZOVAN PRISTUP GOSTU.
UPRAVO OVIH DANA RAZVIJAMO NAS HIP
PROJEKAT, PO KOM CE SVI ZAPOSLENI — OD
SOBARICE, PREKO KONOBARA, DO TOP
MENADZMENTA, NOSITI BEDZ SA OZNAKOM

,LCONCIERGE “I TO ZAISTA I BITL
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sistemi moraju da se digitalizuju, brend
mora da u svakoj zemlji bude isti ili sli¢an, i
u svemu tome se neminovno gubi tzv. ,,per-
sonal touch’, osluskivanje svakog gosta
ponaosob, udovoljavanje najrazlicitijim potre-
bama, istinsko prepoznavanje gosta. U tom
delu ja vidim na$ prostor i nagu snagu.

Nas segment trzista jesu oni klijenti koji su
se umorili od klisea, koji traze specifi¢nost,
posebnu paznju, razlicitost, koji od hotela
traze ekskluzivnu kuénu atmosferu, a od Sr-
bije i Beograda lokalni specifikum. Zato mi
u,,Envoy“-u ulaZzemo ogromne napore kroz
stalne edukacije zaposlenih, kroz Sirenje
svesti ljudi u timu da razvijemo menadzment
usluge, tj. ,menadzment domacinluka® i
personalizovan pristup gostu. I tako, dok se
oko nas otvaraju lanci hotela giganata, mi u
»Envoy“-u, u ti§ini doma svoga, upravo
ovih dana razvijamo na$ HIP projekat (Highly
Individual Place), gde ¢e svaki nas zaposleni
- od sobarice, preko konobara, do top
menadZmenta, nositi bedZ sa oznakom
,Concierge“ i to zaista i biti. Posle obuke,
raspolagace znanjima i alatima koji ¢e
omoguciti da gostu uvek budu na usluzi sa
pravim informacijama i dobrim pre-
porukama. Proizvod koji mi nudimo je
dozivljaj, a ne soba; dozivaljaj i naseg hotela
i naSeg Beograda. SlozZicete se - sustina
hotelijerskog posla jeste usluga, a usluga
znadi pruzanje onoga $to je potrebno u tom
trenutku, a ne onoga $to je standardima
odredeno. Naravno, sve ovo je proces. Proces
koji je odreden nasom brend strategijom jo$
pre tri godine i dalje je u razvoju. Ali, moj
odgovor na pitanje kako se borimo u
konkurenciji sa hotelskim dzinovima je: do-
bro. Jer, u ovom gradu ima mesta i za ,,dzi-
nove“iza nas ,patuljke”
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usluga — glavni adut!

SNEZANA MILENKOVIC HAJDUKOVIC,

GM hotela, Townhouse 27"

- Otvaranje svakog novog hotela uti¢e na
poslovanje i rezultate postoje¢ih. Iako je
broj turista u Beogradu u stalnom porastu,
porast smestajnih kapaciteta u odredenim pe-
riodima godine prevazilazi potrebe, a na to
posebno utice rastuci broj otvorenih apart-
mana (Airbnb), kao i stalni porast hotela iste
kategorije (sa 4*).

Otvaranje hotela koji pripadaju svetskim
lancima svakako je dobra stvar, kako na

DO SADA SU VISOK NIVO USLUGE,
LICNI KONTAKT SA GOSTOM,
IZLAZENJE U SUSRET SVAKOJ ZELJI 1
ZAHTEVU GOSTA BILI GLAVNI ADUTI
ZAPOSLENIH U HOTELU ,, TOWNHOUSE 27
OSNOVNO PRAVILO NASEG HOTELA JE DA
GOST OD NAS MORA DA ODE
ZADOVOLJAN I DA MU BORAVAK U HOTELU

BUDE PRIJATNO IKUSTVO.

makro, tako i na mikro nivou, jer njihov
dolazak dovodi na trziste drugu vrstu Kkli-
jentele — poslovne ljude, $iri korporacijsku
ponudu i ukazuje na to da Beograd postaje
ponovo interesantna destinacija za goste
koji ovde ne dolaze samo radi provoda.
Hoteli koji pripadaju lancima svakao uti¢u i
na poslovanje boutique hotela. Gosti vole da
probaju nove hotele, narocito ako su iz lanca,
jer im to garantuje odredeni kvalitet i utvrdeni
standard. S druge strane, u doba sve veceg
otudenja, ljudi imaju potrebu za personali-
zovanom uslugom i za direktnim kontaktom.
U tom smislu su boutique hoteli, u koje spa-
dai, Townhouse 27 u prednosti i imaju $an-
su da opstanu. Gosti koji vole personalizovanu
uslugu uvek ¢e prednost dati manjem hotelu.
Do sada su visok nivo usluge, li¢ni kontakt sa
gostom, izlazenje u susret svakoj Zelji i zahtevu
gosta bili glavni aduti zaposlenih u hotelu
»Townhouse 27° Sve to u cilju da se gost oseca
kao kod kuée i da iz hotela ode zadovoljan sa
zeljom da se ponovo vrati. Da smo izabrali
pravi put, najbolje govore najvise ocene u
poslednjih devet godina na ,,Booking*“-
u,“TripAdvisor“-u, , Irivago*-u i svim ostalim
sistemima, gde gosti ostavljaju svoje ko-
mentare.

Kako se to pokazalo kao jedini pravi put u bor-
bi sa konkurencijom, tim hotela ,,Townhouse
27 ée ubudude raditi na stalnom usavrSavanju
nivoa usluge, predvidanju potreba gostiju, sit-
nim znacima paznje kojim se ne zaobilazi ni
jedan gost, jer je to jedino pravo oruzje u bor-
bi sa velikim hotelima gde gost predstavlja
samo broj sobe. Osnovno pravilo naseg
hotela je da gost od nas mora da ode zado-
voljan i da mu boravak u hotelu bude prijat-
no ikustvo ili kako bi rekli Englezi: ,,Stay with
experience”.

VLAbIMIR MARINKoVIC, GM hotela ,Saint Ten”
- Prednost dolaska svetskih hotelskih lanaca
na nase trziste upravo je dokaz da Beograd kao
destinacija postaje sve popularnija, kako turi -
stima, tako i korporativnim klijentima.

april / maj 2018

Dodatna prednost moze biti i ¢injenica da ¢e
Beograd postati atraktivniji za kongrese i
seminare vecih obima, jer dolazak svetskih
lanaca omogucava nasem gradu bolji inostrani
marketing, a svakako smo deklarisani i kao
bezbedan grad. Mislim da je odnos ponude i
potraznje hotelskih kapaciteta na beogradskom
trzistu dostigao ozbiljan nivo. S druge strane,
uveren sam da i nasi investitori, kao i timovi
za razvoj koji rade u svetskim lancima, detaljno
analiziraju beogradsko trziste, te se iskreno
nadam da ¢e povecanje hotelskih kapaciteta

MAKSIMALNA POSVECENOST GOSTU I

DETALJIMA, IZVANREDAN DIZAJN, LOKACIJA 1
ODLICNA PONUDA — NASE SU PREDNOSTI KOJE
SVAKODNEVNO UNAPREPUJEMO, A POZITIVNI
POVRATNI KOMENTARI GOSTJU I KLIJENATA
ZNAK SU DA SMO NA ODLICNOM PUTU.
recipro¢no biti praceno i pove¢anom traznjom.
Nesumnjivo je da Beograd kao destinacija

poprima jedan sasvim drugi nivo, a zadatak
svih nas je da inostranoj klijenteli pokazemo
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UTICAJ HOTELSKIH LANACA NA POSLOVANJE NEZAVISNIH HOTELA U BEOGRADU

s\% That Belgrade is truly a world metropolis, attractive for domestic and international investors and business people, confirms the arrival of
=7 s renowned worldwide hotel brands such as Hilton, Marriott, THG, Radisson, Falkensteiner, Mama Shelter... We asked general managers of inde-

pendent and small boutique hotels what are advantages and disadvantages of arriving hotels from big chains, how much ,,hotel giants* affect their busi-
ness and which benefits and specific services are these hoteliers using to fight for their guests. We found that hotel chains attract business guests, increase
quality of accommodation, standardize services, but independent hotels see their advantage in personalized service and providing a memorable experience.

da imamo vrhunsku uslugu i jednu od naj-
lepsih prestonica na svetu.

Mi pozitivno gledamo na ¢injenicu da su
otvoreni novi hoteli na podru¢ju starog gra-
da, a ne na Novom Beogradu, jer na taj nac¢in
i stari grad poprima konotaciju poslovnog dela
grada. Mi na konkurenciju uvek gledamo
pozitivno i konstantno unapredujemo
strategiju kako privudi nove i zadrzati postojece
Klijente, jer zdrava konkurencija nesumnjivo
primorava na kreativnije razmisljanje i pri-
stupanje radu i poslu na novi i drugadiji nacin.
Ono u ¢emu veliki lanci imaju prednost jesu
globalni korporativni ugovori sa velikim
svetskim firmama, te odmah po otvaranju ti
hoteli imaju mogu¢nost da na osnovu po-
dataka dobijenih iz svojih centrala, sklope kor-
porativne ugovore i na nivou Beograda i Sr-
bije, dok mali privatni hoteli taj posao mora-
ju samostalno da obavaljaju. Takode, vidljivost
svetskih lanaca na GDS-u je znatno veca u
odnosu na mali domaci hotel, te se i ta stav-
ka moze navesti kao dodatan izazov za nas.

Ali, mi se uvek trudimo da sa nasim gostima
i klijentima uspostavimo i partnerski, i prija-
teljski odnos. Personalizovana usluga je veli-
ka prednost malog butik hotela u odnosu na
velike hotele koji pripadaju lancima, konkretno
unasem gradu. Obracamo paznju na detalje,
posveceni smo svakom klijentu maksimalno.
Poslujemo po standardima i procedurama, ali
za razliku od velikih lanaca, nasa pravila su flek-
sibilna, $to klijenti i gosti i te kako cene.
Ovom prilikom ¢u spomenuti da smo ne-
davno od strane londonskog ,,Daily Tele-
graph-a proglaseni za najbolji hotel u gradu
po nekoliko osnova: odli¢na lokacija, oznaceni
smo kao hotel sa stilom i karakterom, usluga
je pored dizajna i ponude ocenjena najviSom
ocenom, kao i sveukupni odnos cene i
kvaliteta. Dakle: maksimalna posvecenost
gostu, posvecenost detaljima, izvanredan
dizajn, lokacija i odli¢na ponuda - nase su
prednosti koje svakodnevno unapredujemo,
a pozitivni povratni komentari nasih gostiju
iklijenata znak su da smo na odli¢cnom putu.
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DeJan PEsciNovi¢, GM hotela , Zira”

- Prisustvo hotelskih lanaca na nekoj desti-
naciji daje sliku sigurnosti i stabilnosti razvo-
ja zemlje. Svi hotelski lanci nose sa sobom i
snagu svog brenda koji utic¢e na bolju pozi-
cioniranost destinacije kroz promotivne ak-
cije koje hotelske kompanije sprovode in-

SPECIJALIZOVALI SMO SE I PRILAGODILI

NASU INFRASTRUKTURU KONFERENCIJSKIM
DESAVANJIMA I POSLOVNOJ KLIJENTELL
IMAMO 1 ,,CONCIERGE“ SERVIS, KOJI CE

GOSTIMA ORGANIZOVATI OBILAZAK GRADA

ILI EKSKURZIJU, UPUTITI IH NA KONCERT;
PREDSTAVU, OBEZBEDITI IM TRANSFERE,
MOBILNI WI-FI, MESTO U TRAZENOM

RESTORANU...

ternacionalno. Loyalty klubovi svih lanaca
takode promovi$u destinaciju i privlace kli-
jente. Prepoznatljivost standarda hotelskih
lanaca vrlo pozitivno utice na destinaciju i
utice na podizanje nivoa konkurentnosti, ali
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samim tim i na kvalitet usluge. Dolazi do
prenosa informacija i znanja na nase ljude,
§to je izuzetno korisno za buducnost i dalji
razvoj destinacije.

S obzirom na kratak vremenski period u ko-
jem se u Beogradu otvorio veliki broj hotela,
uklju¢ujudi tu i hotelske lance, doglo je do
osetnog poremecaja ponude i potraznje, ali
upornim radom na promociji destinacije i
ukupnih raspolozivih kapaciteta i ponude od
strane svih u¢esnika u lancu ponude, mislim
da dolazi do balansiranja tih faktora, te kao
rezultat imamo kontinuiran rastuci trend
broja dolazaka i broja nocenja turista. Sama
¢injenica da sada raspolazemo sa oko 6.000
sme$tajnih jedinica, daje nam mogucnost da
se lakse kandidujemo i da ugostimo velika
desavanja, kongrese, sportska prvenstva.

Sto se tice hotela ,,Zira stalno pracenje
trziSta i anticipiranje zahteva klijenata,
omogucava nam da odrzimo visoku pozi-
cioniranost i ostvarimo dobre rezultate rada.
Specijalizovali smo se i prilagodili nasu in-
frastrukturu konferencijskim de$avanjima i
poslovnoj kljjenteli. Trudimo se da kon-
tinuirano odrzavamo visok nivo usluge sa na-
glaskom na otvorenom i iskrenom odnosu
prema klijenteli i ispunjenju njihovih zahteva
u okviru realnih moguénosti. Specifi¢nost
naseg objekta daje nam mogu¢nost dodatnih
usluga i benefita za nase goste u vidu garaze,
shopping centra, usluga frizera, fitnesa... U
okviru nasih dodatnih usluga raspolazemo
i sa concierge servisom, koji ¢e gostima or-
ganizovati obilazak grada ili ekskurziju,
uputiti ih na koncert, predstavu, obezbediti
im transfere, mobilni Wi-Fi, mesto u
trazenom restoranu...

Nas$ moto ,,Srpsko gostoprimstvo po inter-
nacionalnim standardima” daje odli¢ne
rezultate, Sto se ogleda i kroz brojne inter-
nacionalne nagrade koje smo dobili, upravo
zbog vrhunske usluge i posvecenosti vi-
sokim hotelskim standardima.

Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢
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Ko suU BUDUCI LIDERI U HOTELSKOJ INDUSTRIJI?

Milenljumska
EVOLUCIJA POSLOVANJA

O predstavnicima milenijum generacije
kao gostima hotela mnogo se i cesto
govori, ali se zanemaruje ¢injenica da ti
milenijalci zauzimaju i sve vise radnih
mesta, pa i liderskih pozicija unutar
hotelske industrije. Njihovo ucesce u
ovoj industriji ¢e, prema nekim proce-
nama, biti oko 75 odsto do 2025.

SRS MILLENNIAL

moguénost za ozbiljne promene i S

napredak hotelske industrije.
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s% Characteristics of the millennials
v A = are very often mentioned and
explained when it comes to the hotel guests
and meeting their specific needs and habits,
but actually the mentioned Generation Y is
getting into workforce, and also leadership
positions within the hotel industry, which is
| an opportunity for further development of
 the industry. The hotel industry is currently
‘ cing a generational shift. Promoting diver-
ity and embracing millennial talent takes
trospection, commitment and long-term ©

ing. The marketplace is changing, and

e workforce is changing with it.

et

proseku, jednu tre¢inu danasnje

l | radne snage c¢ine pripadnici
milenijum (ili Y) generacije, dok ¢e

njihov udeo u radnoj populaciji do 2020. biti
oko polovine, sa tendencijom daljeg rasta, gde
se predvida da ¢e njihovo ucesce biti oko 75
odsto do 2025. godine. Zato se smatra da je
ovo veoma uzbudljivo vreme promena u ho-
telskoj industriji, koja je do nedavno bila veo-
ma spora u prihvatanju promena i razlicitosti.

SMENA GENERACIJA

Hotelska industrija se trenutno suocava sa
smenom generacija, a promene se ve¢
primecuju u svim segmentima poslovanja,
uklju¢ujuci promene u kompanijskim kul-
turama, prihvatanje novih tehnologija, per-
spektiva i marketinskih platformi. Od sistema
upravljanja hotelima preko guest-friendly
tehnologija, do koris¢enja drustvenih mreza,
uticaj svezih pogleda na poslovanje i novih
ideja je veoma znacajan. Kako milenijalci koji
donose ove promene polako budu dolazili do
liderskih pozicija u narednom periodu taj
mozemo ocekivati da ¢e hotelska industrija
izgledati drugacije - i to je dobra vest!
Milenijalci su veoma drustveno svesni, rado
prihvataju ekoloske inovacije i uputstva, te
postuju kompanije koje shvataju ozbiljno
njihovu ulogu kao vaznog ¢lana zajednice.
Oni zele da svoj posao shvate kao poziv; a ne
samo kao nesto Sto treba odraditi. Zapravo,
84 odsto zaposlenih milenijalaca kaze da im
je osecaj da ¢ine nesto za opste dobro, vazni-
ji nego profesionalno priznanje za rad.

PREDNOSTI | MANE

Milenijalci imaju visoka ocekivanja od sebe
i svojih poslodavaca, posebno imajuci u
vidu benefite, fleksibilnost, balans posla i slo-
bodnog vremena i pitanja kvaliteta zivota.
Oko 80 odsto pripadnika ove generacije
kaze da su rekreacija i slobodno vreme
»veoma vazni‘, §to je znacajnije ve¢i proce-
nat od baby boomer-a koji su isto to tvrdili.
Milenijalci su posveceni i mogu biti veoma
lojalni, ali oni takode Zele da znaju da ¢e imati
i vece mogucnosti ukoliko budu vredno
radili i ostvarili dobre rezultate. Veoma su mo-
tivisani, prihvataju liderske pozicije i cene ko-
mentare i blizu komunikaciju sa menadz-
mentom.

S druge strane, manje su strpljivi kada je re¢
o unapredenjima i o¢ekuju da budu nagradeni
za dobro obavljen posao. O tome govore i dva
istrazivanja. Prvo istraZivanje sprovela je
kompanija ,,PricewaterhouseCoopers®, a
njime je dokazano da vise od 50 odsto
milenijalaca tvrdi da ih posebno privla¢i rad
kod poslodavaca koji pruzaju moguénost za
napredovanje u karijeri, dok je druga studi-
ja kompanije ,,Deloitte“ pokazala da bi 44
odsto milenijalaca napustilo svoj posao u
naredne dve godine ukoliko bi im se ukaza-
la povoljna prilika u drugoj kompaniji.

Uporedo sa Zeljom za napredovanjem, ova
generacija ima i veliku Zelju za edukacijom,
te bi poslodavci trebalo da svojim radnicima
pruze kontinuirane programe za usavr$avanje
ili sticanje novih znanja i ve$tina. Menadzeri
milenijalaca dobice veliki plus kod svojih za-
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poslenih ukoliko u svojoj kompaniji gaje
zdravu atmosferu medu radnicima, uz pro-
movisanje timskog rada i saradnje unutar or-
ganizacije. Deo tog procesa je i pruzanje
mladim zaposlenima mogu¢nost razvoja i iz-
van svojih poslovnih pozicija, jer milenijal-
ci zele slobodu da budu inovativni i
mogucnost da iskoriste i unaprede svoje po-
tencijale i talente. Ovakve investicije u
osnazivanje i negovanje buducih lidera
videstruko ¢e se isplatiti kroz profit u
budu¢nosti.

DUGOROCAN USPEH KAO REZULTAT
Promovisanje razli¢itosti i prihvatanje tale-
nata Y i Z generacije zahteva od trenutnih
lidera introspekeiju, posvecenost i dugorocno
planiranje. TrZiSte se konstantno menja, a
uporedo i radna snaga, te ¢e i lideri unutar
ove industrije takode morati da se prila-
godavaju ili evoluiraju. Smena generacija je
neminovnost, a ukoliko danasnji lideri Zele
da ih naslede kvalitetni, inspirativni
menadzeri, trebalo bi da stvore takvu at-
mosferu i uslove rada u svojim organi-
zacijama, koja ¢e ne samo privudi, vec i
zadrzati talentovane buduce lidere. Tako se
obezbeduje konstantno podizanje nivoa ino-
vativnosti i profesionalizma, $to doprinosi
postizanju dugoro¢nog uspeha malim poste-
penim promenama, ali ukupan uticaj tih
promena vremenom moze biti sustinski
znacajan za uspes$no poslovanje u dinami¢noj
hotelskoj industriji.
Pripremila:
Marija Obradovi¢
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BLIC INTERVJU FEred

Olivera Imbronovi¢ ¢

GM Hotela Prezident, Pali¢ S

Rodena je u Subotici, gde se skolovala i stekla sve diplome, zaklju¢no sa zvanJem;
diplomirani ekonomista smera marketing. Master of Business Administration
MBA studije, smer General Management, zavr3ila je u Beogradu na UnlverZItét‘w
Sheffield. ‘ {T::'
Baveci se marketingom, na trZiste je uvela brendove kao sto su: NEXT soko\qi
NEXT bocca, NEXT buci-budi, SU-voce, Medoprodukt kesten pire, Meg_ogrodukt
delikatesi, WOW vina... m

Ove godine proslavlja 20 godina uspesnog rada u oblasti marketinga, PRa
unapredenja prodaje, a poslednjih 5 godina radi kao GM Hotela Prez:dentﬂ
Palicu.

DA NISTE HOTELLER, BILI BISTE...?
.. Vlasnica i direktorka DMC (Destination Management Company) - najbolje u
univerzumul!

KoJU ISTORIISKU LICNOST BISTE VOLELI DA UGOSTITE U HOTELU?

Da su Zivi, bili bi to genijalni Nikola Tesla i velicanstveno prakti¢ni Steve Jobs (Ap-
ple Co), a od nasih savremenika: William Henry Gates lll, osnivac M|crosofta i Mark
Elliot Zuckerberg, osniva¢ Facebook-a.

NA STA NAJVISE OBRACATE PAZNJU KAO GOST HOTELA?
Na gostoprimstvo domacina hotela (zaposlenih, Sefova). Atmosfera i pozmvna vibracija
koju ose¢am u prostoru hotela je presudna za moj potpuni ugodaj

KOJA LIENA VESTINA VAS IZDVAJA OD OSTALIH HOTELIJERA?
Vestina vizuelizacije, velemajstorske komunikacije, organizacije, upravljanje viemenom,
pregovaranja, znanjem do cilja, a sve to primenjeno na brendiranje i kreiranje
velicanstvenog prefinjenog imidza proizvoda iz svoga grada, svoje zemljefﬁvetsko
anase”.

DA LI STE VIZIONAR, STRATEG, LIDER, KREATOR ILI.. o B}

Jasamivizionar, i strateg, kreatorka, “zena- |deJa” zenaljubavi, kojaznaiu

juviziju pretvori u finalni proizvod i dode do srca potrosaca menjajuci/usavrsavaj
kih. moralnik

stil Zivota pojedinca, a sve to uz postovanja plemenitih ljudskih, etic
zakonskih normi.

STA JE ZA VAS NAJVECA VREDNOST, A $TA NAJVECA MOTIVACLJA?
Moja prva najveca vrednost je zdrava i snazna porodica, a druga radoznalost de!

OD KOGA STE DOBILI NAJDRAGOCENLU POSLOVNU LEKCUU? |
Dragocene poslovne lekcije dobijam svakodnevno od svojih saradnika, au
strucne literature, vrhunskih casopisa... Ali najdragoceniju lekciju dao mi
Dordevi¢, kreator velicanstvenih neXt sokova, koji me je naucio da mo \

svoje poslovne snove. .

O CEMU JOS UVEK SANJATE?
Sanjam da se ostvarim u ulozi majke dvoje zdrave, genijalne i velicanstvene dece,
da se Subotica i Banja Pali¢ prepoznaju kao sarmantni elitni turisticki butik, da Srbija
bude prihvacena kao najplemenitija i najpozeljnija turisticka destinacija“blagostanja’.
DA IMATE VISE VREMENA — U STA BISTE GA INVESTIRALI?

U putovanja, ucenje/citanje vrhunskih knjiga i primenu najsavremenijih tehnologija.

Ko JE VAS ZIVOTNI MOTO?
“Idi kuda te srce vodi!”
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HOTEL TURIST — KRALJEVO

mesten u Kraljevu, jednom od najstarijih gradova Srbije, Turist — hotel sa 4 zvezdice, ¢ini izuzetan spoj ¢arsijske tradicije i modernog
dizajna. On svojim gostima pruza vrhunsku udobnost i zadovoljstvo u ugodnom ambijentu. Hotel raspolaze sa 72 luksuzno oprem-
ljene sobe i apartmana, s pogledom na glavni trg i peSacku zonu (izgradenu krajem 19. veka), koji ispunjavaju sve potrebe poslovnih gosti-
ju i turista, a vazan deo sadrzaja hotela je i tehnicki moderno opremljen kongresni centar. Za potpunu relaksaciju i pravi uzitak gostima
hotela na raspolaganju je atraktivan Wellness centar.
Ponos hotela je restoran ,, Panorama® na vidikovcu hotela, sa prostranom terasom na kojoj gosti mogu da uzivaju u neodoljivom pogle-
du na grad i okolinu, jednako kao i u ¢arima mirisa i ukusa italijanske i drugih internacionalnih kuhinja.
Zahvaljujudi, pre svega, kvalitetu usluge i profesionalnom odnosu prema gostima od otvaranja - 2010. godine do danas, Hotel Turist je ku¢a
u koju se gosti rado vracaju, a dolaze po preporuci!

TURIST Trg Srpskih ratnika 1, 36000 Kraljevo, Srbija
Tel. + 381 36 322 366, Fax + 381 36 322 366
hotel@hotel-turist.net www.hotel-turist.net
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INTERVJU: JELENA MIHAJLOVIE, MENADZER PRODAJE - HOLIDAY INN EXPRESS BELGRADE-CITY:

Ne idem uvek
utabanim stazama!

Jedan od najpoznatijih hotelskih lanaca IHG® - InterContinental Hotels Group, svake godine proglasava najbolje zaposlene u
okviru svih IHG brendova. Na ovogodis$njem susretu najuspesnijih u lancu IHG®, pod nazivom IHG Kick off 2018, titula najboljeg
Menadzera prodaje za Centralnu i Isto¢nu Evropu pripala je Jeleni Mihajlovi¢, menadzeru prodaje u hotelu Holiday Inn Express
Belgrade-City. Njeno imenovanje za ovu prestiznu nagradu rezultat je svakako trinaestogodisnjeg posvecenog rada u sektoru
turizma, kao i usavrdavanja u okviru brenda IHG®.

| ovo i proslogodisnje priznanje, svrstavaju Holiday inn Express Belgrade-City u sam vrh hotelske industrije. Da podsetimo, ovaj

beogradski hotel je 2017. godine proglasen za najbolji Holiday Inn/ Holiday Inn Express hotel u Evropi, po ocenama gostiju koji su
boravili u hotelima ovog brenda u toku 2016.godine.

Kako iza svakog uspesnog hotela stoje, pre svega, njegovi uspesni zaposleni, sa zadovoljstvom vam predstavljamo ovogodisnjeg
IHG® laureata — Jelenu Mihajlovi¢.

* Ovu poslovnu godinu zapoceli ste na najlepsi moguci nacin: visokim priznanjem
oy unutar maticne IHG® kompanije! O kakvom se profesionalnom priznanju radi?

INOVATIVNOST U RADU JE NEOPHODNA. - To je nagrada za najboljeg menadzera prodaje za Centralnu i Isto¢nu Evropu u

ONA PRAVI RAZLIKU U KVALITETU. okviru lanca hotela THG za 2017. godinu. Dodeljena je na godi$njem sastanku In-
terContinental Hotels Group, pod nazivom IHG Kick off 2018. Na osnovu ostvarenih
poslovnih poslovnih rezultata u 2017. godini, menadZzment kompanija i general-
ni direktor prepoznali su u meni pravog kandidata za ovu nagradu. Nominovali
su me, usla sam u izbor, zajedno sa velikim brojem kandidata iz drugih hotela u
Evropi, a nakon uporedivanja dostavljenih rezultata - izabrana sam za dobitnika
nagrade.

Iskreno, zaista sam pocastvovana $to sam izabrana za najboljeg menadzera pro-
daje IHG, ali ovo priznanje svakako ne pripada samo meni, vec je i rezultat tim-
skog rada mojih kolega u prodaji, kao i svih zaposlenih u hotelu.

* Ovo je nesumnjivo veliko priznanje. Sta ono znaci za vas a $ta za vas hotel?

- Meni je ovo priznanje dokaz da se naporan rad i trud prepoznaju. Jo$ je znacajnije
$to je nagrada dosla od jednog od najve¢ih lanaca hotela u svetu - InterContinental
Hotels Group, u ¢ijjem sastavu je vi$e od 5.500 hotela. Ona sigurno otvora mnoge
poslovni moguénosti na domacem ali i inostranom trzistu.

Kao $to znate, nas hotel je dobio nagradu za najbolji hotel brenda Holiday InnExpress/
Holiday in u Evropi za 2016. godinu po ocenama gostiju koji su boravali u nje-
mu. Osvajanjem te nagrade, hotel Holiday Inn Express Belgrade-City dobio je jos
jedan dokaz da je i po na¢inu poslovanja i po odabiru kadrova u samom vrhu ho-
telske industrije. Cilj nadeg poslovanja svakako jesu zadovoljni klijenti, ali isto tako
i zadovoljni zaposleni, jer jedno bez drugog, na duze staze, nije moguce.

* Nista se ne desava preko noi. Sta je sve, po vama, bilo od uticaja u osvajanju ovog
velikog priznanje?

- Svakako znanje i iskustvo koje sam godinama sticala, najpre u turistickim agen-
cijama, a zatim i u hotelima (privatnom hotelu i hotelu lanca IHG). Taj rad sada
vidim kao najve¢u prednost, jer imam bolje razumevanje poslovanja turistickih
agencija i potreba klijenta za odgovaraju¢im smestajem, $to vam daje mogucénost
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s? One of most famous hotel chains IHG® -
7’)$ InterContinental Hotels Group, every year
declares best employees within all IHG brands. At this
year's gathering of most successful IHG® employees - the
IHG Kick Off 2018, the title of the best Sales Manager for
Central and Eastern Europe was awarded to Jelena
Mihajlovi¢, a sales manager at Holiday Inn Express
Belgrade-City. Her appointment for this prestigious award
is the result of thirteen years of dedicated work in the
tourism sector, as well as trainings within the IHG® brand.

da posao u hotelijerstvu zapocnete sa pozicije sveobuhvatnije per-
spektive zadatka pred vama.

Ova nagrada je rezultat razlicitih iskustava, i lepih i onih manje
lepih, iz kojih, uz konstantan rad i usavrSavanje, uspete da izvucete
maksimum iz sebe. Sigurno je ne bih dobila da moj sadasnji di-
rektor i menadZzment kompanije nisu imali ogromno poverenje
umoje znanje i rad. Verovali sumi i dopustili da svoj posao radim
najbolje $to umem, a to je danas, priznacete, zaista retkost. Ali kad
se desi, moze da rezultira ovakvom nagradom.

* Kako biste definisali dobrog menadzera prodaje? Kakav treba da
bude?

- Komunikativan, pre svega, da ima Zelju za usavr$avanjem, da
poznaje i osluskuje trzista, da ima sposobnost da razmislja uvek
nekoliko koraka unapred i da brzo reaguje, i da radi timski.

Cesto zaboravljamo da ova pozicija podrazumeva da na neki nacin
treba da ste pomalo i psiholog, jer ste u potpunosti okrenuti ljudima
iradu sa njima.

* I kada smo ve kod toga, koja je vasa poslovna filozofija? Cime se
rukovodite u poslu i Zivotu?

- Kroz moj rad se provlaci par poslovnih shvatanja. Kada govorim
o svom poslu, uvek isticem da je dobro da od malih poslovnih
koraka idete ka ve¢im. Volim da kazem da je 1+1+1 uvek 3 - ovo
moze da bude tezi put, ali je svakako dugotrajniji; nijedan posao
nije mali i svaki klijent je jednako vazan. Cesto vam je potrebno
odredeno iskustvo da se u to i uverite.

Verujem i da svako iskustvo, paiono lo$e, treba da vas nau¢i neem
korisnom.

I na kraju, ono ¢emu zaista tezim jeste da ne idem uvek utabanim
stazama. Inovativnost u radu je neophodna. Ona pravi razliku u
kvalitetu.

® Kako vidite svoju buducnost?

- Deo moje poslovne budu¢nosti svakako ¢e biti stalno usavrsa-
vanje. Zelela bih da u potpunosti na prakti¢an nacin primenim sva
znanja koja sam stekla do sada, kao i ona koja ¢u stec¢i u
buducnosti. To moze da podrazumeva razlicite pozicije, u okviru
razlicitih sistema.

Ljiljana Rebronja

www.turistickisvet.com

PRODAJNI TIM HOTELA "COURTYARD BELGRADE
CiTy CENTER" PROGLASEN ZA

,Property Sales
Team of the year”

a ovogodisnjoj konferenciji Europe BMSC, u W hotelu u

Barseloni, koju inace svake druge godine organizuje hotelska
kompanija ,,Marriott“ za svoje lidere prodaje i marketinga iz
citave Evrope, dodeljene su godisnje nagrade za najbolja dostignuca
timova i pojedinaca. Zahvaljujuci izuzetnim rezultatima u 2017. pro-
dajni tim hotela "Courtyard Belgrade City Center" proglasen je za
»Property Sales Team of the year“! Nagradu je ispred beogradskog
hotela primio Milos Gruji¢, direktor Prodaje. Bila je to sjajna prili-
ka da se na velikoj pozornici, u srcu Barselone, na najbolji na¢in pro-
moviSe ne samo hotel sa najboljim prodajnim timom, ve¢ i
Beograd kao veoma pozeljna turisticka destinacija.

Konferenciji je prisustvovalo vise od 600 ljudi iz evropskih hotela
brenda "Courtyard by Marriott", ¢ije ime, inace, nosi vise od 1.000
hotela u 38 zemalja sveta, koji je orijentisan ka poslovnim putnicima
inudi smestaj sa Cetri zvezdice. Svake godine tu se sumiraju rezul-
tati, ali i vr$i podela planova i projekata, i odreduju prodajni cilje-
vi. Fokus ove konferencije bio je podreden integraciji Marriott-a i
Starwood-a u kompaniju koja je u ovom trenutku najveca na sve-
tu sa 30 hotelskih brendova i vise od 7.000 hotela. A spajanjem lo-
yalty programa SPG i Marriott Rewards dobijene su izuzetne
mogucnosti za iskazivanje zahvalnosti svim gostima i ¢lanovima,
$to je sasvim sigurno odli¢an alat i u rukama prodajnih timova.
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U toku proslog veka gradski hoteli postaju boravista
umetnika ili boema koji su u njima Zziveli, ali i radili. Tako
restorani i foajei ovih zdanja postaju i mesta stalnog
okupljanja, ali i centri deSavanja. Danas, odsedanje u
. gradskim hotelima postaje stvar drustvenog etiketiranja
"_. i pokazivanje licnog i socijalnog statusa.
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daljoj proslosti, pa sve do
l | pocetka, ili ¢ak polovine proslog
veka, hoteli i gostionice sa
prenodistima u gradskim sredinama
nalazili su se uz glavne puteve i
saobracajne pravce, drumove ili zeleznice,
i pruzali uslugu koja se svodila na
prenodiste ili osveZenje i obrok, kao i
odmor u toku putovanja. U toku proslog
veka gradski hoteli postaju domovi, bo-
ravi$ta umetnika ili boema koji su u nji-
ma Ziveli, ali i radili. Tako restorani i foajei
ovih zdanja postaju i mesta stalnog
okupljanja, ali i centri desavanja. Danas,
odsedanje u gradskim hotelima postaje
stvar drustvenog etiketiranja i pokazivanje
licnog i socijalnog statusa. Hoteli su i dalje
odredeni centri desavanja, uz unapredene
“stare” ali i mnoge nove sadrzaje -
restorane, VIP loZe, fitness i wellness cen-
tre, te “event” centre.

U odnosu na samu sredinu u kojoj se
nalaze ili grade, ali i u odnosu na ciljnu
grupu klijenata, postoji mnogo tipova
gradskih hotela: od veoma luksuznih
objekata do budget varijanti, od bezli¢nih
i sterilnih, preko klasi¢nih do boutique
hotela. Svaki od ovih tipova gradskih
hotela moZe biti jednako uspesan i za-
nimljiv; kako hotelijerima, tako i dizaj-
nerima i arhitektama.

U arhitektonskom i urbanistickom
. J - smislu, tipologija je nesto svedenija:
_"“II‘ ™ > w T 1
“a,, ! L 4 = g
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s% In the distant past until the beginning of the last centu-
VA = ry, hotels and inns in urban areas were located along the
main roads and railways, and had provided a service that was
reduced to lodging or meal, for guests who needed a rest during
the journey. During the last century, city hotels have become
homes of artist's who lived and work there. Today, a stay in city
hotels, regardless of the occasion, becomes a matter of social label-
ing and showing personal and social status.

www.turistickisvet.com

hotelski objekat moze biti klasi¢an, blokovski — interpolo-
van ili ugaoni, ili slobodnostoje¢i. Srazmerno veli¢ini i
sloZenosti sadrzaja, svaki gradski hotel je u funkcionalnom,
oblikovnom i dizajnerskom smislu pravi izazov u projek-
tovanju. Svakako, ovi hoteli su deo gradskog jezgra i do-
prinose zivotu gradskog tkiva i tako ih treba posmatrati, bez
obzira da li je to mali, intimni hotel ili velelepni neboder.

DOBRO ISPLANIRAN OBJEKAT

U funkcionalnom smislu, bitno je dobro isplanirati objekat.
Prvo je vazno odvajanje smestajnog dela od manje privat-
nih sadrzaja i servisnog dela, zbog intime i mira gostiju. Or-
ganizacija soba, u odnosu na pristup, pogled i kvalitet
okruzenja, slede¢i je bitan korak. U gusto izgradenim i
saobracajno zagu$enim gradskim sredinama uvek se javlja
problem organizacije i pristupacnosti tehnic¢kog i servisnog
dela objekta — dostava hrane, opreme, ¢istog vesa, kao i
evakuacija otpada.

Izazov za reSavanje i organizaciju objekata gradskih hotela
jeste i organizacija i smestanje parkinga ili garaza. Najcesca
situacija jeste formiranje podzemnih garaza, u skladu sa
normativima koje odreduje kategorizacija hotela, ali i
lokalni propisi vezani za stacionarni saobracaj. Ovaj deo
hotela moze biti zanimljiv hotelskom menadzmentu kao do-
datan izvor profita. Sa adekvatnim elektronskim sistemima
naplate, garazni prostor moze se ponuditi §iroj grupi
korisnika, zbog sve vec¢eg problema parkiranja vozila u grad-
skim tkivima. S druge strane, odredena klasa potencijalnih
korisnika posetice restoran, kafi¢ ili welness u sklopu
hotela ukoliko ne mora razmisljati gde ¢e smestiti svoj

VEMEX PROJEKT DOO BEOGRAD

PROJEKTOVANIE, ARHITEKTONSKI DIZAJN, KONSALTING,

INZENJERING, PROSTORNO PLANIRANJE | ISTRAZIVANJE

Pure Danicica br.4, Stari Grad, Beograd Tel: 011 322 4951
www.vemexproject.com
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HOTELSKI DIZAIN: GRADSKI HOTELI
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automobil, i direktno uéi u
objekat.

Novoizgradeni hoteli najéesée i
nemaju kompletan servisni blok.
U objektima manjeg volumena
i kapaciteta, servis za pranje
ve$a, dnevni magacin hrane,
kompletna restoranska kuhinja
Cesto ustupaju mesto sadrzajima
kao $to su spa i welness centri,
sale za sastanke, kafeterije i pro-
davnice.

GRADSKI HOTELI ZA PRIMER

Odli¢an primer gradskog hotela
je Oasia Downtown, Singa-
pus; projektovan 2016, WOHA.
Ovaj hotel je slobodnostojeci gi-
gantski neboder koji svojom
bojom, oblikom i veli¢cinom do-
minira gradskim prostorom.
Koncept organizacije hotela je
inovativan i potpuno moderan,
organizacija kule je podeljena u
nekoliko nivoa od kojih svaki
ima svoj “vise¢i” vrt. Sam vrh
hotela otvoren je i vizuelno stre-
mi ka nebu. Smestajni delovi ori-
jentisani su ka gradskom pejza-
zu, ali su i u velikoj meri okrenu-
ti ka unutrasnjim vrtovima i
sadrzajima hotela. Prizemni de-
lovi hotela namenjeni su
rekreativnim i drustvenim



sadrzajima i na taj nacin povezuju objekat sa “spoljnim svetom”, Pose-
ban kvalitet ovog hotela jeste njegova ozelenjena fasada, koja kao sim-
bol zelene arhitekture daje poseban pecat i podize kvalitet okruZenja.

Dream Downtown Hotel, Celzi, Njujork / Handel Architects - Ho-
tel u gradskom tkivu na Menhetnu je ugaoni, blokovski uzidani
objekat, prili¢no velikog kapaciteta, sadrzi 316 smestajnih jedinica,
na 12 spratova, dva restorana, otvoreni bazen, fitness centar, salu za
“evente”. Hotel je svojom pojavno$éu veoma neobi¢an, moderan i
prili¢no zatvoren prema spoljnoj sredini. Njegova metalna fasada kao
da oslikava introvertnost i ograduje goste hotela od spoljnog sveta,
nudedi im intimu i unapredene sadrZaje u enterijeru. Sam izgled ulazne
partije govori da je svaki gost poseban i da dobija svoj mir unutar ovog
zanimljivog zdanja.

SOFITEL VIENNA STEPHANSDOM-STILWERK / ATELIERS JEAN NOUVEL

Uspeva da arhitektonskim resenjem spoji enterijer hotela sa ekste -
rijerom, tako $to formira artisticke, oslikane plafone koji na neki nac¢in
postaju tavanice uli¢nog prostora, sagledive sa ulice i pristupa¢ne kako

www.turistickisvet.com

slu¢ajnom prolazniku, tako i gostu hotela. Osim toga, hotel svojom
veli¢inom i materijalima prili¢no odudara od okoline gradskog tkiva
Beca, ali se na taj nacin dodatno istice i privlaci paznju. Osim tavanica,
eksterijer i enterijer hotela je minimalisticki dizajniran, $to odgovara
instanéanom ukusu odabrane klijentele.

Izgradnjom ili rekonstrukcijom hotelskog objekta u gradskom
tkivu mozemo unaprediti ili umanyjiti kvalitet okruzenja i to ne samo
u estetskom smislu, ve¢ i ako govorimo o funkciji, saobracaju i
ekoloskom aspektu. Svakako neéemo pogresiti ukoliko vodimo ra¢una
da nas objekat bude energetski efikasan, da ne zagaduje okolinu i da
u njega unesemo $to viSe sunca, zelenila i pozitivne energije.

Ivana Banovi¢ DPordevié, d.i.a.
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znate istoimene taverne - Tumje. U svom sastavu ima samo

petnaest soba, a $to se tice njegovog stila, najbolje ga definise
arhitekta ovog hotela Indija Mahdavi, koja istice da je njen stil etno — ur-
bana mesavina.

M ali, sladak, prijatan i topao, hotel Tumje, smesten je iznad po-

SARM STILA MAHDAVI

Pocevsi od tipi¢ne francuske taverne s pocetka XX veka, porodica Tum-
je je 1923. godine postala ekskluzivni brend u Parizu. Od tada pa do danas,
o ovom brendu brinu generacije porodice Tumje.

Skromna zgrada s vertikalnim neonskim znakom koji ukazuje na hotel,
reminiscencija je stila tridesetih godina proglog veka — art deko stila! Si¢usna
recepcija vodi u malu trpezariju koja odiSe $armom stila Mahdavi s
vrhunskom savremenom udobno$¢u. Tumje je mali, ima samo 15 soba,
neki kazu neozbiljan u odnosu na hotele - palate, s gastronomskom
ponudom izmedu kafea i stvarnog obroka. Malo u $ali, malo u zbilji, jedan
PariZanin je rekao kako je restoran ovog hotela ,,pomogao pariskoj popu-
laciji da ostane vitka“! Bilo kako bilo, restoran hotela Tumje ima dve gastro-
nomske zvezdice!

Indija Mahdavi poznata je po svom ¢uvenom dizajnu Coburg bara u lon-
donskom hotelu Connaught i pariskom restoranu Cafe Germain. Hotel je
pandemija raznoraznih mustri floralnih i heksagonalnih tapeta koje se
odli¢no slazu, mada se svako dizajnersko pravilo ocajnicki protivi
ovakvom razbaru$enom pristupu. Art deko tapete plave su i morsko ze-
lene. Sve biva mnogo jasnije kada se otkrije da je u ovom poslu Indiji po-
mogao duo M/M - Majkl Amzalag i Matijas Augustinijak, Cije se polje rada
prostire na muziku, modu i umetnost.

LEOPARDI, TIGROVI | LJUBICASTI CVETOVI...

Ciste linije i boje svilenih bonbona upotrebljene su u trpezariji; abazuri
su postavljeni “naglavacke’, na foteljama - leopardova i tigrova mustra...
U taverni Tumje - me$avina namestaja kupljenih na sajmovima antikviteta
irobe iz druge ruke. Na zidovima - ljubicasti cvetovi koji se ponavljaju na
teskim zavesama i njihovom sasvim drugacijem uzorku. Stavise, tu je i tepih
s teSkom geometrijskom mustrom. Svaki detalj pazZljivo je promisljen: kvake
na vratima, na ormanima, uzglavlja kreveta... No¢ni stoci¢i su u svakoj
sobi drugacijeg oblika i stila.

Kuhinja je otvorena prema trpezariji koja moze da primi samo dvadese-
tak osoba koje, ako Zele, mogu da bace pogled na ono $to se krcka u Ser-
pama iloncima hotela Tumje. Gost zna koji se sastojci koriste, ali ne zna
$ta ¢e Sef od njih da napravi i posluzi! Zato je, re¢i ¢e vam Parizani, u ovom
hotelu uvek uzbudljivo, puno iznenadenja ali i topline i ,,drugarenja“!

Jelena Kalic¢anin

# At the mention of the hotel Thoumieux most people smile, because
v = it lasts for decades and opposes all Parisian hotels — palaces thanks

to its soft glamour, the prominent hit atmosphere, interesting design of the
India Mahdavi architect, and especially the skill of its promoter, Thierry Coste,
known by the ability to attract the most interesting people in the world to his
hotels and restaurants. Wisely including highly respected architects such as
Christian de Portzamparc, designer Jacques Grange, Philippe Starck, India
Mahdavi, the result achieved by Thierry Coste is always so interesting that his
cafes and hotels are considered most attractive places in Paris.




NJ.E. FREDERIC MONDOLONI, AMBASADOR FRANCUSKE U SRBUJI

-MLJA DO
Jkusu TURISTA!

Povodom stogodidnjice od zavrietka Prvog svetskog rata, Ambasada Francuske u Srbiji priprema niz dogadaja
kojima ce se obeleziti ovaj znacajan jubilej. U martu je Sirom sveta odrzana i manifestacija,Ukusi Francuske®, koja
slavi gastronomiju ove zemlje, a imaju¢i u vidu da je Francuska ve¢ duze vreme najposecenija turisticka
destinacija na svetu, zamolili smo ambasadora ove zemlje da nam otkrije recept za privlacenje Sto veceg broja
turista.
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j.E. Frédéric Mondoloni je tek nekoliko
Nmeseci u Srbiji, u svojstvu ambasadora

Francuske. Kako je odskora u nasoj
zemlji, pitali smo ga: kakvi su njegovi prvi utisci
o Beogradu i Srbiji?
- U Srbiju sam stigao poc¢etkom decembra prosle
godine. Do sada, moje impresije o ovoj zemlji su
veoma pozitivne: imao sam toplu dobrodoslicu
iod srpskih vlasti, i od javnosti. Beograd je veoma
prijatan grad za zivot, a i srpska kuhinja je vrlo
dobra. Osim toga, glavne interesne teme izmedu
Francuske i Srbije — bezbednost, ekonomija,
pridruzivanje EU itd. — od velike su vaznosti.
Mislim da je Srbija, uprkos svim izazovima,
faktor regionalne stabilnosti i zemlja sa
dugoro¢nim ekonomskim moguénostima -
uklju¢ujudi i francuske kompanije.

SECANJE NA SAVEZNISTVO

« Ove godine obelezava se stogodisnjica od zavrsetka

Prvog svetskog rata, u kom su se dve prijateljske

zemlje - Srbija i Francuska, borile na istoj strani.

Kojim Ce sve aktivnostima Ambasada Francuske

u Srbiji obeleziti ovaj znacajan jubilej?

- Francuska i Srbija su zaista bile vrlo bliski savezni-

ciiprijatelji tokom Prvog svetskog rata. Ovo pri-

jateljstvo je jo§ uvek zivo u secanju ljudi, a

Francuska je posvecena daljem oZivljavanju tog

prijateljstva, u cilju najboljeg moguceg razvoja

nasih odnosa u budu¢nosti.

U 2018. godini, nasa ambasada priprema niz

dogadaja koji ¢e, nadam se, naici na interesovanje

srpske javnosti:

- Francuska sufinansira sa Srbijom restauraciju
Spomenika zahvalnosti Francuskoj na Kale-
megdanu: ulozila je 200.000 evra kako bi srp-
skom stanovnistvu ponudila potpuno obnovljen
spomenik - trajni simbol naseg saveznistva.

- Francuski institut ¢e organizovati putujucu
izlozbu o se¢anjima gradana na srpsko-francuski
savez 2018. godine. Ambasada i na$ institut
pozivaju gradane Srbije da do 31. maja posalju
porodi¢ne uspomene i fotografije koje ce

www.turistickisvet.com




NJ.E. FREDERIC MONDOLONI, AMBASADOR FRANCUSKE U SRBUJI

upotpuniti ovu izlozbu, kojom Zelimo da
promovisemo na$ poseban odnos viden
ocima gradana Srbije. Ova izlozba ¢e biti
1ok otvorena pocetkom oktobra i putovace od
Vranja do Beograda, zaustavljajuci se u
svakom gradu na putu kojim je prosla

Pt g LR S .
T e

:5 saveznicka oslobodilacka vojska 1918.
S EN  godine. U Beogradu ¢e izlozba biti otvore-
38 sg: na 1. novembra, na stogodi$njicu od
_:'IE‘,- : ‘:.'. oslobodenja grada.
PREREM . Tokom 2018. godine, ,Karavan
;’f‘: | "f;-! francuskih filmova“ prikazace srpskoj
:‘\a; v .:;‘.l javnosti brojne francuske filmove o
;:*'} a Prvom svetskom ratu, ukljucujudi i

dokumentarce o Solunskom frontu i
francusko-srpskom prijateljstvu.

- Bice organizovane svecanosti u znak
obelezavanja oslobodenja Beograda
(1. novembra) i zavrSetka rata (11.
novembra).

- Zajedno sa Vojnom akademijom
Srbije i Balkanoloskim institutom
sprovode se naucni projekti.

CiLs: 100 MILIONA TURISTA DO 2020.
o Tokom marta, Sirom Srbije
obelezen je Mesec frankofonije, u
okviru kojeg je odrzano i Cetvrto
izdanje ,,Ukusa Francuske’; kada
restorani Sirom planete svojim
gostima prireduju meni u cast
francuske gastronomije. Kakvo
je bilo interesovanje srpskih
restorana za ucesce u ovom
globalnom dogadaju?

- Inicijativa Gout de
France - ,Ukusi Fran-
cuske“ moze se sma-
trati uspesnom u Sr-
biji. Prvi put je
odrzana 2015.
godine, kada je
ucestvovalo pet

restorana. Ove godine, ucesce je uzelo ¢ak 16
restorana iz Beograda, Novog Sada i Vrnjacke
Banje. Interesovanje medija za ovaj dogadaj
je takode poraslo, uklju¢ujuci veoma us-
pesne konferencije i degustacije u Ambasa-
di Francuske 2017.12018. godine. Sredinom
marta u Francuskom institutu odrzan je i
dvodnevni Sajam francuske kuhinje, na kom
je bilo moguce kupiti francuske proizvode.
Nadamo se da ¢e ,JUkusi Francuske” ovaj trend
nastaviti i u narednim godinama, i, pre svega,
da ¢e ga Srbija iskoristiti.

o Francuska je i prethodne godine bila
najpopularnija turisticka destinacija na svetu.
Koliko turista je posetilo ovu zemlju i kakve su
prognoze za 2018?

- Francuska je ugostila oko 88,5 miliona
turista u 2017. godini, $to je za 6% vise nego
godinu ranije kada je bilo 83 miliona turista.
Sto se ti¢e prognoza za 2018. godinu, o tome
nije zahvalno govoriti, jer turizam zavisi od
mnogih faktora koje je tesko predvideti, kao
$to su klimatski uslovi, ekonomski kontekst,
evolucija turisticke ponude drugih zemalja itd.
Medutim, francuska Vlada ima za cilj dosti-
zanje 100 miliona turista u 2020. godini, $to
podrazumeva godisnji rast posetilaca za 4,2
odsto do 2020. godine.

PARIZ — UBEDLJIVO NAJPOPULARNUI

« Koje destinacije u Francuskoj priviace najvise
turista i na koje sve nacine ova zemlja uspeva
da odrzi pozitivan imidz u svetu?

- Sasvim ocekivano, Pariz je glavna turisticka
destinacija u Francuskoj sa 30 miliona poseti-
laca svake godine. U nasem glavnom gradu
najposecenije su gradevine poput Trijumfalne
kapije, Ajfelovog tornja, Panteona, Luvra,
Palate invalida, kao i nekoliko poznatih
gradskih cetvrti kao sto su Monmartr, Jelisej-
ska polja, Sen Misel...

Druga najpopularnija destinacija je Lion, sa
6 miliona turista godi$nje, u koji uglavnom




Q:;&\/j; On the occasion of the 100 years since the end of the First
A,/z/\ﬁ\\\ World War, the Embassy of France in Serbia preparessa
series of-eventsto-mark this significant jubilee. In March, the ,,Gott

de France® event took place around the world, which celebrates the gas-
tronomy of this country; and given that France'has been the'most visit-
ed tourist destination in the world for a long time, we asked the ambas-
sador of this country, H.E. Frédéric Mondoloni, to reveal+a.recipe for
attracting such a large number of tourists.

dolaze zbog istorijskih spomenika, ali i
gastronomije. Katoli¢ko svetiliste Lurd,
takode svake godine ugosti 6 miliona
hodocasnika i kao takvo predstavlja tre¢u
najposeceniju destinaciju u Francuskoj. I ostali
veliki francuski gradovi privlace znacajan broj
turista, kao $to su Tuluz (5,6 miliona poseti-
laca), Nica (4,3 miliona), La RoSel (4 miliona),
Onfler (3,5 miliona), Karkason (3,2 miliona),
Strazbur (3,1 milion) ili Bordo (2,7 miliona
posetilaca).

Izuzetno znacajne atrakcije su i zdanja poput
Versajskog dvorca (6,7 miliona posetilaca na
godi$njem nivou), Futuroskop (1,9 miliona
posetilaca), saveznicko groblje u Normandiji
(1,6 miliona), tematski park Puy du Fou (1,5
miliona posetilaca), Mon Sen Misel (1,3
miliona), dvorci doline Loare (milion poseti-
laca), itd.

Francuske vlasti sprovode ambicioznu
turisticku politiku uglavnom na sledece

nacine: agencija ,, Atout France® zajedno sa
Ministarstvom spoljnih poslova promovise
francuske turisticke destinacije u inostranstvu,
putem profesionalnih dogadaja ili direktno
ka stranoj javnosti; vlada, lokalne vlasti i pri-
vatne kompanije zaduzene za turisticke
lokacije i atrakcije obavljaju redovnu i vidljivu
komunikaciju kako u Francuskoj, tako i u ino-
stranstvu, u cilju promocije turisticke ponude,
koja se takode redovno obnavlja.

SAVETI ZA SRPSKI TURIZAM

o U cemu bi sve, po vasem misljenju, Srbija
mogla da se ugleda na Francusku kako bi
privukla veci broj posetilaca?

- Turizam u Srbiji ve¢ raste — napredovao je
sa 340.000 posetilaca u2003. godini na 1,03
miliona u 2016. Ova tendencija brzog rasta
¢e se verovatno nastaviti u narednim godi-
nama, ali bi se mogla i ubrzati odredenim
merama koje se mogu prili¢no lako imple-
mentirati uz vrlo mali trosak:
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- Postavljanjem viSe znakova na glavnim
putevima koji ¢e bolje usmeravati ljude ka
turistickim lokacijama;

- Razvojem postojeceg sajta turisticke infor-
mativne sluzbe Srbije, kao i sajtova lokalnih
turistickih organizacija, kako bi pruzili
viSe informacija o postoje¢im turistickim
atrakcijama;

- Promocijom postoje¢ih znamenitosti u
Srbiji - istorijskih spomenika, manastira,
prirodnih lokaliteta, banjskih odmaralista,
gastronomije itd. Konkretnije, priroda bi se
mogla bolje promovisati kroz specijalizo-
vane web stranice ili Stampane vodice za
planinare i bicikliste.

Ovo su samo neke mere koje se lako mogu

preduzeti, pritom ne ko$taju mnogo, a mogle

bi dodatno doprineti daljem rastu turizma u

Srbij.

Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢

TURISTICKI SVET 8641




HoTEL GRAMERCY PARK - NJUJORK

LEPOTA HOTELSKOG ZIVLJENJA

Jan Sreger, otac slavne njujorske diskoteke, Studio 54 danas bezuslovno jedan od najpostovanijih preduzetnika u Ameri-
ci, ponudio je Njujorku izuzetan prostor -,Hotel Gramercy Park’”.

avne 1984. godine Jan Sreger je
D osmislio nov hotelski koncept: butik-

hotele ¢ija je osnovna odlika — nepri-
padanje nijednom velikom hotelskom lancu.
Njegova filozofija hotela je “jeftini $ik’,
“druZenje u foajeu’; “hotel kao pozoriste’, “ur-
bani hotel i spa” i “dom daleko od doma’” Go-
dine 2001. on i umetnik Dzulijan Snabel prio -
nuli su da naprave nesto do tada nevideno.
Kada se udruze ovakva dva maga, onda pro-
jekat koji rade dobije auru umetnosti,
tajnovitosti i zasticenosti. Bogate boje i brojni
umetnicki predmeti, zajedno s namestajem
specijalno napravljenim za hotel, iznedrili su
ekstravagantnu eleganciju u kojoj danas uzi-
vaju novi boemi. Ipak, zadrzali su legat
boemskog Zivota iz viemena pre Drugog svet-
skog rata.
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"THE BLocK BEAUTIFUL"

Osamnaest spratova zidanih od cigli i
indijanskog krecnjaka, vrata od bronze. U
foajeu mesavina nadrealistickih modernih
komada i starog seljackog namestaja. Sest i
po metara visoku tavanicu drze stubovi
izradeni od kiparisa. Zidovi tople sive boje,
na podu crno-bele polirane marokanske
ploce. Kamin, visok 3,5 metara od kre¢njaka
sa éeli¢nim okovima, delo je samog Snabela.
Na prozorima rukom vezene ljubicaste
draperije, a sa tavanice visi ogroman veneci-
janski luster u stilu italijanskog dizajna XV
veka. Tepih je rukom raden u prestiznoj fran-
cuskoj fabrici Obison u stilu tepiha iz XIV
veka - dizajn Snabel. Recepcija je napravlje-
na u bronzi, gosti sede za bronzanim kafe
stolovima, sa bronzanim resama — opet Sna -
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bel. Slike na zidovima iz XX veka: Saj
Tvombli, Endi Vorhol, Zan-Misel Baskija,
Demijen Herst, Ric¢ard Prins. Sta bi neki
muzeji moderne umetnosti dali da imaju
ovakvu kolekciju?!

Inspiracija za 185 soba nadena je u rene-
sansnim bojama slikara Rafaela. Svaka soba
je razli¢ita. Svaka ima sopstvenu paletu ¢ime
se dobija utisak privatne rezidencije. Stolovi
ru¢no presvuceni kozom, takode rukom
radene tapiserije za stolice; sofe presvucene
svilenim somotom uveZenim iz Spanije, ek-
skluzivno za hotel dizajnirani stolica i otoman
»Smoke“ Martena Basa, tamno-roze drape-
rije i lampa pored kreveta — naravno, Snabel.
Zidovi i tavanice su obrubljeni tamnim
gredama, nadenim u starim ambarima. Sva-
ka soba ima jedinstveni ,,kabinet za pice*



s\@‘ Tan Schrager, the father of famous New York dis-
WA (cotheque "Studio 54", today undoubtedly one of
most respected entrepreneurs in America, has offered an
exceptional place to New York City — the Gramercy Park
Hotel. In 2001, he and artist Julian Schnabel began to make
something unseen by then. Rich colours and numerous art
objects, together with furniture specially designed for the
hotel, have created extravagant elegance in which new bo-
hemians enjoy today.

izraden od engleskog mahagonija. Na zidovima soba vise
od 130 fotografija izabranih iz Magnum arhive, cuvene foto
agencije. Kolekeija koju vodi kustos Lesli Simi¢ uklju¢uje fo-
tografije Anri Kartije-Besona, Brusa Dejvidsona, Eliota Ervi-
ta, Jozefa Kudelke, Dzima Golberga, Paola Pelegrina, Alek-
sa Majolija i mnogih drugih.

ZELENO | ROZE

Sedam specijalnih apartmana prakti¢no su luksuzne rezi-
dencije. Namestaj i antikviteti sa svih strana sveta, uklopljeni
razni periodi... Zidovi u penthausu izvedeni su u 600 godina
staroj tehnici, tavanice presvuc¢ene mahagonijem, zadrzan
je originalni kamin koji je projektovao arhitekta Stenford Rajt.
Kazu da danas pevacica Kristina Agilera cesto dovodi celu
svoju porodicu, a Dzulija Roberts, kada boravi u Njujorku,
odseda u jednom od ovih apartmana.

Mnogi se slazu da su ,,Rose Bar“1,,Jade Bar* dva najorigi-
nalnija i najuzbudljivija javna mesta u Njujorku. ,,Jade Bar
u jarko zelenoj boji sa crnim plo¢icama na podu uvezenim
iz Maroka i zidovima boje Zada — u harmoniji je s foajeom.
Ostatak prostora je u paleti Vermerovih skica. Venecijanski
luster i tamno plave klupe, orahovi stolovi i barske stolice
od bronze, delo su Dzulijena Snabela, kao i ogromna
japanska slika ,,No. 3, 2005

“PRESTIZ, STA CETE!”

Jan Sreger je otvorio ,,Klub na terasi, intimnu verziju foa-
jea. “Zeleo sam da napravim novu vrstu javnog mesta, pri-
vatni foaje pod nebom, kao kontra ideji javnog foajea u
prizemlju - neku vrstu kantri kluba u gradu”

Ovde se (iskljucivo) gosti hotela okupljaju, zabavljaju i uzi-
vaju u potpunoj diskreciji. U ,,Klub na terasi“ stize se speci-
jalnim liftom sa posebnim klju¢em. ,,Ovakvo druzenje u foa-
jeunema nijedan hotel na svetu, tvrdi Sreger. ,,Klub je mesa -
vina londonskog muskog kluba i atmosfere be¢kog kafea.“

Upotrebljavajuéi renesansnu paletu boja Dzulijana Snabela,
namestaj — specijalno raden za hotel, postavljen je tako da
»talasa kroz prostor Slike na zidovima se povremeno me -
njaju, kako bi ljubitelji umetnosti uzivali u najmodernijim
delima na svetu.

Jelena Kali¢anin
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GEORGE TZIALLAS, GENERALNI SEKRETAR ZA TURISTICKU POLITIKU | RAZVOJ,

MINISTARSTVO TURIZMA GRCKE

U fokusu - zdravstveni turizam

Jedan od govornika na ovogodisnjem Adria Hotel Forumu, koji je svojim optimizmom podigao atmosferu u prepunoj sali
hotela,Sheraton” u Zagrebu, bio je George Tziallas, generalni sekretar za turisticku politiku i razvoj u grckom Ministarstvu
turizma. On je istakao da je prosle godine Grcka zabeleZila najvedi broj turista u istoriji — 30 miliona, a da se u 2018. ocekuje
povecanje od ¢ak 30 odsto!U ovu sezonu ulaze spremni, sa mnogo novih atrakcija, ali prvi puti sa posebnom strategijom
za razvoj zdravstvenog turizma za koji Gr¢ka ima ozbiljan potencijal.

tvara se sve viSe novih destinacija,
Opred turistima je mnogo izazova, ali

kada je Grc¢ka u pitanju - srpski
turisti nemaju dilemu. Da ¢e se dobra
saradnja izmedu Srbije i Greke nastaviti na
obostrano zadovoljstvo i ovog leta, nema dile-
mu ni George Tziallas, generalni sekretar za
turisticku politiku i razvoj u grékom
Ministarstvu turizma, kojeg sam pocetkom
godine srela na Adria Hotel Forumu u Za-
grebu.
- Srbi su nasi omiljeni gosti, ali, pre svega, nasi
prijatelji. I ove godine o¢ekujemo mnogo turi-
sta iz Srbije i ozbiljno se pripremamo -
rekao je Tziallas i dodao: - Turisti iz Srbije
dolaze pretezno u severne delove Greke, na
Halkidiki i u druge regije, ali ja ih pozivam
da posete i istraze, na primer, manje pozna-
ta Kikladska osrtva: Milos, Amorgos, Naksos
i Paros. Jo§ uvek ima takvih mesta i ja
verujem da ¢e narednih godina njihova
popularnost porasti.

REKORD U ISTORUI GRCKOG TURIZMA

Uprkos brojnim ekonomskim problemima,
poslednje tri godine Grcka belezi stalan
rast broja turista i prihoda od turizma. Tako
je prosle godine zabelezen pravi rekord u
istoriji grékog turizma — ¢ak 30 miliona turi-
sta! Ima li nade da ove godine taj rekord bude
prevaziden — pitam, a George Tziallas kaze:

- Po nasim sadasnjim procenama, taj rekord
¢e ove sezone biti premasen za ¢ak 30 odsto!
Razlozi za ovakav optimizam su realni, jer je
poslednjih godina mnogo ulozeno u otva -
ranje novih trzista. Pre pet godina imali smo,
na primer, samo 15.000 - 20.000 kineskih
turista, a sada ih je vise od 250.000, $to je, na-
ravno, malo u odnosu na milion Kineza koji
putuju, ali nije ni zanemarljivo. Sve je vise i
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== /i One of the speakers at this
7‘)& year's Adria Hotel Forum,
whose optimism lifted the atmosphere
in the crowded hall of the Sheraton
Hotel in Zagreb, was George Tziallas, a
Secretary General for Tourism Policy
and Development at the Greek Ministry
of Tourism. He pointed out that last year
Greece recorded a record number of
tourists — 30 million, while in 2018 is
expected an increase of 30 percent! The
country enters this season prepared,
with many new attractions, but for the
first time with a special strategy for the
development of health tourism for
which Greece has a huge potential.
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turista iz Nemacke, Velike Britanije, Fran-
cuske i SAD, a pokrenula se i nasa dijaspo-
ra, motivisana Zeljom da pomogne zemlji da
se oporavi od krize. Belezimo vise turista i
sa Bliskog istoka, koji imaju novca i
poslovi¢no vise trode. Pravo je vreme i za city
break odmore.

TERMALNI IZVORI — OZBILINI POTENCUAL

Govoreci na konferenciji o turistickim
potencijalima Grcke, Tziallas je izneo po-
datak da ova zemlja ima ozbiljan potencijal
za razvoj zdravstvenog turizma - ¢ak 600 ter-
malnih izvora rasprostranjenih $irom Greke!
- To je nase ogromno blago. Nalaze se na
ostrvima, u centralnoj Gr¢koj, na Pelo-
ponezu, gotovo svuda. Vrlo malo ih je
iskoris¢eno, poput banje Edipsos na ostrvu
Evia, najstarije i najpoznatije banje u Grekoj,
jer mnoga izvorista pripadaju opstinama, a
one nemaju sredstva koja bi mogli da uloze
u obnovu postojece niti izgradnju potrebne
infrastrukture. No, radimo na tome da se iz
EU fondova obezbede subvencije opstina-
ma za renoviranje termalnih izvorista, iz-
gradnju infrastrukture ali i kreiranje
preduzetni¢kog okruzenja — otvaranje ma-
lih prodavnica, prodavnica lokalne hrane,
restorana.., §to bi podrzali i hoteljjeri iz re-
giona. Razvoj seoskog turizma, vinskog
turizma, promocija gostoprimstva i lokalne
gastronomije... je nova inicijativa Ministar-
stva ekonomije i Ministarstva poljoprivrede
koja ¢e snaznije povezati sektor poljoprivrede,
industrije i turizma - istakao je Tziallas,
dodaju¢i da ¢e, izmedu ostalog, razvoj
zdravstvenog turizma Grckoj obezbediti
produzetak turisticke sezone na ¢itavu godi-
nu, $to je za ovu zemlju i njenu ekonomiju

od ogromnog znadaja.
Ljiljana Rebronja



SABAI TRAVEL VODI U DREVNI TAJLANDSKI GRAD AYUTTAHAYA
Ayutthaya - sijamsko |
% Skriven()“ blago Ww@.ls;;aitr;;el.rs

info@sabaitravel.rs

Nekadasniji Sijam - danas ¢udesna kraljevina Tajland! Mesto gde se kultura i more savrSeno nadopunjuju.
Ayutthaya, jedan od dragulja Tajlanda, nalazi se na mestu gde se spajaju tri reke, Cao Praja, Lopburi i Pasak.

“NEPOBEDIVI” GRAD

Danas je Ayutthaya kompleks koji zauzima oko 300 hektara povrsine i sadrzi park sa velikim brojem preostalih rusevina, budistickih
hramova, palata, tornjeva i zlatnih kipova koji su pod zastitom Unesco-a od 1991. godine.

U ovoj dalekoj kraljevini jacina vere i postovanje zakona su iznad svega, $to najbolje opisuje legenda o tadasnjoj kraljici Sijama - Sunanda
Kumariratana.

Trudna kraljica se krenuvsi na put kraljevskim brodom do letnje palate utopila na ocigled hiljade o¢evidaca ovog nemilog dogadaja.
Zbog cvrste vere i zakona, koji se bez |zuze;ka_pgstovao nisu se usudilii da joj pruze pomoc i spasu je od smrti. Naime, vera i zakon
nalazu da niko ne sme da dodiruje kraIJevsku porodlcu cak i kada je Zivot u pitanju.
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- Ekskluzivno sa Tajlanda, u narednom broju Turistickog
 Sveta Citalete reportazu Ljiljane Rebronje, glavne urednice,
koja ¢e ovog juna postati novi sabai avanturista! Tako cete
zahvaljujudi njoj iz prve ruke upoznati ovu magicnu zemlju
osmeha i saznati sve o vrhunskoj usluzi i pogodnostima
koje svojim klijentima pruza Sabai travel. Nju ée, kao i
sve klijente ove agencije, u zemlji osmeha docekati licno
Maja Smiljani¢, vlasnica turisticke agencije Sabai travel,
koja 7ivi i radi na Tajlandu. Kao dobar domacin ona brine
0 svojim gostima na samoj destinaciji, nista ne prepustajuci
slu¢aju. Op¢injena i sama magijom Tajlanda i odli¢no
informisana o svemu §to je vazno da boravak u ovoj zemlji
bude nezaboravan dozivljaj svih sabai avanturista -
bice im dobar i, pre svega, pouzdan vodi¢ na ¢arobnom
putovanju na kojem ce sigurno otkriti - kako se snovi
pretvaraju u stvarnost! —k_

Za vige mforniacija posetite www.sabaitravel.rs ili piSite na info@sabaitravel.rs
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,GLOBALDATA" ISTRAZUJE

L UKSUZNA PUTOVA
sve dost

Luksuzna putovanja nisu viSe rezervisana samo za najbogatije slojeve stanovnistva. Ona postaju

\
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d

pristupacna sve ve¢em broju ljudi. Istrazivanje kompanije ,GlobalData” pokazalo je da ¢e 2021.
godine oko 400 miliona gostiju odsedati u luksuznim hotelima, te da putnici, umesto uzivanja

ompanija ,,GlobalData“ u svom najnovijem izvestaju o trzitu
Kluksuznih putovanja otkriva da se ovaj segment turizma
drasti¢no menja, te da gosti, umesto uzivanja u izobilju, sve viSe teze
ekskluzivnim iskustvima. U izvestaju se navodi i da je ukupan broj
gostiju koji je boravio u luksuznim hotelima porastao sa 186,3 mi -
liona 2009. godine na 306,3 miliona u 2017, a ocekuje se da ¢e 2021.
godine dosti¢i cifru od 394,6 miliona.

- Luksuzna putovanja nekada su podrazumevala voznju u prvoj klasi,
smestaj sa 5 zvezdica i obedovanje u ,,Michelin® restoranima, ali
promenom percepcije i prioriteta potrosaca, redefinisao se i koncept
luksuza na putovanjima. Turisti sada visoko cene razli¢ite kulture i
daju prioritet iskustvu u odnosu na materijalna dobra, $to je rezul-
tiralo traganjem za dozivljajima na putovanjima — otkriva Konstantina
Boutsioukou, analiti¢ar za putovanja i turizam u ,,GlobalData®

CETIRI TIPA LUKSUZNIH PUTNIKA

Kako navode iz ove kompanije, promenom koncepta luksuznog tu-

rizma, menja se i njegova ciljna grupa.

- Luksuzna putovanja nisu vise rezervisana samo za visoku i visu sred-

nju klasu, ona sada postaju pristupa¢na ve¢em broju ljudi — nastavlja

Boutsioukou, i objasnjava:

- Identifikovali smo Cetiri kljuéna tipa luksuznih putnika: 1.

,bleisure” (posao+odmor), 2. ;yreme je novac', 3. ,,posebna prilika“

i4. ,,ultra luksuz®. Dok prve tri kategorije privlace mteresovan]e svih
Ci ala : 0] kategoriji

$ta - kazuje Boutsioukou.

POTRAGA ZA AUTENTIENOSCU

L

8646 TURISTICKl SVE‘T

apnl /maj 2018>

.\_,.("" -

jeto moraju imati u vidu kako bi privt
Jedan i

u izobilju, sve vise teze ekskluzivnim iskustvima.

== f: Luxury journeys are no longer reserved for the richest layers
w— of the population — they become accessible to an increasing
number of people. A survey by the GlobalData showed that in 2021
about 400 million guests would stay in luxury hotels, and travelers,
instead of enjoying themselves in abundance of goods and services, are
increasingly seeking deeper travel experiences.

putovanja, $to predstavlja odli¢nu priliku za turoperatore, posebno
u oblasti zdravstvenog i wellness turizma.

Imu¢niji milenijalci su narocito zainteresovani za sportski i
avanturisticki turizam, ali i za wellness sadrZaje, koji im omogucavaju
da se opuste, iskljuce i napune baterije.

Klju¢ni trendovi na trzistu luksuznih putovanja u 2018. godini mogu
se okarakterisati kao »pO autenti¢no$cu®, uz rastuce
interesovanje za avanturist jima, zdravstvenim i well-
ness sadrzajima, od

- Ovi trendovi ukazuju na pre
ponude koja se odnosi na
luksuzna dobra .

onudu koja
podrazumeva vise doziv-
ljaja na putovanjima. Turisticke komp ani—
e

putn



TENEGRO,
Ing summer!

Prema izvestaju Svetskog saveta za
putovanja i turizam (WTTC), Crna
Gora je medu najbrze rastuéim

turistickim destinacijama u svetu, ' . i
idealna za odmor na moru, za :’ . A
aktivni odmor u prirodi i nacional-~ * | v According to the report of the
nim parkovima, ali i kao destinacija - World Travel and Tourism Council
“za drugi dom". ¥ (WTTC), Montenegro is among
U ¢emu e to turisti ovog leta zaista § fastest growing tourist destina-
uzivati, otkrijte iz prve ruke u pri- tions in the world, ideal for sea hol-
logu koji sledi. idays, for active holidays in nature
8 and national parks, as well as a
“second home” destination.
What will tourists really enjoy this
2 summer in Montenegro, you will
F discover on following pages.
"y s " ’
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CRNA GORA - U SUSRET LETU!

POPULARNA

DESTINACIJA

L N ©

Za odmor | zivlienje

(WTTC), Crna Gora je medu najbrze rastué¢im turistickim

destinacijama u svetu. Respektabilni inostrani mediji iz Golf-
skog regiona, Kine, Australije, Turske, Velike Britanije, Nemacke,
Spanije, Francuske i Italije pisali su u prethodnoj godini o Crnoj
Gori kao idealnoj destinaciji za odmor na moru, za aktivni odmor
u prirodi i nacionalnim parkovima, kao i destinaciji “za drugi don}
tj. za kupovinu nekretnine.

P rema izvestaju Svetskog saveta za putovanja i turizam

RAZNOVRSNOST PONUDE

Tesko da i najizbirljiviji gosti mogu da ostanu ravnodusni pred to-
liko raznovrsnim izborom koji nudi Crna Gora, posebno tokom
letnjih meseci.

Budva je neprikosnoveni centar zabavnih dogadaja. Predivne plaze,
dobra gastronomska ponuda i brojne manifestacije samo su deo
onoga $to privladi veliki broj turista da posete ovaj grad. Ove godine
preporucujemo turistima da obidu i zalede Budve, uZivaju u Setnji
“Jegorovim putem” koji spaja morsku obalu i vrh Celobrda, da uzi-
vaju u ponudi Aqua parka, te da posete rekonstruisani anticki
mozaik u crkvi ,,Santa Maria in Punta’.

8 _ Na i inih peskovitih laiaul—

april/maj 2018

(WTTC), Montenegro is among fastest growing tourist desti-

nations in the world. Respectable foreign media from the Per-
sian Gulf region, China, Australia, Turkey, Great Britain, Germany,
Spain, France and Italy wrote in the previous year about Montenegro
as an ideal destination for sea holidays, for active holidays in nature and
national parks, as well as a“second home” destination i.e. for a purchase
of real estate.

n ccording to the report of the World Travel and Tourism Council

OFFER VARIETY

It is difficult for even most demanding guests to remain indifferent to
so many different choices offered in Montenegro, especially during the
summer months.

Budva is an undisputed center of entertaining events. Beautiful
beaches, quality gastronomy offer and numerous events are just part
of what attracts a large number of tourists to visit this city. This year we
recommend tourists to also visit the hinterland of Budva, enjoy a walk
through the“Jegor's road”which connects the seashore and Celobrda
top, enjoy in Aqua Park, and visit reconstructed antique mosaic in“San-
ta Maria in Punta” church.

Ulcinj — On one of numerous sandy beaches of the Ulcinj Riviera it is
a special experience to try kite surfing or to experience the magic of
local specialties served by, as almost nowhere else, friendly hosts. For
all those who decide to visit Ulcinj this summer, we invite them to take
awalk to the old town of Shas near the Shas Lake. For bird lovers,

is Ulcinj's Solana with 240 registered bird species, which is abot

of the total number of bird species in Europe, among which th

Kotor — Kotor’s charm is made of ta
works of nar
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MONTENEGRO - EXPECTING SUMMER!

Popul

atlon ror

SPENDING HOLIDAYS AND LIFE

koje ¢e posetioce, kao malo gde, ugostiti [jubazni domadini. Za sve
one koji se odluce da ovog leta posete Ulcinj, pozivamo da prose-
taju do starog grada Sasa u blizini Saskog jezera. Za ljubitelje pti-
ca, tu je Ulcinjska solana sa 240 registrovanih vrsta ptica, $to je oko
50% ukupnog broja vrsta ptica u Evropi, medu kojima ima i veo-
ma retkih pelikana, kormorana, dugonogih prudnika...

Bar - Dve carobne obale barske opstine, Jadranskog mora i
Skadarskog jezera, spremne su da zadovolje raznovrsne ukuse tu-
rista. Osim sunca i mora, Bar je poznat i po maslinama,
maslinovom ulju i crmni¢kom vrancu.

Kotor - Draz Kotora ¢ini zamré$eni splet uskih, krivudavih ulic¢ica
i nepravilnih trgova. Zbog autenti¢nosti i kulturno-istorijskih vred-
nosti, Kotor se nalazi na UNESCO listi kao deo svetske kulturne

squares. Due to its authenticity and cultural and historical values, Ko-
toris on the UNESCO list as part of the world's cultural heritage. We rec-
ommend tourists who are staying in Kotor this summer to visit a small
baroque town with beautiful palaces, Perast, Roman mosaics in Risan,
as well as the town of Lipci — known for prehistoric drawings of deer
on the rock.

Tivat - Favourite destination for both domestic and foreign tourists,
Tivat has also become a recognizable brand for many luxurious boats
and yachts. Visitors to this refined place are invited to walk to the
Renaissance Mansion Buca in the city centre, to visit Solila’s unique or-
nithological reserve or Gornja Lastva with the beautiful view of Tivat
bay.

Herceg Novi is the perfect place for books, movies, pictures and mu-
sic. In addition to well-known Herceg Novi's fortresses and excursion
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SERVISNE INFORMACLJE :
Turisti iz Srbije imaju pravo na besplatnu hitnu medicinsku pomo¢ u Crnoj Gori, ukoliko ponesu potvrdu iz Srbije koju izdaje Republicki zavod za
zdravstveno osiguranje (RZZO).
Za goste iz Srbije, kao i do sada, na grani¢nim prelazima je pojednostavljena procedura ulaska u zemlju. Ako maloletna lica putuju sa roditeljima,
 granicu mogu preci sa dokumentom koji dokazuje njihov identitet. Deca $kolskog uzrasta potrebno je da imaju dokument sa fotografijom — dacku :
knjizicu, paso$ ili licnu kartu, a deca predskolskog uzrasta — dokument kao $to je izvod iz mati¢ne knjige rodenih ili putna isprava. U slu¢aju da ma-
loletna lica putuju sa jednim od roditelja, potrebno je da poseduju saglasnost oba roditelja. Ne neplacuje se eko taksa.
Svaki stranac koji dolazi u Crnu Goru, duzan je da se po dolasku u drzavu, u roku od 12 sati, prijavi i plati boravi$nu taksu za odredeni broj dana.
: Prijavu boravka i placanje boravisne takse moze, ukoliko je takav dogovor, izvrsiti vlasnik apartmana, odnosno sobe, ili sam gost. Prilikom prijave
boravka potrebno je kod sebe imati li¢cna dokumenta i adresu stanodavca. Kontrola prijave boravka se vr$i na svim grani¢nim prelazima, sto znaci da
uklju¢uje putnike koji putuju avionom, automobilom, vozom, brodom, i sl. Od plaéanja boravi$ne takse izuzeti su, pored dece do 12 godina starosti, :
‘i lanovi uze porodice. Cena boravisne takse po danu krece se od 50 centi do 1 evra, u zavisnosti od grada u kom boravite. E

bastine. Turistima koji ovog leta borave u Kotoru
preporucujemo da posete mali barokni gradi¢ sa predivnim
palatama, Perast, Rimske mozaike u Risnu, kao i mesto Lipci

sites, for active holiday lovers there are Orjen mountain with many marked trails,
fortifications'remains and endemic plant species, or the village of Zlijebi which
represents unique ambience complex with numerous views on the entrance

- poznato po praistorijskim crtezima jelena na steni. of Boka.
Tivat - Omiljeno odrediste kako domacih, tako i inostranih ACTIVE HOLIDAYS

turista. Tivat je postao prepoznatljiv brend i za brojne naj-
luksuznije brodove i jahte. Posetioce ovog mondenskog me-
sta pozivamo da pro$etaju do renesansnog letnjikovca Buc¢a
u centru grada, da obidu Solila jedinstveni ornitoloski rezervat
ili Gornju Lastvu sa predivnim pogledom na Tivatski zaliv.

Herceg Novi je savr§eno mesto za knjigu, film, slike i
muziku. Pored dobro poznatih hercegnovskih tvrdava i
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Besides“sea and sun’; Montenegro offers plenty of opportunities for active hol-
idays in untouched nature.

Lipska cave - For real refreshment during the summer heat, we recommend
a trip to Lipska cave which is located in the immediate vicinity of Cetinje, and
half an hour drive from Budva or Podgorica. It is a wonderful gallery of un-
derground halls of exceptional speleological value, where the temperature is
always between 8 and 12 degrees Celsius.




MONTENEGRO - EXPECTING SUMMER!

izletista, za ljubitelje aktivnog odmora tu su planina Orjen sa
mnogim obeleZenim stazama, ostacima utvrdenja i endemskim
biljnim vrstama, ili selo Zlijebi koje predstavlja jedinstvenu am-
bijentalnu celinu sa brojnim vidicima na ulaz u Boku.

AKTIVAN ODMOR
Pored uZivanja u moru i suncu, Crna Gora nudi obilje mogu¢nosti
i za aktivan odmor u netaknutkoj prirodi.

Lipska pecina — Za pravo osveZenje tokom letnjih vrudina,
preporucujemo izlet u Lipsku pecinu koja se nalazi u neposred-
noj blizini Cetinja, a na pola sata voznje od Budve ili Podgorice.
Rec je o ¢udesnoj galeriji podzemnih dvorana, izuzetne speleoloske
vrednosti, gde je temperatura uvek izmedu 8 i 12 stepeni Celzi-
jusa.

www.turistickisvet.com

Vineyards and wine cellars - Montenegro is also known for its long
tradition of wine production. Crmnice region, near the Skadar Lake, is
the most famous wine-growing region. Small family wineries are the
best opportunity for tasting wines made of indigenous grape varieties,
enjoying in national specialties and natural beauties in authentic ru-
ral ambience. For wine growing lovers it is a must to visit one of biggest
and most beautiful vineyards in Montenegro — PlantaZe 13. jul company.
It is located about thirty kilometers from the Adriatic Sea, next to the
Skadar Lake, on an area of 2,300 hectares with about 11.5 million vines.
National Parks — Durmitor, Skadar Lake, Lovéen, Biogradska gora,
Prokletije offer pleasant stay in unspoilt nature with a lot of possibili-
ties for active holidays. Hiking and cycling, rafting, kayaking, walking
through themed and educational trails, sport’s fishing, bird watching
- are just some of the activities that visitors can enjoy.

Vinogradi i vinski podrumi - Crna Gora je poznata i po dugoj
tradiciji proizvodnje vina. Oblast Crmnice, u blizini Skadarskog
jezera, najpoznatiji je vinogradarski kraj. Male porodi¢ne vinarije
predstavljaju najbolju priliku za degustaciju vina od autohtonih
sorti grozda, uzivanje u nacionalnim specijalitetima i prirodnim
lepotama u autenticnom seoskom ambijentu. Za ljubitelje
vinogradarstva nezaobilazna je poseta jednom od najvecih i naj-
lepsih vinograda u Crnoj Gori — kompaniji Plantaze 13. jul. Nalazi
se na tridesetak kilometara od Jadranskog mora, pored Skadarskog
jezera, na povrsini od 2.300 hektara sa oko 11,5 miliona ¢okota.

Ethno villages, hiking and cycling, rafting — one day, over-night stay
or longer stays in one of the numerous eco villages provide most of those
“different” offers. In their vicinity are usually hiking and cycling routes,
rivers or lakes for cruising or rafting. Eco-ethno villages offer homemade
cooking, locale specialities, and also help in getting to know the en-
vironment.

Nevidio Canyon - For all adrenalin and natural beauties lovers, hosts

organize passing through the canyon with the necessary equipment
and guides.

Panoramicroads - The colorful offer of the north and the south of Mon-
tenegro we connect with the “Panoramic roads”. This summer, we re-
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ATISTIKA | INVESTICUE :
¢ Turisticka sezona 2017. nadmasila je onu prethodnu, s obzirom na to da ukupan broj dolazaka iznosi oko 2 miliona
(+10%), a ukupan broj ostvarenih nocenja — skoro 12 miliona (rast oko 7%). Crna Gora je zabelezila rast i kada je u
pitanju poseta turista iz Srbije, bududi da je evidentirano vise od 400 hiljada dolazaka, $to je 8,54% vise u poredenju :
| sa prethodnom godinom, i skoro 3 miliona nocenja, §to je takode porast od 6,86%.
| Vrednost investicija u oblasti turizma procenjena je na oko tri milijarde evra. Znacajne investicije su marina za mega-

jahte Porto Montenegro u Tivtu i Aman Resorts na Svetom Stefanu. Tu su i ostali kapitalni projekti ¢ija je realizaci-
ja u toku, kao sto su izgradnja kompleksa Lustica Bay u Tivtu, Beyond Horizon na Plavim Hoizontima, Portonovi
u hercgnovskom delu Bokokotorskog zaliva i drugi. Ove godine bice otvorena i Lustica Bay — marina sa 176 vez
marina naselje sa nekoliko stambenih kvartova koji podrazumevaju razlicite vrste stambenih jedinica, od

‘di) hﬂluksuzmjlh objekata porodi¢nih kuca i vila. :

"‘Hﬂ-"ﬂ"’} - - ;
e & .Q'..‘. T . 53 .
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Nacionalni parkovi - Durmitor, Skadarsko jezero, Lovcen, Bio-
gradska gora, Prokletije pruzaju prijatan boravak u netaknutoj prirodi
sa mnostvom mogucnosti za aktivan odmor. Pesacenje i biciklizam,
rafting, kajaking, $etnja tematskim i edukativnim stazama, sportski
ribolov; posmatranje ptica — samo su neke od aktivnosti u kojima pose-
tioci mogu uZivati.

Etno sela, pesacenje i biciklizam, rafting - Dan, no¢enje ili viSednevni
boravak u nekom od brojnih eko sela nudi najviSe onog ,,drugacijeg”.
U njihovoj blizini su obi¢no i planinarske i biciklisticke staze, reke ili
jezera za krstarenje ili rafting. Eko-etno sela nude domac¢u kuhinju,
lokalne specijalitete, ali i pomo¢ u upoznavanju okoline.

Kanjon Nevidio - Za sve Jjubitelje adrenalina i prirodnih lepota,
domacdini organizuju prolazak kroz kanjon uz potrebnu opremu i
vodica.

Panoramski putevi — Sarenoliku ponuda severa i juga Crne Gore
povezujemo Panoramskim putevima. Ovog leta pozivamo turiste da
ne propuste dve panoramske rute i to: Krug oko Korita u blizini
Podgorice i Dve carobne obale koje povezuju barsku rivijeru sa
Skadarskim jezerom.

www.turistickisvet.com

—

Tt

mind tourists not to miss two panoramic routes: The Circuit
around Korita near Podgorica and Two Magical Shores that connects
Bar Riviera with the Skadar Lake.

BEACHES FOR EVERYONE'S TASTE

Tourists and visitors to the Montenegrin coast this season can en-
joy in 438 orderly bathing sites, which will be ready for visitors in
May on more than 100 natural sandy and pebble beaches and nu-
merous built bathing areas. Out of a total of 438 arranged bathing
sites, according to the use, 380 are public, 45 are hotel beach-
es, and 7 has a special purpose, like nudist/woman-only beach-
es, beaches intended for children’s resorts and those intended for
spa facilities, while 6 are town beaches without the possibility of
placing the beach equipment.

Variety of beach ambiences, as well as available content and serv-
ices, guarantee every tourist can find a suitable beach. For those
guests who want to enjoy the comfort of smaller beaches and
bathing places, the beaches of Boka Kotorska are recommended,
which are located in small bays or on built pontes, next to settle-
ments, in a specific natural and cultural environment. Guests, who
come to Montenegrin coast for sun and sea, on the beaches of Bud-
va'sand Bar’s Riviera, like Jaz, Slovenska beach, Beci¢ka beach, Canj,

april / maj 2018 TURISTICKI SVET 8653




CRNA GORA - U SUSRET LETU!

PLAZE ZA SVACUI UKUS

Turiste i posetioce crnogorskog primorja ove sezone docekuje 438
uredenih kupalista, koja ¢e ve¢ u maju biti spremna za posetioce na vise
0d 100 prirodnih peskovitih i ljunkovitih plaza i brojnim izgradenim ku-
palisnim povrsinama. Od ukupno 438 uredenih kupalista, prema nameni,
380 je javnih, 45 je hotelskih kupalista, a 7 ima specijalnu namenu kao
$to su nudisticka/zenska kupali$ta, kupaliSta namenjena decijim odma-
rali§tima i ona koja su namenjena banjskim le¢ilistima, dok je 6 gradskih
kupalista bez mogucnosti postavljanja plaznog mobilijara.
Raznovrsnost plaznih ambijenata, kao i dostupnih sadrZaja i usluga na nji-
ma, garantuje da svaki turista moze da nade plazu ,,po svojoj meri®. Za
one goste koje Zele da uzivaju u komforu manjih plaza i kupalista,
preporucuju se plaze Boke Kotorske, koje su smestene u malim uvalama
ili na izgradenim pontama, neposredno uz naselja, u specifi¢cnom prirod-
nom i kulturnom ambijentu. Goste, koje na crnogorsko primorje dolaze

u perodu od

100 lokacya duz crnogorske obale. Rezultati po
ju da je more izuzetno

- - . .
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Sutomorska and beach Topolica, will find beach equipment
and facilities, as well as restaurant offers that provide
whole-day stay on a beach. Among these beaches there are
also a few more hidden, like Przno, Lucice, Perc¢in and Mal-
jevik, visited also by those who love calmer ambience, and
beaches that can be reached only by excursion boats and
where are organized fish picnics in completely natural en-
vironment. For those guests who enjoy sports and recre-
ational activities on a beach, should visit Velika plaza
where wind surfing and kite-surfing have been popular for
several years now.

More BLUE FLAGS

The sea water quality at the Montenegrin bathing sites is
monitored every season in the perlod from May to Octo-
ber, in biweekly interva
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visokog sanitarnog kvaliteta — K1 klase na 90% kupalista, a turistima i kupacima
svakodnevne informacije i svezi podaci o sanitarnom kvalitetu morske vode na
crnogorskim plazama dostupni su preko internet stranice Javnog preduzeca za
upravljanje morskim dobrom (www.morskodobro.com).

Pored ovih podataka, od prosle godine na istoj stranici moze se pratiti u real-
nom vremenu temperatura vazduha, temperatura mora i salinitet preko
»pametnih bova“ koje je Javno preduzeée postavilo u Baru, Budvi i Kotoru.

Visoki standardi medunarodnog priznanja Plava zastavica, primenjuju se na
crnogorskim plazama ve¢ 15 godina, a broj plaza na kojima se tokom sezone vi-
jori ovo prepoznatljivo obeleZje povecava se iz godine u godinu. Tokom 2018.
godine ocekuje se oko 30 plaza sa Plavom zastavicom, a marina Bar je od prosle
sezone prva marina sa Plavom zastavicom.

MANIFESTACUE | ZABAVA

Ovog leta u Crnoj Gori obecavaju dobru zabavu, s obzirom na to da ¢e biti odrzano
blizu 300 manifestacija, od popularnih muzickih, razlicitih Zanrova, do kulturnih
kakve su Grad Teatar u Budvi, Purgatorije u Tivtu, Barski ljetopis, Montengro film
festival u Herceg Novom ili Kotor Art festival. Tu su i poznate modne
manifestacije, umetnicke i one koje spajaju sportske aktivnosti i zabavu, kakav
je festival Tri kanjona koji se odrzava u Pivi. Poznati muzicki festivali su South-
ern Soul u Ulcinju, Sea Dance i Montenegro Sun Reggae festivali u Budvi, Searock
u Kotoru, Lake fest i Bedem fest u Niksi¢u, Guitar Art Summer Fest i Jazz Sum-
mer Montenegro festivali u Herceg Novom. Tu su i tradicionalni karnevali koji
se odrzavaju na primorju, kao i ve¢ ¢uvena Bokeljska i Petrovacka no¢, te mno-
gi festivali mode i umetnosti. Kalendar manifestacija mozete naci na sajtu:
www.montenegro.travel

SMESTAJNI KAPACITETI | CENE
Cene smestajnih kapaciteta u Crnoj Gori pristupa¢ne su i odgovaraju razli¢itim
plateznim moguénostima. Ostale su na proslogodi$njem nivou, $to znaci da se

www.turistickisvet.com

Marina is the first marina with the Blue Flag since last
season.

EVENTS AND ENTERTAINMENT

This summer, Montenegro promises a good enter-
tainment, given that nearly 300 events will be held, from
popular musical, of different genres, to cultural, like Grad
Teatar in Budva, Purgatorije in Tivat, Barski ljetopis, Mon-
tenegro film festival in Herceg Novi or Kotor Art festival.
There are also popular fashion and art events, as well
as those that combine sports and entertainment,
such as the festival Tri kanjona held in Piva. Famous mu-
sic festivals are Southern Soul in Ulcinj, Sea Dance and
Montenegro Sun Reggae festivals in Budva, Searock in

Kotor, Lake fest and Bedem fest in Niksi¢, Guitar Art Sum-
mer Fest and Jazz Summer Montenegro festivals in
Herceg Novi. There are also traditional carnivals held
on the coast, as well as famous Bokeljska and Petrovacka
no¢, and many fashion and art festivals. You can find the
events calendar on the site:

www.montenegro.travel

ACCOMMODATION AND PRICES

Accommodation prices in Montenegro are affordable
and meet different purchasing potentials. They are the
same as last year which means that the prices in private
accommodation range from 6 Euros, in 2 *and 3 * ho-
tels from 15 Euros, and in 4 * hotels from 30 Euros for
one night stay with breakfast.

In Montenegro there are around 400 hotels, with the
capacity of more than 40.000 beds. In 2017, 32 new ho-
tels were opened, of which 75% high category hotels.

april / maj 2018 TURISTICKI SVET 8655




CRNA GORA - U SUSRET LETU!

cene u privatnom smestaju kre¢u od 6 evra, a u hotelima sa 2* 1 3* od 15 evra,
iuhotelima sa 4% od 30 evra na bazi nocenja s doruckom.

U Crnoj Gori ima oko 400 hotela, kapaciteta vise od 40.000 lezajeva. U 2017.
godini otvorena su 32 nova hotela, od ¢ega su 75% hoteli visoke kategorije.
Novina koja ¢e obeleziti ovo leto je da ¢e se nizu svetskih hotelskih brendo-
va koji posluju u Crnoj Gori, kao $to su: Aman, Regent, Best Western, Hilton,
CentreVille, Sheraton, La Roche, pridruziti i hotel Chedi, prvi od sedam hotela
¢ija je izgradnja predvidena u okviru Lustica Bay-a, turistickog grada
vrednog 1,1 milijardu evra. Takode, ovog leta o¢ekuje se otvaranje renoviranih
kapaciteta Iberostar grupe, hotela Riviera u Njivicama i Vile Jadran u Peras-
tu, sa 4* odnosno 5*. Pored toga, ljubitelje Milocera o¢ekuje renovirani ho-
tel Maestral, koji je sada kategorisan sa 5%, zahvaljuju¢i investiciji kompani-
je koja upravlja Svetim Stefanom, Adriatic Properties, a koja ¢e uskoro poceti
realizaciju investicije u izgradnju hotela Kralji¢ina plaza u Milo¢eru, kao i rekon-
strukciju Hotela Durmitor na Zabljaku. Novina je da je od ove godine prisutna
i renomirana medunarodna hotelska grupacija Karisma Hotels & Resorts koja
je preuzela upravljanje hotelskim kompleksom Ruza Vjetrova u Baru, a u toku
je rekonstrukeija hotela Olimpik i Bellevue.

8656 TURISTICKI SVET april / maj 2018

Innovation that will mark this summer is that a series
of global hotel brands operating in Montenegro, such
as: Aman, Regent, Best Western, Hilton, CentreVille,
Sheraton, La Roche, will also join hotel Chedi, the first
of seven hotels intended to be built within Lustica Bay,
tourist town worth 1,1 billion Euros. Also, this year, it
is expected the opening of renovated capacities of the
Iberostar Group, hotel Riviera in Njivice and Villa Jad-
ran in Perast, with 4* and 5*. In addition, Milocer lovers
can enjoy at renovated hotel Maestral, that won 5*
thanks to the investment of the company that manages
St. Stefan, Adriatic Properties, which will soon start
investing in the construction of the hotel Kraljic¢ina
plaza in Milocer, as well as the reconstruction of the Ho-
tel Durmitor on Zabljak. Other innovation this year is
the presence of renowned international hotel group
Karisma Hotels & Resorts that took over the man-
agement of the hotel complex Ruza Vjetrova in Bar,
and the reconstruction of the hotel Olimpik and
Bellevue is in progress.



storijski boutique hotel Cattaro, ponosni ¢lan udruzenja

“Istorijski hoteli Evrope’, smesten u srcu srednjevekovnog gra-
da Kotora, u potpunosti odrazava njegov duh i lepotu, kao i nje-
govu raznoliku kulturu i bogatu tradiciju.

Sadrzi 10 standard soba, 7 deluxe i 2 Deluxe apartmana, od ko-
jih svaka nudi prelep pogled - s jedne strane na Trg od oruzja, gde
se tokom godine odrzavaju brojne kulturne manifestacije, a s druge
strane - na morsku obalu. Sve sobe su dizajnirane istovremeno
i moderno i elegantno, a opremljene tako da zadovoljavaju
potrebe i najzahtevnijih gostiju.

U sastavu hotela Cattaro je i nekoliko restorana, sa ukupno 500
mesta, Sto daje moguc¢nost za organizovanje korporativnih
evenata, vencanja, gala vecera.., uz bogatu selekciju izvrsnih medit-
eranskih i internacionalnih jela.



http://www.cattarohotel.com/index.php/en/
http://www.cattarohotel.com/index.php/en/
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BUDVA
U SUSRET JOS JEDNOM LJETU

Dame i gospodo, dragi nasi gosti,

pred nama je jos jedno dugo, toplo ljeto koje ce veliki dio vas svakako provesti na budvanskoj rivijeri, centru
turistickih i kulturnih desavanja u Crnoj Gori.

Zasto Budva? Zato Sto vas za ovaj dio crnogorske obale vezuju posebne emocije. Zato jer uZivate u Setnji
kamenom poplocanim ulicama Starog grada koji broji vise od 2.500 godina od nastanka. Zato Sto vas pjeScane
plaZe, mir i tiSina ranog jutra ili predvecerja podsjecaju da ste na Mediteranu, a uzavrele noci u prestiznim
diskotekama i kafeima da ste dio Evrope i svijeta.

U ljetnjim mjesecima nase ulice postaju otvorene pozoriSne scene a zaleda plaZa - mjesta gdje se odrzavaju
najbolji evropski festivali. Adrenalin prostruji vazduhom i sve miriSe na more, sunce i ljubav!

U pitomom zaledu budvanske rivijere, u hladu stoljetnih maslina, ¢ekaju vas, nedovoljno istrazeni manastiri,
crkvice i tradicionalno gostoprimljivi domacini autenticnih gazdinstava.

Posebno Sarmantna budvanska rivijera je u proljece, u rano ljeto ili toplu jesen. Tada ona pokaze turistima sve
¢ari svoje raskosne ljepote.

Sta je to ¢ime vas mozemo privudi i ove godine?
Novi restorani i ljetnje baste, novi porodicni mali hoteli, nove zabavne i kulturne manifestacije tokom ljetnje
sezone, gradska kupalista bez plaznog mobilijara, nova energija kojom docekujemo svoje goste i ¢inimo sve

da nam se opet vrate!

Dobro dosli na nasu obalu koja je vasa vec¢ decenijama!

Dobro dosli u Budvu!







JAVNO PREDUZEGE ZA UPRAVLJANJE
MORSKIM DOBROM CRNE GORE

i
—— - @mo preduzece za upravljanje morskim dobrom Crne Gore vise od 25
—pg—— godina cuvar je najvrijednijeg crnogorskog bisera - obale. Redovnim

T T ——— - T e Y - = : : 7
e _investiranjem i odrzavanjem kupali$ta, luka marina, ponti... duz crnogorske

e — e 3 ~ rivijere, ulazemo napor da u saradnji sa korisnicima/zakupcima nasu obalu

N e - _TW—:‘“‘"‘_" ‘predstavimo na najljepsi nacin lokalnom stanovnistvu, turistima i
=% sluc¢ajnim posjetiocima.
e o ' Nije vazno da li je vas idealan odmor neka od skrivenih plaza Boke ili su to

S R =1 atraktivna kupalista Budve i Bara, ili Ulcinj koji ée vam ponuditi svu ljepotu
. -~ Ade i uzbudenja koji pruZa kajt surfing... Vazno je da uZivate!
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http://www.morskodobro.com/
http://www.morskodobro.com/
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HOTEL SPLENDID CONFERENCE & SPA RESORT, MONTENEGRO

reservations@maontenegrostars.com ¢ www. splendidspa-montenegro. com
+382 33 773 777 « www.montenegrostars.com



http://montenegrostars.com/
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Specijalna ponuda pred otvaranje

KARISMA

HQTELS ADBRIATLNRC
M O NTY N EG RO

Karisma Hotels Adriatic Montenegro, jedna od najbrze rastucih
hotelskih grupacija u regionu, najavljuje spektakularna otvaranja

novih hotela u Dobroti i Ulcinju.



https://karismaadriatic.com/

Karisma Hotels Adriatic Montenegro

Hoteli Karisma Hotels & Resorts rasprostranjeni su Sirom sveta - u Meksiku,
Jamaijci, Kolumbiji, Dominikanskoj Republici, Hrvatskoj, Srbiji i Crnoj Gori, a snaga
brenda Karisma ogleda se u €injenici da u svom portfelju nudi 27 hotela, i broji vise
vise od 10.000 zaposlenih.

Poznata po svom inovativnom pristupu i brojnim svetski priznatim nagradama poput
Forbes-ove liste Top 10 hotela, Conde Nast Traveller, Trip Advisor, Wine Spectator
Award of Excellence, kompanija Karisma Hotels & Resorts postavlja standard u
ponudi odmora Crne Gore i Hrvatske, sa fokusom na kompletan ugodaj gostima i
besprekornu uslugu.

Grupa vec sa uspehom funkcionise u Crnoj Gori vodedi hotel Wind Rose u
barskoj opétini i lanac Sensimar hotela na predivnoj Makarskoj rivijeri i éudesnoj
Dubrovackoj rivijeri u Hrvatskoj.

Karisma iskustvo - Crna Gora

Kotorski zaliv koji odise proslo&céu, Bar i Ulcinjska rivijera poveice

vas na velicanstveno putovanije, od trenutaka sazdanih po modelu
#MontenegroWildBeauty (netaknuta lepota Crne Gore) do predivnih uspomena s
letovanja koje ce trajati sve do sledeceg odmora.

Oiviéen planinskim vrhovima, spoj netaknute prirode | modernih porodiénih
letovalista stopice se u najsavrseniji moguci odmor ispunjen brojnim aktivnostima

u hotelima Wind Rose Resort by Karisma, Holiday Village Montenegro i Olympic na
beskrajno dugoj plaZi u Ulcinju ili u luksuznom butik hotelu Allure Palazzi Kotor Bay
by Karisma u Dobroti.


https://karismaadriatic.com/

WIND ROSE

RESORT BY KARISMA

Wind Rose Resort by Karisma

Wind Rose Resort by Karisma smesten je na samom rtu gradi¢a Dobra Voda,
jednoj od oéaravajucih lokacija u Crnoj Gori, na 12 km udaljenosti od Bara.

Rajsko skroviste

Wind Rose Rizort by Karisma je simfonija porodiénih aktivnosti i romanticnih
zalazaka sunca. Bilo da Zelite porodiéni ili romantiéni odmor, ambijent ovog hotela
pruzice autenti¢no i intimno iskustvo za sve vase zamisli.

Probudite se uz zvuke talasa, uZivajte u Sljunkovitoj plaZi ili na kamenom molu
i provedite odmor plivajuéi u modroplavem Jadranskom moru ili u 2 bazena sa
morskom vadom.

Dozivite Crnu Goru u jednoj od 129 elegantnih soba koje pruZaju ugodan
ambijent i leZernu udobnost i nadahnjuju na potpuno opustanje, nudedi beg od
svakodnevnice za romantiéne parove i porodice.

Gastronomski raj

Za uzivanje u mediteranskim i internacionalnim specijalitetima gostima su na
raspolaganju pansionski restoran sa velikom terasom i pogledom na more i
restoran Konoba sa autentiénim enterijerom. Za poznavaoce i degustatore vina tu
je i vinski podrum u zasvodenom prostoru sa pogledom na more.

Sportske aktivnosti

Hotel ima prostrane sportske terene na kojima gosti mogu uzivati u brojnim
sportskim sadrZajima. Za decu je na raspolaganju popularno igralidte na
otvorenom i dediji klub.

Informacije i rezervacije: reservations@windroseresort.com
Tel. +382 30 306 000
www.windroseresort.com


https://karismaadriatic.com/Hotels-Resorts/Wind-Rose-Resort-By-Karisma/
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Allure Palazzi Kotor Bay
Sofisticirani luksuz

Zadivljujuca kreacija u hipnotisucoj oazi
Kotorskog zaliva

Po svemu jedinstven Kotorski zaliv, ovog leta bice centar nezaboravnih iskustava
i zadivljujucih hotelskih kreacija. Otvaranje spektakularnog hotela Allure Palazzi
Kotor Bay sa pet zvezdica, najnovije edicije nagradivanog lanca Allure hotela
grupacije Karisma Hotels & Resorts, u junu ce biti dovoljan razlog da Kotorski
zaliv postane vasa nezaobilazna letnja destinacija.

U hotelu Allure Palazzi Kotor Bay zakoracite u svet sofisticiranog luksuza i
besprekorne usluge. Hotel poseduje privatnu plazu, dekadentni smestaj i spa
centar, predusretljivu uslugu i neverovatnu gastronomsku ponudu, te ofekujte
apsolutnu harmoniju usluge i komfora, upotpunjenu jedinstvenim ambijentom
Kotorskog zaliva.

Kotorski zaliv je ve¢ poznat po svom spektakularnom spoju prirode, bogate
istorije i arhitekture, pa ga je i Lord Bajron nazvao jednom od najlepéih tvorevina
izmedu mora i kopna.

Svoj toj lepoti nedostajac je jedan unikatan detalj da upotpuni ovaj raj na zemlji
- hotel Allure Palazzi Kotor Bay koji ¢e svoja vrata otvoriti u junu 2018. godine. U
potpunosti posvecen gostima, elegantno srdacan i zadivljujuce suptilan, Allure

Palazzi Kotor Bay je visoko luksuzan hotel, jedinstven u ponudi.

Dizajnirane tako da vas ostave bez daha, u ponudi hotela Allure Palazzi Kotor
Bay bic¢e 89 soba i apartmana i 10 pitoresknih vila, idealnih za savrien beg od
svakodnevice, letnju destinaciju ili medeni mesec, na samo nekoliko koraka od
plaZe. Probudite se omamljeni luksuzom u king size krevetu i upijte svim ¢ulima
nezaboravni prizor Kotorskog zaliva, palmi, borova, oleandara, divljih kestena i
¢empresa, dok se opustate na morskom povetarcu. Za prvoklasni gastronomski
uZitak, gostima su na raspolaganju 3 ekskluzivna restorana i trendi barovi koji
zaista podizu nivo usluge svojim mastovitim jelovnicima i ljubaznim osobljem.

Bez obzira da li ste samo u prolazu, traZite savrieno mesto za beg od obaveza
i relaksaciju, ili zelite da se upoznate sa lokalnim znamenitostima i istorijskim
nasledem destinacije, ovaj magicni dragulj Kotarskog zaliva, lociran usred
zapanjujuceg kontrasta strmih litica iznad kristalno plavog Jadranskog mora,
sigurno ce vas oCarati,

Jedinstvena kreacija hotela Allure Palazzi Kotor Bay savrdeno odgovara kako
avanturistickom, tako i poslovnom putniku i porodicama, zaljubljenim parovima i
svima koji tragaju za magiénim iskustvima oedmora.

Informacije i rezervacije; reservations@allurepalazzi.com
Tel. +382 68 862 880
www.allurepalazzi.com


http://allurepalazzi.com/

Holiday Village Montenegro

Spremite se za najzabavniji odmor do sada

U blizini Ulcinja i njegovih kaldrmisanih ulica, samo 5 km dalje, na kilometarskoj
Velikoj plaZi | u blizini brojnih lokalnih znamenitosti, gosti hotela Holiday Village
Montenegro ce sigurno doziveti nezaboravno iskustvo u ovom magi¢nom delu
jadranske obale.

Zamislite brojne bazene, teniske i fudbalske terene, platforme za vezbanje joge,
nocni zabavni program, igraliste na otvorenom, raznovrstan program za decu,

kajt surfing i jos mnogo toga.... bez obzira da li trazite avanturisticki ili opustajuci
odmor za celu porodicu, hotel Holiday Village Montenegro postavlja standarde za
najzabavniji odmor do sadal!
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Sa jedinstvenim ambijentom i karakterom, u ponudi je Sirok spektar soba - od
porodi¢nih apartmana sa dve povezane spavace sobe do luksuznih porodiénih
soba sa direktnim pristupom bazenu.

Hotel Holiday Village Montenegro ima u ponudi 3 a la carte restorana - italijanski,
domadi na plazi, i meksi&ki restoran, a pored toga i pabove poput Irish pub-a i
taverne.

Uz stari grad Ulcinj gde su nekada davno boravili i pirati, i kilometre plaZa koje
treba istraZiti i predivne pejzaZe, nasi gosti ¢e sigurno doZiveti iskustvo kao
nijedno pre u hotelu Holiday Village Montenegro!

Informacije i rezervacije: reservations@hvmontenegro.com
Tel. 4382 30 455177
www.hvmontenegro.com


https://karismaadriatic.com/Hotels-Resorts/Holiday-Villages-Montenegro/

Olympic Hotel ”y "o = AT

Uzbudljivi dani, sanjive noé¢i

Smesten na zlatnom pesku beskrajno duge Velike plaze na Ulcinjskoj rivijeri,
najduzoj plazi na Jadranskoj obali, i okruzen prekrasnim zelenilom, hotel Olympic
nudi komforne sobe, srdaénu uslugu i aktivnosti, te je kao takav idealna destinacija
za sve koji traze odmor koji ukljuéuje bavljenje sportom, razonodu ili samo tragaju
za pukim zadovoljstvom!

Hotel Olympic za svoje goste renovira

sve sobe u ponudi!
Po sasvim pristupacnim cenama, gostima su na raspolaganju 124 renovirane
sobe i sve poseduju klima uredaje, SAT TV i mini frizider.

Vazne znamenitosti, popularna mesta

Hotel se nalazi na vrlo kratkoj udaljenosti od svega najboljeg 5to Ulcinj moze
da ponudi, predstavljajuci tako idealno mesto za sve one koji Zele da zapocnu
otkrivanje tajni skrivenih u svakom kutku ovog posebnog grada.

Obogatite svoj odmor dodatnom zabavom!
Kaijt surfing, plivanje, fudbal, odbojka... a na raspolaganju su | dopunske
aktivnosti, uz doplatu. Maligani ce biti odugevljeni Vadenim parkem na plaZi koji
obecava nezaboravnu sportsku avanturu!

Specijalni paketi za grupe
Idealan za tim bildinge i grupe, hotel Olympic poseduje salu za sastanke,
kapaciteta do 100 osoba.

Bez obzira da li dolazite radi porodi¢nog okupljanja, zajedni¢kog boravka ili
sportskih priprema, hotel Olympic je idealno mesto za vas!

Informacije i rezervacije: reservations@olympichotelmontenegro.com
Tel. +382 69 360 902
www.olympichotelmontenegro.com



http://olympichotelmontenegro.com/

www.hercegnovi.travel

herceqg DoVl

E’RIMORSKI | PLANINSKI
DOZIVLJAJ -

Turistiéka organizacija Herceg Novi donosi mnogo novina za predstojecu ljetnju sezonu, od kojih je najznacajnija ponuda programa
pod nazivom “Dva dozivljaja u jednom danu”

Jedinstveni, neprekidni niz ljepota - od pjeskovitih i urbanizovanih plaza, sela tipicne mediteranske arhitekture u zaledu grada, do
planine Orjen poznate po endemskim biljnim vrstama - preporuka su za nezaboravan dozivljaj planine i mora u istom danu.
Moguc¢nost da se jedri, roni ili pliva a odmah potom planinari, vozi bicikl planinskim stazama ili u¢estvuje u hajkingu - izazov je kojem
se tesko moze odoljeti, ali ne i jedini.

Jer nakon uzivanja u zaledu i aktivnostima na moru, pred gostima Herceg Novog je jo$ jedan izazov - raznovrstan, bogat no¢ni
program.

Tokom cijelog ljeta, na pozornicama koje ¢ine trgovi i kule, odvijaju se, ve¢ tradicionalno, brojne manifestacije. Mon-
tenegro Film festival, Trg od knjige, Guitar art summer fest, Operose, Jazz summer Montenegro festival. .. samo
su deo uzbudljivog hercegnovskog kulturnog ljeta s mnostvo izazova za sve generacije.

udite sigurni da cemo vas docekati kao
e nas dugo pamtiti i uvjek nam se iznova vracati.
1drije Prlainovica, Milice Dabovic i Ane Dabovic.
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http://www.hercegnovi.travel/

U SUSRET LJETU: LAZURE HOTEL & MARINA

EKSKLUZIVNI kompleks na ulazu u
BOKOKOTORSK| ZALIV

olovinom jula, na samom ulazu u Bokokotorski za-

liv, pored Zivopisnog grada Herceg Novog, eksklu-
zivni kompleks Lazure Hotel & Marina otvorice svo-
ja vrata gostima.

U okviru ovog kompleksa nalazi¢e se Lazure Boutique
Hotel sa 24 smjestajne jedinice (delux sobe i apartmani,
ukljucujudi i jedan King apartman) u rusti¢no-moder-
nom stilu. Sadrzaj ovog hotela ¢inice, takode, konfe-
rencijske sale i prostori za organizovanje razlicitih
dogadaja, kao i restorani i barovi, i spa i fitness centar
(¢ije se otvaranje o¢ekuje u septembru).

Lazure Marina, izmedu ostalog, nudi 156 vezova za
brodove izmedu 5 i 30 m duzine, moguénost
kratkoro¢nog i dugoro¢nog zakupljivanja vezova,
obezbedenje i pomo¢ 24h, usluge prodaje i iznajmljivanja
jahti, bezi¢ni internet, Yacht club i café.

LAZURE

Hotel & Marina
Montenegro

www.lazure.me
www.facebook.com/lazaret.meljine



www.lazure.me

www.tivat.travel

ivat je najmladi grad u Boki

Kotorskoj, ali se ve¢ godinama
ubrzano razvija i s pravom pozicioni-
ra na listi svjetski poznatih destinacij an o
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= ‘deHeb—l)a, njegove tradicije, ku].ture, T
gos "ubl)a 1 disite, disite pu

ZASTO BAS TIVAT ?
...jer Ce to biti ljubav na prvi pogled!

| l: & s - ...jer Ce postati trezor Vasih najljepsih
: v
' Zelja kojem Cete se uvek iznova vracati!

L1

E’f . ..jerjeto grad koji ce Vam nesebicno
] pokloniti svoju dusu, kroz pregrst
desavanja na najinteresantniji moguci

nacin bastineci kulturu i tradiciju, a
implementirajuci i nesto sasvim novo i
savremeno..

Dobro dosli u Tivat, grad kO]l Vas docekuje osmjehom, a ispraca toplmom
Dobro dosli na rivijeru Vase idealne destinacije za odmor!
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THE CHEDI LUSTICA BAY

Hotel The Chedi Lustica Bay svojim gostima pruza novi koncept luksuza pomjerajuci granice crnogorske turisti¢ke ponude. Smjesten u
novoizgradenoj marini grada Lustica Bay, okruzen vilama tradicionalnog stila gradnje i mirisom borova, maslina, lovora, ruzmarina i lavande
ovaj pazljivo dizajnirani prostor nudi autentiéni doZivljaj crnogorskog dijela Mediterana u okviru svojih 111 soba i apartmana, dva restorana,
lobi bara, otvorenog bazena, spa centra, konferencijskih sala i biznis centra.

Posjetite nad vebsajt i direktno bukirajte vad odmor uz specijalne cijene smjedtaja. Za vise detalja posjetite
www.chedilusticabay.com

OTVARANIJE 14. JULA!

G H M THE CHEDI LUSTICA BAY > )s
MONTENEGRO TIVAT 85323 RADOVICI T +382 (77) 200100 F +382 (77) 200105 info@chedilusticabay.com

LUSTICA BAY

ASTYLE TO REMEMBER
www.chedilusticabay.com MONTENEGRO
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BILJANA OLJACA, STRUCNJAK ZA ODNOSE SA JAVNOSCU

ISTINE | ZABLUDE O PR-U

S voje iskustvo u odnosima sa javnosc¢u, dugo

skoro dve decenije, Biljana Oljaca pretocila je

uknjigu , Istine i zablude o PR-u", u kojoj $irokoj
javnosti otkriva $ta je zapravo PR, a sada$njim i
budu¢im kolegama daje preporuke kako da profe-
sionalno obavljaju svoj posao.
- PR je profesija za koju se, nesumnjivo, vezuje najvise
predrasuda, a one poti¢u od nedovoljnog poznavanja
ove oblasti. Zato je moja Zzelja bila da $irokoj
javnosti priblizim ovu profesiju, i objasnim $ta PR
jeste, i Sta nije.
PR je ozbiljna i odgovorna profesija koja ima za cilj
izgradnju i odrzavanje imidza (slike) kompanije ili
pojedinca u o¢ima javnosti. Imidz je danas jedina
prednost/razlika koja izdvaja jednu kompaniju od
njene konkurencije i zato velike svetske kompanije
(poneke i domace) najveci deo sredstava namenjenih
promotivnim aktivnostima ulazu bas u PR.

Sto se tice zabluda o PR-u, spomenucu samo one
najcesce. PR nije ,,prodavanje magle“ i neka zaludna
profesija koju moze da radi svako ko lepo izgleda
i elokventan je. PR nije slikanje pred kamerama i obi-
lazak gradskih Zurki, i nije recitovanje napisanih tek-
stova u gledanim televizijskim emisijama... PR je
nes$to mnogo, mnogo vise od toga!

PR MENADZER (NE) MOZE DA BUDE SVAKO?

» Mozete li da nam objasnite kako to da PR struka
ima losu reputaciju, iako je njen cilj izgradnja
imidza kompanija i pojedinaca?

- Losem imidzu PR struke doprineli su nestru¢ni
pojedinci koji se predstavljaju kao PR menadzeri,
a u stvari niti su teorijski, niti prakti¢éno obuceni i
kompetentni da rade ovaj posao. Oni u ovu profe-
siju ulaze zbog prestiza (jer je danas ,,in" biti PR
menadzer), pa se mnogo ,,ne mesaju u sVoj posao’,
ve¢ uglavnom masu titulama iza kojih stoji jedno
veliko ,,nista“. Dok god bude vise ovakvih priucenih
»PR menadzera“ nego pravih PR profesionalaca i
stru¢njaka, profesija ¢e imati lo§ imidz.

« Koje osobine i vrline treba da krase jednog PR

PR je profesija za koju se vezuje najvise predrasuda. Zato je moja Zelja bila menadsera?

da u knjizi‘Istine i zablude o PR-u’ $irokoj javnosti priblizim ovu profesiju
i objasnim Sta PR jeste, a Sta nije.”

- PR menadzeri treba da budu, pre svega, obrazo-
vani ljudi sa $irokim znanjem iz mnogih oblasti, jer
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ni jedan radni dan u PR-u ne li¢i na onaj
prethodni, niti na onaj naredni. Svaki dan je
novi izazov, sa nekim potpuno novim za-
htevima koji se stavljaju pred vas, a vi na sve
njih morate brzo i adekvatno da odgovorite.

Osobine koje treba da poseduje svaki PR
menadZer su: kultura u usmenoj i pisanoj
komunikaciji, re¢itost, sposobnost da privuce
i zadrzi paznju svojim prezentacionim
sposobnostima, kultura i odmerenost kada
je izgled u pitanju, fleksibilnost, otvorenost,
pristupac¢nost, originalnost, kreativnost,
stalna Zzelja za ucenjem 1i sticanjem novih
znanja. ..

Iz ovoga i sami mozete da zakljucite da se
PR-om ne moze baviti svako. Naprotiv! To
treba da budu Jjudi koji pomalo idu ispred
svog vremena i koji svojim vrlinama i snagom
svoga duha svakodnevno uspevaju da
prevazidu prepreke na koje nailaze. A bice ih.
Mnogo!

ISTINA, 1 SAMO ISTINA!
« Sta se nikako ne sme praktikovati u PR-u?

- Prvaiosnovna stvar koja u PR-u nije dozvo-
ljena je koristiti se neistinama. Jer, istina pre
ili kasnije ispliva na povrsinu, a jednom
izgubljeno poverenje nikada se ne moze
vratiti.

Ako se bavite PR-om nije dozvoljeno pred-
stavljati javnosti kompaniju ili pojedinca u
boljem/lep$em svetlu. Zadatak PR menadzera
je realno predstavljanje kompanije ili poje-
dinca u javnosti.
Kontakti koje imate
u svim sferama

u PR-u su veoma
bitni, ¢ak mnogo bit-
nji nego u bilo kojoj
drugoj profesiji. Ali ih
ne treba stvarati po
svaku cenu, jer to moze
izgledati i zvucati po-
malo degutantno.

U PR-U NIJE DOZVOLJENO KORISTITI SE
NEISTINAMA. ZADATAK PR MENADZERA JE
REALNO PREDSTAVLJANJE KOMPANIJE

ILI POJEDINCA U JAVNOSTI.

www.turistickisvet.com

% Biljana Oljaca has transferred her nearly two decades long experience in pub-
lic relations into the book "Truths and Misconceptions about PR", in which
she reveals to her present and future colleagues what is PR, giving them recommen-

dations on how to do their job professionally.

Ni u realnom, ni u online svetu ne treba se
praviti previSe pametan i misliti da sve
znamo. Koliko god da smo dugo u ovom
poslu i koliko god znanja da posedujemo,
uvek postoji prostora za dodatna usavrsa-
vanja, jer PR je profesija koja se veoma brzo
razvija, i taj razvoj struke PR menadzer
mora da prati u stopu. Uostalom, kao

»pametnjakovi¢® pocecete da iritirate ljude,
a to ni za vas, ni za kompaniju za koju
radite nije dobra stvar.

Sujeta i subjektivnost su
u svakom poslu (na-
roc¢ito u PR-u)
opasan ,ka-

men spot-

icanja’ jer
od ovih os-
obina mozete
imati samo Stete,
nikako koristi.

« U odnosima sa klijentima i javnoséu,
veoma je vazna komunikacija. No, koliko
je u celom tom procesu bitna neverbalna
komunikacija?

- U svakodnevnoj, pa i poslovnoj
komunikaciji, ljudi naj¢esée prave greske

april / maj 2018

stavljaju¢i fokus isklju¢ivo na verbalnu
komunikaciju, ta¢nije na ono $to ée redi,
potuno zanemarujuéi neverbalnu komu-
nikaciju (mimiku, pogled, pokrete rukama,
drzanje tela i sli¢no). Naucna istrazivanja kazu
da neverbalna komunikacija neuporedivo vise
utice na stvaranje utiska kod sagovornika od
verbalne komunikacije, pa je ovo jo$ jedan bi-
tan segment na koji svaki PR menadZer mora
da obrati paznju.

Na osnovu neverbalne komunikacije mozete
zakljuciti koliko je vasem sagovorniku in-
teresantan razgovor koji vodite i koliko je zain-
teresovan za saradnju koju pokusavate da
uspostavite. Na osnovu neverbalne komuni-
kacije vi mozete zakljuciti i koji je tip licnosti
va$ sagovornik, pa komunikaciju sa njim pri-
lagoditi kako bi se na najbrzi i najlaksi nacin
doslo do resenja. Mnogo toga mozemo da
zaklju¢imo na osnovu neverbalne komu-
nikacije kod sagovornika, ali i sagovornik kod
nas, tako da se svaki PR menadZer mora
edukovati i u ovom segmentu.

BiTI COVEK, BITI ORIGINALAN

« U knjizi o PR-u Citaocima prenosite i seg-
mente iz vaseg bogatog radnog iskustva,
upucujuci ih na neke opste stvari: kako da
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gledaju na neuspeh, kako da iniciraju
promene i slede svoje ciljeve, porucujuci
im da, pre svega — budu ljudi. Kako

to postici?

- Cesto kazem da nas tokom
Zivota svi uce poslu, ali
nas niko ne uci Zivotu.
Znati  prevazilaziti
prepreke na koje
nailazimo na svom
poslovnom putu jed -
nako je vazno, ne -
kada ¢aki vaznije, od
stru¢nog znanja iz
odredene oblasti. Jer,

nije redak slucaj da
Cujete da je visoko -
struc¢an ¢ovek imao
odredeni poslovni ne -
uspeh od koga se nikada
nije oporavio. I takvim
ljudima ne vredi ni stru¢nost,

ni znanje, kada neke Zivotne lek-
cije nisu savladali i kada su ih one
na kraju kostale karijere.

Takode, u svakodnevnoj trci za novcem i
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: BIOGRAFUA :
: Biljana Oljaca je diplomirala na Ekonomskom fakultetu u :
iNovom Sadu, a specijalizirala Public Relations na:
 poslediplomskim specijalistickim studijama na Ekonomskom :
: fakultetu u Beogradu. PR karijeru zapocela je na BK televiziji :
- kao PR menadzer i $ef sluzbe za odnose sa javnoséu, a potom je :
: svoje iskustvo prosirila rade¢i na TV Avala gde je osnovala :
- sluzbu za odnose sa javno$cu i radila kao PR menadzer. Nakon
- dugogodisnjeg rada u medijima prelazi da radi kao PR
- menadZer u auto industriji, a nakon toga i kao direktor za :
- odnose sa javnoséu u marketing i PR agenciji. :
materijalnim vrednostima, ljudi ¢esto izgube kompas, pa zaborave
neke stvari koje bi trebalo da se podrazumevaju, a to su, pre svega,
ljudskost i empatija. Novac se potrosi, karijere produ i na kraju, posle
svega, ostane samo se¢anje na to da li je neko bio dobar i posten ¢ovek
ili ne.

« Sta biste, naposletku, savetovali vasim mladim, ali i onim starijim,
iskusnim kolegama?

KONSTANTNO USAVRSAVANJE JE OBAVEZNA ,, LEKTIRA“

SVAKOG PR MENADZERA.

- Ono $to uvek porucujem mladim ljudima, ali
ionima koji su ve¢ u ovom poslu (i ne samo
njima) je da budu svoji. Covek koji ima
jasan stav, sa sobom nosi svoj licni
pecat po kome ga ljudi prepo-
znaju, i ako toga nema,
postacete neko bezli¢an ko ¢e
se izgubiti u masi.

PR mendzZerima poru -

¢ujem da nikada ne sme-

ju da prestanu sa
usvriavanjem. Sto vise

znaju, to ¢e njihovo
samopouzdanje biti

vece, a to ¢e seite kako

odraziti i na sve seg-

mente posla izivota. Jer,
konstantno usavr$avanje

je obavezna ,lektira“

svakog PR menadzera.

Budite svoji, nasmejani,
originalni, sti¢ite stalno nova
znanja i sigurna sam da vas
ocekuje jedna lepa i blistava PR
karijera!

Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢



***

PREZIDENT
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109 Futoska Street, 21000 Novi Sad, Serbia,
Tel: +381 21 487 7444, www.prezidenthotel.com,
e-mail: reservations@prezidenthotel.com

W 2 Karadjordjeva Street, 21205 Sremski Karlovci,
PREMIER .
Serbia, Tel. +381 21 884 111,
PRE%{QENT www.premierprezidenthotel.com,

Gissindd | | paiaad e-mail: reservations@premierprezidenthotel.com

71 Belilo Street, 21205 Sremski Karlovci, Serbia,
Tel. +381 21 298 3325, www.vilaprezident.com,
e-mail: vilaprezident@gmail.com
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NLP u TEORUI | PRAKSI

KO TO

TAMO

VOI1I?

»Shvatila sam da me kroz nevreme vozi neko ko ne priznaje realnost drugih, nego
samo sopstvenui ko je vec izaSao iz stanja u kome treba da bude vozac dok vozi

kroz nevreme: koncentrisan, budan i smiren!

edavno sam putovala medugradskim
Nautobusom, smestivsi se odmah iza

vozaca, jer kad god je moguce, ja
trazim neko od prvih mesta. Temperatura
napolju je bila ispod nule i, kada smo krenuli,
na pitanje putnika zasto je hladno, vozac je
odgovorio da je potrebno malo vremena da
se zagreje. Duvao je hladan vazduh odozgo,

a radijatori pri dnu su bili hladni. Nismo
skidali jakne i kapute ¢ekaju¢i da prode
vreme za zagrevanje. Posle sat vremena jed-
na putnica se pojavila kod vozaca i zamolila
ga pristojnim glasom da pusti grejanje.
Vozac je pogledao na kontrolnu tablu i nor-
malnim tonom odgovorio da je grejanje
pusteno i da je temperatura u autobusu 30 ste-

Lelica Todorovi¢ PhD,
NLP trainer ¢ coach
info@nlpgradionica.com

peni Celzijusa. Trideset stepeni! Pogledam ja
na tablu i vidim pise: 30°C. Zena mu tada,
manje ljubaznim, ali i dalje pristojnim glasom
rece da se oni pozadi smrzavaju (moj osecaj
nije bio bas smrzavanje, a kasnije ¢ete saznati
izasto). Vozac ponovo pogleda na tablu jos
jednom i mirnim tonom rece: ,,Gospodo, to
je nemoguce.” I nastavi da vozi. Oglasi se tada
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s\ﬁ I recently traveled by intercity bus. The outside temperature was below zero, and inside the bus was cold too. The passengers
VA repeatedly complained, but the driver looked at the control panel and responded with a normal tone that the heating was re-
leased and that the temperature on the bus was 30 degrees Celsius. After two hours of freezing, upset passengers drowned the driver
with the flood of unpleasant words. Only then, he began to apologize and said he did not know what it was about. He picked up the
phone, looking for some numbers to call in order to solve the problem, and his eyes was longer on the phone than on the road. I real-
ized that through a storm drives me somebody who does not recognize the reality of others, but only his own and who has already got
out from a state the driver should be while driving through a storm: focused, awake and calm. But all this would not happen if the driv-
er, when he was told, accepted the fact that he did not like, that did not seem logically and that required additional engagement.

jos nekoliko putnika sa komentarom da je za-
istamnogo hladno, na $ta on ponovo pogleda
kontrolnu tablu i rece: ,To nije moguce. Tem-
peratura u autobusu je 30°C, a i moj li¢ni
osecaj je takav.“ On nastavi da vozi, putnici
se ucutade, zena se vrati na svoje mesto. Ja
pruzih ruku da proverim jo$ jednom da li
odozgo duva hladno ili toplo (mada sam i da-
lje bila u jakni) i pipnuh ledene radijatore.
Posto sam sedela dijagonalno iza njega, bez
ustajanja, mirnim tonom mu rekoh da zaista
duva hladno odozgo i da su radijatori hladni.
To isto je u¢inio i njegov kolega, koji je sve to
¢utke pratio, potvrdivsi da su radijatori zaista
hladni. To ga je malo pokolebalo u ¢vrstom
stavu da je temperatura 30°C i pozvao je
telefonom nekoga objasnjavaju¢i mu $ta se
desava. Shvatila sam iz price da je on toga
dana preuzeo autobus sa servisa i da su mu
oni rekli da je sa autobusom sve u redu. Za-
vrsio je razgovor i rekao glasno da je sa au-
tobusom sve u redu i da su mu potvrdili da
je grejanje ispravno. Kolega mu je ipak pred-
loZio da stane negde gde je bezbedno i pro-
veri da li je otvorena neka pumpa za greja -
nje, na ta je on odgovorio da je nemoguce
da je bilo ko iz servisne sluzbe zatvorio tu
pumpu usred zime.

Kako god, proslo je vise od dva puna sata od
pocetka voznje. Voza¢ je vise puta pipao neke
dugmice na kontrolnoj tabli, ¢ak sam u jed-
nom trenutku pomislila da to radi bez nekog
posebnog pravila. A onda sam osetila
nadolaze¢u energetsku oluju iza sebe i u istom
mahu ¢ula pobesneli glas gospode koja je
dolazila pre vise od sat vremena da ga
obavesti da se pozadi smrzavaju. Bujicom
neprijatnih reci, i po sadrZaju, i po tonalitetu,
zasula je i vozaca, i kompaniju. Oglasili su se
i drugi putnici. Tek tada, voza¢ je poceo da

se izvinjava i rekao da ne zna o ¢emu se radi.
Ali bilo je kasno, ona vise nije imala milosti.
Vozac se useprtljao. Napolju je bila vejavica,
auto-put je bio klizav. On je stavio neke
naocari koje do tada nije imao i poceo u tele-
fonu da trazi neke brojeve. Pogled mu se vise
zadrzavao na telefonu nego napred i u retro-
vizoru.

Valjda mi je proradila ,,krizna inteligencija“
pa sam vozaca upitala da li on ima napred
posebno grejanje u odnosu na ostatak auto-
busa, na $ta mi je on potvrdno odgovorio. E
tad sam se ja stvarno zabrinula. Shvatila sam
da me kroz nevreme vozi neko ko ne priznaje
realnost drugih, nego samo sopstvenuiko je
ve¢ iza$ao iz stanja u kome treba da bude
vozac dok vozi kroz nevreme: koncentrisan,
budan, smiren. Postao je maksimalno uzru-
jan, a Zena nije prestajala da ga napada. Sva
srea, ubrzo je nasao broj koji je trazio. Iz
razgovora sam shvatila da mu je misle¢a
osoba sa druge strane, nakon $to ga je pazlji-
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vo saslusala, rekla da proveri senzor za tem-
peraturu koji se nalazi ispod sedista u blizi-
ni srednjih vrata. Ubrzo je zaustavio autobus
na parkingu na benzinskoj pumpi i otisao da
proveri senzor. Vratio se ljut, jer je ,neka
budala ugurala senzor izmedu sedista, pa je
senzor pokazivao temperaturu 30°C umesto
realnu u autobusu i time nije dozvoljavao da
se grejanje aktivira“ Naprotiv, aktivirao je
hladenje.

Sve u svemu, mi se ogrejasmo poslednjih pola
sata putovanja. Rezultat: mnogo ljutih i
uvredenih, neki od njih ¢e se mozda razbo-
leti, negativan imidz za kompaniju. Meni nije
bilo toliko hladno, jer je grejanje za vozaca
delimi¢no grejalo i prostor gde sam ja sedela.
No, bar ne sletesmo s puta i ne ugrozismo
niciji Zivot. A svega toga ne bi bilo da je vozac,
odmah kad mu je re¢eno, prihvatio ¢injenicu
koja mu se nije dopala, koja mu nije delovala
logi¢no i koja je od njega zahtevala dodatno
angazovanje.
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PRAVILA ZA IDEALAN POSLOVNI IZGLED

/A)DOVOLJIN
ODRAZ U OGLEDALU

8678 TURISTICKI SVET

osnovno pravilo da odeca treba da

bude ¢ista i opeglana, kao i obuca
Cista, ali je samo ono odelo u kojem se
osecate elegantno, mo¢no i privla¢no —
savrSeno odelo. Stoga, sledi par primera
kako upaliti lampice samopouzdanja u
dnevnoj rutini jedne poslovne Zene i
poslovnog muskarca s ciljem da ih zado-
volji odraz u ogledalu.

Svakako da je neprikosnoveno

BoJE

Pravila o bojama diktiraju sledece: za
plavuse pastelne, a za tamnokose jarke boje.
Za vatrene crvenokose stoji upozorenje za
roze i crvenu boju, dok se Zene sa moder-
nim frizurama poput sunca u kosi (bala-
yage) i ombrea, mogu lakse osmeliti u oda -
biru boje odevnog predmeta. Jedno je
sigurno: crno i belo su evergreen. Postoje
ipak neke preporuke u zavisnosti od

situacije za koju se oblacite. Jedno od
najces¢ih resenja su tamne boje, a, ako pri-
lika zahteva strog business look, mozete
birati izmedu nekoliko najpopularnijih
varijati slaganja boja u poslovnom svetu.
Prva je takozvana ,,I varijanta koja po-
drazumeva sako i suknju ili pantalone u
istoj boji, a kosulju ili bluzu u nekoj dru-
goj boji, dok je ,,I“ varijanta modernija i po-
drazumeva pantalone ili suknju u istoj boji,
a sako u nekoj drugoj. Razgovor za posao
uspesno savladajte uz svetlo plavu boju.
Pregovore o unapredenju prepustite
magneti¢noj crvenoj boji, a prilagodenost
i timski duh pokazite noseci zutu, zelenu
ili roze paletu boja. Kada se slikate za port-
folio ili za poslovnu legitimaciju, izbegavajte
pruge, crvenu i belu boju, koje uz pomo¢
blica vizuelno $ire i akcentuju nepravilnosti
na licu. Radjje se odlucite za nijanse plave,
idealno - teget.
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U zavisnosti od boje muskog odela, moZe se pretpostaviti za koju je
priliku obuceno. Crno odelo vezujemo za najformalnije prilike, svet-
lo i tamno sivo odelo rezervisano je za mladu populaciju, dok je teget
boja, boja koja u poslovnom svetu predstavlja i ostavlja utisak moc¢i
i poverenja, vezivana za sve poslovne prilike. Interesantno je
napomenuti da u poslovnom dress codu, braon boja odela nije
preporucljiva ni za poslovne ljude kao ni za politicare.

Boje koSulje najcesce su svetlo plava, bela, roze i bez. Ukoliko se
odludite za kosulju sa printom ili prugama, neka budu $to manje
upadljive, pogotovo ako su u kombinaciji sa kravatama koje mogu
upotpuniti ili unistiti kompletni vizuelni utisak. Nije na odmet
napomenuti da se ispod odela ne nose kosulje kratkih rukava, a da
bi manZetne trebalo da vire iz rukava jedan do tri santimentra.
Poslovni kodeks preporucuje kravate tamnije boje sa diskretnim
motivima i savrSeno vezanim ¢vorom i §irinom prilagodenom uz
$irinu revera na sakou.

Kada su u pitanju ¢arape, pravilo je da boju ¢arapa treba uskladiti sa
bojom pantalona ili suknje. Idealno bi bilo da su uvek za nijansu
tamnije. Sto se ti¢e muskih ¢arapa, ispod odela, one bi trebalo da budu
dovoljne duzine da se ispod pantalona ne vide gole noge pri
sedenju.

MATERDALI

Na veliku zalost ve¢ine muskaraca, materijali poput ¢ipke, satena, tila
i svetlucavih lurex-a ne spadaju u materijale koji prikazuje idealan
poslovni stil. Pravilo je da su materijali kvalitetni, gusti i §to prirod-
niji (pamuk, viskoza, svila, lan, vuna), budu¢i da na poslu provodimo
veci deo dana. Medutim, do 25% PES, PAM ili viskoze - predstav-
ljaju najbolji izbor materijala koji ¢e obezbediti da se odeca ne izgu-
zvaida se linije na pantalonama ne pokvare. Savremene tehnologi-
je su u okviru SMART materijala napravile cudo. Materijali koji se
ne guzvaju, koji ne upijaju te¢nost, koji menjaju boju... Cena prava
sitnica. Ako ostanemo u okvirima onoga $to se moze naci na naSem
trzistu, potrudite se da kombinacije usaglasene sa modnim trendom
ostanu u cilju kvalitetnih prepletaja, dobrog izbora sirovinskog sasta-
va i dizajnom koji vasu figuru ¢ini proporcionalnom. Ako ste krupni
i visoki sigurno necete koristiti materijal sa horizontalnim prugama,
velikim cvetovima i tufnama. Ako mislite da je muskarcima lakse,
varate se. I oni su podlegli modnim trendovima, pa se na njihovim
odelima mogu videti dezeni od Prens de gala-a* do eko koze i velura.

NAkiT

Nakit je ve¢ druga prica, pa se strogi poslovni outfit gotovo uvek
ukragava pomocu aksesoara, bili oni bizuterija ili plemeniti metali.
Uputstva za kombinovanje ne postoje, masta predstavlja osnovu na
kojoj se mozete igrati sa svetlucavim i mat pozamanterijama. Zlat-
no pravilo glasi: MANJE JE UVEK VISE! U zavisnosti od poslovne
situacije i kompletnog izgleda, lepo je znati da se retko kad nose i
minduse i ogrlice i narukvice i prstenje. Odlucite se za sveto trojstvo,
pa, na primer, upotpunite izgled kombinacijom dve narukvice i
decentnih mindusa. Moderne akcentovane ogrlice neka se, ipak, same
sjaje, bez dodatnog nakita. Ne treba zaboraviti i na sat, koji ima dvo-
jaku svrhu, moze posluziti kao deo nakita i kao deo poslovnog imidza

www.turistickisvet.com
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% We agree that education, professionalism and social in-
A telligence represent an indispensable trio in career build-

ing, but the business look and the first impression you leave to your
business partners play a very big role. Certainly the basic rule that
clothes and footwear should be clean is a must. In a daily routine
of a businesswoman and a business man, in order to satisfactorily
reflection in the mirror, consideration should be given to all aspects
of dressing up and accessories — colors, materials, shoes, bags, jew-
elry and makeup.
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PRAVILA ZA IDEALAN POSLOVNI IZGLED

odgovorne osobe koja vodi
ra¢una o vremenu.

CIPELE | TORBE

Dosadasnje znanje o nosenju
iste nijanse, dezena i materijala
cipela i torbi - palo je u zaborav.
Sto originalnije - to bolje, pra-
vilo je dana$njeg modnog
poslovnog sveta kada su u pi-
tanju cipele i torbe. Bitno je da
su cipele odgovarajuce veli¢ine
i da nemaju drecave i §ljokic¢ave
dodatke koji su rezervisani za
vece. Kada su u pitanju boje,
crna predstavlja bazu, a braon i
teget je prate u stopu. Belu boju
treba izbegavati u odabiru. Ona
naroc¢ito nije primerena za
hladne mesece i teZa je za odrza-
vanje. Idealna veli¢ina $tikle je
4-7 cm, ali ni$ta ne fali ni bale-
tankama ili vi$im Stiklama za
one vestije dame koje imaju
snage da izdrze ceo dan na
visokom. Muska obuca ne bi
smela da ima debele gumene
donove i bolje je odluditi se za
klasi¢ne kozne poslovne cipele
sa niskim petama, pertlama
tamne boje.

SMINKA

Za one smele, odabir pada na
jarke karmine koji mogu biti i
mat i sjajni. Neprevazidena ni-
jansa crvenog karmina, kombi-
novana sa slicnim ili istim

lakom za nokte - pun je pogo-
dak uz crno bele kombinacije
poslovnog tipa. Lepo, kulturno
nasminkano lice treba da ima
ujednacen ten, koji se moze
posti¢i putem bb kreme ili pu-
dera, koji mora biti dopunjen
odgovaraju¢im korektorom koji
prikriva umor i nepravilnosti
bilo kakve vrste. Malo rumeni-
la, maskare i - spremni ste. U
neseseru bi trebalo nositi puder,
maskaru, karmin, sjaj, labelo i
rumenilo. Postoji i jedan trik
koji momentalno osvezava lice,
a to je magicni hajlajter, koji, u
zavisnosti od koli¢ine sjaja, ¢ini
ten blistavim, svezim i mlada -
la¢kim. Drugi predlog je koc -
kica leda kojom se cirkulacija i
tonus koze momentalno osve -

7avaju. Sto je koza zrelija, trebalo
bi po pravilu izbegavati §imere
bilo koje vrste, sem na usnama,
dok se mlada lica mogu ukrasiti
i sa decentnim §ljokicama na
radnom mestu. A ono $to sva-
ka Zena treba da ima uvek pri
ruci je ogledalce i karmin boje
mesa, dve nijanse tamniji od un-
utrasljnosti usana, koji stoji svi-
ma bez obzira na godine, kom-
binaciju ili oblik usana. Uredna
frizura i brada su, kada je re¢ o
muskarcima, jedan od najbit-
nijih ¢inilaca za dobru vizuelnu
komunikaciju.

Jos PONESTO...

Kada je duzina suknje ili haljine
u pitanju, nije naodmet ponovi-
ti pravilo - 10cm ispod kolena
ili 4 prsta iznad kolena, a treba,

takode, biti oprezan i sa
veli¢inom dekoltea. Neukus i u
privatnom i u poslovnom Zivo-
tu predstavljaju: neodgovarajuce
sjajne Carape, providni materi-
jali, neuredna kosa i nokti,
no$enje Sedira i naocara unutar
radnog prostora, kao i prevelika
koli¢ina parfema.

Ako niste znali, pravila postoje
i oko zakopéavanja dugmeta
na odelu. Poslednje dugme uvek
ostaje otkopéano, a mora se
zakopcavati da bi se izbegao
neuredni poslovni izgled. Ideal-
no je da dok stojite sako bude
zakopcan, a kada sednete da
bude uvek otkopéan, s tim da
¢im sledeci put ustanete sako
opet zakopcate.

Odabir odela pruza mnogo ne-
verbalnih znakova o vrsti posla,
hijerarhiji u kompaniji ili o so-
cijalnom statusu osobe koja ga
nosi, kao i o osvescenosti i ste-
penu postovanja koji iskazuje
prema ostalima na poslu i van
njega. Ali najbitnija stvar koju
smo zanemarili je da bismo svi
do jednog oprostili kravatu koja
se ne slaze ili torbu koja je
$ljokicava, kada bi nas par bi-
sernih zuba u iskrenom osme-
hu pozdravio i uveo u svoj
poslovni svet.

Mina Paunovi¢

“PRENS DE GAL je tip tkanine kockastog dezena koji se preklapa sa prugama u osnovnom dezenu. Dobila je ime po Edvardu od Velsa, koji je prvi ucinio ovaj dezen
popularnim. Ovaj princ koji je ostavio kraljevstvo zbog ljubavi zasluZan je i za cipele od velura, koje je takode u svoje vreme uveo u modu. Jedna od najpoznatijih
kuca za proizvodnju Prens de gala, pored Engleske nalazi se u Firenci. Prens de gal se najcesce koristi za izradu muskih odela, kao i za izradu Zenskih odela i kapu-
ta, kako bi se dobio elegantno sportski izgled.
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ajbolji medu hotelijerima znaju da besprekoran izgled osoblja, garantuje i besprekornu uslugu!

I da izgled osoblja stvara prvi i poslednji utisak o objektu. Zato brigu o izgledu prepustaju
najboljima, ba$ takvim kakva je kompanija Lady A, koja dizajnira i proizvodi poslovne i radne
uniforme po meri svakog klijenta. Upravo trudom da i izgledom i kvalitetom uniformi podrzi
autenti¢nu pricu hotelskih brendova u ¢ijem izgradivanju ucestvuje, Lady A stekla je ve¢ u startu
poverenje hotelijera.
Njihov motiv i krajnji cilj je potpuni kvalitet i prepoznatljivost u svim segmentima — od dizajna,
razvoja proizvoda, izbora kvalitetnih materijala, do vrhunske izrade. Nude jedinstvenu slobodu
u odabiru materijala, boja i dizajna, kvalitetnu, funkcionalnu, udobnu i savremeno dizajniranu
ode¢u namenjenu svim privrednim granama. Posebnu poslovnu ekspertizu imaju u poslovnim
uniformama, uniformama za hotelsku industriju i ugostiteljstvo, zdravstvo, trgovinu, HTZ - radnu
i promotivnu uniformu.

S A BV
Garancija za besprekornan izgled!

www.ladyauniforme.com


http://www.ladyauniforme.com/
http://www.ladyauniforme.com/

“Gastro prevna TraDICA:

Kineska CAJNA ceremonija

Uz degustaciju kvalitetnih kineskih ¢ajeva u prostorijama Holisticke akademije ,Maya“ u Beogradu, od doktora tradi-
cionalne kineske medicine Filipa Manje i njegovog kolege, dvadesettrogodisnjeg studenta Fakulteta za tradicionalnu
kinesku medicinu Li Duna, imali smo priliku da saznamo koje sve vrste ¢aja postoje na Dalekom istoku, po ¢emu
se razlikuju, u koje doba godine se konzumiraju, kako se pripremaju i sluze, te kakvu ulogu ovaj napitak ima u ki-

neskoj kulturi.
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Shennong - junak kineske mitologije, koga nazivaju ocem

poljoprivrede i kineske medicine. Naime, on je u Zelji da isproba
sve biljke na planeti, nai$ao na jednu otrovnu, koja ga je zamalo kostala
zivota. Dok je lezao na samrti, lid¢e sa obliznje grancice caja
slucajno je palo u njegov kotao sa klju¢alom vodom. Potegao je za
tom vodom da olaksa svoje muke i iznenada se oporavio od bolesti.
Vrativsi se u svoje selo, svima je ispri¢ao Sta mu se dogodilo, i od tada
pocinje konzumiranje ¢aja, koji se prvobitno koristio kao lek protiv
trovanja.

Legenda kaze da je jo$ u 3. milenijumu pre nove ere ¢aj otkrio
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KOHEZIVNA ULOGA

Vremenom je, osim lekovitog svojstva, ¢aj u kineskoj kulturi dobio
i sociolosku funkciju, pretvorivsi se u svojevrsnu ceremoniju, koja
porodicu i prijatelje okuplja na jednom mestu, a poslovnim ljudima
pomaze da se bolje upoznaju i ugovore posao.

- Ceremonija ispijanja ¢aja se sa juga Kine prosirila na celu zemlju.
Ukoliko gostujete kod neke kineske porodice, obavezno ¢e vas posluziti
¢ajem. Ispijanje ¢aja je opustajuci momenat, prilika da se ljudi okupe
i da na kvalitetan nacin, mentalno i emotivno - razmene iskustva.
Zato je i za kineske biznismene karakteristicno da uz ¢aj pregovaraju
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o poslu. Kada se ude u kancelariju, iznese
pribor za ¢ajnu ceremoniju i krene ceo taj pro-
ces, odmah se stvori jedna dublja povezanost,
ioni su u stanju da provedu ¢itavo popodne,
pa ¢ak i ceo dan, sededi uz ¢aj i ugovarajuci
poslove — otkriva doktor tradicionalne kineske
medicine Filip Manja, na ¢iju je ideju i
priredena ¢ajna ceremonija u Beogradu.
VRSTE CAJA

Od mladog studenta tradicionalne kineske
medicine Li Duna saznali smo da u Kini
postoji Sest vrsta ¢ajeva. Poredani od najblazih
do najjacih, to su: zeleni ¢aj, beli, zuti, crveni,
ulong i crni (tzv. ,,pu-erh). Cajevi se razlikuju
po vrsti ¢ajnog drveta i fermentaciji, a
zanimljiv je podatak da postoji ¢ak 168
razli¢itih biljaka zelenog ¢aja!

Posebna kategorija je cvetni ¢aj, poput onog
od jasmina.

- Caj od jasmina harmonizuje telo, uravno-
tezuje digestivni trakt i preporucljiv je za do-
bar san. Moze se piti u bilo koje doba dana
i godine, i sluzi se $irom Kine, a u nekim
restoranima ovaj ¢aj gosti dobijaju i bez
porucivanja - tvrdi na$ sagovornik,
otkrivaju¢i i da je jedan od najdragocenijih
kineskih ¢ajeva ,,da hong pao"

- On je toliko cenjen zato $to ima samo 6
originalnih stabala ovog ¢ajnog drveta, koja
se uzgajaju jos od vladavine dinastije Sung u
12. veku. Sluzi se u posebnim prilikama,
uglavnom visokim zvani¢nicima — drzavnici-
ma i vladarima. Pripada ulong ¢aju, koji se,
po pravilima negovanja Zivota, pije u kasnu
jesen, jer nije ni ,,hladan“a ni ,,topao* - kazu-
je Li Dun.

SERVIRANJE | KONZUMACUA

Caj se sluzi uz opustaju¢u muziku i mirisljave
Stapice, a procedura zapocinje tako $to se u
glavnoj posudi sve vreme zagreva voda,
koja se potom sipa u ¢ajnik sa prethodno
ubacenim listovima ¢aja. Zanimljivo je da se
prva voda iz ¢ajnika proliva, jer je njena
funkcija da ,,probudi® osusene i presovane
listove ¢aja i o¢isti ih od pesticida i prasine.
Nakon $to se druga voda sipa u ¢ajnik,
saceka se par sekundi da ¢aj dobije adekvat-
nu boju i ukus (duzina potapanja zavisi od
vrste ¢aja, od toga koliko je fermentisan i ko-
liko puta smo prethodno prelivali listove).
Potom domacin posluzuje goste, sipajuci ¢aj
u njihove $oljice — svakom podjednako i sebi
na kraju. Prilikom konzumacije, Soljica se
prstima pridrzava pri vrhu, kako se ne biste
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opekli, a ¢aj se pije odmah, i to u tri gutljaja.
Zatim se sluzi nova tura u krug, i tako u
nedogled. Tokom jedne ¢ajne ceremonije
uglavnom se posluzuje vise vrsta ¢aja — od
najblazeg do najjaceg.

- Uvek prvo konzumiramo laganije ¢ajeve,
koji imaju slabiji ukus, a potom one koji imaju
tezi ukus. Na Istoku se ¢aj pije bez dodavanja
$ecera i mleka, i nije pakovan u filter kesice.
Zato se lis¢e ¢aja moze iznova koristiti, za
razliku od filter vre¢ica koje se jednom
upotrebe i bace. U pocetku se ¢aj spremao
tako $to se prokuvavao, a tek su kasnije u Kini
poceli da prelivaju ¢aj vru¢om vodom.
Prednost ovog nacina spremanja je $to ¢aj
mozete vide puta prelivati, a da se ne izgubi
kvalitet. Beli ¢aj se moze prelivati od 5 do 7
puta, crni ¢ak 10 do 12 puta, a zeleni, koji je
najlaganiji, maksimalno 5 puta — otkriva Li
Dun.

GEST ZAHVALNOSTI

Kada vam domacin sipa ¢aj, red je i da mu
se zahvalite, i to na tradicionalan nacin,
tako Sto Cete nasloniti dlan i jagodicama
kaziprsta i srednjeg prsta dvaput kucnuti o sto.

- Kinezi ¢e se sigurno oduseviti ako to
uradite. Postoji i pri¢a o tome kako je nasta-
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“GSH0 Drevna raDICUA

e

In addition to the tasting of quality Chinese teas in the premises of the Holistic Academy "Maya" in Belgrade, from the doc-
tor of traditional Chinese medicine Philip Manja and his colleague, a twenty-year-old student at the Faculty of Traditional
Chinese Medicine, Lee Dunn, we had the opportunity to find out what kind of tea are there in the Far East, what distinguishes them,
at what time of the year they are consumed, how are they prepared and served, and what role this beverage has in Chinese culture.

lo to zahvaljivanje: u drevna vremena, jedan
kineski car je pozeleo da ude medu narod i
vidi $ta se deSava. Premaskirao se u ¢oveka

nizeg staleza i oti$ao je u kucu jednog mini-
stra. Ministar pred svojim gostima nije smeo
da oda cara, pa mu je, dok ih je sve posluzivao
¢ajem, ovim tajnim pokretom iskazivao
postovanje. Danas, ovaj gest zahvalnosti
uglavnom praktikuju stariji ljudi u Kini,
dok mlade generacije jednostavno kazu
»hvala“ No, Kinezi ¢e biti odusevljeni ukoli -
ko im ovako iskaZete zahvalnost, kao i kada
izgovorite par re¢i na kineskom. Odmah ¢e
vam udeliti kompliment kako dobro govorite
kineski! — sa osmehom kazuje Filip Manja.

OD CAJA SE MOZE | NAPITI!

Cajna ceremonija se moze izvoditi u bilo koje
doba dana. Jedino je preporucljivo da se zeleni
¢aj pije pre podne, zbog vece koli¢ine teina
koji moze da izazove nesanicu. Iako ne
sadrzi alkohol, saznajemo da se od ¢aja
moze i napiti, ukoliko se u velikim koli¢inama
unese u organizam.
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- Kod nekih ljudi, kada piju previse ¢aja i slabo
jedu, moze do¢i do snizenja nivoa $ecera u
krviipada krvnog pritiska. Zato se uz ¢aj sluze
i grickalice — suSeno voce, kikiriki ili neki
kolaci¢i neutralnijeg ukusa, kako se ne bi
kvario originalni ukus ¢aja - otkriva Manja,
dodajudi da postoje ¢ajevi koji rashladuju telo
ioni koji ga greju, te je zbog toga preporucljivo
konzumirati ih u odredeno doba godine.

- Zeleni ¢aj je hladne prirode, pa bi trebalo
da se pije leti. Takode, ako ste vatreniji tip,
imate ubrzan puls, volite da jedete jutu, slatku,
jaku hranu, onda je za vas idealan ,,hladniji
¢aj — zeleni ili beli, a ako je osoba slaba, ili
nakon neke operacije, ili ako je ,,hladne®
prirode, onda Ce joj vise prijati ¢aj koji ¢e da
je ugreje: ulong ili crni - tvrdi Filip.
ODRZAVANJE CAINIKA

Vaznu ulogu u ¢ajnoj ceremoniji ima i
posude — narocito ¢ajnik, koji je napravljen
od gline i koristi se samo za jednu vrstu ¢aja,
¢iji mirisi, nakon godina i decenija kori$¢enja,
ulaze u sve pore ove posude.
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- Taj proces unutra$njeg negovanja ¢ajnika
nazivamo ,izgradivanjem licnosti‘; te nakon
nekog vremena ,odgajanja“ cajnika,
dovoljno je da sipate samo vru¢u vodu u
njega, i ona ¢e imati isti miris kao da ste
unutra stavili listove ¢aja — kazuje mladi
student kineske medicine, dodaju¢i da se ta
posuda nikada ne pere hemikalijama, ve¢
se posebnim metodama odrzava kako
iznutra, tako i spolja.

- Kako bismo pokazali da cenimo kinesku
¢ajnu ceremoniju i sam ¢ajnik, koji je
decenijama uz nas, ¢istimo ga i spolja, tako
$§to ga prelivamo vodom i istovremeno
»mazimo' specijalnom cetkicom, zahvaljujuci
kojoj ¢ajnik dobija sjaj i ,gradi“ svoju
spoljasnju li¢nost - zaklju¢uje Li Dun,
dodajuc¢i da na taj nacin ¢ajnik tokom vise-
godiSnje upotrebe raste sa nama, sazreva i
menja se.
Tekst: Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢
Foto: Snezana Markovi¢
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:"'GaStr () Novo NA MENIJU HOTELA ,IZVOR” U ARANBELOVCU

Bozine prolecne carolije

U prole¢noj a la carte ponudi hotela ,lzvor”
nalaze se brojne mastovite kreacije Sefa kuhinje
Bozidara Zivkovié¢a, poput atraktivno
'araniifanog jur{ec’eg stejka koji se na drvenoj
.podlom sluzi za dve osobe, dimljene pacetine
nai %prp&ga\ammdsmp u staklenoj kugli,
ili jesetre’koja i na tanjiru nastavlja da,plovi”
bistrim plavim vodama...

uhotelu ,,Izvor® u Arandelovcu vodilo

se ra¢una da se ugodi i gurmanima, ali
i ljubiteljima laganijih jela, s ciljem da se
gostima zadovolje ne samo ¢ula ukusa i
mirisa, nego i vida. Osim §to se servira na
unikatnim tanjirima ru¢ne izrade, svako jelo
koje izlazi iz kuhinje $efa Boze Zivkovica pravo
je umetnicko delo!

P rilikom osmisljavanja prole¢nog menija,

IGRA UKUSA

- Imajudi u vidu da je stiglo prolece, akcenat
smo stavili na laganija jela, kao $to su salate sa
neobi¢nom mesavinom ukusa, poput radi¢a
sa mocarela sirom i jagodama. Radic je gorak,
dok je mocarela neutralna, a jagoda slatka, pa
tako dobijamo simbiozu ukusa. Razlicite
ukuse spojili smo i uz dunavskog smuda, koji
sluzimo u nesvakida$njoj kombinaciji sa
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slatkom dinjom i neutralnim avokadom.
Kada se sve to uklopi, onda je svaki zalogaj
pri¢a za sebe — tvrdi Sef kuhinje hotela
»lzvor, ¢iji je znak prepoznavanja i dimljeni
losos, koji se servira sa mariniranim
krastavcima zacinjenim sumakom -
specijalnim marokanskim za¢inom jarko
crvene boje i neobi¢nog kiselkastog ukusa. Tu
je, takode, i pomalo zaboravljena vrsta ribe —
jesetra, koja, zahvaljujuci mastovitosti kuvara
Boze, i na tanjiru nastavlja da ,,plovi bistrim
plavim vodama.

NEOBICNI GURMANLUCI

Odusevljenje kod gurmana i svih sladokusaca
izaziva i impozantni ,prime rib* - junedi stejk
koji se sluzi na drvenoj podlozi, uz krompir
i ¢eri paradajz, za dve osobe, bas kao i pacija
dzigerica u ,,cvetnom aranzmanu®
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% Spring a la carte menu offer at Izvor Hotel contains many
A - imaginative creations by hotel’s chef Bozidar Zivkovi¢,
like an attractively arranged beefsteak for two served on a wooden
pad, smoked duck on an improvised barbecue in a glass ball, or

sturgeon continuing to “swim” in clear blue waters without leaving
the plate...

- Ovo jelo impozantnog ukusa serviramo u kombinaciji sa palentom
u koju je dodata gorgonzola, zajedno sa borovnicom koja daje
nesvakidasnji ukus, uz cvetnu dekoraciju koja doc¢arava prole¢nu
atmosferu — otkriva $ef Boza, koji, poput ¢arobnjaka, u kuhinji hotela
»lzvor® proizvodi magiju.

Dokaz za to je i ,¢arobna kugla“ u koju je postavio improvizovani
ro$tilj od bukovog drveta i grancice borovine, a na njen otvor —
pacetinu, koja se dimi pred zadivljenim gostima.

TAINI ZACINI | FUZIA

U stvaranju kulinarske magije, BoZi pomazu i ,,tajni za¢ini“: sarabar
— specijalni crveni biber iz Indonezije, ve¢ pomenuti sumak iz Maroka,
crvene i zelene alge - kao dekoracija i dodatak ¢orbama, ali i japanski
beli luk, koji je zapravo crne boje, a dobija se posebnim nac¢inom
fermentacije, ima slatkast ukus i koristi se za spremanje specijaliteta
od ribe i morskih plodova.

Carobna re¢ kojom bi se opisao kompletan proces pripreme i
prezentacije ovih neobi¢nih jela jeste fuzija: domacih i inostranih
sastojaka, razli¢itih ukusa, tradicije i aktuelnih trendova... Upravo
takav je i dezert - kruna Sefovih delicija: domacdi sladoled, rasko$nog
ukusa, pripremljen po italijanskoj recepturi, koji serviran u
¢okoladnim korpicama, pruza nezaboravan osvezavajuci uzitak.
Tekst: Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢
Foto: Sini$a Zivkovi¢
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”Gasml CHOUMICHA CHAFAY, SLAVNA MAROKANSKA SEFICA

CUVAR MAROKANSKE
GASTRONOMSKE RIZNICE

U okviru manifestacije "Mart - mesec
frankofonije’, Ambasada Kraljevine
Maroka u Beogradu organizovala je
sredinom marta u Beogradu prezen -
taciju o marokanskoj gastronomiji,
koju je odrzala poznata marokanska
Sefica Choumicha Chafay, amba -
sadorka marokanske gastronomije,
autorka nekoliko knjiga o marokanskoj
kuhinji.Ona je s ponosom istakla da je
njihova kuhinja rangirana kao treca top
kuhinja sveta i podelila s gostima
pricu o istoriji i prefinjenosti hilja-
dugodisnje marokanske gastronomije,
sa svim njenim specifi¢cnostima i arap-
sko-andaluzijskim, berberskim i judeo-
mediteranskim uticajima kroz vekove.
Prezentacija, kojoj je prisustvovalo
viSe od 200 uglednih gostiju, zavrsena
je uzivanjem u prefinjenim ukusima
nekoliko poznatih marokanskih speci-
jaliteta.

e¢ gotovo 18 godina Choumicha

\ } Chafay, poznata u Maroku kao
zaljubljenik u marokansku kuhinju

i njen najbolji promoter, otkriva viseslojnu
pri¢u o tre¢oj top kuhinji sveta, istovre-
meno i jednoj od najstarijih, sa mno$tvom
specifi¢nosti, u kojoj su se tokom hi -
ljadugodi$nje istorije izmesali svi mogudi uti-
caji — arapsko-andaluzijski, berberski i judeo-
mediteranski. Kao domacin brojnih
marokanskih kulinarskih emisija, Chafay je
objavila nekoliko kuvara, na arapskom i
francuskom jeziku, koji su postigli veliki us-
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peh u arapskom svetu. Gostovala je i u
mnogim specijalizovanim kulinarskim emisi-
jama, a u svojoj ambasadorskoj misiji dosla
jeiuBeograd, na poziv Ambasade Kraljevine
Maroka da u okviru manifestacije "Mart -
mesec frankofonije", predstavi kuhinju na
kojoj je ne samo odrasla, ve¢ i izgradila svo-
ju profesiju.

ZALIUBLIENIK U MAROKANSKU KUHINJU

- Jo$ kao mala naucila sam da kuvam uz
mamu i baku, zaljubila se u marokansku
kuhinju. Kada sam odrasla, krenula sam da
skupljam recepte od starih Zena $irom Maro-
ka, da ih zapisujem i objavljujem, s idejom da
ih sa¢uvam od zaborava za generacije koje
dolaze. Na vreme sam shvatila da je na-
cionalna kuhinja vazan deo nacionalnog
identiteta i sebi stavila u zadatak da budem
Cuvar i promoter tog blaga. Napisala sam
nekoliko knjiga recepata, kao i tv emisija, a
kao ambasador marokanske gastronomije ko-
ristim svaku priliku da blago koje ¢uvam
ponosno pokazujem javnosti — isti¢e gospoda
Chafay.
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UMETNOST PRAVLJENJA CAJA

U Maroku se uz desert, ali i u najrazlicitijim
situacijama, posluzuje i vrlo slatki the a la
menthe, odnosno ¢aj od nane koji se sprema
od kineskog zelenog ¢aja i svezih listica nane.
Tradicionalno, pravljenje dobrog ¢aj od mente
u Maroku se smatra vrstom umetnosti.
Tehnika ulivanja Caja je toliko vazna kao i
kvalitet samog Caja. Sipa se s visine, ravnomer-
no, u male $olje. Da bi se postigao optimalan
okus, ¢aj se sipa iz dva puta...

Iako je zavréila fakultet tehnickih nauka,
odlucila je, ipak, da se bavi onim §to je nje-
na pasija — kulinarstvom. Uziva u kuvanju,
u sre¢i onih koji uzivaju u njenoj hrani, u
otkrivanju i prenosenju receptura, u nji-
hovoj nadgradnji, ali najvie u promociji tre¢e
top kuhinje sveta ¢iji je ponosni riznicar. U
saradnji sa turistickim agencijama orga-
nizuje ,,gastronomska putovanja‘, a na kuli-
narskim akademijama drzi predavanja. Na-
jvise radi sa jednom italijanskom
akademijom.



BOGATSTVO RAZLICITOSTI

Isti¢e da je marokanska kuhinja neobi¢no bo-
gata, mastovita, raznolika i aromati¢na, i vrlo
ukusna. U marokanskom podneblju prepli¢u
se stoletni uticaji berberske, arapske, is-
lamske, maorske, andaluzijske, jevrejske i
mediteranske tradicije, stvarajudi jedinstvenu,
autenti¢nu kuhinju koja se odlikuje bogat-
stvom ukusa, ali i mirisa, boja i tekstura.
Kostunjavo voce, odnosno pinjoli, bademi i
orasi obilno se koriste u ishrani, kao i zacini,
od kojih su naj¢esc¢e u upotrebi cimet, kim,
dumbir, biber, paprika, anis, origano,
karanfili¢, susam, korijander, kurkuma,
persun, $afran i nana, a veoma su popularne
i me$avine zacina, poput harisse - sosa na bazi
ljute paprike, ili slatko-gorko-ljutog ras el
hanout, koji je navodno i afrodizijak. Zbog
obilja za¢ina o Maroku se ¢esto govori i kao
0 “zemlji 1.001 zacina” Jela su ¢esto obogacena
suvim i svezim voéem, poput kajsija, urmi,
smokava, grozda... Marokanska kuhinja je
generalno zdrava. Ima puno mesa — govedine,
jagnjetine, piletine i ribe (najvise sardine koja
je u Maroku najbolja!), ali i mnogo razli¢itog
povrca.

Jedno od najpoznatijih marokanskih jela, za
koje Choumicha Chafay kaze da je njeno

omiljeno, je kus-kus: izvorno berbersko jelo
od pseni¢nog griza koji se kuva na pari i ragua
od povréa i mesa sa za¢inima. Sadrzi
najmanje 7 vrsta povrca, a priprema se u
dubokom metalnom ili zemljanom loncu koji
ima i posebnu rupicastu posudu u koju se
stavlja pSeni¢ni griz, kako bi se skuvao na pari
iznad mesa i povréa na dnu, i upio njihovu
aromu. Kus-kus se kuva od jagnjetine,
govedine, ovcetine ili Zivinskog mesa,
razli¢itog povrcéa — patlidzana, luka, repe, pa-
prike, tikvica, mahunarki, Sargarepa, leblebija
izacina, a dodaju mu se i susene kajsije, urme,
grozdice i bademi. Tako se dobija prefinjena
mesavina razlicitih ukusa koja uvek iznova
iznenaduje nepca.

PREPOZNATLJIVI TRAGOVI

- Najpopularnija marokanska supa je harira,
na bazi paradajza, bogata zelenisem, obavez-
na tokom Ramazana. Jede se s urmama i
kola¢i¢ima s medom posutim susamom —
kaze $efica Chafay i dodaje da u Maroku kazu
da postoji toliko recepata za harira supu ko-
liko ima kuvara!

Marokanska kuhinja je poznata i po
desertima, naj¢esc¢e poprili¢no slatkim, bo-
gatim sastojcima. Tradicionalni marokanski
desert je Kaab el ghzal (Gazelini rogovi) od lis-

w4 Within the event called “March -
= of the Kingdom of Morocco in Belgrade organized a presentation on
Moroccan gastronomy, held by the well-known Moroccan chef Choumicha Chafay,
a Moroccan gastronomy ambassador, the author of several books on Moroccan cuisine.
She proudly pointed out that their cuisine was ranked as the third top kitchen of the
world and shared with the guests a story about the history and sophistication of thou-
sand years old Moroccan gastronomy with all its specifics and Arab-Andalusian,
Berberic and Judeo-Mediterranean influences over the centuries. The presentation,
attended by more than 200 distinguished guests, was completed with the enjoyment of
sophisticated tastes of several famous Moroccan specialties.

the month of francophone”, the Embassy
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natog testa punjenog kremom od badema
aromatizovanim vodicom od latica ruza ili

pomorandzinog cveta, posut Secerom u
prahu i cimetom, kao i Halwa chebakia, kola¢
od meda, u obliku pereca, koji se przi u
dubokom ulju i umace u med i posipa
susamom. Jede se tokom Ramazana .

- Uvek mi je bilo zanimljivo kako se po
tragovima koji su ostavili u marokanskim je-
lima, moze pratiti duga istorija kolonizato-
ra i imigranata — dodala je Choumicha
Chafay. —Pazljivim prou¢avanjem moze se
jasno videti kako su vremenom, kuvari u
kuhinjama Ccetiri kraljevska grada - Fes,
Marakes, Meknes i Rabat, razvili i usavrsili
jela koja manje ili vise spajaju te razlicite uti-
caje. Tako ujedinjeno bogatstvo razlicitosti na
viSe nivoa - predstavlja, u stvari, sustinu
marokanske verzije fjuzn kuhinje koju ja s
ponosom promovisem $irom sveta — istak-
la je, s osmehom zaljubljenika u svoj posao,
Choumicha Chafay, ambasadorka marokan -
ske gastronomije.

Ljiljana Rebronja
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"TGaStr () U orGANIZACII,VINSKIH PUTEVA SRBLJE”

SLATKIM STAZAMA
RIMSKOG

CARA PROBA

N a poziv UdruZenja ,,Vinski putevi Srbije’; poslednjeg dana marta krenuli

smo tragovima rimskog cara Proba ka Sremskoj Mitrovici i Fruskoj

gori, gde smo imali priliku da degustiramo vojvodanske specijalitete,
ali pre svega - slatka vina lokalnih vinarija. Hodaju¢i ovim stazama, upoznali
smo se sa ,,tramincem’, ,,portugizerom’, ,neoplantom® i originalnim srpskim
desertnim vinom - ,,bermetom®

DRUZENJE SA IMPERATOROM

Prva stanica na nasem putovanju bila je Sremska Mitrovica — rodno mesto
rimskog cara Marka Aurelija Proba, koji je davne 280. godine doneo vinovu
lozu na ovo podneblje i zasadio je sa svojim vojnicima na obroncima Fruske
gore.
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Obisli smo ostatke Carske palate, gde su
nam glumci lokalnog amaterskog
pozorista docarali kako se odvijao zivot
u Sirmijumu, antickom gradu koji je svoj
najveéi uspon doziveo krajem 3. i
pocetkom 4. veka, kada je imperator
Dioklecijan, uvodenjem sistema tetrarhi-
je, odnosno, podelom carstva na Cetiri
velike provincije, uzdigao Sirmijum kao
jedan od prestonickih gradova Rim-
skog carstva, stavivisi ga u rang sa pre-
stonicama kao $to su Nikomedija -
drevni grad na podrudju sadasnje Turske,
Mediolanum - danasnji Milano i Trir u
Nemackoj.

Posetili smo i nekada$nju baziliku Sve-
tog Dimitrija, zastitnika ovog grada,
koji je po njemu i nazvan — Mitrovica.
Nakon obilaska zanimljivih turistickih
atrakcija, poput stani$ta sova i statua
mangulice i psa pulina na kojima se
fotografi$u mitrovacki mladenci, u
vinskom podrumu u sklopu Turisti¢ke
organizacije Sremske Mitrovice susreli
smo se sa imperatorom Probom li¢no! U
njegovom drustvu degustirali smo vina
vinarije ,,Erdevik® i probali originalni
rimski hleb, koji se pravi od integralnog,
speltinog, razenog i heljdinog brasna,
mesi se crnim vinom umesto vode,
sadrzi i med, kozji sir, anis i kim, a pece
se u replici rimske pedi, i to na lovorovom
listu, koji mu daje specifi¢an miris.

SRBIJA KAO VINSKO-TURISTICKA
DESTINACUA

Slatke staze odvele su nas dalje u Rumu,
i to u hotel ,,Park®, koji bi trebalo da
postane ulazna kapija na Vinski put
Fruske gore. Dobrodoslicu nam je
pozeleo njegov vlasnik Srba Ili¢, otkrivsi
da ovaj hotel jos$ od prosle godine pro-
movise frugkogorske vinske ture. Upra-
vo tu, od predsednika UO ,Vinskih
puteva Srbije“ Zorana Rapajica saznali
smo da je ovo udruzenje utemeljeno
2010. godine i da okuplja reprezentativne
vinarije i vinogradare Srbije, stru¢njake
iz ove oblasti i osvedocene vinoljupce, a
sve u cilju promocije vinskog turizma i
autohtonih srpskih sorti vinove loze, kao
ihrane i pi¢a sa zasticenim geografskim
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.‘:_\1%4; At the invitation of the Association "Wine Roads of
A Serbia", on the last day of March, we started following
traces of the Roman emperor Probus to Sremska Mitrovica and
Frugka Gora, where we had the opportunity to enjoy in
Vojvodina specialties, but above all - sweet wines of local winer-
ies. Walking along these trails, we tasted a Traminer, a
Portugieser, a Neoplanta and an original Serbian dessert wine —
Bermet.
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poreklom, sa zadatkom da nasa zemlja postane prepoznatljiva
vinsko-turisti¢ka destinacija.

Do sada je ustanovljeno i obelezeno devet vinskih puteva: Subo-
tica, Fruska gora, Vr$ac, Sumadija, Podunavlje, Jagodinsko vino-
gorje, Zupa, Negotin, Ni§-KnjaZevac, kao i ,vinske oaze* - iz-
dvojene vinarije koje se nalaze na vinskim putevima. Rapaji¢
nam je otkrio i da je krajem marta ovo udruzenje potpisalo
protokol sa Turistickom organizacijom Beograda o trasiranju
Vinskog puta Beograd, koji je formiran u oktobru prosle go-
dine i koji u prvoj fazi obuhvata 9 vinarija na teritoriji celog
grada, omedenog na severu naseljem Ov¢a, sa zapada Vranic¢em,
ana jugu i istoku teritorijama opstina Lazarevac i Mladenovac.

Da vinski turizam u podunavskom regionu ima veliki poten-
cijal, potvrdio je dr Dragan Vukovi¢, uporedivsi Beograd sa
Becom, koji je prosle godine samo od gastroenoloske ponude
prihodovao 232 miliona evra, a nasa prestonica — svega oko dva
miliona evra.

PRIMERI DOBRE PRAKSE

Nakon sremackog rucka i degustacije vina iz ,,Mackovog po-
druma“ u hotelu ,,Park®, uputili smo se u mali podrum sa
dusom: ,, Kuzmanovi¢“ u Cerevi¢u. Ljubazni domaéin Jovan
Kuzmanovi¢ priredio nam je degustaciju svojih vina od sorte
grozda ,neoplanta®, uz domadi sir, kulen i neizostavne vani-
lice - specijalitet ovog dela Fruske gore. ,,Kuzmanovi¢“ vina
moguce je kupiti jedino u ovom podrumu,
te smo od naseg domacina mogli ¢uti koji
su problemi, ali i prednosti vinara koji
svoje proizvode prodaju iskljucivo ,na
ku¢nom pragu®

Poslednje odrediste bili su Sremski Karlovci
i ¢uvena vinarija ,,Kis", u kojoj se proizvode
vina jo$ od 1830. godine. U ovoj vinariji,
smestenoj nedaleko od Kapele mira u ko-
joj su 1699. godine Austrougarska i Turska
sklopile mir, probali smo italijanski rizling,
dobijen od sorte grozda ,grasac, ,Kis$
merlot®, kao i neizostavni ,,bermet®, u koji
se ovde dodaju 24 lekovite trave i koji, iako
deluje pitko i slatko, sadrzi ¢ak 14 procenata
alkohola. Tom prilikom, predsednik
udruzenja ,,Vinski putevi Srbije“ urucio je
vlasniku vinarije ,,Ki$“ Predragu Crnkovicu
zahvalnicu za 15-godi$nje prijateljstvo i
druzenje. Da unuci legendarnog Slavka
Kisa, Tamara i Predrag, dostojno nastavljaju
porodi¢nu tradiciju, potvrduje prosirenje
proizvodnih, ali i turisti¢kih kapaciteta, kao
i planirana izgradnja velike vinarije u
samom vinogradu.

Biljana Bosni¢ Ognjenovic¢



Tamo gde magjia nastaje...
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SVETSKI WELLNESS TRENDOVI ZA 2018. GODINU

OD "BRAIN BOOSTER -A

DO "TRIV

-MOD

- A

Od kontroverznih i ekstremnih praksi, preko isticanja vaznosti srece i
zadovoljstva ljudi, pojave novih transformativnih vidova putovanja do
podizanja svesti o kvalitetu unutrasnjeg i spoljasnjeg vazduha kbji
svakodnevno udisemo — wellness trendovi za ovu godinu nisu stvar
trenutnog pomodarstva ve¢ prakse koje treba da se pridrzavaju
sadasnja i sve buduce generacije. y

+IMAGIENE” PECURKE

Proglo je dosta od vremena kad su prvi put pomenuta lekovita svoj-
stva kanabisa i njegova upotreba preporucena u wellness industri-
ji. Tada je to u javnosti izazvalo veoma burne reakcije i kontroverze
(da ne spominjemo zakonske barijere), da bi danas kanabis pokret
bio globalno prihvaéen i Siroko rasprostranjen. Dokazavsi dobre strane
upotrebe preparata na bazi kanabisa, nau¢nici su pronasli novi pred-
met istrazivanja — halucinogene ili popularno nazvane ,,magi¢ne*
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pecurke. Nista manje kontroverzne od kanabisa, ove pe¢urke ima-
ju brojna jedinstvena lekovita svojstva za ljudski mozak i telo.
Zahvaljujuéi otkrivanju zapanjuju¢ih medicinskih dokaza koji
ukazuju na to da pojedine pe¢urke, odnosno supstanca psilocybin,
moze znacajno da promeni neuroloske $eme u mozgu, ,,magi¢ne®
pecurke Ce isplivati na povsinu kao bolja opcija od postojecih leko-
va i tretmana za anksioznost, depresiju i bolesti zavisnosti. Psilocy-
bin sluzi kao ,brain booster i njegovo konzumiranje u malim
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%’é From controversial and extreme practices, through the emphasis on the importance of happiness and people's satis-
faction, the emergence of new transformative forms of travel to raising awareness about the indoor and outdoor air
quality — wellness trends for this year are not a matter of current fashion but practices that should be followed by the present
and all future generations. We will see magic mushrooms superpowers come to light, people reprogramming in order to
accomplish something that was once considered impossible, storytelling in spa surroundings, combating loneliness with dig-
ital detox practices and actively monitoring indoor air quality using new sensors and apps, investing in devices that purify

the air around...

koli¢inama postaje globalan trend, kao i
novi tip wellness ponude u rizortima, poput
»Mycomeditations” rizorta na Jamajci. I
»obi¢ne” pecurke imaju lekovita svojstva, te
Ce se sve viSe preporucivati u ishrani i nalaziti
u raznim proizvodima - ¢okoladi, uljima,
¢ajevima, ali i kozmetickim proizvodima...

ELITNI MOZAK

Ukoliko vam se kori$¢enje halucinogenih
pecurki u zdravstvene svrhe, narocito za
mentalno zdravlje, ¢ini pomalo ekstremnim,
$ta biste tek rekli za pojavu novog termina koji
polako osvaja svet — ,.elitni mozak*? Zelja za
modi da postanemo najbolja verzija sebe
nikad nije bila jaca, a potraga za wellness-om
nikad ekstremnija. TezZnje za ,,reprogrami-
ranjem” mozga, u cilju povecanja njegove
efikasnosti i performasi, globalno su u po-
rastu, a pojavljuje se i sve veci broj takvih
klubova, kao $to je ,,Field* u Njujorku, ¢iji
¢lanovi optimizuju mozak koriste¢i neuro-
modulatornu tehnologiju da bi kreirali tako-
zvani ,.elitni mozak®. Na taj nacin ljudi re-
programiraju sebe kako bi postigli ono sto se
nekada smatralo nemoguc¢im. Najpoznatiji
takav metod ustanovio je holandanin Wim
Hofkoji je uspeo da toliko ojaca svoj um i telo
da moze svojevoljno da upravlja i kontrolise
imuni sistem i odbrani se od raznih bolesti.
On je u svetu ve¢ dobio brojne sledbenike koji
pohadaju njegov kurs u kome se nakon
vezbi meditacije i tehnika disanja telo izlaze
ekstremnoj hladno¢i (najéesée potapanjem
u ledenu vodu). Razni naucnici istrazivali su
blagodeti ove metode i uspeli da dokazu
brojne benefite na fizicko i mentalno zdrav-
lje ljudi.

NovA ERA TRANSFORMACIONOG PUTOVANJA
Wellness je, po prirodi, stalno fizicko i
emocionalno putovanje, koje ¢e u buduénosti
poprimiti jos ,,dublje, smislenije oblike, kao

$to je ,transformaciono putovanje“ opisano
kao ,,putovanje koje iskusava ljude na duboko
liénom nivou, stvaraju¢i emociju kroz moénu
upotrebu storytelling-a...“ Wellness desti-
nacije su mesta na kojima se odvijaju ova
»putovanja“ kroz lance povezanih wellness
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iskustava zaokruzenih nekom temom,
najcesée lokalnom pri¢om, legendom ili
bajkom. Prvi u tome je bio ,,Six Senses
Bhutan® (otvoren u maju prosle godine), well-
ness rizort u kome je celokupna ponuda
uklopljena u jednu pricu, ukojoj gosti putuju
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$irom pet objekata, gde je svaki posvecen jed -
nom od pet klju¢nih stubova butanskog
recepta za sre¢u. Na Islandu u rizortu ,,Red
Mountain® sluze se konceptom koji prati in-
tenzivno, emocionalno i senzorno puto-
vanje na temu starog islandskog heroja. Sve
viSe destinacija ¢e goste stavljati u ulogu
neustradivih heroja i heroina u wellness
sagama, kombinujuéi spa iskustva sa
pesacenjem, meditacijama, tretmanima, ali
i umetnos¢u. Wellness centar u Australiji
»Peninsula Hot Springs* uskoro uvodi novu
uslugu kupanja u toplom izvoru dok slusate
uzivo koncert.

8696 TURISTICKI SVET

WELLNESS NE MOZE BEZ SRECE

Naucnici u sve ve¢em broju istrazuju pojam
srece, a najpoznatiji primer je ,World Hap-
piness Report*koji su prvo uvele Ujedinjene
Nacije, ¢iji su rezultati ukazali da ljudi u
globalu nisu sre¢ni, ali ni nesre¢ni - prose¢na
ocena srece (ispitanih 155 zemalja) je 5, od
najviSe ocene 10. Pored fizickog zdravlja,
licnih prihoda, poverenja u drzavu itd.,
jedno od klju¢nih ¢inilaca osecaja srece je
drustvena povezanost. Osecaj usamljenosti,
koji izmedu ostalog u velikoj meri izaziva i
prekomerna upotreba pametnih telefona i
drustevnih mreza, uti¢e na pojavu depresi-
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je, anksioznosti, suicida... Nakon otkri¢a da
je usamljenost smrtonosna isto koliko i
konzumiranje duvanskih proizvoda, pojedne
drzave su ve¢ pokrenule odredene akcije, po-
put Velike Britanije, koja je imenovala mi-
nistra za usamljenost, a sve popularniji su co-
working, co-living i ostali drustveni prostori.
Ova godina bi¢e prelomna za pokretanje
borbe protiv tehnologije, kako sve vise medi-
cinskih dokaza bude isticano o losim efekti-
ma 24/7 digitalne povezanosti na nase
mozgove i sre¢u. Pojavice se nova tehnika koja
¢e se boriti protiv postojece, kao §to je nova
detox aplikacija ThriveMode, koja blokira
poruke i pozive za sve osim odabranih kon-
takata, upozorava ljude da niste pri telefonu
i omogucava da postavite granice na vreme
koje provodite gledaju¢i u ekran. Wellness
putovanja i ,no WiFi“ destinacije bi¢e sve
popularnije, sa ponudama kao $to je ,,jelom
do sre¢e” sa hranom koja podize seratonin
(tuna, losos, orasasto voce, banane, zeleni ¢aj,
crna ¢okolada, spana¢, borovnice i kupine),
alii “happy fitness” gde odrasli treniraju nalik
decijoj igri, upotrebom trombolina ili igara
kao $to je ,,izmedu dve vatre®..

SVEST O KVALITETU VAZDUHA
Za razliku od usamljenosti, koja se moze
donekle lako ublaziti ili potpuno eliminisati,
postoji jo§ jedan tihi ubica, od koga ne
mozemo pobedi, jer nam je neophodan za
zivot. Vazduh, unutradnji i spoljasnji,
odnosno, brojni toksini koji u njemu Zive,
odgovorni su za preranu smrt ¢ak 6,5 miliona
ljudi Sirom sveta. Vise od 90 odsto svetske
populacije danas udiSe vazduh koji nije u
skladu sa propisima o kvalitetu vazduha:
zemlje poput Kine i Indije ,guse“ se u
toksi¢nom vazduhu, dok istovremeno ener-
getski efikasne zgrade u razvijenim zemljama
mogu da uti¢u isto tako lo$e po zdravlje.
Predvidanja su da ¢e pojedinci poceti da vode
ra¢una o ¢istoci vazduha koji udisu, unoseci
zelene biljke u prostorije, aktivno prateci
kvalitet vazduha uz pomo¢ prikladnih apli-
kacija na telefonima i novih senzora,
investiranjem u naprave koje precis¢avaju vaz-
duh, terapijama solju i treninzima disanja ili
odabirom destinacija za putovanja za ,,¢i$¢enje
pluca®

Marija Obradovi¢
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rice o trolovima, vilenjacima, ¢udovistima

i nevidljivim ljudima koji tumaraju
velicanstvenim vulkanskim pejzazima Is-
landa, posluzili su kao inspiracija za izgrad-
nju spa i wellness rizorta nedaleko od geo-
termalne lagune, koji se savr$eno uklopio u
misterioznu topografiju obliznjih peéina,
kratera i mahovinom prekrivenih polja lave
na poluostrvu Sneefellsness.
Svojom fascinantnom i misticnom prirodom,
najvise 700.000 godina starim stratovulkanom
okruzenim gle¢erom, ovo poluostrvo odu-
vek je inspirisalo umetnike. Grotlo vulkana
posluzilo je i Zilu Vernu kao prolaz u
podzemni svet u njegovom naucno-
fantasticnom klasiku iz 1864. godine ,,Puto-
vanje u srediste zemlje®

Najpoznatija legenda ovih krajeva o mitskom
bi¢u Baroar Sneefellsas, (pola ¢ovek pola trol)
koji je napustio haoti¢an svet ljudi i otisao da
Zivi na glecer kako bi pronasao mir, protkana
je i kroz ,Red Mountain Resort", kao pri¢a
o putovanju ka prosvetljenju na koji se
otiskuju gosti ovog rizorta.

SPAJANJE ZEMALJSKOG | ZAMISLJENOG

Panoramski pogled na planinu i vulkan i $iro-
ka travnata prostranstva ispresecana rekama
sluze kao putokaz gostima do hotela,
kamufliranog u predeo. Osecaj nadrealnosti,

| B!

nalik islandskim narodnim pri¢ama iskazan
je serijom detalja koji spajaju zemaljsko i
imaginativno.

Reflektujuce staklo na fasadi glavne zgrade
stvara efekat ogledala, ¢ineéi da se zgrada stopi
sa okolinom, dok se u unutrasnjem prostoru
nalaze prolazi i tuneli koji stvaraju utisak
gostima da se kre¢u mistiénim putevima ovog
predela. Vestacki napravljena spoljasnja geo-
termanla laguna na 1.000 kvm, dizajnirana
je tako da izgleda kao prirodno produzenje
predela i sadrzi plitke prolaze, brzake i
bazene sa mirom vodom, koja ¢e dostizati do
recepcije hotela — brisu¢i granicu izmedu
spoljasnosti i unutra$njosti.

PuUT OD SEST ETAPA

U srcu rizorta sa 150 soba smesten je veliki
spa centar, u kome gosti ,,putuju” do prosvet-
ljenja kroz niz ,emocionalnih stanja“

inspirisan legendama

www.turistickisvet.com

(izgubljenost, introspekcija, otkrivanje
ranjivosti, suceljavanje, jasnoca i prosvet-
ljenje) od kojih se svako prozivljava u
drugacdijem ambijentu i tretmanu, koji
asociraju na islandske prirodne pojave.
Osecaj izgubljenosti docarava se ma-
glovitom atmosferom parnih kupatila,
kupke u glini pruzaju idealno mirno mesto
za introspekciju, u kupki od vulkanske va-
tre gosti dostizu unutrasnje stanje ranjivosti
i prihvatanja izaze(i iz svoje zone komfo-
ra. Izlazak napolje i uporedni efekat izmedu
svetlosti i mraka ohrabruje goste da se
suole i prevazidu strah, ledena kupka na
otvorenoj terasi prirodnom svetlo$¢u stvara
stanje vedrine i jasnoce, te dolazi do
prosvetljenja visokim senzornim iskustvom
plutanja u laguni, koji omogucava gostima
da izgube fizicki osecaj tela i osete tran-
scedentnost.

SAard Rock joga protiv mamurluka
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anac Hard Rock Hotels uveo je na svojstven nacin
Lwellness u svoje sobe, nudedi gostima moguc¢nost da
nakon iscrpnih Zurki i neprospavanih no¢i vezbaju jogu uz
specijalno odabranu rock muziku, kako bi im pomogli da
povrate energiju. ,Rock Om" joga kreirana je u partnerstvu
sa svetskim joga brendom ,, Manduka“i dostupna je u svim
sobama Hard Rock hotela $irom sveta, putem tri razli¢ita
videa sa vezbama, koje prati posebno za jogu osmisljena rock
muzika. ,Rock Om" joga dostupna je ne samo gostima
hotela, ve¢ i svim ljubiteljima ovog muzickog zanra na
zvani¢nom Hard Rock vebsajtu.
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EKSKLUZIVNO

NOVA, AUTORSKA KOLEKCIJA PREPARATA | KOZMETIKE WAPF

DODIR DUSE

U tridesetoj godini rada autorske Skole masaze Professional,
kreiranja masaza i wellness koncepata Wellness Akademije
Peda Filipovic - WAPF, rituala za wellness centre specijalnih bol-
nica, termi, hotela u Srbiji i u celom regionu, rodena je nova
autorska kolekcija profesionalnih preparata i kozmetike -
DODIR DUSE. Pokriveno iskustvom, protokolima tretmana, ali i
osluskivanjem Zelja i potreba klijenata, kroz naucno istraziva-
nje u toku doktorskih studija u oblasti inovativnih koncepata
wellnessa, iskreirana je paleta krema, ulja, pilinga za masazu
lica i tela, kao i maske za tretmane.

Ovi preparati, nastali u radionici duse, neka nam budu
pomocnici, svojim kvalitetom, slojevitos¢u, mirisnim notama i
prirodnosSéu, na puteSestviju carolije masaze.. do sredista
duse. Uz poruku dragog Mike Antica: "odneguj vestinu slusanja,
veliki odgovori sami sebe otkrivaju", Zelim nam srecan put do
harmonije dusa-um-telo, uz zahvalnost za ukazano poverenije.

ondle j /v

Ono sto kolekciju cini jedin-
stvenom je potpuna prirod-
nost, bez parafina, parabena,
vestackih konzervansa, sa
sofisticiranim mirisnim nota-
ma. Tokom stvaramja svakom
detalju je posvecena paznja,

a posebno efektima na telo |

WELLMESS ACADEMY
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Svoje poverenje i ideje poverio sam strucnom timu sa
ozbiljnom reputacijom u zemlji, regionu i Evropi — kompaniji
"HEDERA VITA natural cosmetics", koja je proizvodac
kompletne linije.

Imam cast i zadovoljstvo da vam predstavim novu kolekciju
TOUCH OF SPIRIT.

Peda Filipovic

ULJA ZA MASAZU

Cannabis Touch

Zbog svog specifitnog sastava i visoke koncen-
tracije prirodnih antioksidansa, nezasi¢enih ma-
snih kiselina, vitamina i raznih drugih znacajnih
sastojaka, Konopljino ulje ima izrazito povoljan
ucinak na zdravlje ljudi. Ovo dragoceno ulje
neguje kozu spolja, ali prodire i u sam krvotok.
Obnavlja Celije i deluje regenerativno. Zbog svog
emolijentnog sastava posebno se preporucuje u anti-
stres ritualima i tretmanima, i za kratko vreme
postalo je favorit za primenu maderoterapije.

Nature Touch

Carobna kombinacija visokokvalitetnih, prirod-
nih ulja masline, badema, p$eni¢nih klica, idealan
je izbor za aromaterapeutske masaze, masazu trud-
nica, beba i dece, antistres rituale, anti age pro-
grame, kao i za klijente sa osetljivom kozom
sklonom iritaciji i one koji insistiraju na sto -
postotnoj prirodnosti. Ovo ulje neguje kozu,

podsti¢udi je da diSe punim kapacitetom i bude
tanana kao svila.

Uz ovo ulje imate mogu¢nost pripremanja svojih
aromaterapeutskih kombinacija. Za vas smo
pripremili aromaterapeutsku sinergiju za limfnu
drenazu, kao i visokokvalitetna aromaterapijska
ulja lavande, bergamota, Zalfije, nane, paculija,
sandala, jasmina u boc¢icama od 10 ml. Budite
alhemicari na svom putovanju i iskreirajte razlicite
vrste ulja prema potrebama svojih Klijenata.
Healing Touch

Pravi izbor za terapeutske i sportske masaze! Poseb-
na kombinacija ulja i aromaterapijskih sastojaka
u njegovom sastavu dovodi do intenziviranja cirku-
lacije krvi i limfe, zagrevajudi telo i daruju¢i mu
osecaj lakoce. Posebno se preporucuje za napete
ibolne misi¢ne strukture, kao i za terapije olaksan-
ja tegoba miofibrozita. Izuzetne efekte daruje i
napetim i "hladnim" zglobovima.

Anti celulit Touch

Masazno ulje koje blago zagreva i pojacava
cirkulaciju, a specijalna kombinacija aktivnih
komponenti lekovitih biljaka pomaze u razgrad-
nji i eliminaciji celulita iz potkoinog vezivnog tki—
Predstavlja efikasno sredstvo namenjeno
intenzivnom tretmanu zona zahvacenih celulitom
i masnim naslagama.

ANTI - AGETOUCH

Collomung Oil

Ulje sa identitom! Dobijeno je iz jedne endemske
vrste juznoamerickog pasulja, ¢iji se ekstrakt
nekada koristio protiv dermatitisa i za zarastanje
rana. Collomung ulje je bogato taninom, sterolom
i flavonidom. Snazno je sredstvo protiv starenja
koze, hidrira kozu, aktivira sintezu kolagena i ima
zastitni efekat na kozi. Preporucuje se za masazu
lica i tela u holistickim kreacijama, kao i za negu
koze lica i tela.
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Academy Peda Filipovi¢ - WAPE rituals for wellness centers of special hospitals, spas, hotels in Serbia and the whole region - was born a

*‘% In the thirtieth year of practice of the author's massage school Professional, the creation of massage and wellness concepts of the Wellness
Za

new author collection of professional products and cosmetics Dodir duse, in which there is a range of creams, oils, facial and body massage scrubs,
as well as masks for treatments. What makes it unique is complete naturalness: no paraffin, parabens and artificial preservatives, with sophisticated
scented notes. During creation, to every detail every detail is paid attention, especially to the effects on the body and spirit. The manufacturer of the
whole product line is the company "Hedera Vita natural cosmetics'.

Ulja za masazu dostupna su u profesionalnoj
ambalaZi od 1 litra, kao i ambalazi od 300 ml za
kuénu negu.

PILINZI ZA MASAZU

U menijima wellness koncepata sve su aktuelniji
piling tretmani, kako u programima antistres,
detox, tako i u anti age ritualima. U sinergiji sa ulji-
ma i kremama iskreirali smo paletu miomirisnih
pilinga sa visokokvalitetnim prirodnim sastojci-
ma sa bazom himalajske, morske soli, smedim
$e¢erom, kosticama kajsije, kokosovim i konop -
ljinim uljem. U svaki smo utkali glavnu supstan-
cu koja ga krasi i daruje mu identitet - kanabis, ak-
tivni ugalj i zeolit, mleko u prahu, dumbir, lekovi-
to bilje...

Pilinzi su dostupni u pakovanjima za profesional-
nu upotrebu od 1200 g, kao i staklenkama od 300
g za kucnu negu.

KREME ZA MASAZU

Ginger Touch

Dobitna sinergija ekstrakta dumbira i eteri¢nog
ulja limete u ovoj kremi doprinece zagrevanju tela,
opustanju napetih misica, detoksikaciji tela, nezi
koze, kao i uklanjanju znakova starenja.

Vanilla Touch

Zbog svojih karakteristika ova krema je pogod-
na za masazu celog tela. Deluje opustajuce, relaksira
um i telo, pobolj$ava raspolozenje, ubrzava cirku-
laciju i vrsi detoksikaciju celog organizma. Vanilla
svojom prijatnom aromom budi cula i deluje
umirujuée na nervni sistem, pa je pravi borac pro-
tiv stresa i napetosti. Zahvaljujui pazljivo odabra-
nom kombinacijom biljnih ulja, duboko prodire
u kozu, ostavljajuci osecaj mekoce i neznosti, jer
je istovremeno hrani, neguje i hidrira. Upotreb -
ljava se kod svih tipova koze, ali je odli¢an izbor
za suvu kozu.

Mediterraneo Touch

Kombinacija aromati¢nih ulja u masaznoj kremi
Mediterraneo podize um, daje snagu, dok lagano
hidrira telo i ublazava napetost misica. Bogate for-
mulacije koja obiluje biljnim i aromati¢nim
uljima, nahranice kozu i udiniti je elasticnom,
mekom i mirisnom.

Mirisi Mediterana - lavande, bora, ¢empresa,
zalfije, ruzmarina - podsetice vas na lepotu zivota
i vratiti energiju, pomo¢i da se opustitite,
uspostavite psiho-fizicki balans, regenerisete duh,
telo i um.

Tiramisu Touch

Nijedna druga aroma, osim kafe i ¢okolade, ne
stimuli$e toliko pozitivno. Krema za masazu
Tiramisu lagano hidrira telo i ublazava napetost
miSi¢a. Hrani koZzu i ¢ini je elastiénom, bar$u-
nastom i miriljavom. Sam miris ove kreme
podseca na trenutke topline, srece i zadovoljstva.
Stvara prijatne misli, kao kad pijete vas omiljeni
napitak, kafu ili uzivate u kafenoj poslastici
Tiramisuu.

Patchouli & Orange Touch

Eteri¢no ulje paculija je egzoticnog i drvenog
mirisa, poreklom iz Indije. Paculi se u tradi-
cionalnoj medicini naroda Dalekog istoka i danas
koristi za otklanjanje stresnih teskoba i depresije.
Regenerise tkiva i jaca odbrambene sposobnosti
organizma. Jaca emotivnu i psihicku stabilnost,
poboljsava raspolozenje. Kombinacija aromati¢nih
ulja pomorandze i paculija dobar je antiseptik i
pomaze u regeneraciji tkiva. Ubrzava cirkulaciju
i sprecava zadrZavanje vode u organizmu.

Detox Touch

Krema za detoksikacijsku masazu, sivo crne
boje! Prva krema za masazu domace proizvodnje
sa aktivnim ugljem!

Vanilla toud

B s

Zahvaljujudi péelinjem vosku, shea buteru, buteru
masline, kao i ulju masline i jojobe, alantoina, ak-
tivnom uglju i inoveolu, ova krema odise
posebnoséu. Kreirana je da u wellness pro-
gramima i ritualima bude izuzetan saveznik za
detoksikaciju organizma. Vezuje slobodne radikale,
pospesuje izbacivanje toksina putem koze i
sprecava reprodukciju masnih kiselina. Na taj
nadin, vezujudi toksine uti¢e i na njihovo
oslobadanje iz organizma. Posebni efekti mani-
festuju se na kozi koja, zahvaljujudi stimulaciji
cirkulacije krvi i limfe, nakon tretmana ima
barSunast izgled i prirodan sjaj. Krema znacajno
doprinosi i pobolj$anju jedrine koze.

Hot Touch
- krema za anticelulit masazu sa efektom zagrevanja

Pored izuzetno vrednih, prirodnih sastojaka
pcelinjeg voska, shea butera, butera masline,
maslinovog i jojobinog ulja, alantoina, ekstrat ljute
papricice posebno je vazna supstanca. Pobol;-
$avajudi cirkulaciju krviilimfe, u sklopu tretmana
pospesuje izbacivanje sadrzaja iz celulitne kapsule
smestene u vezivnom tkivu. Zagreva kozu i ostavlja
za sobom prolaznu hiperemiju (crvenilo koze)
razli¢itog intenziteta. Neguje kozu, uti¢ena na
elastin i kolagen, $to se primec¢uje po barSunastoj
struktiri koZe i njenoj pobolj$anoj jedrini.

Sve kreme za masazu dostupne su u pakovanjima
za profesionalnu upotrebu od 1200 g kao i za kucnu
negu - 600 g.

Vise informacija i porudzbine: u prodavnici
pedja-filipovic.net ili na tel. 063 770-4-255.
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“AQUAWORLD RESORT BUDAPEST”

otelski kompleks “Aquaworld Resort Bu-
dapest’, udaljen 10 km od centra madarske
prestonice, koji je poc¢etkom godine proglasen za
najbolji SPA resort u Madarskoj, ve¢ godinama je
jedan od najprivlacnijih SPA hotela i turistima iz
Srbije i regiona.
U ovom popularnom rizortu sve je podredeno
odmoru i zabavi gostiju svih generacija. Ovde se
organizuju razli¢ite promocije, dogadaji, sportska
takmicenja, ali i nesvakidasnje nocéne Zurke u
bazenu sa popularnim didzejevima.
Gosti ne propustaju priliku da ispobaju mnogobrojne

sadrzaje SPA-centra u kojem se nalaze i: sauna world, R N .
deciji aquapark sa najzabavnijim-toboganima %‘-;f govati preko svog __‘obﬂnogit'elef(i);ga.'-i-'
= ) [ i % \ N\ A\

HOTEL PREPUN ATRAKCIJA

atrakcijama, bazeni za rekreativce, orijentalni deo
za opustanje, nudisticke saune, a upravo u ovom
hotelu prvi put je upriliceno i “spa vencanje” na to-
boganu “kamikaza” Ovo je jedini hotel u regionu
sa profesionalnim surf instruktorima, a kako je odne-
davno dobio i bazen dubok nekoliko metara, uz
pomoc¢ profesionalnih instruktora ronjenja gosti
mogu da nauce i da rone.. Temperatura vode u
bazenima je od 34 do 36°C.

Ekskluzivitet ovog hotela je i aplikacija Dropy,
chatbot dostupan 24h. Preko ove aplikacije gosti
mogu da dobiju odgovor na bilo koje pitanje o hotelu,
sadrzajima ili usluzi, a na aplikaciju se mogu ulo-
“BG
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Ekskluzivni profesionalni brend Guinot
Institut Paris ve¢ vise od 50 godina,
zahvaljujudi stalnim inovacijama, harmoniji i
kvalitetu, veoma uspesno posluje i prisutan
je u 75 zemalja Sirom svetal!

Pruzite klijentima u svojim hotelima,
kvalitet, efikasnot i prestiz koju nude
tretmani i proizvodi Guinot brenda!

FB: Dermavita Guinot
E RM AV l TA Guinot Mary Cohr Srbija Dermavita

Mary Cohr Srbija Dermavita

GENERALNI ZASTUPNIK | DISTRIBUTER ZA IG: guinot_marycohr_serbia_bih_mne
GUINOT INSTITUT PARIS | MARY COHR PARIS
011/311-76-62; 062/22-59-49 www.guinot.rs

dermavita@gmail.com www.marycohr.rs

Pridruzite se lancu svetskih hotela koji privlace turiste
ekskluzivnim francuskim brendom Mary Cohr Paris!
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TURIZAM SA DUSOM

N e o

sve cesci izazov putnika

U pradavna vremena, putovanje je bilo privilegija onih koji su tragali za dubinama. Davnih osamdesetih godina, kada
je turizam pocinjao da se masovno razvija, sanjalo se o tome da postane jedna od velikih “industrija”i da se Siri po celom
svetu. Danas, zahvaljujuci ukupnom razvoju ¢ovelanstva, turizam ne samo da je velika, nego jedna od vodedcih “indu-
strija”. Ali kao i sve veliko, turizam danas sece grane na kojima se razvija. Gusi se u sopstvenoj veli¢ini i u tom dimu gubi

svoje srce i dusu.

Ali za sve uvek ima nade. Upravo Turizam sa dusom (Soul tourism) je pravac u ¢ijem je fokusu razmena emocija izmedu
sva tri stuba turizma: putnika, domacina i kreatora programa.

TRAGACI ZA NEOTKRIVENIM
Poznavaocima turizma i putovanja, iz kojeg
god ugla da posmatraju turizam, ve¢ je
poznata prica o sve intenzivnijem omasov-
ljavanju turizma i svim posledicama, pozi-
tivinim i negativnim, koje iz toga proizilaze.
Upakovani paketi, ,,all inclusive®, “must see”
atrakcije, destinacije koje nestaju, top 10 ili top
50, naj ovakve ili naj onakve destinacije, “over-
turizam”, Turisti na papiru, karti ili u glavi
otkacinju videno. Trka za dostizanjem, za bro-
jem, za prestizom. Destinacije najugroZeni-
. je MNoSty om

AT
i
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za dubinom. Sve vise i sve ¢e$cée se pojavlju-
ju putnici, pojedinci koji putujuéi sami ili u
malim grupama Zele da osete, ¢uju, probaju,
omirisu, okuse, nauce ono na Sta naidu,
spontano putujudi. Instiktivno tragaju da pre-
poznaju, uhvate zov prirode, cvrkut ptice,
dodir ljudske ruke ili duse. Pojavljuju se put-
nici koji Zele da im srce zakuca, da se dusa $iri,
da im osmeh izmami neka nepoznata decija
igra, prica sa slucajnim prolaznikom, no¢enje
sa domacinima u geru, kada vas pre spavanja

potpuno rastrese ogron

a duga na crvenom

dubinu dozivljaja kreiranog za individu-
alnog gosta.

DA LI POSTOJI PUTOVANJE |
TURIZAM SA DUSOM?
Svakako da postoje. Izgubljen u hladnom
svetu ¢ovek tei toplini, iskrenosti, dubini. Po-
javljuju se sajtovi i blogovi na kojima poklonici
odrzivog i odgovornog razvoja pisu o pozi-
tivnim primerima, pi$u i diskutuju sa
¢itaocima o tome kako spreciti overturizam,
kako pomoci ¢oveku, i domacinu i gostu da
e oslobodi svega $to je previse (novca, broja

Nezaboravni trenuci bivanja u malim lokalnim prostorima

(Duga iznad kampa gerova - Mongolija)
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Svaki detalj je kreiran da ushiti gosta: dobrodoslica u onsen-hotelu u Japanu

sa pogledom na legendarni Fudi

naucen, ali dodir dve duse je uvek spontan,
bez ocekivanja, bez velikih planova - pre-
pustanje situaciji i kontaktu sa ljudima ili
duboko osmisljena usluga za unapred
prepoznate oc¢ekivane emocije.

Na primer jedna portugalska agencija je is-
takla kao svoj moto “to feed the soul!”
(http://portugalsoul.com/en/homepage/). Nude
programe za odlazak na manje poznata
mesta, u skrivene kutke kod domacina i sa
pratiocima koji ¢e vam pokazati dusu
Portugalije. Ili, neo¢ekivano, Nju Orleans nudi
upoznavanje sa dusom ovog velikog grada
(http://www.soulofneworleans.com/300/). Oni
nude susret sa autenticnim muzicarima,
umetnicima ili da se proba hrana po izvor-
nim receptima. Ima i drugih primera, ne bas
mnogo. Ve¢inom se pojavljuju agencije ili blo-
govi iskusnih putnika blogera koji putnicima
traga¢ima za autenti¢nim i toplim, nude ideje
kako, gde i na koji nacin da pronadu dusu
nekog prostora. Najcesce se u ponudama jav-
ljaju Setnje prirodom, malim zabitim
gradskim cetvrtima, posete pojedinim zanatli-
jama, radionicama i svakako skrovitim
restoranima, kafeima, bistroima u kojma se
moze probati domaca hrana, ukusna,
autentucna i uzivati sa domacinima. Najvise
neocekivanih i autenti¢nih doZivljaja sam
imala prilike da doZivim na “dalekim”
destinacijama. To je i logi¢no, jer nam je tamo
sve interesantno, ali i na tim nekim desti-
nacijama, poput Mongolije, Filipina, Mada-
gaskara, Laosa, Gvatemale, ili bliske nam Mol-
davije, turizam nije u zamahu i domacini jo$
uvek slobodno otvaraju svoju dusu.

L
Proviriti u Zivot domacina otvara prostor za
bolje razumevanje i prihvatanje:
radionica svile na Filipinima

Lokalni vodic kroz storytelling vodi
posetioce u Freiburgu

Ne zelimo da zaboravimo poja:
oblika gostoprimstva, ugos¢avan;
i vodenja kroz prostor posetilaca.
(https://globalgreeternetwork.info/home/) su
ljudi koji volonterski, s ljubavlju prema svom
kraju docekuju goste i pricajudi im svoja
iskustva upoznaju goste sa manje poznatim,

)
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www.turistickisvet.com

tajnim, skrovitim mestima. Na mnogim
destinacijama se razvijaju novi oblici pruzanja
mogucnosti upoznavanja prostora uz pomoc
gostoljubivih domacina, kao $to su pojave
vodenja u pratnji lokalaca, na najrazli¢itije
nacine. Svedoci smo ve¢ godinama inten-
zivnog razvoja pojava i oblika putovanja, bo-
ravka i gostoprimstva koje daju vrlo pozitivne
efekte i obostrano zadovoljstvo, jer pruzaju
mogucnost direktnog susreta domacina i go-

“Kuvanje” kafe i caja - domacini su
spremili sve da nas okrepe nasred
prostranstva Mongolije

Mahanje belom maramom u znak sretnog puta:
divan ispracaj domacina iz kampa u Kirgiziji

sta, kao $to su airbnb https://www.airbnb.com/,
ili “koucsurfing”

 https://www.couchsurfing.com/ i sli¢ne pojave.

Ocito je koncept ili ideja “uneti dusu” u pro-
stor turizma, nov koncept koji se posmatra
iz razlicitih uglova. Oni koji nude programe
i dozivljaje na razli¢ite padine preuzimaju ovaj
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. PESMA ZA RAZMENU DUSA - DOBRODOSLICA U MONGOLUI :
- Posle duze ceremonije koju je vodio iskusni voza¢ dZipa i traZenja dozvole da nasa mala desetoclana grupa pristupi porodici mongolskih
© nomada, po ta¢no objasnjenim pravilima usli smo u ger pognute glave levom nogom. Seli smo na male stoli¢ice oko malog okruglog
 stocica i furunice iz koje je pucketalo drvo. U ger je usla cela porodica — baka, kao glava porodice, dva sina, snaje i unuci. Osecala sam
© se sasvim opusteno, znatiZeljno, ushi¢ena jednostavno$cu i lepotom namestaja. U tom geru je sve $to jedna porodica treba i ima za %i-
 vot. Napolju su samo konji, ovce, koze i ogromno prostranstvo. Unutra je sve. Domadini su nam, uz pomo¢ nase vodickinje, ispricali :
© kratku pri¢u o svojoj porodici. Posve jednostavnu pri¢u. Posluzili su nas ajrakom za dobrodoglicu i kolaci¢ima od usirenog kobiljeg mle-

© ka. A onda su nam kroz pesmu, potpuno neocekivano ispricali, otpe-
 vali, svoj odnos prema prirodi, prema majci, prema igri. Uzivala sam
© u tome. Nakon spontanog razgovora, u kojem su nam odgovarali
© nasva nasa znatiZeljna pitanja, ustali smo da krenemo i nastavimo
© na$ put. Ali tada je stariji sin rukom dao znak da sednemo. Tada sam
© tula divnu pricu, misao, u kojoj sam osetila ta zapravo znadi upozna-
© vanje kroz putovanje sa duSom. Rekao nam je da ne mozemo da
- izademo iz njihovog gera dok i mi njima ne otpevamo jednu nasu
: pesmu. Jer oni su nama pruzili otvorenu dusu kroz njihovu pesmu
¢ iako izademo bez vracanja, bez razmene, znacilo bi da im odnosi-
© mo dusu. Pogledali smo se za¢udeni i zadivljeni. Spontano je neko
© otpoceo pesmu i mi smo njima sasvim uzbudeni otpevali pesmu,
© dali im nasu dusu, razmenili sa njima postovanje, razumevanje, ljubav.
- Od izlaska iz gera, na divno ostro stepsko sunce, pa sve do danas,
© taj momenat je stalno sa mnom. Razmeniti dusu, kroz re, pokret,
© emociju - to je sustina putovanja i doZivljaja koji se veéno pamti.

Jednostavnost i skromnost gera ne ometa

duboku emotivnu dobrodoslicu

Dobrodoslica domuadina u Mongoliji - pecenje djraka

pojam i formiraju vrlo razli¢ite ponude. Na internetu se moze naci,
na primer, da se pod turizmom sa duSom podrazumevaju i programi
koji su kreirani za luksuzne i ekskluzivne potrosace u odgovarajucim
uslovima i na odredenim destinacijama, bez oslanjanja na lokalne
vrednosti i lokalne ljude. Organizacija SOUL (https://www.soul-show-
case.com/#ourvision), na primer poziva turoperatore i sve one koji
kreiraju luksuzne programe da se povezu i odredenom segmentu
traznje ponude ekskluzivne uslove. Ovde se pod turizmom sa dusom
podrazumeva ocito pruzanje usluge sa duSom — od kreiranja do re-
alizacije (room servis sa dusom, no¢ sa dusom...). To ima svoje mesto
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u nacinima izlaska iz stereotipa. Razliciti segmenti traze razlicite uslove
putovanja.

MoJA ISKUSTVA

Volim da putujem, jer me putovanja pomeraju iz mesta, pruzaju mi
nova iskustva kao $ansu za bolje shvatanje sveta, razli¢itosti i njiho-
vo prihvatanje. Na putovanjima sam od malena, pa i sada, uvek trazila
neke neocekivane situacije, sitne detalje, fokusiranje na pojedina¢no.
Posmatram ljude, ali i kako su obojili kuce u kojima zive, uredili
oku¢nice, posmatram kako prave suvenir, rucak ili napitak kako bih
uhvatila njihovu nameru, Zelju koju tkaju u te detalje i nama ih pruza-



ju. Sve to belezim perom i fotoaparatom, ali
najvise srcem i oni za mene znace stalni pod-
setnik koliko lepote u svetu ima. Tesko je iz-
dvojiti Sta mi je ostavilo najjaci utisak, ili $ta
mi je dalo dusu. Mnogo toga. Ovde ¢u
navesti samo jedan primer kako bih ilu -
strovala Sta pod putovanjem sa dusom mi-
slim kada ovo pisem.

SRBUA | TURIZAM SA DU3OM

Zasto o ovome pisemo? Nije bez razloga.
Zelimo da predocimo ¢itaocima da Srbija sve
intenzivnije razvija turizam. Strani ali i
domaci gosti se polako $ire po celoj zemlji.
Iz prenatrpanog Beograda, Zlatibora,
Vrnjacke Banje ili Kopaonika, putnici,
tragaci za ne¢im drugim otkrivaju nova me-
sta u seoskim, planinskim prostorima, kraj
vodopada, u gustim $umama, na goletima
1li posve zaboravljenim prostorima. To je do-
bro. Politika i strategija turizma Srbije, ili
prosto ulivanje svetskih tokova i iskustvo
domactih turista su otvorili ovaj prostor.
Upravo na tim novim mestima, otkrivenim
ili onim koja ¢ekaju otkrivanje, postoji
moguénost da podrzimo turizam sa dusom.
Da podrzimo i nau¢imo kako se putnici
mogu docekati dusom. Za to nisu
neophodni hoteli, dugacke i skupe ski staze,
dokovi, heliodromi, ali ni luksuzni smestaj
u domacdinstvu, niti prepun sto hrane koja
se nepojedena baca. Za turizam sa dusom
je potrebno da otpakujemo upravo ono §to
zaista iimamo, bez prevelikog dodavanja. Jer
u Srbiji hrana ima ukus, voda je pijaca, ptice
jo$ uvek pevaju u $umama, a ljudi su spon-
tani, druzeljubivi... U Srbiji postoje ljubitelji
prirode, izvidaci, planinari, hedonisti,
poznavaoci obi¢aja, muzike, zanata... Postoje
iljudi koji mogu osmisliti programe, ili pri-
lagoditi ponudu Zelji posetilaca. U lokalnim
organizacijama postoje pojedinci koji vide
ivole svoj kraj (poput Cera, Valjeva, Vrmdze,
Pirota, Vranja, Backog Monostora, Backog
Petrovca. . .), a koji mogu posetiocima ponu-
diti i otkriti dusu svog kraja. To treba ne-
govati. Poslednjih godina Turisticka orga-
nizacija Srbije ima aktivnosti koje podsti¢u
turizam koji pruza emocije. Najcesce se kod
nas to odnosi na hranu sa dusom (Soul
food). Divan je i primer sajta “Price sa
dusom” na kome se mogu procitate divne

www.turistickisvet.com

Dobrodoslica i prica o violinama u radionici Jana Nemceka

iz Kovacice - nezaboravan prijem i prica sa dusom

== ({)‘ Slowly but increasingly appear passengers who choose unknown places and
7‘\& engage in unknown situations. On the Internet appear some destinations that

offer soul tourism, soul experience, soul hospitality. It's not the same as with a smile.
The smile can be learned, but the touch of two souls is always spontaneous, without
expectation, without great plans — engaging in the situation and contact with people or
deeply designed service for pre-identified expected emotions.
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Puteljak vodi nikuda posebno, od':
poslednjih ku¢eraka sela ka prostranim li- :
vadama. Hodamo, korak po korak. Nasi :
domacini Ana i Milo$ Ninkovi¢ vode nas :
u avanturu upoznavanja sa biljkama. :
Oseéam taj prostor — ¢ujem, vidim, dodiru- :
jem, miriSem. Polako udisem. Dobro je, :
odmah iza ove krivine malog $umarka ¢eka
me potpuna sloboda - prostranstvo. :

usom

Za turizam:
i minimum je dovoljan za uZitak

- Odjednom ugledam malu kucu sa drvenom tarabom, okruzenu vo¢kama. Na tarabi naslonjena, maramom povezana glava. Cujem glas:
- “Dodi dete, pridi, kuda si krenula?”. U $etnju, kaZem. “Svrati malo — ¢a$u hladne izvorske vode popi, i odmori.” Prilazim i gledam u duboke,
- nasmejane tako tople o¢i starice naslonjene na tarabu. Ana i Milo§ zastaju. Mi sa njima. Pozdravljaju se sa Planom. Prilazim i gledam.
 Gledaju me njene setne i duboke o, okruzene maramom, i raduju se. Neka toplina prolazi kroz mene. Starica odlazi i donosi zamagljenu
 ¢a$u od hladne vode i jednu rumenu jabuku. Pruza mi. Prihvatam tu ljubav koja je u jabuci stisnuta. I pri¢a pocinje: o Zivotu, deci koja :
- su otisla, o sreci kada joj neko pored kapije prode, o radosti kada sa nekim re¢i razmeni. Nema tuge, nema Gemera. Popih ¢asu izvorske
- vode, uzeh jabuku, zagrljajem podelismo nasu ljubav i krenuh dalje svojim putem, nose¢i u srcu tu toplinu i paznju. Hodah livadom sa :

¢ duSom ispunjenom.

male Zivotne aktivnosti ljudi,
koji su se posvetili do¢ekivanju
gostiju, nudeci im nesto iskreno,
izvorno, sa dusom (https://price-
sadusom.com/tag/turizam-sr-
bije/). To je sve dobro, ali nije
jedino i nije dovoljno. Ali krenulo je. Ne tre-
ba dopustiti da “turizam sa duSom” u Srbiji
postane samo jo$ jedna akcija kratkog daha,
jo$ jedan izraz koji se zavr$ava na re¢ima, ne
otkrivsi stvarno dubinu. Jer, Srbija ima dusu,
ali da bi smo je ponudili i razmenili sa gostima
moramo je prvo prepoznati, otvoriti i ne bo-
jati se razmene. Davanje srca i duse ne
smanjuje nego uvecava ljubav.

KAKO DO TURIZMA SA DU5OM?

Najvise inicijative za vracanjem duse turizmu
poti¢e od ljudi koji su ve¢ dugo godina
pobornici odrzivog i odgovornog turizma, iz
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SRBIJA IMA DUSU, ALI DA BI SMO JE PONUDILI I RAZMENILI

SA GOSTIMA, MORAMO JE PRVO PREPOZNATI,

OTVORITI I NE BOJATI SE RAZMENE.

DAVANJE SRCA I DUSE NE SMANJUJE NEGO UVECAVA LJUBAV.

oblasti ekologije, antropologije, sociologije,
kulturologije. Razumenm to, jer sam i sama
dugogodisnji pobornik i istraziva¢ uzroka i
posledica nekontrolisanog turizma, teznji,
strategija i praksi koje jedino vide rezultat u
brojevima, a manje u efektima po prirodu,
kulturni ambijent i, pre svega, po ¢oveka. Taj
izraz “Turizam sa duSom” postaje popularan
itumoze dalezi zamka. Oni koji traze zaista
putovanje sa dusom, trebalo bi da provere
ponudu destinacija, agencija, grupa, poje -
dinaca, jer iza lako napisanog teksta, ne
stoji uvek i odgovarajuca ponuda. Ali tako je
usvemu. U ovom slucaju, ako pretrazujemo
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sa dusom, prepoznac¢emo dusu
neke ponude, destinacije, objek-
ta. Bar postoji velika $ansa za to.
I opet, kao i sve drugo, treba
proveravati, ispitati, slusati pre-
poruke, ali ne ostati na njima,
nego se prepustiti osecaju i sopstvenoj
proceni. Jedini nacin je da ¢ovek sam pre-
pozna da putovanje nije prestiz, da od puto-
vanja nema benefita ni za koga ukoliko se
meri brojem, masom, gustinom, ucestalos¢u.
Potrebno je vracati se polako svesti da je
putovanje ¢oveku data potreba da u prostoru
van prostora sigurnosti, ima mogu¢nost da
spozna sebe na dublji i iskreniji nacin,
posmatrajudi i dozivljavajuci druge sredine,
ljude, iskustva.

Tekst i fotografije:
prof. dr Dragica Tomka



uristicki centar Kopaonik tokom let-

nje sezone pruza idealne uslove i za
aktivan i za pasivan odmor. Pored raznih
vrsta rekreacije i fizicke aktivnosti (Setnje
pesackim stazama, panoramske voznje
zi¢arom do Pancic¢evog vrha, adrenalin-
ski sadrzaji — bob na $inama, zip line,
tubing, karting), turisti mogu da uZivaju
u prirodnim lepotama i raritetima ove pla-
nine. Posetioci koji odmor ne mogu da za-
misle bez avantura, izazova i novih
otkri¢a, zabavu i adrenalin mogu da
pronadu u paraglajdingu, planinskom
biciklizmu, off road voinji terenskim
vozilima, alpinizmu, strelicarstvu... A
oni za koje je odmor nezamisliv bez
osvajanja novih znanja, na Kopaoniku
mogu da biraju izmedu $kole jahanja,
kosarke, tenisa, programa za decu, skole
u prirodi, Skole engleskog jezika, Skole
zdravlja, kao i raznovrsnih programa
Wellness & Spa centra. Pustanjem u rad
adrenalinske atrakcije za decu i odrasle -
Avantura parka, turisticka ponuda bo-
gatija je za jo$ jedan sadrzaj. Tokom leta
na ,,Srebrnoj planini organizuju se broj -

ETO NA KOPAONIKU,
DUNO 1zazova!

ne manifestacije: Orijentiring, Dani
borovnice, Biciklisti¢ka i trail race trke,
CISM Planinske trke, Paraglajding
takmicenja, Dani vrganja.

Boravak na Kopaoniku turisti mogu
upotpuniti posetom manastirima
(Gradac, Nova i Stara Pavlica, Koncul),
Josanickoj Banji, Raski, Goliji ili uzivanjem
u programu kulturno-umetnickih mani-
testacija u Raski: Dani kraljice Jelene (1-
3.jun) i Raske duhovne sveéanosti (15-19.
avgust).

Dani kraljice Jelene neguju secanje na
vladarku i svetiteljku kraljicu Jelenu
Anzujsku, Zenu kralja Urosa I. Niz
visednevnih  kulturno-umetnic¢kih
dogadaja - likovnih izlozbi, filmskih pro-
jekcija, predavanja, promocija knjiga,
radionica, koncerata i decijeg programa,
koji se tom prilikom odvijaju u Ragki i
porti manastira Gradac, postaju deo kul-
turne tradicije Raske. Organizatori:
Turisticka organizacija Raska, Centar za
kulturu ,Gradac®i sestrinstvo manastira
Gradac. .

/A

TURISTICKA QHGANIZACLIA

RASKA

Nemanjina 1/2
36350 Raska
036/738 670

036/5471-333

www.raska-turizam.rs
www.lovekopaonik.com

TO Raska

TO Raska

. -

Dani kraljice Jelene - Foto: Svetlana Dingarac



http://www.raska-turizam.rs/
http://www.raska-turizam.rs/

TURIZAM ,,PRVOG KONTAKTA”

Gdae SU GRANICE
JARADE Qll | savest
COVECANSTVAC

0§ uvek postoje delovi planete gde
ljudska noga nije kro¢ila. Novi Hebri-
di, Nova Gvineja, Borneo, praSume u
§livu Amazona, potom oblasti iza
»Zdravstvene granice” oko reke Maroni
izmedu Gvajane i Surinama. Mnogo je
neistrazenih mesta gde Zivot buja, a
malobrojni istrazivac¢i uz vodice lokalnih
plemena, imaju privilegiju da kroce na te
teritorije. Svaka poseta je ,,zabranjena” za-
Stite radi onih koji Zive van spoljnog sve-
ta, ali svesni njegovog postojanja.
Ako sve barijere popustaju, i ,,neprelazne”
zdravstvene linije u Amazonu ili Novoj
Gvineji su se pomerale. Na pocetku za
nau¢ne ekspedicije, a potom su, pratioci
nau¢nika i avanturisti, pod raznoraznim
razlozima, i, uz ko zna kakve dozvole,
postajali deo neotkrivenog sveta. Zaronili
su u prasume i zelenilo, i svesno stupili u
dodir sa plemenima na obodu do tada
zabranjenih teritorija. Pod plastom eko
turizma poceli su da preko poverljivih lju-
di nude putovanje u nepoznato, u oblast
»prvog susreta’. Organizovali su kontakt sa
plemenima koja ,nikada” nisu dosla u
dodir sa civilizacijom i kojima se ¢itav
zivot odvija u krugu od

o,
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par kvadratnih kilometara prasume. Jedina
veza sa stvarnoscu su lovci ve¢ ,,otkrivenih”
plemena, do kojih su ranije doprli
istrazivaci, biolozi, nau¢nici.
AVANTURA U DIVLJINI GVINEJE
Jedan od ,.ekologa” Mik, Amerikanac iz
Vajominga, u kasnim <¢etrdesetim
godinama, pre samo par godina u¢estvovao
je unauc¢noj ekspediciji na Novoj Gvine-
ji kao snimatelj. Ribari i lovci ispricali su
mu neverovatne price o netaknutim me-
stima, ali i plemenima koja u razvoju
nisu daleko odmakla od kamenog doba.
Do tanc¢ina su opisali kako su bili zarobljeni
par dana i samo ih je ¢udo spaslo ali i perle,
minduse, ogrlice od plastike i ogledalca.
Pustili su ih jer su oc¢ekivali da se ponovo
vide i dobiju nove poklone. Preduzimljivi,
avanturisticki nastrojeni Amerikanac
odmah je do$ao na ideju. Na talasu
poznanstva sa vlastima, uz malo podmi-
¢ivanja, poklona pod velom ,, nau¢nih
ekspedicija’ poceo je da organizuje eko ture
»prvog kontakta”. Za veliki novac, brizlji-
vo je odabirao zaljubljenike u antro-
pologiju, ali i u neobi¢no i nepoznato, i
poceo da ih dovodi u divljinu Gvineje.
Svoje vodice i bivse
lovce iz obodnih
plemena

april/ maj2018
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Koliko zaista veruju u bolji
Zivot izvan prasuma

koji su imali dodira sa civilizacijom,
nekako je izgleda naveo da odglume ,,prvi
susret”. Sve je obilovalo dramatikom nakon
nekoliko dana iscrpljuju¢eg pesacenja po
brdovitoj oblasti Gvineje. Organizovao
je, najverovatnije, ,glumce” koji su za par
majica, farmerki, kineskih nozeva, sekira

odece izigravali N L

.

~ Panorama sa-Nove-Gvineje



plemena koja nikada nisu dosla u
dodir sa civilizacijom.

Ni posle par uspes$nih ,.ekspedici-
ja” niko ne bi posumnjao da na put
nije posao pravi istrazivac i
antropolog iz Engleske. Uspeo je da
sve snimi, jer to je i bio uslov
placanja visoke cene puta. Nakon
dramati¢ne vike u gustisu, bacanja
koplja i pretnji, nametnula mu se
pomisao da su divlji ratnici zapravo
instruirani. Pukim slu¢ajem, zaista
je naislo pleme u potrazi za hra-
nom koje je antropologu ,,objasni-
lo” (iskustvo ga je naucilo da
povede i svog prevodioca!) da do

misljena i savr$eno izvedena pre-
vara ostaje gorak ukus iza svega.
Jer, tuzno je gledati ponosne lovce
kako dovode u opasnost i ¢lanove
plemena, gaze tradicionalni na¢in
Zivota zbog par reklamnih majica,
farmerki, kineskih sitnica ili malo
konzervirane hrane koja moze da
ih ubije. Da i ne govorimo o bole-
stima iz ,naSeg sveta’, jer bi ih
takve ,,¢iste”, neotporne na viruse
i bakcile pokosila obi¢na kijavica,
a kamoli grip. Sramota planete bi
bilo izumiranje jednog drevnog
sveta kao Zrtve pohlepe i neod-
govornosti.

divljih plemena zapravo ne moze
da se dode, jer ih zovu ,,0oni koji
ubijaju iz senke” Malo ih je
prezivelo susret sa izolovanim rat-
nicima iz istorije.

PARAVAN ZA PLANETARNA
NEPOCINSTVA?!

Kako je ,,razotkriven” pred kame -
rama, Mik se brzo snasao. On ne
garantuje dodir sa ljudima iz ,ka-
menog doba’, to ne moze niko. A
kamoli da organizuje ,,predstavu”
sa ratnicima poludivljih plemena
u bespu¢ima Gvineje, gde ni
zvanicne vlasti ne mogu da dopru.
Uglavnom, ako nije sve dobro os -

Nazalost, ekologija i turizam posta -
ju paravan za mnoga nepocinstva
protiv kojih se izvorno, razni po-
kreti za spas planete i bore. Treba
pokrenuti pitanja savesti cove-
¢anstva ali i gde su granice biznisa
izarade? Za mnoge, ovo moze da
bude ne samo presedan nego i kraj
turizma, jer profit ne sme da bude
poslednji cilj, pa ni u zemaljskom
»bliskom susretu eko vrste”, kao
ovom u prasumama Gvineje ili
kasnije bilo gde u neistrazenim
oblastima planete.

Tekst: D. K. -1.
Foto: Privatna arhiva S. Miéié

www.turistickisvet.com

Oni koji su ,05etil’i ari civilizacije
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PuTOPIS: SRI LANKA

SVETO OSTRVO
SIMBOL LAKOCE ZIVLJENJA

Sri Lanka me je privlacila dugo godina i stalno sam imala osecaj da iz nekog posebnog razloga treba da dozZivim
ovu neobi¢nu zemlju, koju ¢esto nazivaju - rajsko ostrvo. lako sam bila fascinirana fotografijama prirode, biljnog
i zivotinjskog sveta - raskosno zelene dzungle, beskrajne plantaze c¢aja, peskovite obale koju zapljuskuje
smaragdno-zeleni Indijski okean, ¢arobni zalasci Sunca, slonovi, majmuni, kornjace, leptiri i vilini konjici - znala

sam da postoji jos nesto vazno Sto odlaskom tamo treba da spoznam.

kopna dodete na “sveto ostrvo (Sri — znadi sveto, Lan-

ka je ime ostrva), mir, opustenost i lakoc¢u osetite ve¢ na
prvom izlasku s aerodroma. Prva reakcija mozda bude blaga ner-
voza zbog usporenosti svega, ali vrlo brzo shvatite da je to deo
zivotne filozofije ovih nasmejanih i vedrih ljudi, koja vam se vrlo
brzo podvude pod kozu. I nije jedini razlog preovladujuci
Budizam, jer se statue Bude nalaze bukvalno na svakom koraku.
Budizam nije samo dominatna religija, nego upravo nacin Zivota
koji stanovni$tvo ovog ostrva s osmehom i sjajem u o¢ima do-

stojanstvenqQZivi.

Kada iz uzurbanog sveta i okruzenja u kojem Zivimo, sa

NE ZURITE | SVUDA STIZETE

” i #s Topla klima tokom

N cele godine
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dozvoljava da ¢esto bosonogi ili u papu¢ama odlaze svuda, a u
hramovima je obavezno odlaganje obuce.

Za destinacije koje ne mogu da predu bosonogi, tu su specifi¢na
taksi vozila — ¢uveni tuk-tukovi, hibridni mopedi na tri tocka koje
je za ovaj deo sveta dizajnirao Piaggio. Voziti se tuk-tukom je pra-
va avantura i iako vam za prelazak zeljenog puta treba ¢ak du-
plo vise vremena nego automobilom, nikako ne treba propusti-
ti ovaj dozivljaj. Vozi se levom stranom, $to je ostalo kao
naslede britanskog kolonijalizma, iako se saobracaj gledano iz
vozila ¢ini potpuno haoti¢an, vozaci se odli¢no snalaze i gotovo
da nema udesa.

Budisticki monasi privlace paznju ne samo svojim intenzivno
narandzastim odorama i obrijanim glavama, ve¢ i ponosnim
stavom, hodom i drzanjem. Izbor ovog “zanimanja“ se
odreduje po samom rodenju na osnovu horoskopa tek
rodenih decaka. Gledanje u zvezde i donosenje krupnih od-
luka na osnovu astroloskih predvidanja, ovde je Siroko
rasprostranjeno u svim slojevima stanovnistva — do predsed-
nika drzave.

U Kendiju, jednom od najpoznatijih mesta Sri Lanke, koje se
nalazi u srcu ostrva, u samoj dzungli, nalazi se Hram
Budinog zuba - sveto mesto koje posecuju brojni hodoc¢asnici
isa dubokom posvecéeno$céu prinose cvece u ¢ast Bude. Ovde
se ¢uva relikvija — Budin zub koji je Indijska princeza prenela
nakon smrti i kremiranja posmrtnih ostataka. Po predanju, Bu-
dina Zelja je bila da se ono $to preostane od njegovog fizickog
tela donese na Sri Lanku na mesto njegovog Prosvetljenja.



TAMO GDE VODA TECE UZVODNO

Obavezno treba posetiti i sveto mesto Dambula.
Pored velikog zlatnog Budinog hrama i muzeja (ne bas
narocito opremljenog), mnogo zanimljivije su pe¢ine
u kojima se nalazi vi$e od 150 statua Bude. U jednoj
od 5 pecina koje je moguce posetiti, nalazi se i velika
statua ,,spavajuceg” Bude, duze od 14m. Specifi¢no
svetlo i polumrak u peé¢inama kreiraju posebnu at-
moferu i doprinose dozivljaju velike umetnicke vred-
nosti brojnih statua koje je dozvoljeno fotografisati, ali
su popularni ,,selfiji“ zabranjeni. Pomalo misti¢noj at-
mosferi u Dambuli ide u prilog i ¢injenica da voda tece
uzvodno iz jedne pecine u drugu, $to do sada nije
naucno objasnjeno, a tu su i monasi koji ¢itaju mantre
za one koji to Zele, vezujuci im pri tom bele koncice oko
zgloba desne $ake. Da li i kakvu zastitu ovaj ritual
donosi, ¢ekam da iskusim, dok me kon¢i¢i oko ruke
svakodnevno na to podsecaju.

RAJ ZA ZAVISNIKE OD ADRENALINA

Obala Sri Lanke je pravi raj za ekstremne sportiste i
“adrenalinske zavisnike, jer uzbudenje koje izaziva “ja-
hanje” na talasima - surfovanje, privlai sve veci broj
onih kojima je ovo princip po kojem i vode svoje Zi-
vote. Talasi Indijskog okeana svojom nepredvidivo$¢u,
ali beskrajnom lepotom ¢ak i ako ih samo posmatrate
ili se u plicaku, gazeci po zlatno-zutom pesku borite
sa njima, ¢ine da se na kraju dana provedenog na plazi
osecate potpuno ispunjeni nekom snaznom, zdravom
energijom. Jer zivot je ipak, najlepsi na plazi.

april / maj 2018
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PuTOPIS: SRI LANKA

AZILI ZA ZIVOTINJE

Azili za zivotinje su mesta koja svojom
humanos¢u i posvecenos¢u volontera privlace
paznju brojnih posetilaca i turista. Pinavela, azil
za slonove je ¢arobno mesto gde se o mladim
slonovima brine sa puno paznje i ljubavi. Tu i
posetioci mogun da hrane slonove vo¢em, pa
¢ak i da ih kupaju. Taj bliski kontakt, dodir i
povezivanje sa ovim miroljubivim divom koji
je, leze¢i i rashladujuci se u hladnjikavoj reci,
uzivao u paznji koju smo mu poklonili, bilo je
za mene izuzetno dirljivo iskustvo. A nama se
taj osecao urezao duboko u srce.

Azil za kornjace je, takode, predivno mesto gde
su zbrinute kornjace koje imaju i neki ne-
dostatak, hendikep ili povredu i ne mogu
samostalno da brinu o sebi u prirodnom
okruzenju. Postoji ¢ak i ,,porodiliste” tj. svoje-
: y _ vrsni inkubatori - humkice od peska u koje se
SR R e zatrpaju jaja kornjaca dok se ne izlegu bebe
e e T e kornjacice, kako bi se zastitile od grabljivica,
— - ; ali i ribara koji mogu dobro da unov¢e jaja ovih

- predivnih Zivotinja.

OsMmO SVETSKO CUDO
Kada sam saznala da Sri Lanka krije i mesto
smim svetskim ¢udom i da se
zove Lavlja stena, nisam mogla da do¢ekam
_trenutak kada ¢emo se uputiti u Sigiriju. Samo
d na stenu visoku oko 200 m, ucinio je da
v . se zapitam kako ¢u izdrZati taj uspon i to na
e - telrg)eraturl od oko 30° C. Ali ocaravajuca
w}m}e isvetlost prosto su me nosile do
. :-"" — ~ samog vrha, gde je osecaj kao da ste na krovu
< sveta. Na vrhu stene u Sigiriji sa nalazi palata,
» koju je izgradio jedan od brace koja su se bo-
ila za presto nakon ubistva oca, a koji je voleo
‘.‘- % 'ﬁskosan nacin zivota, $to sami ostaci vrlo
vito pokazg]u Jedan od elemanata izuzetne
i¢ke vrednosti su i freske mladih, golih
na u pecinama u samoj steni, od kojih je

- i MESECEV KAMEN ;
s~ Tlo Sri Lanke je prebogato poludragim :
= 4‘" kamen]em, i takoredi, na svakom koraku :
~ moteteda pronadete vedi ili manji kamen koji
nl]e nimalo obi¢an kada sa njega skinete
prasinu - roze kvarc, tigrovo oko, akvamarin, :
ametist, a najpoznatiji ovde je Mesecev kamen
koji se decenijama u malim rudnicima :
eksploatise i krasi vec¢inu nakita sa Sri Lanke. :
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nazalost sac¢uvano samo nekoliko. Nakon

preuzimanja prestola, drugi brat je Sigiriju
pretvorio u manastirski kompleks, a kako
su takve freske ometale monahe u molitvi,
prebojene su crnim katranom i ve¢i deo je
potpuno unisten. Ipak, Lavlja stena u Si-
giriji je nesto $to je na mene, opcinjenu
lavovima, ostavilo utisak kao da sam bila
kod kuce.

CAJ, PIRINAC | KARI

Sri Lanka (ranije Cejlon!) je najpoznatija
po svojim ¢ajevima. Cejlonski ¢aj je sim-
“ o bol i etalon kvaliteta ovog

napitka koji se vekovima nadmece sa
drugim ops$teomiljenim napitkom -
kafom.

Gurmani na ovom ostrvu mogu da uZzivaju
u fantasticnom izboru hrane, narocito
ribe i morskih plodova i za¢ina, iako su nji-
hovi glavni specijaliteti pirinac i kari. Kao
vegetarijanac uzivala sam u cedenim
vo¢nim sokovima raznih vrsta i kombi-
nacija, kao i u neizostavnoj kokosovoj vodi-
ci. Prodavci svezeg kokosa nalaze se na
svakom ¢osku, pa i na plazi. Samo odseku
vrh kokosa, ubace
% slamdicu i
osve -
Zenje
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je tu. Kako je ovaj sok izuzetno zdrav,
preporucuje se jedan kokos na dan, kao §to
se kod nas preporucuje jedna jabuka
dnevno za zdrav zivot.

SRECA JE NA DRUGOM MESTU

Grad Gol i njegova tvrdava sa prepo-
znatljivim holandskim uticajem kao
posledicom kolonijalizma, Sarmira pose-
tioce svojim ljupkim ulicama, bojama,
veselom i nasmejanom decom. U Golu se
nalazi i muzej novije istorije Sri Lanke i
mogu se pronaci razne zanimljive stvari,
kao npr. nov¢anice svih zemalja s kojima
je Sri Lanka bila u prijateljskim
medudrzavnim odnosima, pa je tu i nasa
dobro poznata nov¢anica od 5.000 dinara
sa Titovim likom, kao dokaz povezanosti
kroz Pokret nesvrstanih. Inace, sve papirne
novéanice Sri Lanke imaju leptira $to me
je odmah ,kupilo ali i navelo na
razmisljanje o lakod¢i s kojom oni
poimaju novac, jer svoju srecu
pronalaze na drugom mestu.

Jelena Jovié
slobodni putopisac i
fotograf
facebook:
JJ Travel
instagram:
jjtravelblog
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uiL ALEKSANDAR SANJA ILIC, KOMPOZITOR | VODA GRUPE ,, BALKANIKA

Tokom duge i uspesne karijere, Aleksandar Sanja Ili¢ saradivao je sa najve¢im domacim
zvezdama pop i rok muzike. Predvodio je i grupu koja se simboli¢no zvala ,San’, a
poslednje dve decenije, kao lider etno grupe ,Balkanika“, Sirom planete na najlepsi nacin
promovise nas melos i kulturu. Pise i muziku za filmove, TV serije i pozorisne predstave,
a autor je i muzicko-scenskog spektakla ,Constantinus Magnus”. U vise navrata kom-
ponovao je numere koje su se takmicile na izboru za,Pesmu Evrovizije”, a ove godine na
+Eurosong” odlazi i kao kompozitor, i kao izvodac, dok paralelno priprema novi album
na srpskom i engleskom jeziku.

-

86114 TURISTICKI SVET . april /Jmaj 20§



ublika i stru¢ni ziri ovogodisnje
P,,Beovizije“ bili su saglasni: Srbiju ¢eu

maju na 63. ,Pesmi Evrovizije®
predstavljati Sanja Ili¢ i ,,Balkanika“ sa kom-
pozicijom ,Nova deca“! Tim povodom,
razgovaramo sa liderom ,,Balkanike®, koji
nam otkriva kako proti¢u pripreme za
Lisabon.

- Pripreme su pocele pre izvesnog vremena.
Bili smo i u Portugaliji, u Lisabonu i Portu,
i snimali razglednicu koja ¢e se emitovati pred
na$ nastup na ,,Eurosongu® U Beogradu je
caivetar. No, i pored toga, profesionalno smo
obavili svoj zadatak i sa novim iskustvom se
vratili u Beograd. Svakako da je ,,Evrovizija“
veliki izazov za sve nas. Zao mi je $to su pra-
vila takva da samo 6 osoba moze biti na sceni,
jer ,,Balkanika“ ima 12 muzi¢ara i 5-6 ¢lanova
tehnicke ekipe. No, odluka je bila da se
prednost da vokalima i zato se na sceni po-
javljuju Nevena, Danica, Iva i Mladen, ali i Sale
kao veoma efektan perkusionista i Ljuba na
balabanu i rogu - kazuje Aleksandar Sanja
Ili¢, kome ovo nije prvi susret sa ,,Evrovi -
zijom"

EVROVIZIJSKE SCILE | HARIBDE

Naime, sa samo 16 godina, komponovao je
pesmu koja se u Skoplju takmicila na ju-
goslovenskom izboru za ,,Pesmu Evrovizije®,
a 1982. njegova kompozicija ,Halo, Halo“
koju su izvodile ,,Aske odlazi na ovo
takmicenje. Dve godine kasnije, uces¢e na
»Evroviziji“ izmaklo je kultnoj ,,Princezi“ u
izvedbi Sladane Milo$evi¢ i Dade Topica, a
sada, nakon duze od tri decenije, na ,,Euro-
song" odlazi i kao kompozitor, i kao izvodac.
- Dodao bih i moje ranije ucesce iz 1976. go-
dine, kada se izbor za jugoslovenskog pred-
stavnika na ,,Evroviziji“ desavao u prelepoj
Opatiji. Moja pesma ,,Baj, baj, baj” dobila je
sve nagrade: i publike, i Zirija, i za aranzman,
iza interpretaciju, ali je poseban ziri oform -
lien da izabere predstavnika. Na celu tog Zirija
bio je jedan muzicki urednik iz Sarajeva, koji
je zbog svog litnog interesa, onako
komunisticki, ubedio drugove saborce ,,da nas
ne moze u Evropi predstavljati pjesma sa
stranim nazivom.” Uzas! I danas se gnusam
tog postupka. I naravno, izabrana je pesma
»Ne mogu skriti svoju bol” i grupa iz Sara-

jeva, koja se plasirala na 18, 19. mesto,
nakon ¢ega niko zaista nije mogao skriti svo-
jubol. ,,Baj, baj, baj* je postala hit, ali nije otisla
na ,,Evroviziju®

i MUZIKA U AVIONU

www.turistickisvet.com

Sladane Milosevi¢, Maje Ozaklijevske,
Jadranke Stojakovi¢, Radojke Sverko, Zdravka
Coli¢a, Dade Topica, Davorina Popovica,
Zlatka Pejakovica... viSe nisam taj novi

U saradnji Sanje Ili¢a i avio-kompanije ,, Air Serbia®, nastala su i ,,Nova krila Evrope®. Evo

‘0 ¢emu je rec:

- - Tojje lep i uspeo pokusaj nacionalne avio-kompanije da se uradi specijalna, nova muzika
- koja e se pustati u avionima pre poletanja i nakon sletanja. Taj posao sam sa odusevljenjem :
- prihvatio jer sam znao da ¢e biti zastupljena i muzika Srbije, i muzika Balkana, a to je moj
 fah. Mnogo putujemo i Cesto slusamo tu muziku i voleo bih da jednog dana dodam jos :
- neke delove koje ve¢ imam pripremljene. Nadam se da ¢e se i to desiti - kazuje Ili¢. '

Sli¢na sudbina zadesila je 1984. godine moju
pesmu ,,Princeza’ koju su na jugoslovenskom
izboru za ,,Pesmu Evrovizije“ izvodili Dado
i Sladana. Odlazak u Evropu izmakao joj je
zbog velike jugoslovenske ,,kuhinje® Bila je
ubedljiv favorit, ali je otisla mnogo losija i
manje kvalitetna pesma.

Zbog svega toga sam i ove godine bio pomalo
zabrinut da se i pesmi ,Nova deca’, kao
najve¢em favoritu, ne desi ista sudbina. Za-
hvaljujem Bogu sto se to nije dogodilo i isto-
rija se nije ponovila — kazuje ¢uveni kom-
pozitor, otkrivsi i koja je poruka ove pesme
koja ¢e nas u maju predstavljati na ,,Euro-
songu'.

- Njena poruka je da se u svetu, i naravno kod
nas, radaju nova deca koja su pametnija, lep-
$a, i koja stvaraju novi svet, svet ljubavi i
pomirenja... Mi smo tu da im pomognemo
utome, jer je ocigledno da mi to nismo uspeli
u potpunosti, ali je ipak nase iskustvo veoma
znacajno. Treba da verujemo u nove gene-
racije i da ih podrzavamo, ali na pravi nacin.

BALKAN KAO INSPIRACUA

Tokom duge i uspesne karijere, Sanja Ili¢
saradivao je sa brojnim pop i rok zvezdama
sa na$ih prostora, a krajem proslog
milenijuma okrece se etno zvuku, kada se
rada prica o ,,Balkaniki®

- Bio je kraj devedesetih i vremena su bila losa,
ne povratila se. Na festivalima su poceli da se
pojavljuju trecerazredni kompozitori i
pobeduju pevaci iz iste kategorije. Ja, koji sam
radio sa pevac¢ima poput Bisere i Senke
Veletanli¢, Gabi Novak, Tereze Kesovije,
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teren video kao svoj milje. Mogao sam da se
povucem i da radim nesto potpuno drugo i
apsolutno za sebe; nesto $to ¢e me zaokupiti
u potpunosti i ¢initi me sre¢nim. Sada, kada
se prisetim, shvatam koliko sam se ozbiljno
i pomalo nesvesno spremao za sledeci
projekat. Znao sam da Ce to biti ne$to u vezi
sa istorijom i da ¢e biti Balkan, Vizantija,
Srbija. Inspiraciju mi je prvo dala knjiga o
Vizantijskom Komoveltu“ Dimitrija Obolen-
skog, a potom i knjige Georgija Ostro-
gorskog, i mnoge druge. Zatim sam slusao
razne narodne napeve iz bogate riznice
Radio Beograda. Odlazio sam i kod beograd-
skog muftije Hamdije Jusufspahica i dobio
divne savete za muziku inspirisanu derviskim
igrama i islamom na prostoru Balkana. I onda
je tek na red doslo komponovanje i snimanje.

Kupio sam fantasti¢an ,,Macintosh* kompju-
ter, verovatno prvi na Balkanu, koji je sve sni-
mao digitalno u velikoj rezoluciji. Po prvi put
sam u mom ateljeu ¢uo savr$en zvuk, a da
nisam morao da idem u Radio Beograd.
Poceo sam da razmi$ljam prvo o srpskoj
crkvenoj muzici. Nisam znao §ta ée ispasti i
ukom pravcu ¢e se proces odvijati. Prva kom-
pozicija nosila je naziv ,Hilandar”, a onda su
veoma brzo dosle i sve ostale. U moj studio
su dolazili muzicari sa starim i ve¢ pomalo
zaboravljenim instrumentima i oni su do-
datna inspiracija za dalji rad - priseca se na$
sagovornik.

MESTO POSEBNE ENERGLJE

Albumi ,,Balkan 2000“ i ,,Balkan Koncept“
dostigli su neverovatnu popularnost u zemlji,
aliisvetu. Od tada, pa do danas, kompozicije
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oY |_'T ALEKSANDAR SANJA ILIC, KOMPOZITOR | VODA GRUPE ,, BALKANIKA"

Sanje Ili¢a, u koje je utkan balkanski melos,
u najboljem svetlu predstavljaju nade
podneblje i kulturu. Pune¢i koncertne dvo-
rane, ,,Balkanika® je obisla celu planetu.

- Svaki odlazak van Balkana za nas je bio novo
i prelepo iskustvo. Svuda smo docekivani sa
neskrivenim simpatijama za muziku koju
izvodimo i bili smo pravi ambasadori svoje
zemlje, a ¢ini mi se i celog Balkana. U
posebnoj uspomeni ostali su nam koncerti
u Meksiku, Sangaju, Pakistanu i Indiji. To su
destinacije na kojima zive potpuno druge civi -
lizacije i bilo je veoma interesantno biti
svedok pravog ushicenja publike koja je
slusala nase kompozicije. Mi smo im prenosili
nasu balkansku emociju, a oni su nama
uzvracali, i tako sve u krug, do stoje¢ih
ovacija na kraju - kazuje Sanja Ili¢, dok nam
u daljem razgovoru otkriva koju destinaci-
ju najradije bira za odmor i ,,punjenje baterija“

- Postoji samo jedna destinacija koja je pra-
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vo i istinsko mesto za moj odmor, a to je
Kosmaj. Mesto koje poseduje posebnu
energiju koja se oseca istog momenta kada
dodete na imanje mog pradede, ¢uvenog na-
rodnog poslanika Kraljevine Srbije, Alekse
Zujoviéa. Imanje je na 25 minuta voznje od
kuce i ponekad se desi da odemo na par sati,
pomazimo se sa kucama kojih je sve vie i vise,
i sre¢ni se vratimo u Beograd. Moja supru-
ga Tatjana i ja Zelimo da tamo napravimo
malu farmu organske hrane i to je ve¢ u
zadetku. Hrana ¢e biti samo za nas i nase goste,
jer bi sve ostalo bilo posao, za koji trenutno
nismo zainteresovani.

SPEKTAKL ZA PAMCENJE

Nas$ sagovornik pise i muziku za filmove
(.Vukovar jedna prica®; ,Cudna no¢ ,,Ka-
raula®..), TV serije (,Selo gori..“) i po-
zori$ne predstave (,,Plava ptica“ u JDP, pred-
stave u pozoristu ,,Slavija‘; itd). Pitamo ga -
odakle crpi inspiraciju?
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- Pisanje muzike za film i pozoriste je pose-
ban proces i meni uvek drag. Danas su se
uslovi promenili i imate mnogo vece
mogu¢nosti da u svom studiju, takore¢i u
svojoj kudi, kontroliSete kako se vasa muzi-
ka uklapa u film ili predstavu, jer vam mo¢ni
kompjuteri to omogucavaju.

Sto se tide same inspiracije, to je posebna prica
koja se ne moze tako lako objasniti. Znam
samo da se desava da u jednom trenutku dobi-
jete neku inspiraciju koja vam omogucava da
nastavite i da uspe$no radite, a odakle dolazi,
to je zaista neobja$njivo. Verovatno kada
udete u materiju, kada nekoliko puta pro¢itate
scenario ili odgledate sekvencu filma, pocinje
da radi neka neobjasnjiva podsvest i inspiracija
sama dolazi — tvrdi ovaj muzicki stvaralac, koji
je pre pet godina premijerno izveo autorsko
muzicko-scensko delo ,,Constantinus Mag-
nus“ povodom obelezavanja 1700 godina od
Milanskog edikta.




www.turistickisvet.com

‘s\(é During along and successful career, Serbian composer Aleksandar Sanja Ili¢ collaborated with biggest domestic pop and rock
VA = music stars. He also led a band that was symbolically called the “San® (Dream), and for the last two decades, he has been pro-
moting our music and culture throughout the planet, as the leader of the ethno music band "Balkanika". He also writes music for films,
TV shows and theatrical performances, and is also the author of the musical and theatrical spectacle "Constantinus Magnus". On sev-
eral occasions he composed songs that competed on the Eurovision Song Contest, and this year he is also going on the "Eurosong” as a
composer and as a performer, while simultaneously preparing a new album in Serbian and English - "Stand up*

- 'To je zaista bio veli¢anstven spek-
takl. Bio bih zadovoljan da sam
samo to u Zivotu uradio. Delo je
premijerno izvedeno u NiSu na
letnjoj pozornici uz ucesée vise
od 200 izvodaca. Simfonijski
orkestar i veliki mesoviti hor
beogradske opere, balet, solisti i
nezaobilazna ,,Balkanika“ Bog nas
je pogledao, i posle ki$nih dana,
nebo se rasdistilo i koncert je poceo
u fantasti¢noj atmosferi. Ne veru -
jem u ¢uda, ali sam siguran da su
neke energije omogucile da ne
propadne silan rad od godinu
dana velike ekipe koreografa, rezi-
sera, kostimografa, scenografa i
velikog broja u¢esnika. Posle mesec
dana isti spektakl je ponovljen u
beogradskom Sava Centru i
doziveo je ovacije od oko 15
minuta. Za takve dogadaje vredi
Ziveti i zaboraviti na sve kompli-
kacije i prepreke koje su se desavale
tokom nastanka i realizacije dela,
abilo ih je - tvrdi Sanja Ili¢, koji sa
»Balkanikom® trenutno priprema
inovialbum ,,Stand up’, na kom se
etno melodija i Zenski vokali
prepli¢u sa pop-rok zvucima i
glasom Mladena Lukica.

- Planirano je da album izade pred
nastup na ,,Evroviziji“ u maju
mesecu. Mi sada radimo na prepe-
vu pesama sa engleskog na srpski
iprvaje bila pesma ,,Za kraj’, koja
u originalu glasi ,,Don' cry” To ¢e
se desiti sa jo§ dosta pesama, tako
da ¢emo imati album na srpskom
i album na engleskom jeziku -
porucuje Sanja Ili¢, koji sa ,Novom
decom" zapocinje osvajanje Evrope.

Biljana Bosni¢ Ognjenovic¢
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MU/ZEJ

KOJIM

ODZVANJA SMEH

U zlathom Pragu, ili bar u njegovom centralnom delu,
posetilac ne moze da se otme utisku da je svaka zgrada
prica za sebe i da svaka ulica zasluzuje da bas njom
prosetate. Iznova i iznova biva odusevljen fanta -
sticnom arhitekturom i zaveden raskoSnom lepotom
grada, kao i njegovom zivoscu. Toliko toga vredi videti
i posetiti da verovatno gotovo da nema turiste koji
tokom jedne posete uspe da obide sva mesta sa svoje
liste. Mi ¢emo vam ovim tekstom samo otezati posao:
predstavicemo vam jedan nesvakidasnji muzej,
nedavno otvoren u ¢eskoj prestonici — Muzej cula!
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uzej ¢ula u Pragu je mlada institucija osobenog karak-
Mtera, u isto vreme i zabavna i edukativna. Rado je

posecuju i turisti i lokalni stanovnici, i deca i odrasli. Iza
muzeja stoji internacionalna ekipa, a direktorka Andrea Golubi¢
je u Prag dosla iz Zagreba. Zamolili smo je da za ,, Turisticki Svet”
predstavi ovaj nesvakidasnji projekat, ali i da nam isprica svoju
pri¢uo o preseljenju i svom Zivotu u zlatnom Pragu i, kona¢no, o
samom tom gradu.

MuzEJ U KOJEM SE RUSE ZABLUDE
o Nikada do sada nisam bila u Muzeju cula, kao, verujem, ni
mnogi drugi. Bila bih vam bila zahvalna da me provedete kroz
Muzej i ispricate njegovu pricu.



- Dobro dosli u muzej kojim
odzvanjaju smijeh i dobra
zabava. Muzej drugaciji od
ostalih, u kojem zelimo probu-
diti i osvjestiti vasa osjetila, a
ponekad se i poigramo s njima
i pokusamo izbaciti iz balansa.
Muzej osjetila (¢ula, prim. auto-
ra) je zamisljen kao savr$ena
oaza za bijeg od svakodnevice,
uzurbanog ritma Zivota i stresa,
mjesto na koje dolazite napuni-
ti svoje baterije i dobro se pro-
vesti. Pomocu nasih eksponata
zelimo pokazati da su ljudska
percepcija i uvjerenja nesto
potpuno drugacije od same
realnosti. Nase oci reagiraju
sporo, a slike stvaramo ,,una-
prijed, ovisno o prethodnim
iskustvima. Ovdje rusimo te
zablude. U Muzeju osjetila
moéi Cete proéi kroz labirint
ogledala, mra¢nu prasumu,

popeti se na vrh najvise zgrade,
druziti se s Einsteinom, lezati
na krevetu od cavli (eksera,
prim. autora), podragati konje
u 3d konjusnici, plesati u disco
sobi, izgubiti ravnotezu u Vor-
tex tunelu, te promijeniti vla-
stitu veli¢inu od patuljka do
diva. No, najbitnije od svega je
izuzetno ljubazno i pozitivno
osoblje koje vas vodi kroz cijelu
tu pricu.

« Inspiracija za muzej potekla je
iz iskustva s decom, a danas ga
rado posecuju i odrasli?

- Cijela ekipa koja sudjeluje u
ovom projektu od samog po-
¢etka je dio ,Petar Pan®
druzine. Citav tim ljudi je vrlo
kreativan i inspiriran ovim
zabavnim projektom, pa ideje
jednostavno naviru same.

Muzej danas posjecuju skupine
sve zivotne dobi. Dok malisani

Muzej dozivljavaju kao bes-
konacno i bezvremensko igra-
liste prepuno zabave, oni malo
stariji se viSe usmjeravaju na
,vizualne zamke*“ koje ih ¢eka-
ju na svakom koraku, pokusa-
vajudi rijesiti ,,brain teaser*-e.
Ljudi trece zivotne dobi, tako -
der, dolaze u Muzej, sa unuci-
ma ili bez njih, te se znaju
toliko zaigrati da na kraju
izlaze iz Muzeja pomladeni za
10 godina i vise. Najces¢i pos-
jetitelji tijekom vikenda su
obitelji sa djecom, a do sada
rekordni boravak u Muzeju je
postavio jedan mladi par koji je
ovdje proveo cak Sest sati!

o Osim Muzeja ¢ula u Pragu,
postoji i Muzej cula u Buku-
restu. Zasto ste za ovaj muzej
odabrali ba$ ta dva grada? U
kojoj meri se i po cemu ova dva
muzeja razlikuju?
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We present you
»= an  unusual
museum, recently opened
in the Czech capital - the
Museum of Senses. It is a
young institution of spe-
cial character, in the same
time, fun and education-
al. It is a museum differ-
ent from others, where
founders wanted to wake
up and revitalize visitors
senses, and sometimes to
play with them and try to
throw them out of bal-
ance. The Museum of
Senses is designed as a
perfect oasis to escape to
from everyday life, hectic
pace of life and stress, a
place you come to charge
your batteries and have a
good time.
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OYET Muzes cuta - Prac

- Prag je godinama jedna od glavnih
turistickih lokacija Europe. Svi koji posjete
Prag barem jednom zaljube se u njega, te se
pozele ponovno vratiti. Osim brojne popu -
lacije domaceg stanovnistva (1,2 miliona),
Prag biljezi brojne posjete turista, oko
300.000 dnevno! Bez obzira na brojne zna-
menitosti koje nudi, nema ba$ puno
ovakvih zabavnih koncepata, $to nas je i
usmjerilo da upravo ovdje otvorimo prvi
Muzej osjetila. Istom logikom voden, par
mjeseci kasnije, otvoren je drugi muzej u

Bukurestu. Koliko god da su srodni,
uvelike se razlikuju, budu¢i da u svakom
gradu nastojimo postovati tradiciju i
obi¢aje tog grada i stanovni$tva, pa su i
nase ideje prilagodene upravo njima.

o Ko cesée dolazi u muzeje cula, lokalni
stanovnici ili turisti?

- Na samom pocetku otvorenja Muzeja
imali smo viziju da ce velika vecina po -
sjetitelja biti upravo turisti. Iz tog razloga
smo oformili internacionalni tim koji je
pokrivao ve¢inu svjetskih jezika. No, kako
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je vrijeme prolazilo, sve se vi$e pokazalo da
Cesi predstavljaju cak 80% posjetitelja. U
zadnje vrijeme biljezimo vedi porast turista,
te nam je trenutno omjer domacih gostiju i
stranaca 50-50.

JEZICKE NEDOUMICE...
« Kako je izgledao vas prvi susret s Pragom?

- Prije samog projekta, bila sam ve¢ neko-
liko puta u Pragu, te sam se uvijek Zeljela
iznova vratiti. Od samog pocetka kolege
Cesi su me jako dobro prihvatili, te je cijeli
tim oformljen u vrlo prijateljskom i
pozitivnom ozracju (atmosferi, prim. auto-
ra). Prvih par mjeseci smo svi doslovno
zivjeli u Muzeju, ulazudi 150% snage da sve
zaZivi na nacin koji smo i zamislili. Bilo je
od pocetka nekih vrlo smjesnih situacija,
bududi da neki pojmovi koji potpuno isto
zvude na ceSkom i hrvatskom imaju
zapravo dijametralno suprotno znacenje.
Primjerice, rije¢ ,,uzasne na ¢eSkom ima
znacenje neceg ,fantasticnog®, pa mi na
pocetku nije bilo bas svejedno kad su mi
gosti govorili kako nam je Muzej uzasan.
Da bi ubudude izbjegla takve situacije,
upisala sam tecaj ceSkog na Karlovom
sveucili§tu, te sam upravo ovih dana
zavréila prvi stupanj i ve¢ se lakse sporazu-
mijevam.

« Koliko ste upoznali cesku prestonicu do
sada i $ta je ono $to u njoj najvise volite?

- Grad je zbilja ¢aroban, svakim danom
otkrijem jo$ ne$to novo. Od malih resto-
ranci¢a, skrivenih prolaza, detalja na
zgradama, dragih i toplih ljudi. Najvise
volim proSetati u sumrak uz Vltavu, te
uzivati u velicanstvenom pogledu na
Karlov most i Narodno kazaliste. Imala
sam srecu §to sam od samog dolaska ovdje
okruzena lokalnim stanovnicima koji su
me vodili na mjesta ,,skrovita od turista® Te
sam upravo na tim mjestima bila najvise
fascinirana ljepotom ovog grada.

»PRAVI” PRAG JE U SPOREDNIM ULICICAMA

« Sta biste preporucili turistima da obavezno
posete u Pragu, pored Muzeja ¢ula i glavnih
turistickih atrakcija koje se svakako nalaze
na spisku gotovo svakog putnika? Kako za
svega nekoliko dana doZiveti ovaj grad $to
autenticniji nacin?



- Zeljela bi im predloziti da se ne boje biti
odvazni, te skrenuti s dobro uhodane
turisticke rute i koji put se ,izgubiti u
sporednim, manjim ulicama, jer upravo u
njima mogu doZivjeti onaj ,pravi Prag!
Jako me se dojmila raznolikost ponude
restorana i vrsta kuhinja sa svih strana svi-
jeta u kojima mozete uzivati danima - od
japanske, tibetanske, indijske, tajlandske,
vijetnamske... Za svaciji ukus ponesto.
Svakako bih preporucila da na Malostran-
skoj turi prema Pragkom dvorcu izaberete
radije Jeleni ptikop, S$etnjicu prema
Praskom dvorcu, umjesto preturistickih
stepenica koje vode prema njemu. Otvoren
je 01. aprila, te ete tim putem modi Setati
sve do 31. oktobra, kada se ponovno zatva-
ra. Na istoj strani imate jedno mjesto,
Kavarna Novy Svet, trenutno kavana, a
nekad bila kuca sa sobama u kojima su Zi -
vjele sluge koji su radili na Praskom dvoru.
Ukoliko ste fasinirani povjes¢u, ovo mjesto
Ce vas vratiti upravo u te dane. Tu se nalazi
i Strahovsky klaster, monaster iz 14. stoljeca
u kojem se nalazi najveca knjiznica.
Svakako trebate prosetati Certovkom,
Pragkom “Malom Venecijom’, koja je vrlo

romanti¢na, te u blizini koje se nalazi pres-
latka knjizara “Shakespeare bookstore”, a
odmah do nje najuza ulica u gradu kroz
koju moze istovremeno prolaziti samo
jedna osoba. Semafor pokazuje kada
smijete krenuti. U vrijeme proljeca najbolje
bi bilo posjetiti mjesto naziva Botanicka
zahrada, vrlo zivopisan botanicki vrt koji se
nalazi u sklopu Karlovog Sveucilista, u ko-
jem se nalaze autohtone ceske biljne vrste,
te mnoge druge iz svih krajeva svijeta.

« Sta su vama doneli Zivot u inostranstvu i
Citava ova prica?

- U svakom slucaju donio mi je jedno pot-
puno novo iskustvo i izazov koje ne bih
nikada mijenjala. Ovo nije tipican muzej, te
svaki dan je potpuno drugaciji od
prethodnog, te nikada ne znate $to ¢e vas
docekati iduceg. Kreativnost, snalazljivost i
improvizacija se ocekuju svakog dana uz
obilje smjeha i pozitivne energije. Razni
eventi koje dodatno organiziramo u
Muzeju privlace sve vedi broj ljudi, te na
kraju radnog dana osje¢am sre¢u radi
dobro obavljenog posla. Jednom davno
sam procitala da ukoliko radi§ ono $to
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voli§, neces trebati raditi nijednog dana u
zivotu, a upravo se tako sad i ja osjecam.
o Kakvi su vasi dalji planovi?
- Muzej osjetila je interaktivno mjesto, u
kojem ¢e se eksponati konstantno
mijenjati. Takoder, svaki muzej ¢e imati
tematiku blisku mjestu u kojem se nalazi.
Primjerice, u Pragu je upravo dovrsen pro-
jekt ,,3D Konjusnice®, koju je oslikao mladi
3d slikar iz Hrvatske Filip Mrvelj. To je
moja omiljena prostorija u Muzeju, buduci
da je to zbilja izvorno bila konjusnica u
proslom stoljecu, te su posude za vodu i
drzanje sijena za konje zadrzane iz tog vre-
mena. U Bukure$tu imamo, naravno,
Drakulinu sobu. U svakom slucaju, stalno
osmisljavamo nove eksponate, pa se moze
dogoditi da vas doceka, ukoliko dodete dva
puta u istoj godini, potpuno drugacija
postava. Muzej osjetila je ve¢ prepoznat kao
izuzetno pozitivan i zanimljiv projekt, pa
upravo kre¢emo s realizacijom dvije nove
lokacije. Zapitajte se kada ste prvi puta
osjetili neSto po prvi put? I navratite u
Muzej osjetila.

Vesna Milojevi¢

TURISTICKI SVET 86121




"SALASI ZA VAS"
novi turisticki i
gastronomski vodic

akon objavljenih vodica kroz Frusku goru, vojvodansku gastronomiju, Apatin,
Suboticu, Sombor, Novi Sad, te ¢arde na Dunavu, autor Miroslav Bozin nam
predstavlja svoju novu publikaciju ,,Salasi za Vas — turisticki i gastronomski vodic*,
u kojoj je na 368 strana sa vise od 1.200 fotografija prikazano i opisano 65 vinskih
i turistickih salasa, stotinu salasarskih jela, isto toliko salagarskih pojmova, salasar-

ska tradicija, salasi u knjizevnosti, likovnoj umetnosti i notnim sveskama.

U ovom vodi¢u nalaze se svi bitni podaci i detalji o svakom od predstavljenih
salasa, kojima autor uverava ¢itaoce kako se tamo moze odmoriti i provesti do
nezaborava! Re¢ je o jedinstvenom izdanju u Srbiji u kome Bozin pronice u dusu
salasa, simbola Vojvo-
dine, ali i kao nacina

- gll_ﬂ!la\ ; vojvodanskog Zivljenja
. VOIVODINA onih sre¢nika koji ima-
/”/—\‘\\ ju tu privilegiju da pose-
" o duju salas ili da jedno -
| Miroslay Bozin .
' stavno budu gosti u tom
okruzenju.

Salasi su simbol pa-
nonske ravnice. Pret -
hodna tri veka bili su
»samostalni pogoni®
udaljeni od sela i grada,
na kojima se Zivelo,
ratarilo, vrtlarilo, sto-
¢arilo i vinogradarilo.
Uzivanje u hladovini
bagrema, duda i oraha,
u toplini paorskih pedi,
nezaboravni zalogaji
salasarskih obic¢nih,
nasus$nih i svecarskih
jela, razne aktivnosti
koje vracaju uspomene
i podsecaju na detinj -
stvo, a sve daleko od
g gradske vreve i stresnih
i - wee i trenutaka - samo su
e —Gr neki od razloga zbog

kojih su saladi i danas
atraktivni.

stronomski vodig

Turistickiiga

i kT SALASA

11CKI
puRISTIY MO
(i.'i\t\.‘ih":.lilil.\i\I‘:-h“”'” alis
100 JELATIOU=T

M. O.

86122 TURISTICKI SVET april / maj 2018

m Bulevar Zorana Dindica 64a
11070 Novi Beograd
PROFESSIONAL Srbija

Tel: +381 11 655 6086; Fax: +381 11 655 6085
info@miele.rs; www.miele.rs

Bavimo se uvozom, prodajom i servisiranjem profe-
sionalnih aparata za pranje, suSenje i peglanje vesa, kao
i ma$ina za pranje sudova. MIELE profesionalne
aparate karakteriSe vrhunski kvalitet, dugotrajnost,
pouzdanost i efikasnost.

Ul Dragi$e Brasovana 1, Bezanijska kosa
Tel. 011/227-3479; 063/245-047

www.washcenter.co.rs; info@washcenter.co.rs

Wash centar perionica vesa,
na prvom mestu kvalitet.
Pozovite nas i uverite se!

Dum doo
www.hotelgarnidum.com dum.hotel@gmail.com
+381 11 40-44-810
+381 11 40-44-811
+381 69 304-82-83

MEILAB

Antifasisticke borbe 36/1, 11070 Beograd
tel. +381 11 31.21.361, fax. +381 11 21.20.011
cel. +381 62 220.478
www.meilab.com, info@meilab.com
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GODINA
sa Vama

Stednjak na &vrsto gorivo za etazno grejanje

ALFA TERM 35

Prodajni saloni:

www.alfaplam.rs

011) 30-50-799

(

]

Beograd, Pozeska 65b

Sabac

Sabackih Zrtava bb, (015) 314-440

Trg §

.


http://www.alfaplam.rs/

Novo'

PALETA GALEB’ COKOLADA PROSIRENA JE NOVIM PREMIUM UKUSOM,

KOJI CE ZADOVOLJITI ISTANCANA CULA PRAVIH LJUBITELJA COKOLADE.
UZIVAJTE U HARMONIJT UKUSA NAJFINIJE CRNE COKOLADE SA 80% KAKAO D

4

Liornir

PREMIUM
CRNA COKOLADA

80%

KAKAO DELOVA

FINEST DARK CHOCOLATE

- /@WW Lirers...

* BEZ SOJA LECITINA *
* NIZAK SADRZA] SECERA *
* VISOK SADRZAJ KAKAO DELOVA *

ﬂ!galebpionir pionir_subotica  www.pionir.rs



http://www.pionir.rs/

	Važno je da uživate!



