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Zlatibor ocekuje otvaranje novog rizorta

HOTEL TORNIK ZLATIBOR

ugo ocekivano otvaranje hotela "Tornik" - najluksuznijeg
medu hotelima lanca "A Hoteli", jednog od najboljih u Srbiji
inajveceg na Zlatiboru, planirano je za drugu polovinu ove godine.

Ovaj ekskluzivni hotel imace ukupno 357 soba i apartmana - 130
u glavnom delu hotela, a 227 u zgradi depandansa.

U sastavu hotela bice i kongresni kompleks ukupne povrsine 2.250
kvm: kongresni centar na 1.000 kvm u zgradi depandansa, sala od
400 kvm u glavnom delu hotelu, sale u rotacionom restoranu povrsine
750 kvm, kao i dve sale za sastanke od 100 kvm. Svi konferencijski
prostori bi¢e opremljeni najsavremenijom opremom.

»Tornik® ¢e se po mnogo ¢emu razlikovati od ostalih hotela, ali pre
svega po velikom heliodromu na kuli depandansa, koji ¢e biti od
neprocenjivog znacaja za poslovne goste i njihov brz i komforan trans-

fer do hotela. Atraktivan rotacioni restoran iz kojeg ¢e se pruzati prelep
panoramski pogled na Zlatibor - svakako ¢e biti jo$ jedna od ek-
skluzivnih novina.

Pored smestajnog i kongresnog dela, u okviru hotela "Tornik" nalazice
se i spa & wellness centar na povrsini od 2.000 kvm.

Zahvaljujudi svim svojim kapacitetima i raznolikim sadrzajima, hotel
»Tornik® bi¢e idealna opcija i za poslovne goste i za turiste.
Svojom dosadasnjom ponudom, prvi srpski lanac luksuznih hotela
»A HOTELI stekao je poverenje najzahtevnijih domacih i inostranih
gostiju, o ¢emu najbolje govori ¢injenica da su za hotel Tornik ve¢
primljene rezervacije nekoliko znacajnih medunarodnih skupova,
dok ga javnost vec¢ sada vidi kao ,,zlatni hotel na zlatnoj planini; hotel
koji ¢e zablistati na turistickom trzistu Srbije ali i regiona.
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Regija
Centralna Slovenija

£

entrait

ada odlucite da posetite Ljubljanu, nemojte da se zadovoljite

samo uzivanjem u ovom prelepom gradu. Predlazemo da

enete na izlete izvan ustaljenih ruta i istraZite jo$ neotkrivene

lepote Centralne Slovenije. Dozivite pravu Sloveniju i obilje njenih

prirodnih lepota, zemlju odli¢ne gastronomije i jedinstvenih
pustolovina.

Hrana je oduvek bila sinonim gostoljubivosti, a Slovenci vole da ugoste
i svojim gostima rado ugadaju sa najboljim i najtipi¢nijim jelima koje
neko domacinstvo ili regija moze da ponudi. Na putovanju kroz Cen-
tralnu Sloveniju mozete da uzivate u slovenackoj kuhinji u
autenti¢nom okruzenju - u tradicionalnim seoskim gostionicama
i objektima seoskog turizma.

Posluzice vas najve¢im remek-delima glavnih kuvara savremenih
restorana i tradicionalnih gostionica, kao i najrazlicitijim jelima,
prehrambenim proizvodima, izabranim domacim specijalitetima koje
nude seoska turisticka domacinstva.

Sumovita Centralna Slovenija bogata je pecurkama i raznim
drugim Sumskim plodovima, u porodi¢nim voénjacima gaji se zdravo
voce iz kojih se cede najizvrsniji sokovi, a od mleka krava i koza, koje
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se gaje na otvorenom, prave se ukusni sirevi. Centralna Slovenija je
zdravo okruZenje u kojem pcele proizvode kvalitetan med, $to je
klju¢no za péelarske proizvode i pi¢a na bazi meda.

Centralna Slovenija mozda nema vinograde, ali ni ljubitelji vina nece
ostati Zedni, posto je u ponudi kompletan izbor vina iz tri slovenacke
vinogradarske oblasti. Zed mozete utoliti ne samo vinom, ve¢ i
izvorskom vodom odli¢nog kvaliteta, raznovrsnim pivom i ukusnim
biljnim ¢ajevima.
Ako zelite da upoznate tradicionalnu slovenacku kuhinju i
probate ukusna lokalna jela, preporucujemo — GOSTILNE!

Vekovima su slovenacke kréme (gostilne), u kojima se uzivalo u do-
broj hrani i vinu, bile srediSta drustvenog Zzivota. Obi¢no su to
porodi¢ne firme, pa ne samo da ¢e vam domacini izneti kuéne
specijalitete, vec ¢e vas docekati i tretirati kao da ste gost u njthovom
domu. Specijaliteti su inspirisani domac¢om kuhinjom i cesto su
pripremljeni prema starim porodi¢nim receptima koji se prenose
iz generacije u generaciju, zajedno sa ugledom koji doseze daleko
izvan lokalnog okruzenja.


https://www.slovenia.info/en
https://www.slovenia.info/en

www.visitljubljana.com

Foto: Gostilllé (Gostionica) Repnik

Gostilna Repnik

Jedna od poznatijih gostionica koje su na dobrom glasu u Central-
noj Sloveniji je Gostilna Repnik, u blizini srednjovekovnog gradica
Kamnik (samo 25 km od Ljubljane). Njena popularnost ne presta-
je jos od velikog otvaranja 1964. godine. Njeni vlasnici Zive i stvara-
ju tradiciju. Godinama su progirivali znanja koja su im preneli njihovi
preci, objedinjujudi ih sa savremenim tehnikama i estetikom.
Kombinujudi sve ove elemente, pripremice vam obrok ¢iji éete ukus
pamtiti do kraja Zivota. Ako pozelite da uz jelo popijete ¢asu vina
vrhunskog kvaliteta iz njihovog vinskog podruma, garantuju da ¢e
vase iskustvo biti zaista nezaboravno. Kurozitet: restoran sluzi i jela

od konjskog mesa i slatkovodne ribe, a pece i sopstveni hleb.
»Kod nas Cete iskusiti pravo gostoprimstvo. Uz klasicne i tradicionalne
specijalitete, nudimo vam i izvanredna lokalna jela pod sloganom
Okusite Kamnik”
Primoz Repnik, viasnik
info@gostilna-repnik.si

Gostilna Gric

Jo$ jedna odli¢na preporuka za upoznavanje lokalne gastronomije
je Gostilna Gri¢ koja se nalazi u selu Sentjost, otprilike 20 km izvan
Ljubljane. Na njihovu kuhinju uticalo je slovenacko kulturno i
istorijsko naslede, isprepleteno sa savremenim ukusima, pri ¢emu
su svi kori$¢eni sastojci, kao $to su povrée, sir, jaja, meso i suhome-
snati proizvodi uglavnom sa lokalnih seoskih gazdinstava. Sva
alkoholna pica i likeri koja se nude u restoranu su domace izrade.
SluZi se i pacetina sa njihove ekoloske farme pataka, kao i slatkovod-
na riba, dok se jela od mesa pripremaju od Zivotinja koje gaje ili su
ih u divljini ulovili mestani. Specijaliteti na meniju se stalno menjaju
u zavisnosti od sezone, tako da se gostima u datom trenutku nudi
najbolje gastronomsko iskustvo.

»Nema tu neke filozofije. Jednostavno je: sezonski proizvodi, vreme,
priroda koja vas okruzuje - to je to sto vidite i na tanjiru?

Luka Kosir, glavni kuvar

www.gostilna-gric.si
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http://www.pionir.rs/

XILA A|R? pec na pelet G 0 D l N A
XILAIDRQ pec na pelet za etazno grejanje Aaa Vama
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Prodajni saloni:

Beograd, PoZeska 65b, (011) 30-50-799
$abac, Trg Sabackih zrtava bb, (015) 314-440 www.alfaplam.rs
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HOTEL TORNIK ZLATIBOR

Februar / Mart 2018.
Godina XVI, Broj 85

Na naslovnoj strani:
HoTEL TORNIK - ZLATIBOR
Dizajn korice:
TANJA PETROVIC

Istorijski uspeh Miss turizma Srbije u Maleziji Brend u usponu

irebook

Hotel za skijaski dZet set Vodic za preZivljavanje hotela i restorana
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Institut - lider zdravstvenog turizma Crne Gore

Kofer ljubavi, veliki crveni... Grad koji nikad ne spava
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AGENCIJA SABAI TRAVEL vam otkriva

Ostrva Tajlanda i
detox wifi program

neobi¢nom prirodnom bogatstvu - prostranim prasumama,

dugim rekama, bajkovitim obalama, ali i atraktivnim gradovi-
ma, TAJLAND je jedna od svetskih top destinacija koja s razlogom nosi
epitet “hedonisticki raj na Zemlji".
Ali, Tajland nije samo Phuket, Pattaya i Koh Samui, iako su to
najpopularnija turisticka mesta u ovoj zemlji, prepuna turista. Postoji
mnostvo lepih ostrva, jo§ nepoznatih turistima iz Srbije, koja se nalaze
u nasoj ponudi.

Poznat po specifi¢noj tradiciji i prepoznatljiv, pre svega, po

NESTO SASVIM DRUGACLE

SABAI TRAVEL je, inace, prva agencija koja je destinaciju Krabi u¢inila
popularnom. Nasi klijenti koji su tu doZiveli nesto sasvim novo,
drugacije, vremenom su uo¢ili razliku i shvatili zasto predlazemo bas
Krabi.

Necemo vas izneveriti ni ukoliko vam predlozimo Koh Lipe ili Koh
Lantu, kao i vise od 200 drugih ostrva koje imamo u svojoj ponu-
di. Izolovana od sveta, bez mnogo turista, sa jo§ uvek netaknutom
prirodom, ova ostrva su pravi izbor za naturisti¢ki odmor, pun kom-
fora i avanture za dvoje.

Koh Lipe zovu jo$ i tajlandski Maldivi, dok je Koh Lanta ocaravajuce
ostrvce usred juznog Andamaskog mora sa 25 km belih pes¢anih
plaza, toplim tirkiznim morem, Zivopisnim koralnim grebenima, trop-
skom dZunglom sa vodopadima i plantazama tropskog voca i pirinca.
Vrhunska usluga i mnostvo zanimacija u hotelu sa 5%, razne aktivnosti
na ostrvu i atraktivni izleti — dostupni su odnedavno i u ponudi SABAI
TRAVEL za 2018!

Budite medu prvima koji ¢e u svemu tome uzivati. Uverite se da
raj zaista postoji!

Upoznajte Tajland i svu njegovu lepotu po neverovatno pristupacnoj
ceni. Uz SABAI TRAVEL Cete se, pre svega, osecati potpuno bezbedno,
upoznadete sve Cari ovog rajskog mesta, njegovu tradiciju, kulturu,
gastronomiju, uZzivacete u neobi¢nim atrakcijama i nestvarnim
pejzazima. Dozvolite da vam SABAT TRAVEL ucini boravak na
Tajlandu odmorom iz snova!

DETOX Wi-FI PROGRAM
I to nije sve. Novo u nasoj ponudi je Detox wi-fi. Ako ste optereceni
svojim poslom, ne ispustate telefon iz ruke i sedite po ceo dan ispred




kompjutera, imamo pravi pro-
gram za vas.

Pri dolasku na ostrvo, “odu-
zimamo vase mobilne uredaje i
uvodimo vas u detox stanje u
kojem cete imati druge zani-
macije poput: joge i meditacije,
voznje biciklom, Zurke i rostilja
na plazi, ¢asova kulinarstva Thai
kuhinje i dr. Osmislili smo toliko
zanimljiv program da necete ni
pomisliti na neodgovorene
mejlove i obaveze na poslu.

Pri odjavljivanju iz hotela vra-
ticemo vam vase uredaje, a vi ih
potom ukljucite — ako Zelite.
Napunicete svoje baterije i kuci se
vratiti sveZi, noseéi u sebi tako
dragocen mir, spokoj i srecu!
Pored individualnih i sprecificnih
tura u ponudi imamo i grupno
putovanja, jedno takvo upravo
organizujemo u junu.

Sabai Travel
www.sabaitravel.rs
info@sabaitravel.rs

TAJLAND JUNSKO GRUPNO PUTOVANJE

01.06.2018. Polazak sa Aerodroma
- Nikola Tesla, Beograd, okupljanje
 grupe na aerodromu. I polazak u
Zemlju Osmehd.

:02.06 - Dolazak u Bangkok.
- Lokalnim letom za Krabi. Transfer
do hotela. Prijavljivanje u hotel.

03.06 - Dorucak. Slobodno vreme
- ili fakultativni izlet na Hong island
- full day tour. Dan na divnim plaza-
ma Hong ostrva i obilazak lagune.
: 04.06 - Doruéak. Slobodno vreme
ili fakultativni izlet na Four is-
“lands full day tour. Obilazak 4
najpoznatija ostrva u blizini Kra-
- bija, savrien izlet za stvaranje
- novih uspomena na Tajlandu.
-05.06 - Doruéak. Emerald pool
tour.
 prirodnog bazena, Hram Tigrova
 pecina i jahanje slonova.

Obilazak Smaragdnog

06.06 - Dorucak. Phi Phi islands
ceo dan tura. Niste bili na Tajlan-
du ako niste prosetali plazom Maya
Bay gde je Leonardo Dikaprio sni-

mao scene iz filma “Plaza’, nesto sto
morate videti su Phi Phi ostrva.

07.06 - Dorucak. Slobodan dan za
individualne aktivnosti.

08.06 - Dorucak. Odjavljivanje iz
hotela, transfer do aerodroma,
povratak u Bangkok. Prijavijivanje
u hotel. Obilazak glavnog grada
Tajlanda i najvaznijih hramova +
Dinner Cruise by Chaophraya
cruise (Vecera na brodu dok plovite
rekom Chaophraya i uZivate u
pogledu na Bangkok.). Nocenje.

09.06 - Dorucak. Slobodno vreme
ili fakultativni izlet na Ayutthaya by
coach and cruise. Obilazak dreviiog
grada Tajlanda, putovanje kroz
istoriju. Nocenje.

10.06 - Dorucak. Slobodno vreme
ili fakultativni izlet na Floating :
market tour. Obilazak na]poznatlje
plovece pijace i Soping. Nocene.

11.06 - Doruéak. Odjavijivanje zZE
hotela. Transfer do aerodroma. I
povratak za Beograd

U cenu aranzmana je ukljuceno:
- Avio karta Beograd-Bangkok- -
Beograd
- Avio karta Bangkok-Krabi- -
Bangkok
- Svi transferi na destinaciji :
- Smiestaj u visokokvalitetnim hote-
lima 5
- Viza
- Putno osiguranje
- VODIC NA SRPSKOM JEZIKU
U cenu aranzmana nije ukljuceno:
- Fakultativni izleti :
- Personalni troskovi

f .&»qim G *_'
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U MARTU - DVA VELIKA
HOTELSKA OTVARANJA

H otel Sheraton u Novom Sadu i Hotel Hilton u Beogradu bi¢e 800 mesta i mogu¢nos$c¢u organizacije viSe dogadaja istovremeno, ho-
otvoreni istoga dana - 1. marta 2018. godine, kako je najavljeno  tel Sheraton ima potencijal za organizaciju najve¢ih skupova u
iz uprava oba hotela. okruzenju. Na poslednjem spratu hotela ¢e se nalaziti spa centar, koji

U izgradnju prvog Sheraton hotela u Srbiji kompanija MK Resort ~ J€ uraden po najsavremenijem konceptu spa industrije.

investirala je 12 miliona evra, a hotel ¢e posedovati 150 superior soba U sklopu luksuznog hotela Hilton u Beogradu sa pet zvezdica, koji
i10 apartmana, od ¢ega je jedan luksuzni presidential apartman. Hotel ~ ¢e imati osam spratova, nalazice se 242 sobe, kao i podzemna garaza,
Ce se prostirati na 11.000 m2, a posebno ¢e se izdvojiti kongresnim  Hotel se nalazi na uglu Ulica kralja Milutina i kralja Milana, a vred-
prostorom. Sa ukupno sedam konferencijskih sala, kapaciteta od skoro  nost investicije je 70 miliona dolara.

Nakon Pariza, Marseja, Rija, Los Andelesa, pre-
poznatljivi "Mama Shelter" brend 1. marta ot-
vara vrata novog hotela u samom srcu Beograda, u
Knez Mihailovoj ulici.

U sklopu kompleksa $oping centra Rajiceva, hotel
“Mama Shelter” nudi 125 soba, posebno dizajniranih
od strane Jalil Amora. Hotel je prepoznatljiv po jedin-
stvenom konceptu i ambijentu, koji jednako odgo-
vara kako poslovnim Jjudima, tako i turistima.

Hotelski sadrzaji ¢e ukljucivati i restoran i bar na
krovu hotela, piceriju, $tand za sladoled, eklekti¢nu
prodavnicu, otvoreni bioskop i kamin, konferencij-
ske sale, podzemni parking...

Brend "Mama Shelter" osnovala je pre 10 godina
porodica Trigano, koja svojim gostima nudi
dvostruko iskustvo, kako u upravljanju hotelima, tako
i upravljanju restoranima.

8514 TURISTICKI SVET februar / mart 2018




Beograd | Bulevar Zorana Dindiéa 64a | Balkanska 2 | Tel: +381(0) 11 22 77 111
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INFO SERVIS

vetska prestonica luksuza — Dubai, uskoro bi trebalo da dobije prvi
hotel u svetu koji ¢e imati sopstvenu prasumu!

Luksuzno zdanje, izmedu ostalog, imace i bazen na 25. spratu sa
staklenim dnom kroz koje e se pruzati pogled na ulice Dubaija,
najavljena je i vestacka plaza i brojni drugi sadrzaji osmisljeni za mak-
simalan uZitak gostiju.

Iza projekta "Rosemont Five Star Hotel & Residences" stoji kompanija
"ZAS Architects”, a prema nacrtu, hotel ée Ciniti 47-spratna kula, a
tik uz nju bice i stambena zgrada iste visine sa oko 280 stambenih
jedinica.

0Od 185.800 kvadratnih metara hotela, gotovo 7.000 bi¢e pod prasu-
mom. Prema navodima idejnih tvoraca ovog do sada nezamislivog
ugostiteljskog objekta, i sam dolazak u hotel bi¢e dozivljaj. Goste ¢e

mericki CNN objavio je listu 12 destinacija koje bi trebalo izbegavati u 2018. godini,

a medu njima su Venecija, Barselona i Dubrovnik.

pozdraviti dinami¢ne trodimenzionalne projekcije koje ¢e ulazni deo
pretvarati u prasumu ili ogroman akvarijum, dok ¢e u foajeu roboti
preuzimati prtljag.

Gosti hotela i rezidenti zgrade mod¢i ¢e da uzivaju u kuglanju, parku
sa trambolinama i brojnim drugim zanimacijama smestenim u
zajednickoj bazi ovih kula bliznakinja.

Na vrhu petospratne baze bi¢e dzungla sa vodopadima, potocima i
senzornim sistemom za padavine koji ¢e atmosferu ¢initi nalik onoj
u vlaznoj praSumi.

Otvaranje hotela sa prasumom planirano je u ovoj godini, a ceo pro-
jekat vredan je 550 miliona dolara.

Izvor: RTS

Lista je sastavljena na osnovu toga $to su u poslednjih 12 meseci pojedina popularna

turisti¢ka odredista nastojala da smanje broj turista, za koje su naveli da su preplavili ulice
ili narusili njihove krhke ekosisteme, $to predstavlja dilemu za putnike koji planiraju svoj

odmor.

Na spisku su se nasli gradovi poput Venecije, Barselone, Dubrovnika, ostrva Skaj u Skot-
skoj, ostrva Galapagos, TadZ Mahala u Indiji, Santorinija u Gr¢koj, Mont Everesta, Butana,
Antarktika, Macu Pi¢ua u Peruu i pet naselja u Italiji poznatih i kao Cinkve tere.

Ono $to je zajednicko za sve destinacije jeste da je zbog velikog broja turista pocela da "puca”
infrastruktura, a lokalnom stanovnistvu poceo je da smeta sve veci broj turista.

8516 TURISTICKI SVET februar / mart 2018
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www.turistickisvet.com

VIDIMO SE U VERONI!

italijanskom gradu Verona, svetski poznatoj

turistickoj destinaciji, u koju se godi$nje slije vise
od milion turista, zahvaljujuci Sekspirovom ,,Romeu
i Juliji; svake druge godine odrzava se medunarodni
sajam Progetto Fuoco - najve¢i sajam u oblasti
sistema i opreme za grejanje na ¢vrsto gorivo, koji
okuplja najbolje i najvece evropske i svetske
proizvodace grejnih tela. Ove godine on se odrzava
od 21. do 25. februara i ocekuje se da ¢e na njemu
uzeti ucesce skoro 700 izlagaca, a ocekuje se oko
80.000 posetilaca. Prema podacima organizatora, vise
od 250 pedi bice priklju¢eno i stavljeno u funkciju
za vreme trajanja Sajma na $tandovima izlagaca.
Sada ve¢ tradicionalno, na ovom sajmu ucestvovace
kao izlaga¢ i kompanija Alfa Plam, koja ¢e predstaviti
svoj proizvodni program grejnih tela na ¢vrsto

gorivo i pelet, odmeravajuéi snage s najve¢im
evropskim proizvodac¢ima iz ove oblasti. Bice to i
prilika da se ¢uju i razmene iskustva u oblasti
biomase i obnovljivih izvora energije, kao i da se
prepoznaju tendencije za predstojecu sezonu -
2018/20109.

Kompanija Alfa Plam predstavice se na Standu od
150 kvm, na kojem ¢e biti izlozeno oko 30 proizvoda.
Pored ve¢ poznatog asortimana grejnih tela, koje
proizvodi ova kompanija sa tradicijom dugom 70
godina, posetiocima i potencijalnim poslovnim
partnerima bice predstavljenii sasvim novi proizvodi
koji ¢e sigurno pronaci put do krajnjih korisnika.
U kompaniji iskreno veruju da ¢e se i sa ovog sajma,
sada vec po obicaju, vratiti sa novim ugovorima o
plasmanu svojih proizvoda.

L EROGETTO Verona, ltalija, 21-25.02.2018.

. /FUOCO

PAVILION 6 | LANED | BOOTH T

\ /FUoco

~ROGETTO

GODINA

aa Vama

Alfa-Plam Vas sidaéno pojiva da posetite nas stand na sajmuw Progetto Fusco 2018.

Ocelesjermo Vas!
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MEDUNARODNI TURIZAM U 2017:

NAJVECI RAST U
poslednjih 7 GODlNA!/,_.

Broj turistickih kretanja u svetu ostvario je rast od 7%
u 2017. godini, dostigavsi cifru od 1,322 miliona -
podaci su koje je iznela Svetska turisticka organizacija
(UNWTO). Ocekuije se da ce se ovaj snazni zamah tu-

f

rizma nastaviti i u 2018. godini, sa predvidenom

stopom rasta od 4-5 odsto.

a osnovu podataka prijavljenih po
| \ | destinacijama Sirom sveta, pro-
cenjuje se da je broj medunarodnih
dolazaka (sa no¢enjem) Sirom sveta povecan
za 7% u 2017. To je znatno vise od
uobicajenog trenda rasta od 4% pocev od
2010. godine i predstavlja najbolji rezultat u
poslednjih sedam godina.

Evropa je, na ¢elu sa mediteranskim desti-
nacijama, ostvarila izvanredne rezultate za
jedan tako velikii,,zreo turisticki region, sa
rastom od 8% medunarodnih dolazaka u
poredenju sa 2016. godinom. Isti procenat
rasta (8%) ostvarila je i Afrika. Azija i Paci-
tik zabelezili su rast od 6 odsto, Bliski istok
5% i Amerika 3 odsto.

Kako se navodi u izvestaju UNWTO,
prethodna godina je karakteristicna po
odrzivom rastu u mnogim krajevima nase
planete i ¢vrstom oporavku onih destinaci-
ja koje su pretrpele smanjenje broja turista
prethodnih godina. Na ovakvim rezultatima
delimi¢no treba zahvaliti globalnom
ekonomskom rastu i snaznoj odlaznoj po-
traznji sa mnogih tradicionalnih, ali i novih
trzi$ta. Narocito je u porastu turisticka
potro$nja iz Brazila i Ruske Federacije
nakon nekoliko godina opadanja.

- Medunarodna putovanja nastavljaju snazno
da rastu, konsolidujudi turisticki sektor kao
klju¢ni pokreta¢ ekonomskog razvoja. Kao
tredi izvozni sektor u svetu, turizam je od

sustinskog znacaja za otvaranje novih rad-
nih mesta i prosperitet zajednica $irom sve-
ta — rekao je novi generalni sekretar
UNWTO Zurab Pololikashvili. - Kako
budemo nastavljali da rastemo, neophodno
je da zajednic¢ki radimo na obezbedivanju
pogodnosti od ovog rasta za sve, i to u skladu
sa ciljevima odrzivog razvoja — dodao je Polo-
likashvili.

NASTAVAK RASTA 1U 2018.

Ocekuje se da ¢e se trenutni snazan zamah
turizma nastaviti i u 2018. godini, iako sa ne-
$to laganijim tempom nakon 8 godina sta-
bilne ekspanzije posle ekonomske i finansij-
ske krize iz 2009. Na osnovu trenutnih
trendova, ekonomskih perspektiva i




GRUzIJAC NA CELU UNWTO :
Taleb Rifai vise nije generalni sekretar Svetske turisticke :
organizacije (UNWTO). Njega je na toj poziciji :
pocetkom ove godine zamenio Zurab Pololikashvili, :
kome je poveren mandat od 2018. do 2021. godine. Za
generalnog sekretara izabran je konsenzusom na 22. ge-
neralnoj skupstini UNWTO, koja je u septembru 2017.
odrzana u kineskom gradu Cengdu. Kandidaturu je, u :
skladu sa statusom UNWTO, podnela njegova mati¢na :
zemlja Gruzija. U tom trenutku, Pololikashvili je obav- :
ljao funkciju ambasadora Gruzije u Spaniji, Maroku, :
Alziru i Andori. Inace, bio je i ministar ekonomskog :
razvoja Gruzije (2009-2010) i zamenik ministra spoljnh |
poslova ove zemlje (2005-2006. godine). i

predvidanja eksperata UNWTO, Svetska
turisti¢ka organizacija projektuje da ¢e broj
medunarodnih turistickih dolazaka rasti
po stopi od 4-5% u 2018. godini. Re¢ je o
povecanju iznad predvidenog proseka od
3,8% za period od 2010-2020. prema
dugoroc¢noj prognozi UNWTO do 2030. U
Evropi i Americi se moZe ocekivati rast od
3,5-4,5%, Aziji i Pacifiku od 5-6%, Africi 5-
7% i Bliskom istoku 4-6%.

REzuLTATI U 2017. PO REGIONIMA

Broj medunarodnih turistickih dolazaka u
Evropi dostigao je 671 milion u 2017, §to je
znacajan rast od 8% u poredenju sa 2016.
Rast je posledica izvanrednih rezultata u
juznoj i mediteranskoj Evropi (+13%), a za-
padna Evropa (+7%), severna, centralna i
isto¢na Evropa takode su zabeleZile snazan
rast (+5%).

U Aziji i Pacifiku ostvarena su 324 miliona
medunarodnih dolazaka u 2017, $to je rast
za 6 odsto u odnosu na prethodnu godinu.
Broj poseta juznoj Aziji porastao je za 10%,
jugoistocnoj Aziji za 8 odsto i Okeaniji 7 pro-
cenata, dok su dolasci u severoisto¢nu Aziju
porasli za 3 odsto.

www.turistickisvet.com

Americke zemlje ugostile su 207 miliona turi-
sta u prosloj godini (+3%), i ve¢ina destinacija
ostvarila je pozitivne rezultate. Juzna Ameri-
ka (+7%) predvodila je rast, a pratile su je
Centralna Amerika i Karibi (obe destinaci-
je +4%). Podaci pokazuju da su Karibi
pokazali jasne znake oporavka nakon ura-
gana Irma i Marija. Severna Amerika
zabelezila je rast od svega 2 odsto - snazan
rast u Meksiku i Kanadi u kontrastu je sa
smanjenjem broja turista u SAD, inace
najvecoj destinaciji u regionu.

Na osnovu raspoloZivih podataka za Afriku,
rast u2017. procenjen je na 8 odsto. Region
je konsolidovao brojke iz 2016. i dostigao
rekordna 62 miliona medunarodnih dolaza-
ka. Severna Afrika doZivela je snazan opo-
ravak i dolasci su porasli za 13 odsto, dok je
u podsaharskoj Africi zabelezen rast od 5
procenata.

Bliski istok je ostvario 58 miliona
medunarodnih turisti¢kih dolazaka, posti-
gavsi rast za 5% u 2017. godini.
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% International tourist arrivals grew
by a remarkable 7% in 2017 to
reach a total of 1,322 million, according to the
latest UNWTO World Tourism Barometer.
This is well above the sustained and consis-
- £4% or higher growth since 2010
: ] epresents the strongest results in seven
years. This strong momentum is expected to
continue in 2018 at a rate of 4-5%.
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4 SRBIJA -

Prosle godine Srbiju je posetilo vise od 3 miliona
turista, $to je za 12 odsto viSe u odnosu na 2016.
godinu. Tako je Turisticka organizacija Srbije u
2018. usla sa rekordnim rezultatima, zahvaljujuci
intenzivnoj promotivnoj i marketinskoj kampanji
na domacem i inostranom trZzistu. O Srbiji danas
najpoznatiji svetski mediji govore kao o ,drugoj
svetskoj turistickoj destinaciji u 2018. godini” i
Ltre¢oj najpozeljnijoj, to je uspeh kakav do sada
nasa zemlja nije zabelezila. Pritom, ocekuje se
devizni priliv od 1,2 milijarde evra samo od
inostranih gostiju, pa ¢e zarada od turizma u
Srbiji prvi put u istoriji biti ista kao odliv novca za
putovanja u inostranstvo! Bududi da je prosle
godine 94,7% stranih turista bilo zadovoljno svo-
jim putovanjem kroz Srbiju, nacionalna Turisticka
organizacija fokusirala se u 2018, na jos inten-
Zivniju promociju na inostranim trzistima, pre
svega na Dalekom istoku, ne zanemarujudi
domace. Gde ¢e, kako i sta ¢e od nase bogate i,
pre svega, posebne turisticke ponude izneti na
svetsko turisticko trZiste, otkriva Marija Labovic,
direktorka Turisticke organizacije Srbije.

= Last year, more than 3 million tourists visited Ser-
bia, which is 12 percent more than in 2016. Thus,
the Tourism Organization of Serbia entered record-breaking
results in 2018, thanks to an intensive promotional and mar-
keting campaign on the domestic and foreign markets. About
Serbia today most famous world media speak as "the second
world tourist destination in 2018" and "the third most desirable",
which is a success that has not yet been recorded. In addition,
the foreign exchange inflow of 1.2 billion Euros is expected only
from foreign guests, so the profit from tourism in Serbia will
be the same for the first time in history as an outflow of mon-
ey for traveling abroad! Having in mind that last year 94.7% of
foreign tourists were satisfied with their travel through Serbia,
the National Tourism Organization focuses in 2018 on an even
more intense promotion on foreign markets, primarily in the
Far East, without neglecting the domestic one. Where, how and
what will be presented of our rich and, above all, special tourism
offer on the world tourism market, reveals Marija Labovi, di-
rector of the Tourism Organization of Serbia.
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NESTO SASVIM POSEBNO!

o Prosla godina je bila prava turisticka,
izuzetno uspesna u svakom smislu. Sta vas cini
zaista ponosnom?

- Turisticka organizacija Srbije usla je u
2018. sa rekordnim rezultatima, zahvaljujudi
intenzivnoj promotivnoj i marketinskoj
kampanji na domacem i inostranom
turistickom trzitu. Nakon objave CNN-a da
je ,Srbija druga turisticka svetska destinaci-
ja u 2018. godini®, francuski turoperator
Voyageurs du Monde Srbiju je pozicionirao
kao ,,tre¢u najpozeljniju destinaciju u 2018.
godini’; uz propratni tekst: ,,Srbija je dozivela
preporod. Ostaci koji svedoce o visevekovnoj
istoriji preplicu se sa uzavrelom underground
kluturom. Da, Beograd je ozbiljan kandidat
u trci za novi Berlin sa dodatkom slovenske
duse kao plusom®. Kada ovakve dve
renomirane kuce ovako visoko pozicioniraju
Srbiju kao turisticku destinaciju, uz vise
nego pozitivne komentare, znamo da smo
uspeli i da ¢e to doprineti da u godinama koje
dolaze Srbija samo jaca i raste kao turisticka
destinacija. Ne treba zaboraviti da se nasa
zemlja nalazi i medu 52 destinacije po pre-
poruci New York Times-a. Sve to me zaista
¢ini ponosnom.

« Sta je sve Turisticka organizacija Srbije pre-
duzela prosle godine da unapredi komunikaciju
s trzistem i poveca vidljivost Srbije na turistickoj
karti sveta?

- U toku 2017. godine sprovedene su inten-
zivne promotivne i marketinske kampanje na
globalnim turistickim trzistima. Medijska
kampanja emitovana je na globalnim mreza-
ma BBC i Eurosport. Promotivne aktivnosti
nastavljene su na britanskom TV Channel 5.
Objavljeni su clanci i reportaze u najpoznatijim
medijima poput britanskog Guardian-a,
Independent-a, ameri¢kog Vogue-ai Conde
Nast Traveller-a, u italijanskom La Repubblica
i Corriere de la Serra, ruskom National Ge-
ographic-u i Komsomoljskaja pravda, fran-
cuskom Madam Figaro i Parisien, nemackim
Freie Presse, Hamburger Abend Blatt i
Berlinger Moren Post itd.

Studijska poseta americkih blogera Srbiji, ak-
tivnosti na blogovima i drustvenim mreZa-
ma donele su 61. godi$nju zlatnu nagradu
»Adrian’; najve¢u i najprestizniju nagradu za
kampanju ,,Balkan Blogger Bash*

U toku 2017. godine realizovali smo re-
gionalnu kampanju ,,Dani Srbije - zvuci
leta“ s akcentom na letnju ponudu i festivale
u Srbiji, Rumuniji, Bugarskoj, Sloveniji,
Crnoj Gori, Bosni i Hercegovini i Madarskoj,
s obzirom da 40% nasih turista iz regiona
ostvaruje 48% deviznog priliva i za nas su
veoma znacajni.

Realizovana je domaca kampanja ,Vidi Sr-
biju... savrSen odmor je nadohvat ruke® sa
promotivnim aktivnostima u gradovima
Srbije i jakom medijskom kampanjom.
Ucestvovali smo na 18 medunarodnih saj-
mova, realizovali 25 radionica i prezentaci-
ja uinostranstvu, organizovali smo studijska
putovanja po Srbiji za 155 inostranih novinara
i TV ekipa.

Kako je u 2017. godini bilo pregledano vise
0d 7,5 miliona video snimaka na drustvenim
mrezama, imamo 60 miliona impresija, a broj
pratilaca povecao se za 45%. Godina 2018. je
u znaku digitalne kampanje. U toku je pro-
mocija i emitovanje video materijala na
Travel Channel-u.

Nacionalna televizija Kine u maju ove godine
emitovace 4 polucasovne epizode o Srbiji.
Sve ove aktivnosti su sigurno doprinele da tu-
rizam Srbije ide uzlaznom linijom i da ova
godina ne bude samo uspes$na ve¢ i rekordna.

GODINA TURISTICKIH REKORDA

o Kad se sve sabere i oduzme, kakvi su
zvanicni rezultati ostvareni u turizmu u
2017¢

- Zvanic¢ni rezultati od strane RZS-a pokazu-
ju da je 2017. godina rekordna po ostvarenim
rezultatima u turizmu i da belezimo rast od
12% u dolascima gostiju u odnosu na
prethodnu godinu. Ove godine zabelezen je
rekordni broj dolazaka - 3,085.866, kao i
8,325.144 nocenja.
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Domaci gosti su najvise boravili u banjskim
mestima (38%), zatim slede planinska mesta
(34%), dok su inostrani gosti najvise boravili
u Beogradu (53%), a zatim slede ostala
turisticka mesta (17%).

Od inostranih gostiju, tokom 2017.
preovladuju turisti iz regiona — iz biv§ih YU
republika i susednih zemalja. Njihov udeo u
ukupnom broju inostranih turista u Srbiji
iznosi oko 45%. Naravno, brojni su i turisti
iz zemalja Zapadne Evrope, najviSe iz
Nemacke i Italije, kao i turisti iz Rusije.
Medutim, primetan je i veliki porast turista
iz zemalja na kojima je TOS ranijih godina
sprovodio inteziviu promotivnu kampanju,
a u korelaciji sa uvodenjem direktnih avio-
linija, ukidanjem viza i sl, $to je doprinelo
odliénim rezultatima tokom 2017. u
turistickom prometu turista npr. iz Izraela
(+171%) i Kine (+181%), kao i Turske.
Zahvaljujuci tome, ocekuje se devizni priliv
od 1,2 milijarde evra (gotovo 1,35 milijardi
dolara) samo od inostranih gostiju, $to naj-
bolje govori da je turizam za Srbiju veoma
vazna izvozna usluzna delatnost. Devizni
priliv od turizma ucestvuje sa oko 23% u
ukupnom izvozu u sektoru usluga i sa 6% u
ukupnom izvozu roba i usluga iz Srbije.

« Koji delovi Srbije su nasi "turisticki bestseleri”
na inostranom trZistu? Sta generalno priviaci
turiste u Srbiju?

- Turisti koji pose¢uju nasu zemlju uvek na
prvom mestu isticu gostoljubivost kao nas pri-
marni kvalitet i priznaju da nose lepe utiske
iz nase zemlje. Rekordi koje Srbija ostvaru-
je u turizmu najbolje govore koliko je kao
destinacija privla¢na turistima.

»luristi¢ki bestseler” je sasvim sigurno
Beograd, prestonica posebne atmosfere i
energije, turisticka inspiracija sa bogatom
turistickom ponudom, zatim Novi Sad kao
prestonica evropske kulture 2021, Ni§ koji
nosi bogato kulturno-istorijsko naslede i
poseban duh juga, kao i svi gradovi u Srbiji
koji imaju nesto posebno. Srbija je zemlja
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manifestacija! Tokom godine odrzi se ukup-
no 3.000 manifestacija, od kojih Turisticka or-
ganizacija Srbije prepoznaje oko 900
manifestacija kao vazne za turisticku ponudu.
Medu njima je muzicki festival EXIT, koji je
ove godine proglasen za nabolji evropski
festival, zatim sabor trubac¢a u Gudi, Love fest,
Nigvil i dr.
Planinski turizam ima ogroman potencijal u
Srbiji. Svi najveci planinski centri su na nad-
morskoj visini od 1.000 do 2.500 metara, $to
pogoduje brzoj klimatizaciji gostiju razlicitih
afiniteta. Srbija je bogata mineralnim vodama
i ima dobru ponudu banja, $to je veoma
znacajno za nas.
Srbija, takode, ima bogato kulturno-istorijsko
naslede, zanimljivu gastronomsku ponudu,
lepa etno sela, raznovrsnu prirodu, Dunav kao
znacajan turisticki adut i jo§ mnogo toga.
BOGATA I, PRE SVEGA,
POSEBNA TURISTICKA PONUDA
« Sta izdvaja turisticku ponudu Srbije?
- Beograd je grad turizma, srediste kulture i
umetnosti Srbije. U Beogradu stvaraju nasi
najznacajniji umetnici, godisnje se odrzi
vise od 11.000 pozorisnih predstava, izlozbi,
koncerata, tu su i znacajna dela arhitekture
- Kalemegdan i Beogradska tvrdava, grad
Beograd je osnivac oko 30 ustanova kulture
i pokrovitelj i osniva¢ za 11 manifestacija u
oblasti kulture i svakako predtavlja brend u
turistickoj ponudi Srbije.
Osim grada Beograda, ono $to daje dodatnu
vrednost turistickoj ponudi Srbije jeste
prirodno bogatstvo. Imajudi u vidu rastuci
trend - vecu brigu o zdravlju, povratak
prirodi, okretanje aktivhom odmoru,
Turisticka organizacija Srbije ¢e ove godine
ponuditi turistima i posebnu broguru vezanu
za aktivan odmor.
Srbija obiluje predelima o¢uvane prirode i
nestvarne lepote, neprocenjivim prirodnim
spomenicima i vidikovcima sa kojih se pruza
pogled koji oduzima dah.

Izmedu Dunava i Save nalazi se Fruska
gora, nekadasnje ostrvo Panonskog mora,
savr$eno za turiste koji uzivaju u aktivnom
odmoru. Ujedno nosi i ime ,,srpska Sveta
gora“ zbog toga $to se 16 pravoslavnih mana-
stira nalaze na njenoj teritoriji.

Nacionalni park Perdap, najveci u Srbiji, koji
je ime dobio po najlepsoj Klisuri u celom toku
Dunava - oduzima dah od trenutka kada ga
ugledate. Ovaj nacionalni park krase
veli¢anstvene klisure, kanjoni, re¢ne doline,
ali i viSe od 1.000 pecina, srednjovekovna
tvrdava Golubac, ¢uvena Trajanova tabla i
arheolosko nalaziste Lepenski Vir. Perdapska
klisura ponosno nosi naziv ,,Gvozdena kapi-
ja Dunava“

Kopaonik ili ,,Srebrna planina“ planinski
masiv ¢iji je deo proglasen nacionalnim
parkom, nosi naziv i ,Suncana planina’, jer
ima vise od 200 sunc¢anih dana godisnje. To
je razvijeni turisticki centar koji, osim ljubitelja
sportskih aktivnosti, privlaci i ljubitelje
prirode.

Jedno od najlep$ih mesta na svetu je na-
cionalni park Tara, koji ima pet vidikovaca:
Crnjeskovo, Biljeska stena, Oslusa, Sjeni¢ i naj-
popularnije - Banjska

stena, sa kojeg se moze videti jezero Peruc¢ac
i kanjon reke Drine.

Treba svakako pomenuti Staru planinu, koja
svojom jo§ uvek neistrazenom prirodom
privlaci sve viSe domacih i stranih turista, koju
posecuju ljubitelji prirode i turisti koji Zele mir
i $etnju netaknutom prirodom.

Ponos Srbije su i Zlatibor i Zlatar. Prijatna kli-
ma, prostrani proplanci i idili¢ni pejzazi
krase predele po kojima su poznati ovi
turisticki centri sa dugogodi$njom tradicijom.
Jedan od izuzetno zanimljivih rezervata je
Koviljsko-petrovaradinski rit, rezervat prirode
u djem sklopu je dunavsko ostrvo Kréedinska
ada - poslednja evropska oaza u kojoj divlji
konji slobodno jure. A tek Uvac, pa
Deliblatska pes¢ara — jedna od retkih pusti-
nja u Evropi, zatim Zasavica, pa Sicevacka
Klisura...

Kao sto vidite turisticka ponuda Srbije je za-
ista bogata i pre svega posebna.

OKRETANJE DALEKIM DESTINACIJAMA
« Sta planirate u 2018. godini?

- Bududi da je u 2018. godinu Srbija usla sa
17% ve¢im brojem dolazaka inostranih



turista u odnosu na prethodnu godinu, a
domacih turista 8%, 11% vise nocenja i
rezultatom koji pokazuje da je 94,7% stranih
turista zadovoljno svojim putovanjem kroz
Srbiju, Turisticka organizacija Srbije fokusi-
rana je na jo$ intenzivniju promociju na
inostranim trzistima.

Od pocetka 2018. godine TOS je predstavio
Srbiju u Stutgartu, uéestvovali smo i na saj-
mu New York Times Travel Show, u okviru
$tanda Evropske turisticke komisije, ¢iji je cilj
promocija Evrope kao turisticke destinacije
na prekomorskim trzi$tima, pri ¢emu su SAD
jedno od prioritetnih trzi$ta. Nastup TOS-a
na americ¢kom trZi$tu intenziviran je nakon
uspostavljanja direktne avionske linije izmedu
Njujorka i Beograda.

Nastupili smo na sajmu Destinations u Lon-
donu, organizovali smo radionicu za
turisticku privredu u Tel Avivu u okviru saj-
ma IMTM. Sledi predstavljanje na Sajmu tu-
rizma u Bugarskoj u februaru mesecu na ko-
jem je Srbija zemlja partner, zatim na
Beogradskom sajmu turizma, itd.
Turisticka organizacija Srbije nastavlja sa
snaznim promotivnim aktivnostima, narocito
na globalnim trziStima koja su nam u fokusu,
a tu je regionalna kampanja i naravno
kampanja u Srbiji. Nadamo se da ¢emo ove
godine postici jos bolje rezultate nego u2017.
godini. Nastavljamo sa inovativnim forma-
tima na digitalnim medijima, komunikaci-
ja na socijalnim mrezama nam je kao uvek
u fokusu, a u toku 2018. godine bice i nekih
novina u ovom segmentu.

Kako je 2018. godina proglagena za godinu

EU i Kine, tako ¢e i Srbija viSe nastupati
zajedno sa Evropskom turistickom komisi-
jom koja je za 2018. godinu izdvojila tri puta
veéi budzet za promociju na kineskom
trziStu. Najvedi porast broja turista u 2017. go-
dini imali smo iz Rusije, Nemacke, Velike Bri-
tanije, Turske i zemalja Evrope. U tom svetlu,
i dalje ¢emo imati jake promotivne ak-
tivnosti na ovim trZi$tima, ali se okre¢emo i
dalekim destinacijama poput Indjje, Irana,
SAD-a, a pre svega trziStu Kine.

« Vauceri su ocigledno bili dobar podsticaj kada
Jje u pitanju domadi turizam. Kakvi su konkret-
ni rezultati i $ta je planirano za ovu godinu?
- U cilju podsticanja razvoja turizma, Vlada
RS i Ministarstvo trgovine, turizma i teleko-
munikacija i ove godine posvetili su poseb-
nu paznju projektima vezanim za razvoj
turizma.

Tako se akcija dodele turistickih vaucera u
vrednosti od 5.000 rsd nastavlja i ove godine.
Prvi put u odnosu na protekle tri godine, od
kada se na ovaj nacin podstice razvoj
domaceg turizma, u ovaj projekat bice
ukljuceni Ni§ i Kragujevac. Za ovu godinu
predvideno je da se podeli ¢ak 80.000 vaucera.
Zainteresovani mogu da podnesu prijave u
JP ,,Poste Srbije‘, do 15. oktobra, a vauceri tre-
ba da se iskoriste do 20. novembra 2018.
godine.

Inace, tokom 2017. godine stiglo je ¢ak
92.000 zahteva za vaucere, §to je duplo vise
nego u 2016. godini kada je bilo 46.000
vaucera.

Turisticka organizacija Srbije u skladu sa
planom razvoja turizma za ovu godinu i dalje
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¢e vredno raditi i truditi se da na najbolji na¢in
promovise turisticku ponudu Srbije, kao i
akciju vaucera. I ove godine ¢emo domade
turiste animirati promotivnim aktivnostima
i komunikacijom putem online i off line
medija zajedno sa kolegama iz drugih
lokalnih turistickih organizacija i turistickom
privredom. Kampanja ,,Moja Srbija‘, koja je
trajala dve godine i kampanja ,.Vidi Srbiju® iz
2017. godine pokazale su do sada odli¢an
prijem kod domac¢ih turista.

« Kakva je vasa vizija turisticke Srbije u
buduénosti?

- Turisticka Srbija u buduénosti je atraktiv-
na destinacija sa razvijenom infrastrukturom,
unapredenom ponudom turistickih proizvo-
da i razvijenim destinacijama. Srbija je ve¢
sada turisti¢ka destinacija koja je pravi izbor
za mnoge domace i strane turiste, a
ocekujemo da ¢e u buducnosti obezbediti
poziciju vazne turisticke destinacije na kar-
ti Evrope.

Turizam je jedan od stubova ekonomskog
rasta i znacajno ¢e u buducnosti uticati na de-
vizni priliv u budzet RS, a moze biti i vazan
izvor prihoda gradana Srbije koji se bave
ovom ili povezanim delatnostima.

Mi ¢emo se svakako truditi da Srbija dobije
znacajno trziSno uce$¢e na nama vaznim
trziStima, a o¢ekujemo i visok procenat ra-
sta na trziStima na kojima smo identifikovali
tu mogu¢nost. I, naravno, veoma nam je
vazno povecanje broja ponovljenih turistickih
poseta, jer to najpre govori o kvalitetu koji
smo dostigli kao turisticka destinacija.
Ljiljana Rebronja
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TANJA BOGDANOV, OSNIVAC | GENERALNI DIREKTOR DMC VEKOL:

SRBIJI TREBA STRATESKI
REBRANDING

Pre punih 20 godina, Tanja Bogdanov otisnula se u neizvesnu i
uzbudljivu avanturu na trzistu receptivnog poslovnog turizma
koje je u Srbiji tada bilo tek u nastajanju — ucedi, rastudi i
napredujudi sa njim. U godinama razvoja koje su usledile, strpljivo
i predano je gradila imidZ partnera kom se veruje. Danas DMC
Vekol iza sebe ima vise stotina zadovoljnih stalnih klijenata od
kojih vise desetina najvecih globalnih korporacija poput
Deutsche Telekom-a, Walt Disney-ja i Microsoft-a, niz samostal-
nih autorskih projekata i brojna domaca i medunarodna priznanja.

a svoj tim s ponosom kaze da je po znanju i vestinama ve¢ 20 go-

dina u Evropskoj uniji, a o tome kakva je budu¢nost biznis turiz-

'ma kao razvojne $anse Srbije, kako privuci turiste koji su u potrazi
za razmenom poslovnih iskustava i kontakata, kao i da li je nase trziste
spremno da apsorbuje veliki priliv stranaca, za Turisticki Svet govori Tanja
Bogdanov, osnivac i direktor prve registrovane i licencirane receptivne
agencije u Srbiji specijalizovane za poslovni turizam.

PosLOVNI GOsTI 1z EVROPE — PRIORITET
o Sta za nasu zemlju predstavlja sve veéi broj biznis turista i koji je njihov
osnovni motiv za dolazak u Srbiju?

- Poslovni turizam je sve znacajniji i masovniji vid turisti¢kih kretanja u
svetu koji svakako treba da bude jedan od najvaznijih strateskih prioriteta
nase nacionalne privrede. Primarni motiv interesovanja poslovnih turista
za dolazak na destinaciju jeste nau¢ni skup iz njihove privredne delatnosti.
Medutim, ucesnici ovih skupova cesto obilaze lokalne znamenitosti i ima-
ju organizovane brojne dodatne sadrZaje, pa je vanpansionska potrosnja
veoma znacajna. Prose¢an poslovni turista na destinaciji obi¢no potrosi
izmedu 500 i 2.000 evra dnevno. Postoji tendencija da se strateski fokus
receptivnog turizma u Srbiji po pravilu okrec¢e ka zemljama sa kojima je
prethodno doslo do liberalizacije viznog rezima, ali dolazak turista nije
zagarantovan direktnim letom, hotelom visoke kategorizacije i kulturno-
istorijskim atrakcijama. Odluku o izboru destinacije diktiraju nijanse i do-
datni sadrzaji. Recimo, postavlja se pitanje da li je Beograd sa ukupno dva
indijska restorana spreman za vei priliv turista iz ove zemlje? Cini se da
jo$ uvek ne postoji konzistentna i integrisana vizija turistickog i infra-
strukturnog razvoja, iako je nesumnjivo u¢injeno mnogo na globalnoj pro-
mociji.

« Koja trzista su strateski prioritet za vasu kompaniju?

- Dok se veliki deo hotela, agencija i turoperatora u Srbiji vodi igrom ve-
likih brojeva i nastoji da privuce goste sa Bliskog i Dalekog istoka, nas prio-
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ritet su Evropljani — prevashodno turisti iz zemalja Beneluksa, cen-
tralne Evrope i Skandinavije. Oni su ujedno i najzahtevniji gosti — imaju
vrlo razvijen osecaj vrednovanja pruzenog dozivljaja na putovanjima,
u stalnoj su potrazi za novim iskustvima i cene lokalnu autenti¢nost.
Al, Srbija nije zemlja koja prirodno generise interes stranaca, tu traznju
je jo$ uvek potrebno vestacki izazivati. Privudi turiste iz Evrope je teze
nego §to se ¢ini — mi najveci deo sopstvenog profita reinvestiramo u
neprestanu promociju destinacije. Angazujemo reprezentative koji nam
pomazu u promovisanju atrakcija nase zemlje. Aktivno ucestvujemo
na medunarodnim sajmovima. Organizujemo sastanke sa kompani-
jama koje su globalni lideri i koristeci sva raspoloziva sredstva — ekspert-
sko znanje, iskustvo i $arm — nastojimo da ih ubedimo da ba$ Srbija
treba da bude njihov slede¢i izbor. Nasa zemlja je jo$ neotkrivena desti-
nacija, a konkurencija je nikad veca, sto zahteva mnogo ulaganja.

ADUTI | NEDOSTACI

« Znamo mnogo o prirodnim i istorijskim lepotama Srbije, ali $ta nasa
zemlja moZe da ponudi kompanijama koje ovde dolaze poslovno?

- Srbija je na samom pocetku svog Zivotnog ciklusa destinacije za mo-
derni poslovni turizam; ona se tek profili$e na medunarodnom trzi-
$tu. Jednoj kontinentalnoj zemlji, optere¢enom nedavnom prosloséu
je tesko da se takmici i sa svojim najblizim komsijama — atraktivnim
primorskim zemljama u pojasu Jadrana. S druge strane, Srbija je all-
year-round destinacija koja ne zavisi od primorske ili planinske se-
zone kako bi privukla turiste, ve¢ predstavlja proizvod koji je moguce
komunicirati tokom ¢itave godine. Povoljan klimatski, saobracajni i
geostrateski poloZaj je nas najvazniji adut. Cinjenica da doZivljavamo
investicioni bum takode imponuje stranim kompanijama, budu¢i da
im $alje signal o stabilnom drustvenom ambijentu. Naravno, jos uvek
vazimo za povoljnu destinaciju, ali tu treba biti veoma oprezan i ne
dozvoliti da budemo percipirani kao jeftina destinacija koja kao os-
novnu komparativnu prednost ima da ponudi niske cene, jer takva
percepcija dugoro¢no vodi isklju¢ivo devalvaciji vrednosti destinacije
i prirodno - kvaliteta usluga. I srpsko gostoprimstvo je svakako nas
vazan izvozni proizvod. Neposrednost, familijarnost i neiskvarenost
masovnim turizmom Cesto nam nadoknaduju druge nedostatke. Sr-
bija je zapravo pravi mali poligon za testiranje stare izreke da je bo-
lje umeti nego imati.

; EDUKACIJA O POSLOVNOM TURIZMU :
¢ U Srbiji ne postoji jedinstven obrazovni model koji buduée za-
© poslene priprema za trZiste rada u oblasti receptivnog poslovnog °
© turizma. DMC Vekol vas zato poziva da o upravljanju potenci-
 jalima Srbije kao destinacije uite od onih koji su se dokazali kao '
 lideri na trzitu. Vekolova in-house edukacija predstavlja trans-
© fer znanja i inovacija, dizajniran tako da uvaZava najsavremeni-
© je globalne trzi$ne trendove u MICE industriji, a namenjena je svim
© zaposlenima koji u svakodnevnom radu dolaze u kontakt sa stra-
" nim turistima, kao i profesionalcima u event i marketing
- agencijama. DMC Vekol ¢itaocima Turistickog Sveta poklanja dve
© besplatne kotizacije. Za vise informacija javite se redakeiji ili posetite
www.vekoldmc.com. :

www.turistickisvet.com

P .
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« Sta Beogradu najvise nedostaje i $ta bi trebalo da budu buduci in-
frastrukturni prioriteti?

- Nedostaju nam ,,experience” hoteli koji su trenutno najtraZeniji u
svetu. Beograd ima stabilno hotelsko trziste koje je u ekspanziji i koje
menja puls ¢itavog grada, a poslovnom turizmu najviSe imponuje otva-
ranje boutique hotela u strogom centru, odakle su turistima lako
dostupni brojni sadrzaji i klju¢ne gradske atrakcije, bududi da se oni
na destinaciji uglavnom zadrzavaju svega dva do tri dana. Takode, reno-
viranje Sava Centra kao najveceg kongresnog prostora u zemlji je apso-
lutni prioritet ne samo za Beograd, ve¢ kao projekat od kapitalnog
znacaja za celu zemlju. Nalogistickom planu, svaka nova direktna avio-
linija prema velikim evropskim gradovima je dragocena, budu¢i da
poslovni turisti ne vole iscrpljujuce letove sa komplikovanim
presedanjima.
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TANJA BOGDANOV, OSNIVAC |

GENERALNI DIREKTOR DMC VEKOL

% Twenty years ago, Tanja Bogdanov embarked on an uncer-

tain and exciting adventure in the incoming business tourism
market that was just emerging in Serbia at the time - learning, growing
and progressing along with it. In the years of development that followed,
she patiently and diligently built the image of the trusted partner. Today,
DMC Vekol has hundreds of satisfied, permanent clients, of which some
are one of largest global corporations such as Deutsche Telekom, Walt
Disney and Microsoft, a number of independent author projects and nu-

merous domestic and international awards.

PLAVIVOZ PONOVO NA SINAMA

« Zivimo u digitalnom vremenu u kom je sve
manja potreba za subagentima, jer je sve
dostupno na samo jedan klik. U cemu je vred-
nost DMC-ja u takvim okolnostima?

- Osim ustede vremena i najkonkurentni-
jih cena, sustinska vrednost DMC-a je u MI-
CRO tailoring-u, odnosno, vestini da se kli-
jentu dizajnira putovanje ,,po meri. Kao
lokalni agent, mi mu nudimo pristup ek-
skluzivnim sadrZzajima na destinaciji, koji su
dostupni samo malobrojnima. DMC ne trpi
konfekcijske aranzmane i serijska iskustva,
vec je uslugu neophodno specijalizovati i
dizajnirati shodno ukusu svakog
pojedina¢nog klijenta. U ovom poduhvatu
nikada nismo sami - imamo mrezu
dugogodisnjih lokalnih partnera koji su sa
nama sazrevali u prilagodavanju svojih
usluga ocekivanjima izbirljivih stranih
gostiju. Poslednjih godina mnogo investi-
ramo u mobilne aplikacije, kako bismo kli-
jentima pruzili dodatnu vrednost u skladu
sa svetskim standardima. Na kraju, desti-
nation management je multidisciplinarno
podrudje rada i ljudski resursi su klju¢ni fak-
tor odrzavanja kvaliteta usluge. DMC Vekol
zaposljava visokoobrazovane menadzere
razli¢itih profila, novinare, filologe, copy-
writer-e, web dizajnere i IT stru¢njake, $to
nas kao integrisani koktel znanja ubedljivo
izdvaja ne samo na ovim prostorima, ve¢ i
$irom Evrope. To je najskorije prepoznalo
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: POP-ART RADOVAN :
Tanja Bogdanov je autor prve tematske ro-com-
ment ture na ovim prostorima. Rasprodat
© mesecima unapred, ,,Pop-art Radovan* kon- :
¢ cept je svojevremeno obuhvatao posete me- '
© stima na kojima je Radovan Karadzi¢ Ziveo,
¢ kretao se i skrivao pod laznim identitetom :

: doktora Davida Dabi¢a neposredno pre :
© hapgenja. Projekat je izazvao nezapaméeno in-
© teresovanje svetskih medijskih ku¢a, a gene- :
* ralni menadzer televizijskog kanala "Na- :
© cionalna geografija" Dijego Bunjel snimio je re-
: portazu o ovom lokalnom fenomenu. PR :
© koji je zemlja dobila u globalnim medijima pro- :
© cenjen je na pola miliona dolara. Srbija se :
: medutim pokazala nespremnom za ovu vrstu
: nekonvencionalnog marketinga. ,,S jedne :
 strane, zagrebali smo po vrlo osetljivom pitanju
© i prirodno izazvali negativno raspoloZenje :
* jednog dela domace javnosti koja je turu :
tumacila kao propagiranje ratnog zlocinca. S
¢ druge strane, svetu smo pokazali da umemo :
¢ daprepoznamo i iskoristimo trenutak, dok se :
© novinarima iz medijskih giganata poput BBC- :
© ja, CNN-ai Al Jazeera-e tura pokazala kao veo- '
© ma koristan izvor informacija u daljem radu’; :

¢ tvrdi nasa sagovornica.
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i rukovodstvo UEFA, izabravii nas za
glavnog partnera pri organizaciji fudbalskih
Klupskih susreta koji se dogadaju u Srbiji.
« Po éemu su prepoznatljivi programi koji
izlaze iz DMC Vekol fabrike ideja?

- Svaki turisti¢ki proizvod koji osmislimo i
dizajniramo nosi snazan autorski pecat. Nas
patent-program koji je promenio celokup-
no shvatanje incentive putovanja na ovim
prostorima je vracanje u Zivot jedne od
atrakcija zaboravljenih na smetli$tu istori-
je — Titovog Plavog voza. Ali za potpuni
dozivljaj nije dovoljno samo iznajmiti naj-
luksuzniju jugoslovensku $insku kompozi-
ciju. Mi kreiramo ceo eks-jugoslovenski na-
rativ: kreiramo scenario, angaZujemo pro-
fesionalne glumce, kostimografe, vlasuljare,
istori¢are umetnosti. Ovakve ture su, po pra-
vilu, najinteresantnije turistima sa Dalekog
istoka, ali sve vise i Evropljanima, posebno
onima kojima je Zivot sa ove strane Gvoz-
dene zavese nepoznat i stran. Cak i mladim
IT stru¢njacima interesantno je da svoj
godisnji sastanak odrze u vozu u kom je
pisana istorija ovih krajeva i kojim su svo-
jevremeno putovali Breznjev, Gadafi, pa i
Elizabeta II.

U prilog tome da smo lider na trziStu
govori i masovno podrazavanje nasih
zasticenih autorskih projekata. Ali, svi mi koji
radimo u industriji poslovnog turizma pre
smo jedni drugima saborci nego konkuren-
cija, jer je jednog klijenta viSestruko jeftinije
ilakse zadrzati na destinaciji dobrom uslu-
gom, nego iznova osvajti interesovanje i po-
verenje novih. Klijent koji sa destinacije po-
nese loge iskustvo o kom ¢e pri¢ati kod kuce,
pricinjava Stetu koja je Cesto trajna i ¢ije po-
sledice osecaju i agencije i ugostiteljski ob-
jekti. To znadi urusavanje potencijala Citave
destinacije i manje posla za sve nas.
Hristina Stojiljkovi¢
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urizam kao privredna grana pokazu-
Tje kontinuirani rast i diversifikaciju,

kako u svetu, tako i u nasoj zemlji, dok
ulazudi u sopstvene turisticke potencijale i in-
frastrukturu, destinacijski menadZzment
stvara pretpostavke i za socio-ekonomski
razvoj. Posmatrano na nivou svetskog
turistickog trzista, turizam ostvaruje tre¢inu
od ukupnog svetskog izvoza komercijalnih
usluga, sa oko 9 odsto svetske
populacije u redovima svojih
zaposlenih, $to nedvosmisleno
upucuje na cinjenicu da je
najdragoceniji turisticki resurs
upravo ¢ovek. U gotovo svakoj
privrednoj delatnosti, poten-
cijal jeste ljudski resurs, dok su
mala, mikro i porodi¢na
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preduzeca - prostor u kojem se moze slo-
bodnije kretati i manevrisati, obezbeduju¢i
dodatni privredni rast.

Nedovoljno iskori$¢eni i valorizovani po-
tencijali u Vojvodini jesu razliditost,
multikulturalnost, multietni¢nost i multi-
konfesionalnost, ovaplo¢eni u mentalitetu
stanovnika ove ravnice, nekadasnjeg Panon-
skog mora, plodnog tla sa kog potice

,»] VOLIM JE PROSJACKU PRED CRKVAMA, NEDELJAMA U RITAMA,

1 SVATOVSKU, ASTRAGANSKU, NEUCVELJENU BOLOVIMA,

I BIRTIJASKU, STO OSVANJIVA STUCAJUCI POD STOLOVIMA®

MIROSLAV MIKA ANTIC (VOJVODINA)
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IVAN POKOVIC, POTPREDSEDNIK POKRAJINSKE VLADE | POKRAJINSKI SEKRETAR ZA PRIVREDU | TURIZAM

VOJVODINA — NESVAKIDASNUI
spoj stila i tradicije

vojvodansko bogatstvo razli¢itosti, u ¢ijem
je sredistu ¢ovek. Ovo je preduslov koji
svakog Vojvodanina ¢ini ,,Evropljaninom u
malom, a samu Vojvodinu, kao §to sam u
viSe navrata do sada pomenuo, ,Malom
Evropom. Na taj nacin, kreiranjem us-
pesne poslovne politike, stvaramo
umetnicko delo, ¢iji su kvalitet i lepota evi-
dentni i dostupni opazaju svakog cula,
svakog pojedinca.

»MALA EVROPA"
Vojvodani poseduju specifi¢ne kvalitete i
mentalitet i gaje poseban odnos prema
privredi, trgovini i stvaranju nove vrednosti.
Bogato kulturno-istorijsko naslede, dvade-
set jedna nacionalna zajednica koja Zivi u
Vojvodini, koja podrazumeva i dvadeset jed-
nu kulturu u pokrajini, jezici nacionalnih za-
jednica koji su u sluzbenoj upotrebi, te
ostaci stvaralastva koje sacinjava kultu-
rologku bastinu vojvodanskog prostranstva,
¢ini nasu ,,Malu Evropu* destinacijom koja
je konkurentna evropskoj kulturi.
Nadaleko ¢uvene carde, salasi, vinarije,
bogato versko i kulturno naslede Fruske
gore, vojvodanski administrativni centar
Grad Novi Sad sa Petrovaradinskom
tvrdavom i Podgradem, Sremski Karlovci,
Grad Vrsac sa Vr$ackim bregom, okolnim be-
locrkvanskim jezerima i Deliblatskom
pescarom, jedinstvene su turisticke destinacije
i turistic¢ki klasteri. Slivovi reka Dunav, Tisa,
Sava i mreza unutra$njih
kanala, koji ¢ine krvotok Voj-
vodine, jedinstveni su doziv-
ljaji svakog gosta i putnika
namernika.

I VOJVODINU VASARSKU I HARMONIKASKU, CAS RASPUSNU, CAS PITOMU,

Valorizacija vojvodanskih
turistickih resursa, ovaploce-
nih u mentalitetu i osobe-



www.turistickisvet.com

nostima stanovnika i umreZavanje sa re-
gionom, dobar su recept za pristup ¢ak i onim
najudaljenijim turistickim trziStima. Multi-
plikacija efekata koja se odnosi na turizam,
pocev od kulturne, umetnicke, kreativne, pa
sve do ruralne industrije, te agroekonomije,
saobracaja, infrastrukture, potvrduje da je to
model brzog privrednog rasta i ekspanzivni
razvoj lokalnih zajednica. Brendiranje
vojvodanskih proizvoda, sertifikovanje i
standardizovanje resursa, kao i njihova
medijska promocija, moglo bi da normativno
uokviri, defini$e i menja sveobuhvatnu repu-
taciju Vojvodine u okviru svetske turisticke
zajednice.

Vojvodinu krasi ¢ista i sa¢uvana priroda, or-
ganska hrana, kulturne i verske institucije,
muzeji i kompleksan, multikulturalan i
multijezi¢ni nadin Zzivota. Njeno bogatstvo
razli¢itosti u mnogome utice i na kreativne
ideje, inovativne koncepte i na samu per-
cepciju stvarnosti, umetnosti, kulture, ali i pre-
duzetni$tva, zanatstva i pristupa poslovanju.

,» VAZNI STRATESKI DOKUMENTI — OKOSNICA
SPROVODENJA USPESNE POLITIKE
UNAPREDENJA OBLASTI TURIZMA U

VOJVODINI

GASTRONOMUJA I VINSKA KULTURA

Pored vina i vinarija, zna¢ajan resurs i po-
tencijal leZi u gastronomiji, ali i u kapacitetima
ruralnih seoskih domacinstava, pri ¢emu je
vino samo jedna od atrakcija koja bi treba-
lo da upotpuni dozivljaj turistima. Na to se
posebno nadovezuju prirodne retkosti i
atrakcije koje sam pomenuo. Podrzavamo
dogadaje i manifestacije koje afirmativno
uti¢u na promociju i $irenje kulturoloskih
osobenosti ove specifi¢ne gastronomije i
vinske kulture, po kojoj je Vojvodina pre-
poznata na svetskoj mapi turistickih gas-
tronomskih i vinskih destinacija.

U nastojanju da menjamo svest o Vojvodi-
ni i njenim vrednostima, polazna osnova bi
morala biti porodica i doma¢instvo, svest o
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nasem okruzenju, o susedima, koga dodiru-
ju nase granice, sa kim delimo planinski
venac, re¢ni sliv, $umu, biciklisticku rutu ili
drum. Sve $to navodim je preduslov za
neprestano uspostavljanje medunarodne
saradnje i pronalaZenje novih trzista, za
kreiranje zajednickog, regionalnog turistickog
proizvoda koji ¢emo moci da ponudimo i
vecim, udaljenim trZistima. Na taj nacin se
doprinosi stvaranju nove vrednosti i novog
kvaliteta turistickog proizvoda i usluge koji
se mogu valorizovati.

»Program razvoja turizma AP Vojvodina za
period 2018-2022. godine® jedinstven je
strate$ki dokument Sekretarijata ¢iji
metodologija i obuhvat ureduju Vojvodinu
na strateski nacin. On se oslanja na okvire,
ciljeve i preporuke Strategije razvoja turizma
Republike Srbije za period 2016. do 2025. go-
dine. S obzirom da Program na pokrajinskom
nivou do sada nije bio sa¢injen, zasigurno je
jedan od razloga zbog ¢ega Vojvodina nije
mogla turisticki da se formira, vec je egzis-
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tirala u okvirima poljoprivredne regije. IstraZivanju u
okviru izrade Programa pristupilo se strateski i sistemat-
ski, ne samo kroz ekonomske pokazatelje, ve¢ i kroz efek-
te koje turizam ima na sveukupan privredni razvoj, na razvoj
kulture i obrazovanja i na razvoj komplementarnih delat-
nosti.

BALNEOLOSKI POTENCIJAL

Pored toga, Sekretarijat je sa Rudarsko - geoloskim insti-
tutom u Beogradu, koji je referentan u svetskim okvirima,
izradio i jedinstvenu sudiju balneoloskog potencijala Voj-
vodine, kako bi se sagledale geotermalne vode, blata, po-
tencijali vazdusnih banja. Ova opseZzna analiza sadrzana u
pomenutoj studiji, poseduje i elemente za ekonomsku valo-
rizaciju tih resursa. Balneoloski potencijal jeste najveca
turisticka atrakcija koja bi mogla da privuce i generise i sve
druge turisticke proizvode, poput ruralnog, verskog, banj-
skog, gastro i vinskog turizma. U Vojvodini ima pet ban-
ja 1 jo$ nekoliko objekata u razvoju. Jedan od prioriteta
svakako jeste njihova rekonstrukcija, $to ¢e otvoriti nova
radna mesta, omoguciti nove investicije, te podici sekun-
darne privredne delatnosti vezane banje koje su i turisticka
atrakcija, pored svoje primarne le¢ili$ne funkcije.

Konceptualizacijom sopstvenih aktivnosti i podsticajnih
mera u na$em Sekretarijatu, upustili smo se u nuznu iden-
tifikaciju kulturoloskih celina, koje bi bile obuhvacene kul-
turnim rutama u Srbiji i AP Vojvodini. Izvrsili smo podelu
nadleznosti u pogledu njegovog daljeg razvoja ovog vida
turizma, s obzirom da su kulturne rute u Vojvodini pocele
da se javljaju jo$ ranih osamdesetih godina dvadesetog veka.
Turizam, bi morao u $to ve¢oj meri ukljucivati ljudsko, ma-
terijalno, ali i nezaobilazno duhovno stvaralastvo, ta¢nije
kulturno jezgro oko koga bi se turisti¢ka ponuda mogla bo-
gatije nadgraditi.

PODRSKA KREATIVNOJ EKONOMLI

Kreativna ekonomija, koju od ove godine pionirski po-
drzavamo posebno skrojenim podsticajnim merama, tre-
balo bi da kulturu i kreativnost uobli¢i u proizvod. Ad-
ministrativnim merama i regulatornim okvirom namera
nam je da odvojimo oblast kreativne ekonomije od kulture
u klasi¢nom smislu, ali i od privrede.

Pod pojmom kreativna ekonomija, koja jeste svojevsrtan
spoj privrede, umetnosti, kulture i tehnologije, po-
drazumevaju se procesi nastali kao plod kreativnosti, ino-
vativnosti i stvaralatva, te obuhvataju kreativnost koja je
materijalizovana u proizvodima sa estetskim ili pak
simboli¢ckim karakterom, poput dizajna, arhitekture, mode,
istrazivackih procesa, zvuka, slike i sli¢no. Ona nije samo
onaj domen privrede koji moze da oplemeni i adaptira in-
dustrijsku proizvodnju i usmeri je ka stranim trZistima, ve¢
je i nezaobilazan faktor u jac¢anju individualne privatne
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,»JKKREATIVNOST JE TAKO NEZAN CVET DA POHVALE

PODSTICU NJEGOV CVAT DOK GA

OBESHRABRIVANJE CESTO UGUSI U ZAMETKU' .

ALEKS FEJKNI OZBORN
AUTOR KREATIVNOG KONCEPTA BREJNSTORMING



% As the Provincial Secretariat for Economy and Tourism, we

are focused on encouraging the promotion and development
of recognized tourism products and services, namely short town breaks,
MICE, health and spa tourism, religious, gastronomy, wine, cycle and
nautical tourism in Vojvodina. We certainly encourage the quality rais-
ing of regional international events, which enrich the site with new con-
tent for tourists. Both hunting and fishing tourism are a significant
brand and resource of this region that should be used.

www.turistickisvet.com

,»PREPREKE SU ONE STRASNE STVARI KOJE
VIDITE KAD SKINETE OCI SA SVOG CILJA":

HENRI FORD
,»FORD MOTOR COMPANY

inicijative, preduzetnic¢kog duha, inovacija i savremeno va-
lorizovanih tehnologija.

Proizvodi koji nastaju iz domena kreativne ekonomije na-
menjeni su trzistu, ali sami ne predstavljaju umetnicke i stare
zanate, u koje cesto bivaju svrstani usled tradicionalne pred-
stave o preduzetni$tvu. Upravo zbog predrasuda da je pre-
duzetnistvo delatnost koja iskljucivo stvara materijalno opip-
ljiv proizvod, ovakve delatnosti nisu do sada ni bile u do-
voljnoj meri prepoznate i podsticane. Kreativna industri-
ja je spona koja uklanja i premoscava barijere, dok pored
individualne kreativnosti, i podizanja opsteg kulturnog stan-
darda u drustvu, ovaj vid industrije stvara novu dodatnu
vrednost, podstice izvoz i zapo§ljavanje, a mogao bi uticati
i na upotpunjavanje turistickih sadrzaja.

Kao Sekretarijat, orjjentisani smo na podsticanje unapredenja
irazvoja prepoznatih turistickih proizvoda i usluga, ta¢nije
kratkih gradskih odmora, MICE, zdravstvenog i banjskog
turizma, verskog, gastro, vinskog, ciklo i nautickog turizma.
Podsti¢emo svakako i podizanje kvaliteta regionalnih
manifestacija medunarodnog karaktera, koje same po
sebi obogacuju lokalitet novim sadrzajem za turiste. Na-
posletku, lovni i ribolovni turizam jesu znacajan brend i
resurs ovog podneblja koji bi trebalo iskoristiti. Iako sunam
sredstva skromna za opsezno investiciono delovanje i sub-
vencionisanje privrede, njenih grana i oblasti, u sinergiji sa
resornim ministarstvima smo u mogu¢nosti da pokrenemo
znacajnije re$avanje klju¢nih pitanja na lokalu, a kroz sop-
stvene podsticajne programe i mere.

Turizam se dinami¢no razvija u ¢itavom svetu, pa posledi¢no
iuvojvodanskoj regiji, te je vazno da se prilikom ekspanzije
turisticke privrede, ne zaboravi nadgradnja te ,Male
Evrope®, ono $to bi trebalo sacuvati za pokoljenja, za
buducnost i za nova trzista.

Odrziv nacin zivljenja, pored odrzivosti turizma, jeste kon-
cept razvoja u onolikoj meri da se ne ugrozavaju buduce
generacije, te da sacuvamo sve ono §to nam je ostavljeno
od predaka. Turizam se dinami¢no razvija, ta ekspanizija,
pogotovo u Vojvodini, pokazuje svoju dinamiku, kretanje
koje je ¢ak brze od ocekivanog, ¢ak i u delovima Republi-
ke Srbije koji nisu tradicionalno turisticke regije. Ne
smemo da zaboravimo prilikom ,,jurenja profita“ od
strane turisticke privrede, nesto i da satuvamo, da ne kon-
taminiramo ni imovinu, Zivotnu sredinu, hranu, niti
kulturno-istorijsko naslede.
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TURISTICKE PROGNOZE zA 2018:

Godina u znaku
NEOBICNIH PUTOVANJA
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Lonely Planet predvida da ¢e, u godini pred nama,
putnici sve vide tragati za manje popularnim gradovi-
ma, mirnim odmorom u prirodi, putovanjima
iznenadenja, ali i destinacijama na kojima ¢e upoznati
srodnu dudu... Aktuelna je i upotreba novih
tehnologija - virtuelne realnosti i dronova, koji ¢e
zameniti Stapove za selfi.

1. DIGITALNI DETOKS

Ove godine ¢e wellness, joga, razliciti tretmani i masaze ,,pozivati
na zen', pruzajuéi uto¢ide ljudima koji Zele da pobegnu od
svakodnevnih stresova i 24-¢asovne izlozenosti informacijama.
Stru¢no vodeni Sumski wellness uskoro ¢e biti najbolji na¢in kako
da provedete vikend, dok ¢e ,,tihi spa“ (razgovor nije dozvoljen!)
umiriti iscrpljene stanovnike gradova. Rasce i popularnost is-
torijskih i religijskih tura, jer ljudi sve vise pokusavaju da se povezu
sa svojom duhovnom stranom. Sve ove aktivnosti ¢e se, naravno,
odvijati bez povezivanja na internet i prate¢ih zvu¢nih signala
sa nasih mobilnih uredaja.

Dobra stvar je $to nije potrebno da placamo drugima za tisinu
iSetnju po Sumi. Dovoljna je samo resenost da se izdvoji vreme
za boravak u prirodi, daleko od TV, kompjuterskih i mobilnih
ekrana.

2. MANJE POPULARNI GRADOVI

Svrha putovanja nije u hvalisanju i takmicenju sa prijateljima na
drustvenim mrezama. Barem tako kazu. .. Ali, ko ne voli da do-
bija lajkove i komentare od prijatelja, koji vas pitaju: ,,Gde si to
otputovao ? Pariz, Njujork, London - svuda bio, sve video. .. No,
sada je vreme da se opet dohvatimo mape i krenemo u otkrivanje
manje poznatih gradova i regiona, jer se mnoge destinacije, po-
put Venecije ili Barselone, bore sa prekomernim brojem turista.
DaKkle, ,,Lonely Planet” savetuje da u 2018. posetite manje po-
pularne gradove ako Zelite da ,,smanjite guzvu“ u najtrazenijim
lokacijama. To je ujedno win-win re$enje: dok rasterecujete
izvikane destinacije, istovremeno otkrivate i istraZujete prostore
van utabanih staza u kojima nema guzve i masovnog turizma.

3. PUTOVANJE 1Z KUCE
Tesko vam je da se pokrenete i obidete sopstvenu zemlju? A kad
bismo vam rekli da uopste nije potrebno da izadete iz kuce da



biste negde otputovali? Sada je to moguce zahvaljujuéi tehnologiji,
preciznije - virtuelnoj realnosti, koja ¢e u 2018. biti jo$ jeftinija, mo¢nija
idostupnija. Potrebno je samo da stavite VR naocari na lice i provedete
dan zaronjeni u neku egzoti¢nu destinaciju!

Tehnologija je toliko napredovala da se ovaj uredaj sinhronizuje i
prilagodava temperaturi destinacije na koju ste ,,otputovali‘, a ima
i senzorne dodatke koji vam omogucavaju ¢ak i da osetite mirise na
datoj lokaciji.

Dobra stvar je $to ovakva simulacija putovanja nece spreciti
globtrotere da putuju, a moze im ¢ak i pomo¢i da odaberu neku desti-
naciju na osnovu dozivljenog virtuelnog iskustva. Giganti turisticke
industrije, kao $to su hotelski lanac ,Marriott“ ili turoperator
»Thomas Cook“ uveliko koriste VR kako bi privukli klijente, a razvoj
Llive-streaming“-a i videa od 360° znaci da bi vasi prijatelji i pratioci
na drustvenim mrezama uskoro mogli da vam se pridruze na vasem
putovanju i to — digitalno.

4. HOTELI ZA UPOZNAVANJE SRODNE DUSE

Najpoznatija aplikacija za upoznavanje ljudi - ,,Tinder; postala je mno-
go vise od toga: sluZi i za upoznavanje lokalaca na putovanju, koji vam
mogu biti (ako budete imali sre¢e — atraktivni) turisticki vodici na
datoj destinaciji. Sve je vide igraca koji Zele da profitiraju u
pronalazenju srodne duse, inspirisani TV emisijama kao $to su ,,Love
Island“ i ,,The Bachelor Tako se o¢ekuje pojava sve veceg broja hotela,
rizorta, pa ¢ak i tropskih ostrva, koji ée se specijalizovati za to da vam
pomognu u pronalaZenju srodne duse.

No, ukoliko ste otvoreni za nova poznanstva, i bez posredovanja
moZete naici na ljubav svog Zivota bilo gde — u vozu, baru na plazi,
muzeju... Kako vam idealna prilika ne bi promakla, potrebno je samo
da sva vasa paznja ne bude usmerena na — mobilni telefon.

5. DRON UMESTO STAPA ZA SELFUE

Zaboravite na selfi-stikove. Nagrada za najiritantniji (ali ipak
neodoljivi) putnicki dodatak sada ide dronovima, bespilotnim
letelicama, koje ¢e uskoro, zahvaljujuci njihovoj nizoj ceni i velicini,
masovno zujati oko nasih glava i snimati turiste dok poziraju.

I dok ¢e bespilotne letelice postajati sve popularnije, vlasti na lokalu
¢e uvoditi sve viSe zabrana za njihovo kori$¢enje zbog zabrinutosti
za sigurnost gradana i nacionalnu bezbednost, kao i zbog vaz-
duhoplovnih pravila, zastite Zivotinja i objekata od istorijske vaznosti.
Imajte na umu da je ve¢ zabranjeno koristiti dronove u blizini zna-
menitosti kao $to su Kip slobode, Stounhendz, Angkor Vat...

6. PUT U NEPOZNATO

Putovanja iznenadenja su u centru paznje jos od prosle godine, kada
je sve vise ljudi donosilo odluku da se upusti u avanturu i otputuje
unepoznatu destinaciju, umesto na detaljno isplanirano putovanje.
Ove godine, adrenalin putnika ¢e biti na jo§$ viSem nivou, jer nece
znati ni gde putuju, ni u kakvom drustvu, niti kada ¢e biti ,,kid-
napovani‘ i odvedeni stotinama kilometara daleko od kuce i tamo
ostavljeni da borave danima.

Ipak, bez sumnje ¢e biti sve vise i onih ljudi koji ¢e Zeleti da, u sop-
stvenom aranzmanu (bez obzira da li potpuno samostalno ili uz

Lonely Planet predicts that in the year ahead, travellers

will increasingly search for less popular cities, peace-
ful holidays in nature, mystery trips, but also destinations where
they will meet their soul mate... Very popular is also the use of
new technologies — virtual reality and drones, which will replace
selfie sticks.

pomo¢ turisticke agencije) do tancina isplaniraju svoje putovanje. A
pripreme za put su svakako deo tog uzbudenja.
Priredila: B.B.O.
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TURISTICKA DIPLOMATIJA

Istorijski uspeh Miss
TURIZMA SRBUE U Maleziji
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dentkinja prava iz Beograda Sara Mileti¢, proglasena je

drugom pratiljom na izboru za Miss turizma sveta,
odrzanom 27. januara 2018. u gradu Malaka u Maleziji. To je
ujedno i najvedi uspeh Srbije na dosadasnjim svetskim izbori-
ma lepote.
Za Miss turizma sveta proglasena je lepotica iz Kolumbije, a u
prvih pet odabrane su i devojke iz Perua, Srbije, Malezije i Mol-
davije.
Sara je na dostojanstven nacin predstavila lepotu nase zemlje,
kulturu, tradiciju, bogatu istoriju, i u konkurenciji devojaka iz
51 zemlje sveta, ostvarila veliki uspeh. Do sada je najuspesniji
plasman imala Sara Stojanovi¢, koja je pre dve godine na istom
takmicenju u Maleziji proglagena tre¢om pratiljom.
- Tokom tri nedelje provedene u Maleziji, koliko su trajale
pripreme za ovo svetsko takmicenje, kroz nastupe pred medi-
jima, razgovore sa Zirijem i druZenje sa devojkama iz ¢itavog sveta,
uspela sam na najbolji na¢in svima da do¢aram gde se nalazi moja
Srbija, poznata po gostoljublju, tradicionalnim specijalitetima,
najboljem provodu, ali i odliénim sportistima i svetski poznatim
nau¢nicima poput Nikole Tesle i Milutina Milankovi¢a —
istakla je Sara Mileti¢, dodavsi da je pozvala lepotice $irom sve-
taiorganizatore ovog izbora da posete nasu zemlju i uzivaju u
njenim Carima.
Ovom prilikom treba napomenuti da je vlasnik licence ,,Miss
tourism World“ iz Velike Britanije. Ovo je najstarija organizacija
u svetu koja postoji viSe od sedemdeset godina, a bavi se pro-
mocijom turizma Sirom sveta.
Podsetimo, Sara Mileti¢ je prosle godine izabrana za zvani¢nu
»Miss Tourism World Serbia 2017/18% u organizaciji UdruZenja
modnih delatnosti, ¢iji je predsednik i vlasnik nacionalne
licence za Srbiju Dragan Coso.

! ktuelna Miss turizma Srbije — dvadesetogodisnja stu-



PET GO

Ambasadorka Republike Makedonije Vera Jovanovska
Tipko oprostila se, krajem januara u Klubu knjizevnika, sa
svojim saradnicima i prijateljima, po zavrietku uspesne
Cetvorogodisnje diplomatske misije u Srbiji. Zbog lepote,
$arma i njene tople duse balkanske - mnogi su je voleli a
ona je zavolela Beograd i Srbiju. Na odlaskuy, ispricala je
svoju pric¢u o pet godisnjih doba u Beogradu, otkrivsi nam
kako se kao diplomata osecala u naSem gradu.

osava. Sve je pocelo jednom snaznom, furioznom, nepred-
B vidljivom kosavom. Beogradskom. Slu¢ajno, a mozda i ne,
a$ je ta Kosava oznacila moj dolazak u ovaj predivni grad.

Ona mi je prva pozelela dobrodoslicu i prijateljski me, na vreme,
upozorila da tu $ale nece biti.

Otad su prosle, bolje reci proletele, cetiri godine. Kao Cetiri godis-
nja doba.

Zima. Sneg. Divni, romantic¢ni beli plast koji veoma vesto ume da
barem na kratko sakrije brojne probleme svakodnevnice. Da stvori
idilu koja udahnjuje snagu i veru. U sebe. U ono §to radi$. U ljude
kojima si okruZen... Bilo je i onih ledenih, sumornih, depresivnih dana
koji ispunjeni dekadencijom uporno vuku dole, narusavaju lepotu
zivljenja. Ali sre¢om, jos§ je vie bilo zimskog sunca. Juznog sunca ¢iji
je $armantni topli i iskreni osmeh znao sve to u mahu uspe$no da
rastopi, dusu zagreje, obasja optimizmom.

Prolece. Nagle promene vremena i raspoloZenja. Po principu toplo-
hladno. Sunce, pljuskovi, grmljavine. Balkanska klima u balkanskoj
prestonici. Nabujale reke sa namerom da sve naokolo potope. Da
pokazu ko je ja¢i. Ko se koga treba bojati. A, onda tek tako, iznebuha
zametne se novi embrion Zivota. Sinergija stvaralacke mladosti i
iskonske lepote. Pozoriste ljubavi ulicama belog grada.

Leto. Dugo i toplo. Ponekad i previse. Uzarena atmosfera. Topi se as-
falt. Znoji beton. Svakog trenutka bi da popuca po svim $avovima.
Da tako oslobodi svoju unutra$nju napetost i da sve oko sebe zatrpa
gomilom necega. Sre¢om, predvece se sa Avale spusti i§¢ekivana
svezina i rashadi sve na $ta naide na svom putu ka gradu. Tegoba
nestaje. Rada se novi dan.

Jesen. Duge $etnje obalama zaljubljenih reka koje se bas ovde, ispod
kamenih zidina Kalemegdana, ¢arobno spajaju u neraskidivo fluidno
tkivo. Na mestu gde Istok dodiruje Zapad. Gde se opojni mirisi Ori-
jenta meSaju sa prefinjenim zapadnim aromama, stvarajuéi nesto $to

DISNJIH
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DOBA

miluje ¢ula. Nesto $to se ne moZe re¢ima opisati. Sto se moze samo
ovde doziveti i zanavek zavoleti.

Ali moje najlepse godisnje doba, doba koje je trajalo ¢itavog mog
mandata i koje e trajati ¢itavog mog Zivota, jesu ljudi. Ljudi sa ko-
jima sam radila, koje sam upoznavala iz dana u dan, sa kojima sam
se susretala, ljudi sa kojima sam saradivala, druzila se. Bili ste to vi,
dragi moji prijatelji, bila su tu i zvanic¢na lica Republike Srbije sa ko-
jima sam, bez izuzetaka, uvek imala iskrenu i, nadam se, uspes$nu
saradnju u interesu nasih dobrosusedskih odnosa.

Upravo zato, ne rastajemo se. Mi se ne mozemo rastati, jer ovo posled-
nje godisnje doba - ne prestaje da traje.

Vera Jovanovska Tipko
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ALBANIJA — POSLEDNJA

NEISTRAZENA
DESTINACIJA EVROPE

Suocavajudi se decenijama s teskim teretom proslosti, Albanija, mnogima bolje poznata po Enveru Hodzi, bunkerima,
sluzbi Sigurimi.., ali i Skenderbegu - albanskom brendu najfinijeg konjaka, najboljem promoteru nacionalnog heroja
Cije ime nosi, za samo nekoliko godina napravila je ogroman iskorak u svom razvoju, investicionom zamahu, infrastruk-
turnom osnazivanju, otvaranju i saradnji sa svetom, narocito u oblasti turizma. Uspesno ruseci sve predrasude,
otkrivajudi najbolje lice,,zemlje orlova” i njenog gostoljubivog naroda, ali i mudro koristeci naslede proslosti za kreiranje
atraktivne turisticke ponude, Albanija je uspela da na svetskom turistickom trZistu osvoji svoje mesto kao nova, ne-
istrazena, ali bezbedna, pre svega, autenti¢na turisticka destinacija, ¢ija je ponuda jednostavno - drugacija.

Zasto se danas turisti opredeljuju za Albaniju, sta je to sto je ¢ini zemljom izazova, kakva je njena nova strategija razvo-
ja turizma, kojim se trzistima Albanija okrece, kako gleda na regionalnu saradnju i jos mnogo toga - pitali smo Blendi
Klosija, ministra turizma i ekologije Republike Albanije, koji je u nedavnom razgovoru s nasim resornim ministrom
Rasimom Ljaji¢em, dogovorio u najskorije vreme potpisivanje sporazuma o unapredenju saradnje u oblasti turizma i
potvrdio da je rad na kreiranju regionalnog turistickog proizvoda za izlazak na treca trzista jedan od najvaznijih
zajednickih zadataka.
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PUTOVANJE KROZ VREME

« Kako biste opisali svoju zemlju kada biste do-
bili zadatak da budete njen ekskluzivni turisticki
vodic?

- Tokom poslednjih 10 godina imali smo srece
da ugostimo mnogo turista i putnika iz celog
sveta. I svaki put ih pitamo ,,Zasto Albanija?‘,
njihov iskren odgovor je nekako uvek isti:
“Drugacija je, raznolika, to je kao putovanje
kroz vreme”. Putnici koji su birali Albaniju kao
destinaciju su iskusni putnici koji su obisli
Evropu i svet, videli su sve nijanse turizma, ali
su izabrali da budu putnici i zavisni su od toga
da dozive “iskustvo”. Albanija je dostupna za
svakog turistu koji traga za autenti¢nim
iskustvima. Poput Lorda Bajrona, vekovima
kasnije oni imaju istu Zelju: dolaze u Albaniju
zato $to Zele nesto drugacije i zato $to smatraju
da su drugadiji od mainstream turista. Oni
dolaze u Albaniju zato $to Zele da se iskljuce
iz besprekornog reda Svajcarske ili Finske, zato
$to su umorni od brzog stila Zivota u metropo-
lama kakve su London ili Berlin i zato Sto zele
da izbegnu nepregledne redove turista u
Rimu i Parizu. Oni se vracaju u Albaniju zato
$to im uvek nedvosmisleno stavljamo do
znanja da su nam vazni, da su nasi gosti, nasi
prijatelji. Oni vole da vide kako se muslimani
i hris¢ani medusobno postuju i vencavaju i
kako je si¢usna zemlja si¢u$ne Zene - majke
Tereze od Kalkute, isto kao i ona sa velikim
srcem, pruzala dobrodoglicu Jevrejima tokom
Drugog svetskog rata.

Albanija je poslednja neistrazena destinaci-
ja u Evropi, koja nudi gotovo sve: prirodu,
kulturu, naslede, i kao i mnoga arheoloska
nalazi$ta u zemlji, Zelimo da nas otkrivaju po-
lako, deo po deo, istovremeno ¢uvajuci ono
$to smo nasledili. Albanija, ima neke od naj-
slikovitijih predela koje ste ikada videli, pre-
divne planine pune divljine i misterije, i ne-
ravnu obalu Jonskog mora, sa tradicionalnim
selima sme$tenim u izolovanim zalivima i
zlatnim plazama oivi¢enim tirkiznim morem.
Moja zemlja ima tipiénu mediteransku klimu,
sa 300 suncanih dana, blagom zimom i
toplim letima. Ima 300 km dugu obalu,
ocaravajuce predele koji spajaju avanturisticka
iskustva na obali i planinama. Ona je, takode,
teritorija bogate prirode sa prelepim pejzazima,
od kojih je veéina neistrazena i oc¢ekuju
posetioce Zeljne jedinstvenh iskustava.

Lokaliteti kulturnog i istorijskog nasleda pod
zastitom UNESCO-a u Albaniji, kao $to su Be-
rat, Gjirokastér i Butrint, kao i kulturno-
umeticki dogadaji tokom godine, obogacuju
turisticku ponudu zemlje. Posetioci visoko
ocenjuju albansku kuhinju, mesavinu medi-
teranskih i balkanskih ukusa, sa modernim
uticajima koje donose $efovi obuceni na Za-
padu, koji su se vratili u svoju zemlju da
zapo¢nu sopstvene poslove.

STRATESKA PODRSKA DRZAVE

o Uradili ste mogo toga da ucinite Albaniju
atraktivnom za turiste. Pre svega, strateske
dokumente u ovoj oblasti: Novi Zakon o tu-
rizmu i Strategiju razvoja turizma?

- Novi zakon o turizmu iz 2015. i Strategija
razvoja odrzivog turizma 2018-2022. pruza-
jujasna uputstva puta koji bi Albanija treba-
lo da prati kako bi turizam imao glavni do-
prinos u nacionalnom razvoju. Oba doku-
menta teze konsolidaciji turistickih standar-
da i pruzanju visokokvalitetne usluge pose-
tiocima. Posebna paZnja je usmerena na
produzavanje turistickih aktivnosti na celu
godinu, s ciljem da se prevazide sezonalnost.
Prosle godine u decembru, Albanski parla-
ment odobrio je dodatne povlas¢ene pakete
ponuda potencijalnim investitorima hotela sa
415 zvezdica, desetogodisnje oslobadanje od
poreza, smanjenu stopu PDV-a na 6% za sve
ugostiteljske usluge, izuzimanje poreza na in-
frastrukturu i izgradnju. Vlada pruza povoljne
poslovne i regulatorne okvire, obezbedujuci
na taj nacin brzi razvoj i pove¢anje konkuren-
tnosti albanskog turizma.

« Nedavno potpisan sporazum izmedu albanske
Vlade i medunarodnog aerodroma u Tirani
(TIA) veliki je korak u razvoju avio-transporta
u Albaniji. Sta to znaci za turizam?

- Sporazum daje ekskluzivno pravo opera-
torima na aerodromu u Tirani za medu-
narodne komercijalne letove (cargo i putni-
Cke), sa ciljem da se poveca civilni avio
sektor u zemlji, dovodedi nove avio kompanije
i kreirajui laksi pristup svetskim destinaci-
jama. Albanski parlament odobrio je Vladi da
pregovara sa konzorcijumom koji je iskazao
interesovanje za razvoj novog aerodroma na
jugu, blizu grada Vloré. Izgledi su takode
optimisti¢ni za aerodom Kukés na severu.

« Koje turisticke kampanje vode Albanija i
Albanska turisticka organizacija u pozicioni-
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ranju Albanije na globalnoj turistickoj mapi?
Na cemu je fokus promotivnih kampanja u
ovoj godini?

- Kroz efikasni marketing i promociju Albanije
Zelimo da postanemo prepoznatljiva i visoko
pozicionirana destinacija za targetirani
segment. Uprkos onome §to se obi¢no sma-
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tra nacionalnim brendom i turistickim mar-
ketingom, nasi napori nisu fokusirani na
privlacenje velikog broja turista, ve¢ na pravi
broj posetilaca sa pravim iskustvima, na one
koji cene prirodne lepote Albanije i ne os-
tavljaju nikakve tragove u okolini. Nasa
turisticka promotivna aktivnost targetira ra-
zna svetska trzista, fokusirajuci se na nas re-
gion, centralnu i zapadnu Evropu, azijsko i
americko trziste. Pored brendiranja Albani-
je kao destinacije, proglasili smo cetiri
prioritetne oblasti turistickog razvoja i pro-
mocije. Stoga na$§ marketing targetira po-
tencijalne posetioce zainteresovane za Al-
banske Alpe (priroda i avanturisticki sportovi),
Novi Jug (plaze, kultura i planina), Tiranu
(MICE i vikend) i Marinas.

POSVECENOST REGIONALNOJ SARADNJI

« Na nedavnom sastanku sa potpredsednikom
nase Vlade i resornim ministrom Rasimom
Ljajicem, razgovarali ste o razvoju saradnje u
oblasti turizma, posebno o kreiranju regionalnog
turistickog proizvoda i zajednicnom
pojavijivanju na tre¢im trzistima, pre svega —
Kine, Indije, Irana. Prvi ozbiljan korak bice or-
ganizovanje regionalnog skupa ministara tur-
izma u maju u Tirani.

- Promovisanje zapadnog Balkana kao re-
giona, mimo posebnih promotivnih ak-
tivnosti svake zemlje, dalje unapreduje atrak-
tivnost balkanskih zemalja za daleka turisticka
trzi$ta. Takva regionalna integracija $iri i
produbljuje uticaj ekonomskog razvoja nasih
zemalja i pridruZene zajednice i oZivljava
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VERUJEM DA JE RAZVO] REGIONALNE
TURISTICKE PONUDE ISTORIJSKI TRENUTAK
I NEOPHODAN KORAK KA VECEM
PROSPERITETU I STABILNOSTI REGIONA.
REGIONALNA SARADNJA JE KLJUC ZA

EKONOMSKI RAZVOJ.

prekograni¢nu saradnju koja je bila pogodena
raspadom bivse Jugoslavije. Regionalna
saradnja je kljuc za ekonomski razvoj. Mi se
takmicimo sa svetskim supersilama u turizmu
i Cesto targetiramo ista trzista, tako da veru-
jem da je razvoj regionalne turisticke ponude
istorijski trenutak i neophodan korak ka
vecem prosperitetu i stabilnosti regiona. Mi
smo ve¢ poslali poziv ministrima turizma
Bosne i Hercegovine, Kosova, Makedonije,
Crne Gore i Srbije, pozivaju¢i ih u Tiranu
tokom Mediteranskog sajma. Panel diskusi-
ja na visokom nivou sa $est ministara bi¢e deo
agende koja e najaviti detalje regionalne
saradnje u turistickom sektoru. Dopustite mi
da ponovo potvrdim posvecenost albanske
Vlade regionalnoj saradnji u celini, a posebno
u turizmu.

« Koje ée turisticke destinacije u Albaniji biti ,,in"
ovegodine? Sta je novo u turistickoj ponudi Al-
banije? Negde sam videla sledece naslove:
Albanija pravi turisticku atrakciju od vojnih
baza pored Jadranskog moral;
Odmor u bunkeru! Je li
to istina? y

- Putovanje u Albaniju je kombinacija spo-
ljasnjeg raja i Zivog muzeja posvecenog
kulturi. Aktivnosti uklju¢uju prvoklasno
planinarenje, voznju bicikla, kajaking i rafting,
ronjenje, paraglajding, posmatranje ptica,
jahanje konja i skoro sve drugo $to mozete za-
misliti u vazduhu, na zemlji i u vodi.
Posvecenost zemlje odgovornom i odrzivom
razvoju turizma je kvalitet koji ostaje atrak-
tivan ekoturistima. Albanske Alpe poznate kao
Proklete planine su deo Dinarskih Alpa koje
se protezu duz cele jugoisto¢ne Evrope. Al-
banske Alpe su raj za planinare, sa Valbona,
Koman i Thethi medu najatraktivnijim
destinacijama. Staze za pesacenje povezuju Al-
banske Alpe sa Kosovom i Crnom Gorom.
Posebno atraktivan turisti¢ki proizvod
Albanije vezan je za komunisticku proslost.
Vojne baze na ostrvu Sazan, najtajnija baza ove
zemlje za vreme komunizma, otvorena je za
posetioce. Sazan ostrvo, koje je prvi put
otvoreno za strane posetioce 2015. godine,
posle 70 godina, sada ¢e biti dostupno za una-
pred dogovorene posete tokom Sest meseci.
Odredeni bunkeri iz komunistickog doba
otvoreni su za javnost. BunkArt, koji je
izgraden je 1970-ih za Albansku politicku i voj-
nu elitu, sada je kombinacija muzeja i
umetniékog prostora, i
predstavlja jedan od .




najposecenijih bunkera. Jedan od najnovijih
muzeja je House of Leaves, po nekima ekvi-
valent Stasi (snage bezbednosti), sedista bivse
Isto¢ne Nemacke.

MusT SEE DESTINACIJE

« Koje destinacije treba obavezno posetiti da bi
se osetio duh i kultura Albanaca? Sta je to
posebno, drugacije sto gosti mogu da ocekuju?
- Lokaliteti kulturnog i istorijskog nasleda pod
zastitom UNESCO-a u Albaniji, kao $to su Be-
rat, Gjirokastér i arheolosko nalaziste Butrint
su must see destinacije za svakog posetioca,
a posebno za turiste koje interesuje kultura.
Za ljubitelje prirode, Albanski Alpi, Na-
cionalni park Karaburun-Sazan Marine, Kar-
avasta laguna, Lura jezera i Osumi kanjoni su

Facing for decades with the heavy burden of the past, Albania, known mostly by Enver
Hoxha, bunkers, Sigurimi service.., but also Skénderbeu — Albanian brand of the finest
cognag, the best promoter of the national hero whose name it carries, made a huge step in just a
few years in its development, investment momentum, infrastructure empowerment, opening up and
cooperation with the world, especially in the field of tourism. By successfully destroying all preju-
dices, discovering the best face of the "eagle country" and its hospitable people, while also wisely us-
ing past legacies to create an attractive tourist offer; Albania has succeeded in winning the world tourism
market as a new, unexplored, but safe, primarily, an authentic tourist destination, whose offer is sim-
ply - different.
Why do tourists now opt for Albania, what makes it the country of challenge, what is its new tourism
development strategy, which markets does Albania turn to, what is the view on regional cooper-
ation and much more — we asked Blendi Klosi, Minister of Tourism and Ecology of the Repub-
lic of Albania, who in a recent conversation with our Minister, Mr. Rasim Ljaji¢, recently agreed
to sign an agreement on enhancing cooperation in the field of tourism and confirmed that the
work on creating a regional tourism product for entering the third markets is one of the most im-

o)

portant joint tasks.

nesto $to ne treba propustiti. Dolaskom na
nasu rivijeru, posetioci mogu da istrazuju
prelepu obalu gde se sure¢u Jadransko i Jon-
sko more, $to predstavlja veoma retku
atrakciju. Brojne avanturisticke ture su do-
stupne na svim ovim destinacijama, pruzajuci
turistima aktivna turisticka iskustva. Hrana
je apsolutno izvrsna. Sa nedavnim povecanjem
agro-turisti¢kih aktivnosti, albanska sela
postaju super atraktivne destinacije. Albanija
je lako dostupna i mnogo ulaze u dalje
pobolj$anje infrastrukture. Pored putne
mreze, u toku su brojni kapitalni investicioni
projekti, uklju¢ujudi nove aerodrome i marine.
o Da li postiji interesovanje turista iz Albani-
je za dolazak u Srbiju i Beograd? Kako, po
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vasem misljenju, moZemo unaprediti saradnju
u oblasti turizma?

- Tokom moje posete Beogradu, pot-
predsednik Vlade Srbije i ministar za trgovinu,
turizam i telekomunikacije Rasim Laji¢ i ja do-
govorili smo se o brojnim pitanjima, kao deo
nasih agendi za bilateralne odnose. Ukratko,
bice potpisan sporazum izmedu dva mini-
starstva, s ciljem da se ubrza turisticka
razmena i saradnja izmedu Albanije i Srbije.
Verujemo da je duznost nasih vlada da
stvaraju odgovarajuce okruzenje u kome
turisti¢ki poslenici i ljudi imaju bolje
moguénosti da pokrenu zajednicke aktivnosti
i vecu razmenu.

Ljiljana Rebronja
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INTERVJU: HossEIN MoOLLA ABDOLLAHI, AMBASADOR ISLAMSKE REPUBLIKE IRAN

|RAN - DESTINACLA
ZA SVA GODISNJA DOBA

Povodom medusobnog ukidanja viza za gradane Srbije i Irana, sve intenzivnijih turisti¢kih poseta, kao i najave us-

postavljanja direktnog vazdusnog saobracaja izmedu Beograda i Teherana, za Turisti¢ki Svet govori ambasador
Islamske Republike Iran u Beogradu Hossein Molla (Hosein Mola Abdolahi).

Inace, Iran je jedna od najstarijih drzava sveta, kolevka bogate visemilenijumske civilizacije i kulture. Ima veoma
povoljan geografski polozaj, izvanredne turisticke potencijale i uzvisenu kulturu, jedna je od najbezbednijih ze-
malja regiona, 5to je, uz tradicionalnu gostoljubivost stanovnika, ¢ini veoma atraktivnom za turiste, narocito iz Srbije.
Zahvaljujuci naporima koji se ve¢ godinama ulazu u rad na zblizavanju nasih naroda i trZista, Iranci su ve¢ prepoznali
Srbiju kao zanimljivu destinaciju koju vredi posetiti i njhov broj je svake godine sve vedi, ne samo u Beogradu, ve¢
i u drugim gradovima Srbije.
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o Islamska Republika Iran sve je priviacnija des-
tinacija za ljubitelje putovanja koji tragaju za
novim iskustvima u atraktivnim zemljama sa
mnostvom izazova i turistickih sadrZaja. Sta
je to $to turiste tako priviaci u Iran?

- Postoje brojni razlozi zbog kojih je Iran
privlacan za turiste i zbog kojih je na listi naj-
atraktivnijih — ne samo u regionu, ve¢iu sve-
tu. A evo i zasto:

1. Iran, zemlja drevne, bogate viSemileni-
jumske civilizacije i kulture, koja ima 19
registrovanih medunarodnih istorijskih
spomenika na listi svetske kulturne bastine
Uneska, predstavlja privla¢nu destinaciju
za strane turiste u svako godi$nje doba.

2. Iran je zemlja sa najraznovrsnijom klimom
u svetu, a priroda Irana obuhvata
raznovrsna podrudja: od pustinjskih i su-
vih, do zelenih predela u severnom delu
zemlje, sa prelepim poljima pirin¢a i ¢aja,
i mestima za zabavu tokom letnjih i zim-
skih dana. Iran je jedna od zemalja u kojoj
se na veoma strucan nacin organizuju
pustinjske ture. U selu Matinabad blizu
Kasana nalazi se specijalno osmisljeno
mesto za turiste koji Zele da razgledaju
pustinje. Treba istaéi da razlika u
temperaturi u razli¢itim gradovima
Irana tokom jednog dana dostize od
20do 40 C.

3. Veliki potencijal u pruzanju veoma
kvalitetnih medicinskih usluga, kao i
njihova veoma povoljna cena, ¢ine Iran
jednom od najinteresantnijih zemalja
za zdravstveni turizam.

4. Najvedi kapital iranskog drustva je

IRAN JE JEDNA OD NAJBEZBEDNIJIH ZEMALJA U REGIONU,

kao i bezbednost i spokojstvo u iranskom
drustvu. Iranci veoma rado prihvataju
turiste 1 uspostavljaju komunikaciju s
njima, §to j§ viSe povecava privlacnost Irana.
Nacin Zivota Iranaca je jedinstven i oni su
uspeli da ukombinuju razne elemente
iranske i islamske tradicije i kulture u
jedan moderan i svetski okvir. Ovaj nacin
Zivota je veoma privlacan za mnoge turiste.
S druge strane, Iran je jedna od naj-
bezbednijih zemalja u regionu sa veoma
srda¢nim i gostoljubivim narodom, §to je
veoma vazno za turizam.

TURIZAM, RUKOTVORINE | KULTURNO NASLEDE

« Kako i pod kojim motom vasa nacionalna
turisticka organizacija promovise turizam? Koji
su vasi prioriteti u predstavljanju zemlje? Ka
kojim trzistima se okrecete?

- Organizacija koja se bavi turizmom u
Iranu zove se: Organizacija za kulturno
naslede, rukotvorine i turizam. Ona je zapravo
zaduZena za tri vazne oblasti: turizam,
rukotvorine i ¢uvanje kulturnog nasleda
zemlje, na Cijem se celu nalazi potpredsed-
nik Irana. Ova organizacija je nedavno u

SA VEOMA SRDACNIM I GOSTOLJUBIVIM NARODOM.

www.turistickisvet.com

konsultaciji sa UNWTO zapocela reviziju
Dokumenta nacionalne strategije u turizmu
i veoma brzo ¢e biti predstavljena nova na-
cionalna strategija na osnovu koje ¢e biti
definisani moto i parole, prioriteti i ciljna
trzista. Iran je, medutim, ve¢ otvorio svoja vra-
ta za strane turiste i svake godine je domacin
sve ve¢em broju turista iz ¢itavog sveta.

Organizacija za kulturno naslede, rukotvorine
i turizam svojim uce$¢em na medunarodnim
sajmovima turizma u inostranstvu predstavlja
turisticke atrakcije Irana. Od pre Cetiri godine,
Islamska Republika Iran aktivno ucestvuje i
na Medunarodnom sajmu turizma u
Beogradu, gde ¢e biti prisutna i ove godine.

Nakon pocetka primene nuklearnog spo-
razuma, evropske zemlje imaju objektivniji
odnos prema Iranu i to je bio razlog povecanja
broja turistickih poseta iz evropskih zema-
lja. Tako je tokom prethodne dve godine broj
turisti¢kih poseta iz Evrope povedan za 50
posto u odnosu na prethodne godine.

Do 2020 - 20 MILIONA TURISTA!

« Koliko je turista posetilo Iran tokom 2017.
godine i da li je rezultat bolji u odnosu na
prethodnu godinu? U kojoj meri turizam
utice na poveclanje budzetskih prihoda
vase zemlje?

- Broj turista koji su posetili Iran tokom
2017. veéi je za 11,6 % u odnosu na
2016. godinu i iznosi oko 5,531 miliona
dolara sa prihodom od oko 7 miliona
dolara. Na osnovu Dokumenta o
perspektivi razvoja zemlje, Iran ¢e do 2020.
godine ugostiti 20 miliona turista. Sma-
tramo da je ovaj cilj realan i realizacijom

pocetih O




IRAN JE ZEMLJA DREVNE, BOGATE

VISEMILENIJUMSKE CIVILIZACIE I KULTURE.

ﬁ Regarding the mutual abolition of visas for the citizens of Serbia and Iran, the
increasingly intensive tourist visits, as well as the announcement of establish-
ment of direct air traffic between Belgrade and Tehran, we are speaking with the Ambassador
of the Islamic Republic of Iran to Belgrade - Hossein Molla Abdollahi.

Iran is one of oldest countries in the world, a cradle of Persian civilization. It has a very
favorable geographical position, extraordinary tourist potentials and an elevated culture,
one of safest countries in the region, which, along with the traditional hospitality of the
inhabitants, makes it a very attractive land for tourists, especially from Serbia. Thanks to
the efforts that have been invested for years in bringing together our people, our markets
and friendships, the Iranians have already recognized Serbia as an interesting destination
worth visiting, and their number is growing every year not only in Belgrade, but in oth-
er cities of Serbia, as well.
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INTERVJU: HossEIN MoOLLA ABDOLLAHI, AMBASADOR ISLAMSKE REPUBLIKE IRAN

infrastrukture, bi¢e omogucen prijem ovog
broja turista.

« Kad smo vec kod toga, koliko Iran ulaze u
razvoj turizma,pre svega u razvoj turisticke
infrastrukture?

- Potpisivanje nuklearnog sporazuma sa ve-
likim svetskim silama i potom ukidanjem
ekonomskih sankcija protiv Irana, stvoreni
su uslovi za ulazak stranih investicija u oblast
turizma. Tako je samo tokom 2016. godine
Iran uspeo da privuce oko 3,5 milijardi
dolara u izgradnju turisticke infrastrukture,
pre svega u izgradnju novih hotela. U ovom
trenutku u toku je izgradnja veceg broja luk-
suznih hotela sa 4 i 5 zvezdica u vaznim
turistickim centrima, kao $to su: Teheran,
Mashad, Siraz, Tabriz, Jazd, Kom i Hamedan.
Po prvi put nakon pobede Islamske Re-
publike Iran, francuska hotelska grupacija
ACCOR, jedna od najvecih u svetu, izgradila
je, u saradnji sa jednom iranskom kom-
panijom, dva velika hotela u Teheranu. Ti
hoteli su u blizini teheranskg medunarodnog
aerodroma ,,Jmam Homeini“ i imaju ukup-
no vise od 500 soba.

U IRAN | SRBIJU — AVIONOM | BEZ VIZA




NAJVECI KAPITAL IRANA JE ETNICKA, VERSKA I JEZICKA RAZNOLIKOST,

KAO I BEZBEDNOST I SPOKOJSTVO U IRANSKOM DRUSTVU.

« Tokom poslednjeg susreta predsednika Republike Srbije i Islamske Re-
publike Iran, gospodin Rohan je naglasio da je Iran zainteresovan i za
saradnju u oblasti turizma. U 2017. Srbija je ukinula vizni rezim za
gradane Irana, a potom je i Iran ukinnuo vize za gradane Srbije. Sta
se jos preduzima da se unapredi saradnja?

- Objavljivanje ukidanja vize od strane Srbije, za iranske gradane je
bila veoma znacajna odluka i dokaz dobre volje i odlu¢nosti lidera
dve zemlje za produbljivanje bilateralnih prijateljskih odnosa. Iran-
ci su toplo pozdravili ovu odluku i, iako je objavljena na kraju let-
nje sezone, veliki broj Iranaca je, ipak, posetilo Srbiju. Na osnovu do-
stupnih statistika, od septembra 2017. do februara ove godine, vise
od 6 hiljada Iranaca je putovalo u Srbiju, $to je izuzetno znacajan po-
datak, obzirom da se to prvi put desava. Imaju¢i u vidu da u martu
predstoji iranska Nova godina, kao i da sledi letnji raspust,
ocekuje se da e veliki broj iranskih turista odlu¢iti da putuje upra-
vo u Srbiju.

Pored ukidanja viza, potpisan je i memorandum o turistickoj
saradnji dve zemlje.

Tokom prosle godine u Teheranu su organizovana dva skupa na
kojima su turisticki poslenici iz Srbije predstavili turisticke potencijale
vase zemlje. Sli¢ni skupovi ¢e biti odrzani u Beogradu tokom sledec¢ih
meseci, s ciliem da se i ljudi i turisticke agencije u Srbiji bolje upoznaju
sa turistickim atrakcijama Irana.

« Najavijeno je i uspostavijanje direktnog leta izmedu Beograda i

www.turistickisvet.com

Teherana, pocetkom ove godine?

- Uzelji da olaksaju potovanja turista i privrednika dve zemlje,
zvani¢nici su odlucili da se uspostave direktni letovi izmedu
Teherana i Beograda. Pregovori su privedeni kraju i nadamo se da
¢emo ve¢ u veoma bliskoj buduénosti biti svedoci uspostavljanja
direktnih letova izmedu glavnih gradova dve zemlje. Direktne letove
realizovace nacionalne avio-kompanije Irana i Srbije - Iran Airi Air
Srbija. Pore Iran Air-a, i druge dve iranske avio-kompanije - Qeshm
AiriMahan Air nameravaju da uspostave ¢arter letove izmedu nase
dve zemlje. Iranska organizacija za civilno vazduhoplovstvo izdala
je vec potrebne dozvole za pocetak letova Air Srbije i ova kompanija
moze da zapocne svoje letove ka Teheranu i drugim iranskim
gradovima.

Marko Jeli¢
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Ohrid - bajkovit grad i
jezero najstarije u Evropi

hrid - raskr$ée na kojem se susrecu staro i novo. Jezero staro

4 miliona godina, pod zastitom UNESKA kao prirodno
naslede sa 200 endemskih vrsta, uklju¢ujudi poznatu ohridsku
pastrmku, i grad u kojem se prepli¢u istorija i mistika sa vi-
brantnim i modernim. Otkrijte sva njegova lica: i ono dnevno
- najpoznatije i ono manje poznato, diskretno osvetljeno pod
velom nodi, izmedu sakrivenih uli¢ica, crkava i najlepsih me-
sta za uzivanje u pogledu na jezero... Pabovi, barovi i klubovi
su deo tradicije i uvek nude prijatnu zabavu i pozitivnu atmosferu,
ali i uzbudljive i nezaboravne nodi.

zaodmor i potpuno opustanje u zagrljaju mediteranskog ambijenta. Na obah Do]ranskog jezera nalazi se 40 hotela i odmaralita, neko-
liko modernih kazina i vise od 600 vikendica. Pabovi, barovi i klubovi su deo tradicije i uvek nude dobru zabavu, ali i uzbudljive i
. nezaboravne nodi.
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http://macedonia-timeless.com/

ZeLJKA RADAK KUKAVICIE, DIREKTORKA NTOCG

MONTENEGRO ZOVE VAS!
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Kontinuiran rast i rekordni rezulati '

| 4

!
.
i

crnogorskog turizma obeleZili su go-
dinu za nama. Tim povodom, razgo-

4

varamo sa direktorkom Nacionalne
turisticke organizacije Crne Gore

—
5 y

Zeljkom Radak Kukavi¢i¢, koja
najavljuje otvaranje novih hotela
sirom zemlje, uz poziv turistima da,
osim primorskih destinacija, otkriju i
drugaciju Crnu Goru — Skadarsko

jezero, Durmitor, Lipsku pecinu, ka-

njon Nevidio...
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o Za 2017. se moZe rei da je bila godina
turistickih rekorda u regionu. Sa kakvim
rezultatima je Crna Gora zavrsila prethodnu
sezonu?

- Trend rasta koji prati crnogorski turizam veé
vise od deceniju, na nase zadovoljstvo zadrzao
se i u godini za nama, budu¢i da su oboreni
rekordi na nekoliko nivoa. Ne samo da je
evidentirano vide turistickih dolazaka i
nocenja, ve¢ smo imali i sezonu koja je tra-
jala duZe, od marta do novembra, a posebno
je znacajno da je sever nase destinacije
zabeleZio rekordnu posetu. Takode, pomerene
su granice kada je u pitanju poseta iz zemalja
zapadne, severne i centralne Evrope, dalekih
trzista — pre svega Kine, ali i Ujedinjenih
Arapskih Emirata i Izraela iz kojih nam dolazi
sve viSe turista.

Prema fizickim i finansijskim pokazateljima,
turisticka sezona 2017. nadmasila je onu
prethodnu, s obzirom na to da ukupan broj
dolazaka iznosi oko 2 miliona (10% rast), a
ukupan broj ostvarenih noéenja - skoro 12
miliona (rast oko 7%).

8546 TURISTICKI SVET

Zabelezili smo rast i kada je u pitanju poseta
turista iz Srbije, buduci da je evidentirano vise
0d 400 hiljada dolazaka, $to je 8,54% vise u
poredenju sa prethodnom godinom i skoro
3 miliona noéenja, $to je takode porast od
6,86%.

Povecanje broja turista i turistickog prometa,
pored ostalih aktivnosti, rezultat je i
poboljsane avio-povezanosti Crne Gore, o
¢emu govori podatak da je na crnogorskim
aerodromima ove godine oboren rekord sa
viSe od 2 miliona putnika od januara do sep-
tembra ove godine. Tokom 2017. godine,
avioni oko 70 avio-kompanija sletali su na
crnogorske aerodrome, dok su i Aerodrom
Podgorica i Aerodrom Tivat bili povezani sa
po 40 destinacija.

Kada govorimo o finansijskim pokazateljima,
prema podacima Centralne banke Crne
Gore, za devet meseci 2017. ukupni priho-
di ostvareni u turizmu, samo od stranih gosti-
ju, procenjuju se na oko 860 miliona evra, $to
je rast od 7,3% u odnosu na proslu godinu.
Imajuéi u vidu da su ukupni prihodi od
turizma (ukljucujuéi i prihode od domacih
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gostiju) u 2016. godini iznosili 881 miliona
evra, ostvareni finansijski efekti od turizma
za 9 meseci 2017. godine su ve¢ premasili
efekte ostvarene tokom cele prethodne
godine.

DESTINACUA ZA SUNCANJE, ALI | SKJANJE

» Crna Gora polako postaje celogodisnja
turisticka destinacija. Sta je tome doprinelo i
kakva ponuda goste ocekuje van letnje sezone?

- Pre svega, visok nivo investicione ak-
tivnosti koja je prisutna u Crnoj Gori ide u
korak sa ostvarenjem vizije zacrtane Strate-
gijom razvoja turizma do 2020. godine, koja
podrazumeva prevazilazenje sezonalnosti i
stvaranje celogodis$nje destinacije sa diversi-
fikovanom ponudom. Vrednost ugovorenih
investicija na kapitalnim projektima koji se
realizuju u oblasti turizma procenjena je na
oko tri milijarde evra, a neki od njih su ve¢
znacajno uticali na unapredenje imidza i
ponude destinacije i bolju poziciju na svetskoj
turisti¢koj mapi. Dovoljno je pomenuti, po
ocenama mnogih, najbolju marinu za mega-
jahte na Mediteranu - ,,Porto Montenegro*
u Tivtu, ili ¢uveni ,,Aman Resorts" na Svetom



Stefanu koji dovode u Crnu Goru svetski dzet
set. Tu su i ostali kapitalni projekti ¢ija je reali-
zacija u toku, kao $to su izgradnja komplek-
sa ,Lustica Bay“ u Tivtu, ,Beyond Horizon"
na Plavim Horizontima, ,,Portonovi“ u
hercegnovskom delu Bokokotorskog zaliva,
i drugi.

Samo tokom prethodne godine dobili smo
32 nova hotela, od ¢ega je 75% hotela visoke
kategorije.

Pored trenda rasta novih kvalitenih smestaj-
nih kapaciteta, kako hotelskih, tako i pri-
vatnog smestaja, i ukupnog unapredenja
turisti¢ke infrastrukture, putne, komunalne
mreze, koji je obelezio prethodnu deceniju
turistickog razvoja Crne Gore, druga vazna
premisa uspona je unapredenje avio-dos-
tupnosti nase destinacije. Ponosni smo §to
smo i u godini za nama zabelezili rast broja
aviokompanija, medu kojima i znacajan
broj niskobudzetnih kompanija na nasim
aerodromima koji su bili povezani sa vi$e des-
tinacija nego ikada.

Sve to doprinosi unapredenju turisticke
ponude i atraktivnosti nase destinacije van
glavne turisticke sezone, kada turiste na
primorju ocekuje bogata wellness i spa
ponuda u nas$im hotelima, nove i tradi-
cionalne manifestacije kao $to su: Praznik mi-
moze u Herceg Novom, Kotorski karneval,
Festival vina i ukljeve i ¢uvena Maslinijada
koja njeguje tradiciju Bara, kao i mnoge
druge.

Takode, izgradnjom novih hotelskih ka-
paciteta, Crna Gora je unapredila i ponudu
za poslovna putovanja, tj. organizaciju
dogadaja, $to nas, uz prijatnu klimu, lepotu
predela, bogatu kulturnu bastinu, pozi

ra kao destinaciju u usponu kada je u pita-
nju MICE turizam.

Pored toga, iako uglavnom prepoznata kao
letnja destinacija, Crna Gora ima kvalitetnu
ponudu za zimski turizam. Kada je u pitanju
severni region, u ponudi je pet skijalista, medu
kojima su najposeceniji Zabljak i Kolasin, koji
su regionalno konkurentni kvalitetom skija-
§kh staza, novim brendiranim hotelima,
unapredenim smestajem i dodatnim sadrza-
jima kakvi su moderni avanturisticki parkovi,
staze za hodanje na krpljama, nordijsko ski-
janje i sl. Ovi zimski centri privlace sve ve¢i
broj gostiju iz regiona i Evrope.

« Kad pominjemo zimu, treba primetiti da ve¢
duze vreme Budva, ali i ostali crnogorski
gradovi, organizuju spektakularne novogodi-
Snje doceke i programe, koji priviace veliki broj
turista. Koliko je docek 2018. godine doneo
profita crnogorskom turizmu?

- I ove godine Crna Gora je spektakularnim
docekom Nove godine na otvorenom u
svim primorskim gradovima i Podgorici, te
bogatom i raznovrsnom ugostiteljskom
ponudom $irom zemlje, opravdala imidz
destinacije najboljeg prazni¢nog provoda u
regionu.

Organizovani vi$ednevni zabavni programi
i koncerti najpopularnijih muzickih imena
regiona na gradskim trgovima i u hotelima
na primorju iseveru, vesela atmosfera na uli-
cama, u restoranima i drugim ugostiteljskim
objektima, privukli su veliki broj posetilaca
iz zemlje i regiona, ali i iz Rusije, Francuske,
Belgije, Turske, Italije, Grcke i drugih evrop-
skih zemalja.

Iz godine u godinu broj posetilaca tokom
novogodisnjih_praznika u

- Continugus tourismm grovx;'fh and record results

=~

¥
= in Montenegro marked the previous year. On
this occasion, we are talking with tﬂe director of th&Na-

tional Tourism Organization of Montenegro Zeljka
Radak Kukavi¢i¢, whe announces the opening of new ho-

tels across the country, inviting tourists to, besides the
« coastal destinations, discover different Montenegro -

www.turistickisvet.com

nasoj zemlji raste, a samim tim i ostvareni
prihodi su vedi i broje se milionima. Medutim,
pored ekonomskih benefita, organizacija
doceka Nove godine ima i znacajne promo-
tivne efekte, s obzirom na to da se o Crnoj
Gori piSe i prica kao atraktivnoj destinaciji i
van glavne turisticke sezone, $to je u skladu
sa na$im teznjama da se razvijamo u pravcu
celogodisnje turisticke destinacije.

OTKRIVANJE DRUGACIJE CRNE GORE
« Sa kojim Ce se programima Crna Gora
predstaviti u 2018. godini — na cemu Ce biti ak-
cenat u promociji ove destinacije?

- Srbija je jedno od nasih prioritetnih trzis-
ta, pa tako nastojimo da redovno tokom cele
godine promovisemo ono $to je aktuelno
kada je u pitanju nasa turisticka ponuda. Tako
smo imali prezentacije ponude za do¢ek Nove
godine, ponude za zimu, festivale, itd.
Medunarodni sajam u Beogradu svakako je
prilika da gradane Srbije upoznamo sa no-
vinama u ponudi, cenama koje ih o¢ekuju
tokom ove sezone i pozovemo ih da i ove go-
dine svoj odmor provedu u Crnoj Gori. Cene
su ostale na proslogodi$njem nivou, $to
znaci da se cene privatnog smestaja kre¢u od
6 evra, a u hotelima sa 2*i3* od 15 evra,iu
hotelima sa 4* od 30 evra na bazi nocenja s
doruckom. Posetioce sajma ocekuju i specijal-
ni sajamski popusti od 10 do 15% koje su
pripremili nasi hotelijeri, a bice organizovane
inagradne igre, putem kojih ¢e svi posetio-
ci crnogorskog Standa imati priliku da osvoje
letovanja i druge vredne nagrade.

Osim plaza, koje su tradicionalno glavni mo-
tiv turista da posete crnogorsko primorje, nasa
preporuka za ovu godinu je da,




NoVI HOTELSKI BRENDOVI

- Novina koja ¢e obeleZiti ovo leto jeste da ¢e se nizu svet- :
i skih hotelskih brendova koji posluju u Crnoj Gori :
: pridruziti i hotel ,,Chedi‘, prvi od sedam hotela ¢ija je :
- izgradnja predvidena u okviru Lustice Bay, turistickog gra- :
- davrednog 1,1 milijardu evra. Hotel ée sadrzati 111 soba, :
: 51 u sklopu hotela i 60 u vidu privatnih kondominijuma :
: koji ¢e biti dostupni kao ekskluzivni studio apartmani za :
i odmor. Ove godine bice otvorena i Lustica Bay marina :
 sa 176 vezova, tj. marina naselje sa nekoliko stambenih :
¢ kvartova koji podrazumevaju razli¢ite vrste stambenih je- :
: dinica - od stanova do najluksuznijih objekata porodi¢nih :

- kuéa i vila - otkriva direktorka NTOCG i dodaje:

i - Od ove godine prisutna je i renomirana medunarodna :
 hotelska grupacija ,,Karisma Hotels & Resorts” koja je :
i preuzela upravljanje hotelskim kompleksom ,,Ruza :
 Vjetrova” u Baru, a za naredni period planira ulaganje u :
¢ iznosu od 280 miliona evra u obnovu hotela ,,Olimpik” :
'1 ,Bellevue” i izgradnju novih kapaciteta na podru¢ju :

: Ulcinja.

 Takode, po re¢ima Zeljke Radak Kukavici¢, ovog leta :
¢ o¢ekuje se otvaranje renoviranih kapaciteta ,,Iberostar® :
 grupe, hotela ,Riviera“ u Njivicama i ,Vile Jadran u Pera- :
i stu, sa 4 odnosno 5%, §to ,,predstavlja vazan iskorak u :
- obogadivanju turisti¢ke ponude Bokokotorskog zaliva, :
i bududi da se radi o $panskoj kompaniji sa vise od stotinu :

hotela u 18 drzava Sirom sveta.“

 Pored toga, ljubitelje Milocera o¢ekuje renovirani hotel :
: ,Maestral, koji je sada kategorisan sa 5* zahvaljui in-
: vesticiji kompanije koja upravlja Svetim Stefanom, :
- »Adriatic Properties", a koja ¢e uskoro poceti realizaciju :

Y

- investicije u izgradnju hotela ,,Kralji¢ina plaza“ u Milo¢eru, :

 kao i rekonstrukciju hotela , Durmitor* na Zabljaku.

Tu je i znacajan broj novih manjih hotela $irom Crne Gore,
i razi¢itih kategorija, od pristupa¢nijih sa 3%, do luk- :
suznih butik hotela koji mogu zadovoljiti i najzahtevni-
 je goste, kao $to je novi hotel ,, Majestic nadomak Starog :

 grada Budve, poru¢uje direktorka NTOCG.
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pored uZivanja u suncu i moru, otkriju
i drugaciju Crnu Goru.

Krstarenje Skadarskim jezerom, popu-
larno posmatranje ptica u ovom ne-
svakidasnjem rezervatu retkih vrsta,
osvezenje od letnjih vrué¢ina u Lipskoj
pecini izuzetne speleoloske vrednosti,
$etnja poslednjom prasumom u Evropi
Biogradskom gorom, obilazak Crnog
jezera na Durmitoru, vozZnja Pano-
ramskom rutom izmedu dve ¢arobne
obale jezera i mora u Baru, sa
uredenim vidikovcima, samo su neke
od aktivnosti koje preporuc¢ujemo
posetiocima. Za one koji su Zeljni
adrenalina, nezaobilazan je ¢uveni
rafting rekom Tarom ili prolazak kroz
kanjon Nevidio, nakon ¢ega ih o¢ekuje
potpuni odmor u prirodi u nekom od
etno sela na severu Crne Gore. Od ove
godine, u ponudi su i dva novo-
otvorena moderna avanturisticka par-
ka u Kolaginu i na Zabljaku, pa je nag
predlog turistima iz Srbije da ovog leta
na putu do mora ne propuste severni
deo nase zemlje.

Takode, i ovog leta obe¢avamo dobru
zabavu, s obzirom na to da ¢emo
imati viSe od 200 manifestacija, od
popularnih muzickih - razlicitih Zan-
rova, do kulturnih, kakve su Grad
Teatar u Budvi, Purgatorije u Tivtu,
Barski ljetopis, Montengro film festi-
val u Herceg Novom ili Kotor Art fes-
tival. Tu su i poznate modne mani-
festacije, umetnicke i one koje spaja-
ju sportske aktivnosti i zabavu, kakav
je festival ,Tri kanjona” koji se odrzava
u Pivi.

Ono bez ¢ega se ne moze zamisliti bo-
ravak u Crnoj Gori je i tradicionalna
kuhinja. Ukus njeguskog prsuta i aro-
ma Vranca iz ,,Plantaza“ postali su gas-
tronomski simboli Crne Gore. Tu su
i male vinarije kao specifi¢na ponuda
crmnickog kraja. Crna Gora i ove go-
dine ima mnogo toga da ponudi, od
mora do planina, aktivnog odmora, ili
odmora na nekoj usamljenoj plazi i
zabavi mirne tradicionalne feste.

Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢
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turizma” i,,brend Crne Gore'".

I zaista, ovaj mali grad, ali znacajan u is-
torijskom, kulturoloskom i turistickom
smislu, osvaja ve¢ prilikom prvog susreta.
Njegova raznovrsna ponuda tokom cjele
godine omogucava kontinuirano bav-
ljenje turizmom.

Pored luksuznih hotela i privatnih
apartmana, pje$c¢anih plaza i skrivenih
uvala, predivnih restorana sa na-
cionalnom i internacionalnom kuhi-

njom, Budvani su posebno ponosni na
autohtona sela u lijepom zaledu.
Uredene staze i seoski putevi vode do

ondiciji, krecu od mora, obro
planina na nadmorskoj visini od 600 do
800 metara, a na pojedinim djelovima
zavr§avaju na ¢ak 1.200 metara nad-
morske visine.

Mozete u Budvi biti ocarani seoskim
predjelima, jednako kao i lijepom
obalom. Moze vas dan povesti u
hedonisticke uzitke u ribi i vinu, a no¢
u najprestiznije evropske diskoteke. Sve-
jedno. Sta god odabrali, vi ste ve¢ postali
dio Budve, ,uhvaceni® u mrezu njenih
mnogobrojnih ljepota. Potrebno je samo
da se - prepustite.

——

Budva

Iraitick oy
epstinel ey
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Odkrite i dozivite Sloveniju-

Dobrodosli u Sloveniju, prelepu zelenu zemlju u samom srcu Evrope. Slovenija je zasigurno
jedna od najzelenijih zemalja na planeti, vodeca u oblasti odrzivog turizma i zastite
kulturnih i privodnih bogatstava. Slovenija je jedina drzava na svetu koja u svom imenu
sadrzi rec ljubav (SLOVEnia). Po staroj narodnoj izreci osecaj ljubavi povezuje sve

raznolikosti Slovenije.

PT.'.I Vi l'.l[:lj!‘.-'l.‘\'r‘.’{! F‘]'i I'['.Idf:‘
pruza se od Alpa na severu

i severozapadu do Fohorja

na severoistoku, Panonske
ravnice na istoku i vinorodnih
predela bogatih termalnim
vodama na jugoistoku. Sume
prekrivaju skoro 2/3 zemlje, a
tredina je zastidena u okviru
delovanja «Natura 2000
European networks projekta
Kvalitet voda kojima

Slovenija obiluje uslovljen
je plodnoscu pejzaza.
Slovenija ima vrhunske
prirodne izvore mineralne i
termaine \.’UdE nE Vekﬂvimﬂ
staru kulturnu tradiciju na
podrucju nege tela i duha
svetski poznatom vodom
bogatom magnezijumom

i kalcijumom. Mnoge
slovenacke prirodne banje

1 terme se mogu p:]hvafit'r

istorijomn koja datira sve od
Rimljana, do srednjevekovne
gospode, do vremena
alhemicara i procvata
i"L’Tf}E?H]{i}] {"E"r’ﬂ!’ﬂt'ﬂ. [:'H]'IH.“' suU
slovenacke prirodne banje
same po sebi dvorci, puni
ljubavi za svoje goste. Daleko
ﬂl'j g!'ﬁ[i.‘:]\'l‘.‘ t:l'l.l]il.‘. mozete se
opustiti u zagrljaju netaknute
prirode, mira i blagotvornih
vada posvetiti sebi i potraziti

FIl]T {It] l!!'.llll']':'!.";!'lj{"‘ ravnoteze 1

L]Il I]I rOg 2 LI !":'I.".-’] iil.

Identitet slovenackog
naroda je nerazdvojno
povezan sa smjum
kulturom i jezikom.

Ptuj, kao najstariji grad u
Sloveniji, ima dugu tradiciju
karnevalskih proslava pod
jedinstvenim karnevalskim
maskama. Ljubljanu, glavni


https://www.slovenia.info/en

grad Slovenije, restaurirao

je poznati arhitekta Joze
Plecnik, kao grad posveden
ljudima, vodedi raduna o
nasledu iz L{Llﬂﬂ Istorije
grada. Bled nudi bozanstven
pogled na ocaravajude Alpsko
JeZEero i;__"utﬂim crkvu na
bajkovitom ostrvu na sredini
jezera, Piran, ocaravajuci
mediteranski g!'a:!'uf sa
Venecijanskom arhitekturom
unutar zidina, ponosi se
svojom 700 godina starom
tradicijom proizvodnje

soli. Celje je grad grofova,
najmoénija dinastija u
Slovenackoj istoriji podigla

je najvedi srednjevekovni

zamak u zemlji. Maribor,
drugi po veli¢ini grad u
Slaveniii, p['.-.h*tilt_iu' najstarije
vino na svetu. Predjamski
dvorac kod Postojnske
pecine, koje ¢e 2018. godine
proslaviti 200 godina
postojanja, vazi za najved
pecinski dvarac na svetu

po Ginisovom svetskom
rekordu. Slovenija se moze
pohvaliti i sa 4 lokaliteta
Svetske bastine (UNESCO
World Heritage Sites):
Skocjanska pecina sa na
svetu najvecim podzemnim
kanjonom. Tu spadaju i
zasticeni rudnici zive u Idriji,

l‘lll‘i(]'n'{" SUIME U K]'U[‘»’.EII’U i

Snezniku, kao i skrivena
partizanska bolnica Franja iz
Drugog t.m'iquk[J}_I; rata

Slovenija je nova zvezda
na gastronomskoj mapi
sveta. lzvrsni lokalni
sastojci, bopata kulinarska
tradicija i beskrajna
kreativnost svetski pnmmtih
kuvara kao $toje Ana Ros
dobitnica nagrade najboljeg
zenskog kuvara na svetu

u 2017, gadini, Naravno,
slovenacka gastronomska
prica ne bi bila potpuna bez
¢ase pravog slovenackog vina
Takvo savréentsvo ukusa vas

l'.'i"l'i:'! rizk .‘i'l.’ﬁkli]!ﬂ ]H FI':'.I]'ilI:!

Kad netaknutnu slovenacku
prirodu dozivite zajedno

sa npnj!nim mirisom

svezeg va zduha, distom
pitkom vedom i izvrsnim
kulinarskim specijalitetima,
pu:ﬁeIecﬁetr da se éto pre
vratite u tu zanim|jivu
zelenu oazu.

Odkrijte jos

vise o Sloveniji:

www.slovenia.info

infoaslovenia.info
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Lesina- Hvar

HVAR - pionir
organizovanog
turizma u Evropi

kojoj znamo da je Hvar evropski grad s
najvise suncanih sati godisnje, $to je bio i
okida¢ za razvoj zimskog turizma), te
160 godina rodenja Hvaranina Ivana
Vuceti¢a, svetskog pronalazada i
utemeljivaca daktiloskopije — metode pre-
poznavanja po otisku prsta.

Kad velikim godi$njicama dodamo i otvaranje
obnovljene zgrade Arsenala s Hvarskim is-
torijskim pozoriStem iz 1612. - najstarijeg
javnog pozorista u Evropi — onda je potpuno
sigurno da ¢e 2018. godina u Hvaru i
Hrvatskoj biti godina za pamdenje.

se u otmeno mondensko letovalite, ponosno
¢uvajudi svoju bogatu kulturnu i prirodnu
bastinui gotovo dve hiljade godina dugu ur-
banu istoriju.

rad Hvar i Hrvatska sa zadovoljstvom
Gulaze u godinu velikog jubileja: 2018.

godina bice u znaku proslave 150 go-
dina organizovanog turizma. Osnivanje
Higijenskog drustva 1868. godine u Hvaru -
prvog modernog turistickog udruzenja na
ovim prostorima, postavilo je temelje razvo-
ja turizma kakav danas poznajemo na glo-
balnom nivou.

Pripreme za proslavu velike godisnjice vec su
zapocele. Centralna sve¢anost bice uprili¢ena
15. maja, na sam dan osnivanja Higijenskog
drustva, a brojnim dogadajima ce se tokom
¢itave 2018. proslaviti prvih 150 godina or-
Grad Hvar je danas svetski poznata ganizovanog turizma.
destinacija, oven¢ana brojnim nagradama i
priznanjima struke i zadovoljnih gostiju.
Tokom veka i po, od zimskog le¢ilista razvio

Uz ovaj veliki jubilej, Hvar sledece godine
slavi jo§ dva: 160 godina od osnivanja Me-
teoroloske stanice u Hvaru (zahvaljujudi

! HYGIENIC SOCIETY PROGRAMME

“* || After ceding of Venice, Austria in its spacious estates hasn't got a
single place situated on the coast that would be appropriate for stay
!‘ in winter season of those who suffer from chest diseases, although
!

!

there are several such sites located along the coast of Istria and Dal-
matia.

PROGRAMM.,
b Ot After mature deliberation, and with approval of the ablest physicians
and excellent natural scientists, it was found out that for treatment
of chest diseases, there is no place more suitable than Hvar. Due to
its location, construction and peculiarities of the climate, it can not
only be a rival to Venice, Pisa, Nice, etc., but can potentially surpass
them in many aspects.
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Guided by this reasons and inspired by feelings of patriotism and
humanity, with the belief that we can provide the residents of Aus-
tria and northern Germany with accessible and appropriate ac-
commodation, here in Hvar in Dalmatia, we establish a joint stock
company under the name of Hygienic Society of Hvar.

The aim of Hygienic Society is to obtain everything necessary for
a comfortable stay of foreigners in this city, in order to facilitate their
ailments and provide their diseased lungs with mildness of out cli-
mate and our soothing air.

The Society will in this regard provide foreigners with comfortable
houses, take care of their serving and will spare no effort to fulfil
all their wishes.

In October, several furnished houses will be prepared for this purpose.
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14 -20. JUL

Festival evropskog filma Pali€¢ je najznadajniji

21-24.JUN filmski festival u regionu, koji ima tradiciju dugu ved 25

godina. Prikazuje iskljucivo filmove evropskog sadriaja,

a u periodu odrZavanja festivala ceo Palic odide filmskom

umetnoécu. Ma Palidu je tada mogude videti mnoge
domacde i svetske poznate liénosti iz sveta filma.

Otvaranje letnje sezone :zapodinje Etnofestom,
festivalom muzike sveta koji slavi Svetski dan muzike.
Tokom festivala se odriavaju besplatni koncerti etno
muzike iz celog sveta, koji omoguduju originalnu
zabavu i opuitanje uz kvalitetnu muziku.
Groundleve| fest se odrzava u isto vreme i predstavl-
ja festival ekstremnih sportova i urbane kulture, 8 -9.SEPTEMBAR
Berbanski dani se organizuju povodom zavrietka radova u
vinogradima | vodnjacima, te predstavijaju dogadaj na kom je
izlozeno mnogo kulinarskih specijaliteta, zanatskih proizvoda,
narodnih rukotvorina i specijalnih muzi¢kih i kulturnih programa za
preko 15.000 posetilaca.

Pali¢ je mesto za druienje, zabavu i

opuitanje, koje svima garantuje 22.SEPTEMBAR
dobar provod. Kao destinacija pozna-
ta po mnogobrojnim festivalima,
Pali¢ nudi poneito za svaéiji ukus.
Pronadite manifestaciju za sebe i
uZivajte. Cekamo Vas na Pali¢u!

Vinski maraton omogudava svima da ufivaju u prirodi i palickim

vinogradima uz tréanje, zabavu i dobro vino. Manifestacija je karnevalskog

karaktera i vecina takmicara trdi u zanimljivim kostimima, 5to manifestaciji daje
poseban sarm.

Ostala deavanja pogledajte
na sajtu www.park-palic.rs 9. DECEMBAR

Trka Deda Mrazeva je jedna od najlepiih zimskim manifestacija na Palicu koja slavi
zimu, porodicu i novogodiinje praznike. Preko 1000 malih i velikih Deda Mrazeva tréi
kroz park na Palicu, uz bozi¢ne pesmice i duh novogodiinjih praznika.

Park Pali¢ doo - Kanjiski put 17a, Pali¢ - +381 (0) 24 602 780 - www.park-palic.rs - office@park-palic.rs



http://www.park-palic.rs/
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Dragi gosti i prijatelji Vrnjacke Banje,

ggodine s ponosom obeleZavamo vek i po turisticke tradicije

nase banje, mesta u ¢ijim su blagodetima uZivali kraljevi, gde
su se okupliali glumci, knjizevnici, slikari i boemi, cuveni lekari..,
a njenom Promenadom Setali oficiri, politicari, predstavnici
dzet seta, mondenske ikone vremena... Ve¢ 150 godina ovo
mesto je poznato po lekovitim svojstvima svojih mineralnih
izvora i leCenju, ali i kao idealno mesto za odmor i revitalizaciju,
mesto za uzivanje i zabavu, u kojem svako moze da nade razlog
zbog kojeg vredi doci u Banju i ponovo se vratiti. Zato ona i
danas vaZi za jednu od najreprezentativnijih i najposecenijih
turistickih destinacija u zemlji i regionu, sa statusom opstine
prve turisticke kategorije.

Ponosni sto ovaj veliki jubilej pripada nasoj generaciji,
upucujem izraze najvece zahvalnosti svima vama koji ste bili
uz Vinjacku Banju kao njeni verni gostii prijatelji, i na razlicite
nacine doprineli njenom razvoju i afirmaciji. Pozivam vas da
i u godini kada proslavljamo ovako znacajnu godisnjicu budete
sa nama, da uzivate u onome Sto smo vam pripremili i
ucestvujete u postavljanju ,kamena temeljca“ za neku novu,
jos lepsu i moderniju Vrnjacku Banju.

Predsednik opstine Vrnjacka Banja
Boban Durovié

e

Dear guests and friends of Vrnjacka Banja,

is year we mark one and a half century of the tourism tradition of our town, the place in which blessings have enjoyed kings,
where actors, writers, painters, bohemians and famous doctors have gathered.., and along the Promenade have walked officers,
politicians, representatives of jet set, icons of the time... For 150 years this place has been well-known by the healing properties
of its mineral springs and treatments, as well as an ideal place for rest and regeneration, a place for enjoyment and fun, a place
worth visiting and coming back again and again. That is why it still applies to one of most representative and most visited tourism
destinations in the country and region, with a status of the municipality of the first tourism category.

Proud of the fact that this great jubilee belongs to our generation, I express my greatest gratitude to all of you who were by Vrnjacka
Banja as it faithful guests and friends, and in various ways contributed to its development and affirmation. I invite you to be
with us in the year when we celebrate such an important anniversary, to enjoy what we have prepared for you and to partici-
pate in setting the "foundation stone” of a new, even more beautiful and modern Vrnjacka Banja.

8556 TURISTICKI SVET
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President of the Municipality of Vrnjacka Banja
Boban Durovié



BoBAN PuRroVI¢, PREDSEDNIK OPSTINE VRNJACKA BANJA

VEK | PO U VRHU
SRPSKOG TURIZMA

U godini jubileja, Vrnjacka Banja svoje goste docekuje u novom ruhuii sa sve atraktivnijim sadrzajima, kao $to su: izgradnja
vestackog vodopada niz Cajkino brdo, jo3 tri kilometra uredenih Setackih staza, vrnjacka Promenada u potpuno novom
sjaju, te pet novih luksuznih hotela... — saznajemo od predsednika ove opstine Bobana Puroviéa, koji otkriva i da ¢e cen-

tralna proslava jubileja biti odrzana 14. jula, na 150. rodendan Banje.

« Ove godine Vrnjacka Banja obelezava 150 godi-
na organizovanog bavijenja turizmom. Velika i
ozbilina godisnjica. Sta je, po vasem misljenju,
obelezilo taj dug period rada na razvijanju turizma?
- Pre svega, samo osnivanje Banje kao turistickog
mesta u obrenovicevskoj Srbiji je iskorak ka
evropskim vrednostima koje su tada, doduse u
zacetku, stvarale banju, kaptiranjem mineralnih
izvora, kanalisanjem recista, prvim regulacionim
planovima po uzoru na Austriju, Cesku, Fran-
cusku. ,Osnovatelno fundatorsko drustvo kiselo
vruce vode u Vrnjcima” koje je osnovao Pavle
Mutavdzi¢ daleke 1868. godine, preteca je prve
turisticke organizacije na Balkanu. Drugi period
znacajan za banju je onaj izmedu dva svetska rata
kada se razvija medicina i zdravstveni turizam.
Zatim, znacajne su i sedamdesete godine XX veka
kada u Banji pocinje izgradnja velikih hotelskih

[

kompleksa, sportskih terena, bolnice, ,Merkura',
kada zapocinje kulturni procvat banje koji kul-
minira sredinom osamdesetih, pred raspad SFR].
Tada Vrnjacka Banja belezi 2 i po miliona nocenyja,
i posecenost ve¢u nego Dubrovnik i Bled zajed-
no. Svakako, bitan trenutak je danasnji, kada ve-
like kompanije ulazu u moderne hotele. Tu su
~Zepter, ,ALCO Group, ,Juzna Backa', ,To-
nanti’... Dakle, iskreno verujem da je trenutak u
kome zivimo i ovaj znacajan jubilej prekretnica u
daljem razvoju turizma, ne samo Vrnjacke Banje,
veciturizma Srbije, i da nam ono najbolje tek pred-
stoji.

« U dokumentima koji su korisceni u izradi projekta
»Kraljevske banje Srbije’; pominje se da je Banja,
koja je po uzoru na renomirane evropske banje bila
steciste evropskog dzet seta. Godine 1935. imala je
257 vila i pansiona i éak 28.080 gostiju, sto je bio

2

svojevrstan rekord u tadasnjoj Jugoslaviji, rezultat
bolji od Dubrovnika! Sta ste dobili u naslede od
tih generacija i ugradili u temelje modela moderne
evropske banje koji se prepoznaje u Vrnjackoj
Banji?

- Dobili smo urbano turisticko mesto nalik
Karlovim Varima i Baden Badenu, koje je pre svega
zahvaljujuéi svojim mineralnim vodama, kojih
danas imamo 7, jedinstveno ne samo u Evropi, ve¢
iusvetu. Dovoljno je reci da je temperatura vode
saizvora ,;Topla voda” jedina u svetu jednaka tem-
peraturi ljudskog tela. Uz to, nasledili smo vaspi-
tanje u duhu kosmopolitizma, gostoprimljivosti
iljubaznosti. Uticaj gostiju u mnogome je Banju
produhovio, oplemenio, a danas zelimo da
ocuvamo tu tradiciju i u graditeljstvu, i u
hotelijerstvu, naravno, daju¢i primat zahtevima
savremenog gosta.
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DOMACI | STRANI INVESTITORI
- Cime se Banja i vi kao njen predsednik danas ponosite? Sta vas ¢ini zado-
voljnim, a gde vidite prostor za unapredenje?

- Vrnjacka Banja je danas najposecenija i najatraktivnija turisticka destinacija
u Srbiji, sa uredenom putnom, komunalnom i turistickom infrastrukturom,
§to je svrstava u opstinu sa statusom prve turisticke kategorije. Stvorili smo
uslove da Vrnjacka Banja bude konkurentna i atraktivna za investitore, da
se otvaraju novi hoteli i nova radna mesta, i na odrZiv nacin upravlja razvo-
jem na celokupnom prostoru, kao i to da Banja svojim gostima, tokom cele
godine, pruza potpuni ugodaj uz jedinstvenu raznovrsnost sadrzaja. Uz sve
to, uspeli smo da sa¢uvamo njenu autenti¢nost i veliki deo prirodnog am-
bijenta, njene parkove i zelene povriine po kojima je prepoznatljiva i jedin-
stvena. Uspeli smo da je izgradimo i u¢inimo modernom, negujudi njene
prirodne lepote i blagodeti, zahvaljuju¢i kojima ona i postoji.

« U Virnjackoj Banji, ,,kraljici banjskog turizma’; poslednjih godina beleZi se
izuzetna investiciona aktivnost. Mnogo toga je pokrenuto, razreseni su vise-
godisnji problemi, u.,,igru su usli ozbiljni investitori, dobri brendovi. Sta je sve
uradeno ili je u toku kada su u pitanju kapitalni smestajni objekti, objekti za
sport i rekreaciju, kao i unapredenje gradske infrastrukture? Sta jos nedosta-
je, a u planu je? Da li su u najavi i strani investitori?

- Mnogo je ulozeno u uredenje parkova, sportskih terena, na desetine kilo-
metara novih puteva, najfrekventnijih saobracajnica u centru Vrnjacke Ban-
je, kruznih tokova, rekonstrukciju vrnjackog amfiteatra, uredenje Crkvenog
brda, a u toku je i realizacija strateski vaznih projekata koji ¢e u
buduénosti znacajno promeniti dalji pravac razvoja Vrnjacke Banje: Na-
cionalni vaterpolo centar, izgradnja i renoviranje ¢ak pet hotela vi-

soke kategorije, izgradnja vrnjackih termi i najsavremenijih spa
centara, kao i vrnjackog akva parka. Poboljsanjem ambijenta

i A A e

poboljsanim marketingom, Banja je postala atraktivna turisticka destinacija
za ulaganje u hotelsku industriju, u hotele koji su godinama, a neki i decenija-
ma bili zatvoreni i u jako lo§em stanju. To ¢e u godini jubileja biti hoteli sa
pet zvezdica, uz mnogobrojne atraktivne turisticke sadrZaje, wellness i spa
programe, zatvorene i otvorene bazene, u koje ¢e biti uloZeno nekoliko desetina
miliona evra, i to je upravo ono $to je najvise nedostajalo Vrnjackoj Banji.
Sam dolazak kompanija kao $to su ,,Zepter’, ,,Juzna Backa’, ,, ALCO Group”
ili ,,Banja Zdrelo” garantuje da smo stvorili dobar investicioni ambijent.
Ocekujemo i strane ulagace, te da se proda i renovira hotel Zelezni¢ar u samom
parku, a uveliko idemo ka tome da Banju povezemo sa planinom Go¢, koja
je nas dragulj i jo§ uvek neiskoris¢eni potencijal, koji ¢e nam u buduénosti
otvoriti veliki prostor za unapredenje turizma.

ADUTI: ZDRAVSTVENI TURIZAM | STRUCNI KADROVI
« Gostiju je sve vise, godisnji rezultati sve bolji, a doprinos stranaca u tome sve
znacajniji. Ka kojim emitivnim trZistima se okrecete, a ko ve¢ sada pokazu-
je ozbilino interesovanje za dolazak v Banju — radi odmora i leCenjai ili poslovhio?
Kako oni dozivljavaju Banju? Sta im se najvise dopada, a na cemu bi mozda
trebalo poraditi?
- Imajuéi na umu ubedljivu dominaciju Vrnjacke Banje u odnosu na ostala
turisticka mesta u Srbiji, Zelimo da izademo van granica nase zemlje i da strance
ubedimo da idemo u korak sa razvijenim evropskim banjama i da moze-
mo pruziti isti kvalitet usluga. O¢ekujemo proboj na zapadnoevropsko trziste.
Danas je najvi$e gostiju iz bivse Jugoslavije, Rusije, Bugarske, Rumuniije.
Ovi gosti dolaze u banju i radi odmora, i radi le¢enja, ali i zbog provo-

" da. Imamo vrhunsku medicinu koja je istog, a mozda i boljeg kvalite-

{

ta nego u zapadnoj Evropi, a cene su daleko nize. Mislim da je to jedan

. od glavnih aduta proboja na trziste Nemacke, Francuske, Skandinavskih
zemalja. Takode, o¢ekujemo da e zavrSetkom sportskih objekata,
hala sportova, Nacionalnog vaterpolo centra i fudbalskih terena

sa vestackom travom i osvetljenjem,

Vrnjacka Banja postati i srpski, ali

!
i

In the year of jubilee, Vrnjacka Banja welcomes'its gilests in a new edition‘and

with more attractive contents;such are: building of artificial waterfall down the
Cajka‘hill, three Kilometers of well-organized'walking trails, Promenada in a brand new
splendor and five new luxuryhotels... - we find out fromthePresident of the Municipality
of Vrnjacka Banja, Boban Burovi¢, who.alse, reveals that the gentral celebration of the an-
niversary will be held on July 14th; on the¥50th birthday of Vrnjacka Banja.
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i regionalni centar za pripreme sportista, iako su mnogobrojne domace i
inostrane reprezentacije razli¢itih sportova ve¢ prisutne na sportskim
terenima Vrnjacke Banje. Osim toga, ozbiljno radimo na pregovorima da,
objedinjavanjem turisticke ponude sa drugim turistickim centrima Srbije
i regiona, svoju ponudu plasiramo zemljama Dalekog istoka gde, pre sve-
ga, veliko interesovanje za jugoisto¢nu Evropu postoji u Kini.

« Vasa banja je jedna od retkih koja ima i srednju skolu i fakultet za obrazo-
vanje ugostiteljskih i turistickih kadrova. Njihovi profesori i daci vrlo su aktivni
i na medunarodnom planu. Sta to znai za Banju?

- Ugostiteljsko-turisticka $kola i Fakultet za hotelijerstvo i turizam su ogromna
prednost Vrnjacke Banje. U Banju dolaze daci i studenti iz svih krajeva Sr-
bije na veoma kvalitetno skolovanje, tokom koga pokazuju veoma dobre
rezultate na drzavnim i medunarodnim takmicenjima i isti¢u se osvajanjem
mnogobrojnih nagrada. Ponosni smo na svoje kadrove i ¢injenicu da Vrnjacka
Banja kao razvijeno turisticko mesto sa sve razvijenijom hotelskom indu-
strijom, nakon $kolovanja i kvalitetne prakse pruza mogu¢nost zaposlenja
u struci, a s druge strane, investitori velikih hotelskih kompleksa imaju u
svakom trenutku adekvatne i $kolovane kadrove u samoj Banji, koji svojim
znanjem i iskustvom podizu nivo i kvalitet usluga.

LOKOMOTIVA RAZVOJA SRPSKOG TURIZMA
« ,Kraljica banjskog turizma“ poznata je ne samo kao leciliste, vec i kao mesto
ozbiljnih kulturnih, zabavnih ali i privrednih deSavanja. Veliki festivali, karneval,
mnostvo kongresa i konferencija, razlicitih mini sajmova i izlozbi tokom Citave
godine, sve vise filmova i serija koje se snimaju u Banji i tako doprinose njenoj
promociji... Rekla bih, banjsko mesto u progresu po svim
pagametrima. Ali i mesto koje ne zaboravlja
£+ liude koji su, poput Dragana ¥
Nikoli¢a, svako u svom domenu
= dali doprinos banjskom
:,_; £ prosperitetu. Na Cemu ste
im zahvalni?

www.vrnjackabanja.gov.rs

- Zahvalni smo im na tome §to su Banju svojim dugogodi$njim boravkom
oplemenili, ¢ak i neka svoja velika dela tu napisali, naslikali ili snimili. Milivoje
Zivanovié, Danilo Bata Stojkovi¢, Dragan Nikoli¢, Fvo Andri¢, Milorad Pavié,
Dobrica Cosi¢ ili Desanka Maksimovié, voleli su Banju iskreno, a i Banja njih.
Svi oni ¢e kroz festivale, kulturne dogadaje i manifestacije posvecene njima,
statue i monografije, ali pre svega kroz pricu i se¢anja svih nas, zauvek ostati
u Vrnjackoj Banji i biti njen neodvojivi deo.

« Pripreme za veliki ovogodisnji jubilej su u toku, a projekat sa kojim treba da
zapocne njegovo obeleZavanje - izgradnja vestackog vodopada u samom cen-
tru grada je jedan od najatraktivnijih. Sta ste jos pripremili, éime Cete ove go-
dine kao opstina iznenaditi banjske goste?

- Vrnjacka Banja u godini jubileja docekuje svoje goste u novom ruhuiu
jo$ uredenijem i atraktivnijem ambijentu. Vestacki vodopad niz Cajkino brdo,
jo$ tri kilometra uredenih $etackih staza, vrnjacka Promenada u potpuno
novom sjaju, pet novih luksuznih hotela, novi turisticki sadrzaji i atrakcije,
otvaranje bazena Nacionalnog vaterpolo centra, a na ponos svih Vrnj¢ana
nova zgrada Gimnazije i rekonstruisana zgrada Doma zdravlja. Veliki broj
novih i oplemenjene tradicionalne manifestacije i festivali, koji ée biti krunisani
centralnom proslavom jubileja, 14. jula, na 150. rodendan Vrnjacke Banje.
o I na kraju, kako vidite buducnost Vrnjacke Banje i koja je vasa poruka go-
stima ove banje?

- Ukoliko se nastavi ovakav trend, te velika podrska Vlade RS, resornih mi-
nistarstava, lokalne privrede, domacih i stranih ulaganja, kao i svih nagih ak-
tivnosti i podrske nasih sugradana, o¢ekujem da ¢e Vrnjacka Banja kroz samo
nekoliko godina povratiti onaj sjaj i popularnost koju je imala 80-ih
godina proslog veka, i da ¢e biti lokomotiva razvoja srpskog turizma, kao i
popularna evropska, ali i svetska turisticka destinacija. Moja poruka je za-
pravo i slogan naseg jubileja: ,Vrnjacka Banja — 150 godina. .. i jo§ mno-
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7 arima Vrnjacke Banje i njenim

( lekovitim vodama, ni kraljevi dve
srpske dinastije nisu mogli da odole.

Pili su je Aleksandar Obrenovi¢ i
Karadordevici - Petar I, Aleksandar I i Petar

II. Za uzvrat vladari su je ucinili “kra-
ljevskom” i nadasve elitnom banjom Srbije.

Pocetak vidnog napredovanja banje u Vrnj-
cima vezuje se za sredinu osamdesetih god-
ina 19. veka, sa njenim prelaskom u drzavnu
nadleznost.

Preduzimljivi ljudi iz okolnih gradova podizu
u Banji prve vile i pansione, Cesto koristeci
projekte velelepnih gradevina iz evropskih
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prestonica. Prva medu njima bila je vila
generala Jovana Belimarkovic¢a, namesnika
za vreme maloletstva kralja Aleksandra
Obrenovica, koja je po graditeljskom stilu i
lepoti do danas ostala jedan od
prepoznatljivih simbola Vrnjacke Banje.
Gost najviSeg ranga koji je posetio
Belimarkovica u njegovoj vili, svakako je kralj
Aleksandar Obrenovi¢, o ¢emu svedoci fo-
tografija iz tog perioda, kao i beleska Felik-
sa Filipa Kanica, austrijskog arheologa i
putopisca koji je ostavio dragocene zapise o
dogadajima i ljudima sa prostora Balkana u
drugoj polovini 19. veka. On isti¢e da je
Vrnjacka Banja znacajno napredovala
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zahvaljujuci kraljici Nataliji Obrenovi¢, ¢iji je
sin Aleksandar boravio u Banji 1889. godine.
U KRALJEVU CAST

Uprkos skromnim svedocanstvima, pouz-
dano se zna da je 1904. godine kralj Petar I
Karadordevi¢ u dva navrata boravio u
Vrnjackoj Banji i to 29. juna i 30. jula, kako
u svom projektu “Kraljevi u Vrnjackoj Banji”
navodi Jelena Borovi¢ — Dimi¢, vrnjacki
arheolog. Prilikom svog prvog boravka Kralj
je odseo u vili “Katarina’, ¢ija je vlasnica bila
gospodica Jankovi¢, inace Beogradanka.
Vila se nalazi na obodu banjskog parka, iz-
nad izvora tople vode. U Kraljevu ¢ast bio je
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organizovan svecani ru¢ak na koji su pozvani
svi videniji seljaci iz Vrnjaca. Kralj je obisao
crkvu, $kolu i kupao se u starom kupatilu na
toplom izvoru. Sve vreme narod ga je pratio,
pozdravljao i uzvikivao “ziveo’! Kralj je ot-
pozdravljao, prilazio i milovao decu, a seljaci
su ga s postovanjem celivali u ruku. Svisu s
iskrenom ljubavlju posmatrali kako, iako star,
lako prelazi s jednog kraja Banje na drugi.
Posle vecere za kojom je bilo pedesetak lju-
di, organizovana je igranka. Kralj i
potpukovnik Misi¢ poveli su kolo. Veselje je
trajalo do pozno u no¢, a Vrnjci su bili ne-
svakida$nje osvetljeni mnogobrojnim lam-
pionima.

Posle Prvog svetskog rata Vrnjacka Banja
ubrzano napreduje, da bi svoj vrhunac
dostigla tridesetih godina XX veka. Prema
popisu iz 1933. godine, u Banji su bile 133
zanatske i trgovacke radnje! Po uzoru na
renomirane evropske banje, u Vrnjcima
buja i kulturni Zivot, organizuju se kermesi,
koncerti ozbiljne muzike, gostuju pozorista.
Banja je 1935. godine imala 257 pansiona i
vila, a upravo te godine zabelezena je
fantasti¢na poseta - 28.080 gostiju! Bio je to
svojevrstan rekord u tadasnjoj Jugoslaviji. U
Banji je 1936. godine izgraden bazen za ku-
panje, prvi u Srbiji. Tih godina dame u

. BANJSKI RED :
- Komesar Banje Ceda Aleksi¢, izdao je :
© 1907. godine policijsku naredbu kojom
- suregulisani odnosi izmedu posetila- :
- caivlasnika vila i uveden banjski red. :
- Evo nekoliko izvoda:
- “Na slucaj navale gostiju, svaki gazda
© koji ima praznih soba mora primiti :
- goste za jednu no¢ da prenoce, u :
. protivnom, bi¢e kaznjen”.
“Gostionicari i sopstvenici stanova
: moraju imati pred stanovima
- osvetljenje koje ¢e goreti najmanje do
© 11 ¢asova nocu”,
- “Posetioci koji piju mineralnu vodu :
- moraju stajati u redu po dva, jedno za :
- drugim”
© “Mole se dame da iz zdravstvenih :
© razloga ne pustaju §lepove kad Seta-
© ju, jer se time dize prasina, a ona je :
- Skodljiva”
“Svakom bez razlike zabranjuje se
- bancenje, pijancenje i veselje, kojim bi
© se rusio mir i spokojstvo kod ostalih
- posetilaca. Posle 10 ¢asova uvece po
- gostionicama i vilama mora biti potpun
. mir za odmor bolesnika, posle ovog :
. vremena ne sme se ni muzika svirati” '
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dugim haljinama igrale su kriket, vojni
orkestar zabavljao je goste u parku, dok su za
lovce organizovane hajke na obliznjem Gocu.
I sokolari su na smotrama strpljivo demon-
strirali svoje sposobnosti i vestine. Banja je ve¢
imala prvu polikliniku, Zeleznicu i uveliko se
igrao tenis. Centralnom banjskom zonom
dominirao je prekrasan park ¢ije su obode
krasile vile sa cvetnim vrtovima. Banja je
postepeno dobijala obrise prestiznog
mondenskog lecilista. U takvom ambijentu
mestani Vrnjacke Banje docekali su svog
kralja Aleksandra I Karadordevica.

DVORAC — NEOSTVARENA ZELJA

O posetama kralja Aleksandra I Vrnjackoj
Banji, na Zalost, nema mnogo pisanih beles-
ki. Potpredsednik Drustva prijatelja Vrnjacke
Banje dr Doka Jovanovi¢, univerzitetski pro-
fesor, zapisao je: “Kralj Aleksandar I posetio
je Vrnjacku Banju u dva maha: 1927.11931.
godine. U Banji je proveo tri nedelje pijuci
mineralnu vodu i bio je jako odusevljen nje-
nim lekovitim dejstvom, te je izjavio i zelju
da u Banji sebi podigne dvorac kako bi
stalno mogao posecivati Vrnjacku Banju i
celiti se! Ova Zelja blazeno pocivéeg Kralja
tada je umilno odjeknula i sa velikom
rado$¢u ocekivan je dan pocetka zidanja dvor-
ca. Uprava Banje u cilju ostvarenja Zelje Ve-
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likog Kralja odmah se postarala da prilikom
zidanja novog banjskog kupatila izdvoji i uradi
narocito odeljenje za NJ. V. Kralja i Njegov
Dom. Alj, na veliku Zalost sviju nas, Kralje-
va Zelja nije dosla do ostvarenja”

Dvorac nije podignut, ali 1938. godine Kolo
srpskih sestara Kraljevine Jugoslavije i
Drustvo prijatelja Vrnjacke Banje podizu
spomenik u znak zahvalnosti Kralju
ujedinitelju za pomo¢ pri uredenju i
unapredenju Vrnjacke Banje. Nazalost, 1946.
spomenik je uklonjen sa svog mesta iz ideo-
loskih razloga i gubi mu se svaki trag. Ipak,
zahvaljuju¢i umecéu akademskog vajara
Dragise Obradovica i sacuvanim fotografi-
jama i razglednicama, u centralnom
vrnjackom parku 28. jula 2006. godine
vaskrsao je, gotovo na istom mestu, spomenik
potpuno autentic¢an, u punom sjaju.

ZORAIDA zA PETRA Il

Po zavr$etku rekonstrukeije vrnjacke crkve
Presvete Bogorodice, 1938. godine, Petar II
Karadordevi¢ poklonio je ovom hramu
ikonu Prvozvani Andrej, rad Uro$a Predica.
Mladi kralj posetio je Vrnjacku Banju 25. sep-
tembra 1939. godine. U pratnji generala
Simovi¢a i dela dvorske svite, Kraljevi¢ je
odseo u vili “Zoraida” koja je pripadala
porodici beogradskog trgovca Kuzmana
Nikoli¢a. Vila se nalazi u blizini crkve, na brdu
koje je od prole¢a 1936. godine, sadnjom hi-
ljadu hrastovih sadnica pretvoreno u spomen
park posvecen kralju Aleksandru I. O luksuzu
vile ,,Zoraida“ svedoce podaci 0 25 modernih
soba, dva apartmana, bazenu za plivanje sa
tusevima, boksovima za automobile i divno
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Iptsras ks Vorrd Cotupaunk,
Vrajatkn-Baiify Hotel Sotiravie

uredenom ruzi¢njaku. U spomen na ovu
posetu kralja Petra IT Karadordevi¢a, Vrnj-
ci su 1940. godine podigli spomen ¢esmu u
blizini Crkve. Naspramne strane ¢esme
krasile su aplicirane, trapezaste crne
mermerne ploce. U njihovom gornjem delu,
umedaljonu, bio je isklesan portret kralja Pe-
tra, a ispod njega urezan tekst. Mermerne
ploce su nasilno skinute, negde po zavrsetku
Drugog svetskog rata, i razbijene. Rekon-
strukcija teksta otkriva nam stihove Vojislava
Jovana Ilica mladeg:

“Mnogi hita stazom;
Uz poboznu pesmu
da iz svetog hrama
k nebesima brodi.
To je topla himna
i zahvalnost bogu
na vrnjackoj slavnoj
spasiteljskoj vodi.”
Na drugoj mermernoj plo¢i bila je uklesana
posveta: “Za uspomenu na prvu posetu 25.
IX 1939. Kralja Petra I Vrnjackoj Banji. Ovu
spomen C¢esmu podize Sokolsko drustvo
Vrnjacke Banje, Pravoslavna crkva, predsed-
nik Uprave Banje, Drustvo prijatelja Vinjacke
Banje 21. IX 19407

VRNJACKI VREMEPLOV

Na osnovu pronadenog arheoloskog mate-
rijala, jer pisanih istorijskih izvora o nastanku
Vrnjacke Banje nema, utvrdeno je da su
vrnjacke lekovite mineralne vode koris¢ene
u antickom periodu. Rimljani, poznati po
negovanju kulta lepote i fizickog zdravlja,
toplu mineralnu vodu koristili su za oporavak
svojih legionara. Sto se prvih pisanih podataka
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ti¢e, baron Zigmund Herder je po nalogu
kneza Milo$a Obrenovica, 1835. godine,
sacinio izvestaj sa prvim zvani¢nim podaci-
ma o izvrSenoj hemijskoj analizi vrnjackih
mineralnih voda.

Pocetak organizovanog bavljenja turizmom
u Vrnjackoj Banji vezuje se za 1. jul 1868. go-
dine kada je akcionarsko drustvo “Osno-
vatelno-fundatorsko drustvo lekovite kisele
vruce vode u Vrnjcima” izdalo proglas kojim
poziva gradane da ispune patriotsku duznost
davanjem nov¢anog priloga za uredenje i
eksploataciju vrnjackih mineralnih voda.
Inicijator okupljanja vrnjackih vizionara,
gradana iz Trstenika, Krusevca i Kraljeva, bio
je Pavle Mutavdzi¢, tadasnji okruzni nacelnik
u Krusevcu. Na pocetku stvaranja moderne
banje, priznatog le¢ili$nog centra, Drustvo je
svojim sredstvima otkupilo zemljiste oko izvo-
ra, izvrSena je kaptaza lekovitog izvora,
uredeno je re¢no korito, izgraden bazen za
kupanje i odaje za presvlacenje. Zvani¢no,
1869. godine, Vrnjacka Banja je imala 538
posetilaca. Godine 1864, krusevacki okruzni
lekar Holec u svom izvestaju koji je podneo
ministru unutra$njih dela, navodi, pored os-
talog, da je za zdravlje osobito korisna topla
voda u Vrnjcima. Po nalogu Jovana
Belimarkovi¢a, dr Feman, sreski lekar iz
Trstenika dostavio je 1869. godine izvestaj o
dejstvu mineralne vode i broju posetilaca. On
navodi da je Banju posetilo oko 800 lica i da
“skoro nijedno od tih lica bez znatne olaksice
otputovalo nije”. U banjskoj sezoni 1870, kao
banjski lekar ordinirao je dr Franjo Ribnikar,
otac Slobodana, Vladislava i Darka Ribnikara,
osnivaca lista “Politika’”



O lekovitosti vrnjacke vode brzo se proculo.
Njeno fladiranje zapoceo je beogradski
apotekar Dilber koji je 1876. nosio vodu u
flasama iz Vrnjacke Banje i prodavao je u
Beogradu. Flase od jednog litra zatvarane su
plutom pomocu prese, a preko plute stavljala
se smola.

GOSTIONA - KOD RAKICE

Prvi ugostiteljski objekat, otvoren 1885. go-
dine, bila je “Narodna gostionica” Koste
Petrovi¢a — Rakice. Posle deset godina na
terasi ovog prvog vrnjackog ugostitelja
zasvetlece prva elektri¢na sijalica. Pocetkom
1900. izgraden je “Sucin paviljon” - trgovina
sa najpotrebnijom robom, specijalizovana za
potrebe banjskih gostiju, dok je u jednoj ma-
njoj prostoriji bila prva banjska ¢itaonica. Tu
se Citala dnevna Stampa, brosure sa lekarskim
savetima i druga literatura. Prvi kafe i mle¢ni
restoran otvoren je 1925. godine. Za ovu
modernizaciju ugostiteljstva zasluzan je
Milan Vukovié.

Na samom kraju 19. veka Banja je imala oko
15 pansiona sa oko 250 soba, medutim
vecina tih zgrada je ubrzo porusena zbog neis-
punjavanja osnovnih zahteva i umesto njih
poceli su da se izgraduju savremeni objekti.
Tako je 1908. izgraden prvi moderan hotel
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Banjski milje bio je skoro potpuno zaokruzen
pronalaskom izvora Sneznik 1916, i kaptazom
izvora Slatina 1935. godine. Te godine
sagradena je i zgrada termalnog kupatila.
Naplata banjske takse uveliko je tekla kada je
pionir turizma u Banji - Boza Miljkovi¢,
otvorio prvu turisti¢ku agenciju “Cicerone”.
Vec 1938. godine Vrnjacka Banja je raspola-
gala sa viSe od 300 vila i hotela, kao i sa dva
moderna sanatorijuma “Sv. Porde” i “Dr
Zivadinovi¢”. Naredne sezone, Banja je sa
34.796 registrovanih gostiju, daleko premasila
najpoznatija turisticka mesta u zemlji.

U meduvremenu, vrnjacki park dobija svoju
kona¢nu formu. Ceh Josip Paris, vlasnik
cuvenih cvecara u Becu i Mariboru, nastanjuje
se u Banji 1928. godine i preuzima tek
zapoletu gradnju parkova. U osnove
vrnjackog parka ovaj vrsni cvecar uvodi vi-
sok evropski nivo parkovskog zelenila,
gradedi rundele u francuskom baroknom
stilu. Postepeno, pod njegovom vestom
rukom stvorili su se temelji vrnjacke raskosne
flore.

DA 1ZGLEDA SVETSKI

Napor lokalnih vlasti da se sa uvodenjem
visokih turisti¢kih standarda menjaju navike
lokalnog stanovnistva li¢io je ponekad na mali
kodeks ponasanja u najrazlicitijim situa-
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cijama. U knjizi “Vrnjacka Banja” iz 1939. go-
dine, koju je uredio banjski lekar dr Rista
Gostuski, o redu i cisto¢i Banje pukovnik
Berislav Todorovi¢ pise:

“Uprava Banje i nadlezni u Ministarstvu so-
cijalne politike i narodnog zdravlja mnogo su
uradili da Vrnjci budu modernizovani, te je
sada duznost i svih privatnih preduzetnika
sviju bransi, da i oni doprinesu uredenju Ba-
nje, kako bi posetioci zaista imali utisak, da
su u svetsko uredenoj banji. Da bi se to
postiglo, moraju u¢initi ovo: nesmeju pred
svoje prodavnice - ducane iznositi raznovrsni
espap, kao sada sto to ¢ine. U Banji se mogu
videti pred du¢anima: sanduci sa fidom i
drugim raznim proizvodima od bra$na,
sanduci sa suvim §ljivama i t.d. Vidaju se Citavi
tovariloncarije i praznih sanduka. Iznosenje
pred ducane treba energi¢no zabraniti, to su
maniri palanacko-vasarski. Za taj posao
postoje izlozi du¢anski.

Stolovi gostionica, kafana i ostalih radnji koje
jestiva prodaju, moraju biti prekriveni samo
belim car$avima, nikako Sarenima -
raznobojnima, sve to iziskuje higijena banje
i ukus samih posetilaca.

Vidaju se prodavci jestiva, raznog peciva, da
hodaju po banji, veoma neuredno odeveni.
Oni prodaju svoje proizvode na drvenim
posluzavnicima i sve to nepokriveno, njih tre-
ba urazumiti, da oni nisu na seoskom vasaru,
ve¢ u drzavno uredenoj banji.

Prodavci novina po banji da imaju uljudno
odelo, a ne da daju sliku seoskih strasila u
kukuruzu”

Redajuci dalje uputstva o ponasanju kono-
bara i kuvara, pukovnik Todorovi¢ zavr$ava
porukom kelnerima i ostaloj posluzi “da nji-
hovo brzo usluzivanje i veoma uljudno -
pazljivo ophodenje sa gostima, doprinosi
takode mnogo dobrome glasu same banje”
Napori pukovnika Todorovi¢a nisu bili
uzaludni. Carima Banje i njenim lekovitim
vodama, ni kraljevi dve srpske dinastije nisu
mogli da odole. Zahvaljujuéi svojim
stanovnicima, Vrnjacka Banja se postepeno
ali sigurno pretvarala u elitno evropsko
banjsko le¢iliste i pravo mesto za odmor i

relaksaciju. Marina Stankovi¢-Jankovi¢

Iz monografije “Kraljevske banje Srbije”
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H() GODINA
ORGANIZOVANOG TURIZMA

Vrnjacka Banja je najvece i najpoznatije banjsko leciliste u Srbiji, kao i turisticki centar prepoznatljiv ne samo po blagotvornim
prirodnim faktorima, ve¢ i po festivalima, kulturnim dogadajima i manifestacijama koji ovo lepo mesto sa banjskom tradicijom
dugom 150 godina, ¢ine i mestom dobrog provoda. Smestena je u centralnom delu Srbije, nadomak planine Go¢, u ne-
govanom parku bogatom raskosnim drve¢em, na nadmorskoj visini od 230 m. Neprocenjivo blago njenih sedam lekovi-
tih izvora su hladne i tople mineralne vode, temperature od 14°C do karakteristi¢nih 36,5°C, koje su se odli¢no pokazale
u le¢enju bolesti gastro-intestinalnog trakta, oboljenja bubrega i mokrac¢nih puteva, kao i kardio-vaskularnih bolesti. Osim
$to se koristi u terapijske svrhe, banjska voda sa dva izvora flasira se kao stona mineralna voda, poznata pod nazivom,Vrnjci".

Blaga klima, lekovite vode i izvori, uredena Setalista i blizina ski-staza za ljubitelje ziimskog odmora, kvalitetni hoteli, eks-
kluzivni restorani, raznovrsni kulturno-umetnicki sadrZaji i brojna mesta za dobru zabavu - daju Vrnjackoj Banji renome
atraktivnog turistickog mesta, otvorenog i Zivog Citave godine. | to od samog pocetka njenog ubrzanog razvoja, koji seze
u drugu polovinu 19. veka, i traje sve do danas.

Vodimo vas u laganu,Setnju” kroz ovu kraljevsku banju, s idejom da ako niste bili u Banji odlucite da je svakako posetite,
a ako ste ve¢ bili, da vas podsetimo da je vreme da se ponovo vidimo.

a Vrnjacka Banja bukvalno lezi
Dna mineralnoj vodi govori

njenih sedam izvora: Sneznik,
Slatina, Topla Voda, Jezero, Borjak, Beli
izvor i Vrnjacko vrelo, ¢ija voda razli¢itog
fizickog i hemijskog sastava, blagotvorno
deluje na organizam i pomaze prile¢enju
mnogobrojnih oboljenja. Brojni hoteli,
pansioni, vile, restorani i kafiéi sa
odli¢cnom uslugom, mnostvo sportskih
terena, nekoliko otvorenih i zatvorenih
bazena, trim staza, obliznji Go¢ sa lepo
uredenim ski stazama, Specijalna bolnica
Merkur - nosilac zdravstvenog turizma
u ovoj Banji, te nekoliko vrhunskih
wellness centara — predstavljaju vazan
deo turisticke ponude srpske ,kraljice
banja“
Za pocetak, vodimo vas u $etnju
vrnjackim parkovima do Mosta ljubavi,
uz obilazak Zavi¢ajnog muzeja
Belimarkovi¢, istorijskog i kulturnog
centra Vrnjacke Banje, sa posetom
gostujucoj izlozbi i stalnoj postavci
posvecenoj istorijatu Banje. Setnju
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nastavljamo ka izvoru tople mineralne vode
i Japanskom vrtu, poklonu Japanske vlade
Banji u cast dugogodisnjeg prijateljstva
nasih naroda. Dalji obilazak se nastavlja
kroz park do izvora Sneznik, Jezero i
Slatina, uz usputni obilazak galerije slika
nasih lokalnih umetnika, a zavr§ava se na
Cajkinom brdu, gde se nalazi crkva
posvecena rodenju Presvete Bogorodice.

LEGENDA 0 MosTu LJuBAVI

U osvit Prvog svetskog rata, dok jo$ rat ni
slutili nisu, zavoleli su se uciteljica Nada i
srpski oficir Relja. Bila je to ljubav koja je
plenila paznju svih Vrnj¢ana. Medutim,
srpski oficir Relja odlazi u Gr¢ku na
rati$te. Tamo se zaljubljuje u prelepu Grki-
nju i raskida zaruke sa Nadom. O nje-
govoj daljoj sudbini legenda ne kazuje ni-
$ta, ali zato Nadinu sudbinu zna svaki
Banj¢anin. Zbog prevelike tuge, ona svakim
danom kopni i naposletku umire, mlada
inesre¢na. Devojke, potresene Nadinom
sudbinom, u Zelji da sacuvaju svoju ljubav,
na katance ispisuju svoja imena i imena
svojih dragana i vezuju za ogradu mosta



~Z\ 7™ the biggest spa resort and one of favorite tourist destinations in Se1b1a mar ks 150 years of actlve tourism operations. Vrnjci Spa has seven

‘mineral water springs that are beneficial for the body and help in atreatment of many diseases. Numerous hotels, guesthouses, villas, restaurants and
cafes with excellent service, a number of sports facilities, several indoor and outdoor swimming pools, trim tracks, nearby Go¢ Mountain‘with beauti-
fully arranged ski trails, and several top wellness centers — are part gf \thq.‘;p}lrlst offerof this Serblan royal spa "

L ETLD A

koji je bio omiljeno sastajaliste Nade i Relje, a kljuceve simboli¢no
bacaju u reku. Dosli su novi ratovi i nova stradanja. Prica je bila
zaboravljena, ali obicaj devojaka da ,vezuju" svoju ljubav se ustalio.
Mladi parovi su nastavili tradiciju ,vezivanja“ svoje ljubavi, a most
nazvali upravo tako: Most ljubavi.

ZAMAK KULTURE BELIMARKOVIC

Na uzvisenju iznad izvora Topla voda, nalazi se jedan od najstarijih
i najreprezentativnijih objekata Vrnjacke Banje — letnjikovac generala
Jovana Belimarkovica, koji je u XX veku kr$ten kao “Zamak kulture”
U njemu se danas nalazi Zavi¢ajni muzej koji je kompleksnog tipa
iodnosi se na teritoriju Vrnjacke Banje i okoline sa arheoloskom, etno-
grafskom, istorijskom zbirkom (graditeljskog nasleda, starih raz-
glednica, fotografija i starih foto negativa na staklu), umetnickom
(skulpture, slike, grafike) i prirodnjackom zbirkom.

JAPANSKI VRT

Japanski vrt, odnosno japanska basta, predstavlja vrlo karakteristicnu
ukrasnu bastu i, iako se naziva japanskim, poreklom je iz Kine.
Vestacko jezerce, kaskadni vodopad, drveni most, poplo¢ane uske
staze, drvena kucica, predivna no¢na svetla i zanimljiv dizajn
svetiljki — sve to, i mnogo vise, ucinice da se osetite kao gost neke mirne
japanske provincije.

PLANINA GoC

Planina Go¢, udaljena od Vrnjacke Banje 13 km, predstavlja glavno
izletiste stanovnika, ali i gostiju Banje. Netaknuta priroda, kombinacija
idealne klime, ¢istog vazduha i bujne vegetacije, povoljno uti¢e na
anemic¢nost, jacanje imuniteta i nervni sistem, i kao takva ¢ini ideal-
no mesto za $etnju, planinarenje, piknik i sportski turizam.

DESAVANJA U VRNJACKOJ BANI

Vrnjacka Banja je tokom proteklih godina postala mesto raznih kon-
certnih deSavanja. Mnoge zvezde svetske i domace estrade
prodefilovale su vrnja¢kom scenom: Toto Cutugno, Bonnie Tyler, Vaya
Con Dios, Zdravko Coli¢, Hari Mata Hari, Vlado Georgiev; Van Gogh,
Balkanika, Riblja Corba, Legende, Zeljko Samardzi¢, Crvena jabuka,
Massimo Savi¢, Film, Jelena Rozga, Ceca, Magazin, Haris Dzinovi¢. ..

Osim koncertnih aktivnosti, u Vrnjackoj Banji se odrzavaju i mno-
gi festivali narodne, zabavne, klasi¢ne muzike, tako da svako moze
pronadi nesto za sebe. Najpoznatiji su: Vrnjacki karneval, Lovefest,
Festival filmskog scenarija.

MINERALNI IZVORI

Izvor Topla voda - Ovo je najstariji i najpoznatiji izvor mineralne
vode. Predstavlja jedinstven prirodni fenomen, jer se njegova tem-
peratura poklapa sa temperaturom ljudskog tela: 36,5°C.

Izvor Sneznik - Izvor hladne, slabo kisele vode, temperature 16,8°C,
nalazi se na kraju banjskog Setali$ta. MozZe se Koristiti kao dodatno
terapijsko sredstvo kod oboljenja zuci i pankreasa, hroni¢nog gastritisa,
dijabetesa, itd. Brojna su lekovita svojstva, ali se svakako preporucuje
konsultacija sa lekarom radi najbolje primene i iskori$¢enosti.
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Izvor Slatina - Voda sa ovog izvora ima pr-
venstveno balneolosku funkciju i koristi se u
le¢enju reumatskih bolesti, bolesti krvnih su-
dova, stanja povreda, i dr. Naravno, balneo-
terapija se propisuje i sprovodi uz kontrolu
lekara fizijatara. Temperatura ove vode je
14°C.

Izvor Jezero - Izvor slabo kisele vode, tem-
perature 27°C. Moze se koristiti kao pomoéno
terapijsko sredstvo kod oboljenja kao §to su:
konjuktivitis, dijabetes, gastro-intestivna
oboljenja, kao i za oboljenja bilijarnog trak-
ta. Smatra se jednim od najlepsih izvora u
Vrnjackoj Banji, jer se pored njega nalazi
prelepo vestacko jezero po kojem je ovaj izvor
i dobio ime.

ZNAMENITOSTI VRNJACKE BANJE
HorEL ,,ZvEZDA”

Pred kraj prve polovine proslog veka, u

Vrnjce se naselio ugledni zanatlija Toma
Kosti¢ zajedno sa suprugom Dacom.

-
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Napravili su malu kucicu, a kasnije, dobivsi
dukate od kneza Milosa, sagradili su mnogo
vecu. Posle njihove smrti, kuca je postala vlas-
ni$tvo apotekara Ive Stojsina iz Beograda, a
kasnije, Voje Bekri¢a - jednog od zakupaca.
Dobila je naziv ,,Mali Orlovac”. Posle Prvog
svetskog rata, nastavlja rad kao kafana i
restoran za banjske goste, a 1926. prerasta u
hotel, promenivsi vlasnika. Tako je od ,,Ma-
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log Orlovca® postao hotel ,,Soldatovic¢®, koji
kasnije preuzima ¢inovnicka zadruga iz
Beograda ,,Kooperativa“ i hotel menja ime u
»KOOP”. Potom, dobivsi novog vlasnika,
menja ime u ,,Jmperijal”. Za vreme Drugog
svetskog rata, ,nosioci” novog evropskog
poretka ,,sobe koriste za planove o unistenju
rodoljuba’; a od restorana prave magacine.
Posle oslobadanja, koristili su je za prihvat-
nu bolnicu. Formiranjem ugostiteljskog
preduzeca, hotel dobija ime simbola slobode
- »Zvezda“ I danas ponosno nosi isto ime i
raspolaze kongresnim centrom, zatvorenim
bazenom, saunom, teretanom, kuglanom, bi-
lijarom, komfornim sobama i apartmanima,
¢ija je izgradnja zavr$ena 1980. godine.
Danas je hotel ,,Zvezda“ u vlasnistvu Filipa
Zeptera.

PARTIZANKA (PROMENADA)

Sredinom trece decenije XX veka sagradena
je jedna od najluksuznijih banjskih vila u
venecijanskom stilu, vlasni$§tvo porodice

Turkulovi¢. U to vreme, vazila je kao hotel ,, A’
kategorije, pa su cene pansiona bile najskup-
lie u Banji. Tokom rata, u njoj se nalazio
nemacki $tab za jugoistok. Sada je na tom
mestu odmaraliste ,,Promenada”. Inace, do
skoro je nosila naziv hotel ,,Partizanka’”
Osamdesetih godina prolog veka, Republicki
sekretarijat unutra$njih poslova izgradio je
depandans, ¢ime je znacajno povecéan ka-
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pacitet objekta. Sadrzi udoban smestaj u
sobama i apartmanima, poslasti¢arnicu,
terasu, parking.

VILE,,CRVENOG KRSTA”

Vilu je, u samim stenama u podnozju
crkvenog brda, pocetkom XX veka sagradio
Kragujev¢anin Obren Jankovi¢. Prvo je iz-
gradio dve zgrade, nazvavsi ih vile ,Mir” i »Su-
madija’; a 1907. jos jednu, u produzetku na
juznoj padini, nazvavsi je vila ,,Zlatibor” Kada
je buknuo Srpsko-turski rat 1912. godine,
Obren je dao vile na raspolaganje vojnom
sanitetu za prihvat i le¢enje ranjenika. Vojska
je uredenje ovih zgrada poverila srpskom Cr-
venom krstu. Kada je Obren Jankovi¢ pokla-
njao ove zgrade, jedino je zahtevao da se na
jednoj od zgrada ostavi trajni natpis: Zaduzbi-
na Obrena i Jelisavete Jankovié - vile ,,Mir”,
»Sumadija” i ,, Zlatibor” ratnim invalidima.
Ovaj natpis nije preziveo samovolju posle-
ratnih organa, pa je uklonjen. Danas se ko-
risti kao stambeni prostor (socijalni stanovi).

:  STATISTIKA KROZ VEKOVE
Godine 1869, od kada se i vodi
. turisticka statistika u Vrnjackoj Ba-
© nji, ovu destinaciju posetila su 583 :
. gosta, zadrzavsi se u proseku u Banji '
© ¢ak 30 dana. Kako su godine
© odmicale, broj posetilaca se :
© povecavao, ali je postepeno opadao
© prose¢an broj dana boravka turista '
- prvo na 27, pa do 21, da bi se od
© 1968. broj dana sveo na jednocifren. :
© Tako je 2017. godine zabelezen :
paradoks, uzrokovan savremenim
: tempom Zivljenja: rekordan broj :
© posetilaca Vrnjackoj Banji (212.546), :
- koji su tu u proseku boravili svega :
© 3,2 dana. :

PROMENADA

Glavna vrnjacka ulica pocinje od betonskog
mosta na Lipovackoj reci i proteze se do hotela
,Stbija” (pre rata ,.Svajcarija”). Ono sto je inilo
posebnim bile su: predratne vile - obavezno
sa imenom, pansioni, brojni hoteli, kafane,
narodne gostionice, ¢evabdzinice, radnje,
poslasticarnice, mlekare, stari fijakeri i
mostovi duz recice. Ulica se zavrSavala velikim



Smestena u elitnom delu Virnjacke Banje pored Zamka kulture , Belimarkovic*.
Kompleks od 33 apartmana razvrstanih u tri kategorije:
studio, standard i superior.
Ekskluzivna opremljenost po najsavremenijim standardima,
svrstava je u kategoriju 4 zvezdice.

www.vilaopera.com
036 202 145 - 064 56 05 806 - info@vilaopera.com
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okruglim i pokrivenim panoima za lepljenje
plakata i oglasa, i bilo je najstroze zabranjeno
afisiranje po drvecu i objektima. Vrnjacka
promenada i dalje nosi duh starog vremena,
doba kada je Banja bila mondensko mesto.
Poslednje rekonstrukcije promenade izvr$ene
su 1988.12002. godine.

CRKVA

Hram je podigao Hadzi Jefimije Popovi¢ —
protojerej iz Vrnjacke Banje 1834. godine, u
vreme vladavine kneza Miloga Obrenovica.
Posvecen je rodenju Presvete Bogorodice —

Maloj Gospojini. U vi$e navrata hram je
dogradivan (1870. i 1927). Na zauzimanje
crkvenog odbora i svestenika Milana
Rzanicanina i Hranislava Cirica, crkva je pro-
duZena za osam metara, a osim toga,
podignute su: zgrada krstionice i crkvena
kuca, kao i lepa visoka zvonara sa novim
zvonima. Saradnjom uprave Banje, izgradeni
su novi siroki prilazi preko Aleksandrovog
brda prema crkvi. Ukrasena je i unutrasnjost
crkve, umetnicki izradenim ikonama naseg
poznatog slikara Uro$a Predica.

HotEeL PARK — NOVA zZVEZDA U LANCU A HOTELA

Hotel Park Vrnjacka Banja, iz
- porodice prvog srpskog lanca
- luksuznih hotela - A hoteli, u
- fazi je rekonstrukcije. Po zavr-
 $etku radova, Vrnjacka Banja
- ée na glavnoj promenadi do-
- biti hotel za ponos.

- Objekat je izgraden i deli-
- mi¢no rekonstruisan na mestu

"en

 predratnih vila "Atina" i "Da-

“nica" (iz 1906) . Atraktivna spoljna fasada objekta oblikovana je u tradicionalne forme :
- arhitektonskog izraza prisutnog na glavnom banjskom $etalistu. Park ¢e biti garni hotel :
- sa Cetiri zvezdice, bruto povrsine oko 4.900 kvm. Planirano je 60 veoma moderno oprem-
‘ljenih smestajnih jedinica, po strukturi - jednokrevetnih i dvokrevetnih soba i

‘ apartmana.

- Gostima ¢e biti na raspolaganju: restoran d la carte, pansionski restoran, poslasti¢arnica
- sa badtom na banjskoj promenadi, tri vienamenske sale (kapaciteta do 100 osoba), well- :
- ness blok (bazen, saloni za masazu, slane sobe, finska sauna, fitnes sala...), a hotel ¢e :

- imati i sopstveni parking.
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ViLA ,,SAN”

Vila ,,San” je izgradena pocetkom 20. veka i
bila je vlasnistvo Svetozara Arnovljevica, u ko-
joj je ordinirao sa svojim sinom Markom.
Posle rata je nacionalizovana i dobila je
naziv ,,Sutjeska’.

HortEL ,,SLoBoDA” (,,SoTIROVIC”)

Pocetkom 20. veka, braca Andrija i Dimitrije
Sotirovi¢, kraljevacki trgovci, podigli su
hotel ,,Sotirovi¢”. Godine 1931. za samo 105
dana, uz ,Sotirovi¢“ podignut je hotel
»Ekscelzior”. Posle Drugog svetskog rata,
»Sotirovi¢” i,,Ekscelzior” su konfiskovani, a
oba hotela dobila su ime ,,Sloboda

BIBLIOTEKA

Zgrada vrnjacke biblioteke gradena je krajem
19. veka i njeno prvobitno ime bilo je vila
»Zord, kada je posle Prvog svetskog rata
postala vlasni$tvo dr Miodraga Misi¢a. On
je, zajedno sa lekarima Raskovi¢em i
Rodi¢em, osnovao prvu banjsku polikliniku
1924. godine. U njoj su radili i drugi lekari,
kao na primer, Zak Konfino, poznat i kao
pisac komedija. Svi lekari su posedovali u to
vreme modernu medicinsku opremu (rend-
gen, labaratoriju, itd). Posle rata, zgrada je na-
cionalizovana i menjala je vlasnike. U njoj je
jedno vreme radio ,,Prostor’; ,,Beli izvor’, SDK.
Godine 1979. Kulturni centar je od SDK
kupio prizemlje i 1980. pocela je sa radom
vrnjacka biblioteka.

TITOVA VILA
Vila ,, Teokarevi¢” je bila vlasnistvo ¢uvene
porodice Teokarevi¢, industrijalaca koji su



ngter hotel ‘Umj.:sz.s: ‘Banja, nema d.a:[je.’

Zepter hotel, jedan od najveéih i najimpozantnijih hotela v Vrnjoékoj Banji, nalozi se u centralnom delu Setali$ta Promenada,
u neposrednoj blizini Vrnjoéke reke. Rospeloie sa 120 soba i 4 oporimana, sa smedtajnim kopacitetomn od 230 gostiju. U
ponudi hotela su jednokrevetne i dvokrevetne sobe (so francuskim ili klasiénim lezajem), studia | aparimani. Svaka soba ima
TWC, TV sa kablovskim kanalima i besplatan WiFi. Apartmani su opremljeni Zepter proizvodima za zdrav i dug Zivol.
Hotel svajim gostima pruza raznovrsne sadrioje: dva restorana [Zepter Smarilife restoran i Kristalne dvorana), Zepresso aperi-
tiv bar, letnju terasu sa pogledom na Promenadu, Zepter Garden Block, otvoreni prostor u kojem gost mogu uiivali u
roznovrsnom asorfimanu hrane i pica. Za sve Zepter restorane zaduien je nod renomirani kuvar, koji izborom visokokvaliteinih
niamirnica i pripremom hrane na zdrav naéin u Zepter posudu, pruia gostima prave uiivanje u gostronomskim specijalitetima.
U hotelu se posluiuje doruéok na bozi dvedskog stolo, o ruak i vegera prema meniju.

Od sportskih sadriajo, najatraktivniji j& novi zatvoreni bozen sa termalnom vodom | dakuzijem, koji u letnjem periodu ima
svaju badtu sa aperitiv barom, kao i potpuno nevu feretanu | saunu.

Hotel je poznat | po svojim kongresnim salama - Zepter Conference Hall i Zepter Meeting Room, kapaciteta do 1200 mesta.
Preuredena Kristalno sala Zepter hotelo, sa 450 mesta, pogodnao je za orgonizaciju sveéanih vedera i zobava. Iz Kristalne saole
se pruza pogled no terasu Zepter Smart Life restorana, kao i no Promenadu i banjski park.

{, +381(0)36 611770

{, +381(0j36 612 167 zepferhOfel

hotelzeptervrnjackabanja.rs VEMIACKA BAMIA


http://zepterhotelvbanja.com/
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KALENDAR DESAVANJA U 2018.

14.02. ,Poljubi me* na Mostu ljubavi
$23.03-25.03. ,Zlatne niti* - 15. Sajam na-
i rodnog stvaraladtva prela i posela

27.04 - 02.05. Sajam cveca i starih zanata
16.05 Na Desankin dan

19.05 - 21.05. Manifestacija "Most mate-

: matike"

©25.05-27.05. Dzivdzan fest

£02.06. Enduro 2018

08.06 - 11.06. Razigrano prolece — festival

i detijeg folklora

22.06 - 24.06. Kad lipe cvetaju — Festival

: folklora

23.06 - 29.06. 6. Internacionalni rukometni
i kamp Andrea Leki¢

£29.06-01.07. 7. Business Summit | Gegulin
i sajam turizma, hrane i pi¢a

29.06 - 20.07. Medunarodni rukometni
kamp Ratko Nikoli¢
06.07 - 08.07. Moto Rock Fest

sportova
13.07 - 22.07. Sajam cveca i starih zanata

14.07. Dan opstine Vrnjacka Banja - Prosla- : izgraden je novi deo parka (Decije igralite)

u kom je smesten veliki broj skulptura
- poznatih domacih i svetskih vajara. Skulpture

va 150 godina aktivnog bavljenja turizmom

15.07 - 22.07. 14. Medunarodni vrnjacki
karneval

02.08 - 05.08. , Lovefest”

02.08 - 12.08. Sajam cveca i starih zanata
10.08 - 12.08. ,Dani Danila Bate Stojkovica“ -
13.08 - 18.08. 42. Festival filmskog scenarija :
08.09 - 09.09. ,Go& Open” - takmicenjeu
paraglajdingu

posedovali fabrike tofa. Po nekim podacima,
vilu je projektovao ¢uveni svetski arhitekta Le
Korbizje. Vila je posle rata nacionalizovana
i sluzila je kao rezidencija Josipa Broza Tita,
a kasnije ¢lanova Izvr$nog veca Srbije.

TUNEL

Vrnjacki tunel ispod Cajkinog (Crkvenog
brda) izgraden je (ali nedovrsen) u vreme
Drugog svetskog rata za potrebe nemacke
okupacione sile. Graden je u nekoliko
pravaca, a najvise je izgraden onaj deo ¢iji je
jedan izlaz na Trgu kulture, a drugi preko puta
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vile ,,Krémarevié”,

Tunel ima nekoliko nisa
— soba u kojima su Nemci drzali deo svog
ratnog materijala.

Muza pPoEzLJE

Skulptura ,,Muza poezije®, koja je nezvani¢no
nazvana ,,Euterpa’, delo vajara Dragise
Obradovica, postavljena je 1984. godine na
Cajkinom brdu (iznad mesta na kom su se
sedamdesetih, osamdesetih i devedesetih
godina odrzavali veliki mitinzi poezije i na
kojima je u¢estvovalo vise od 200 pesnika on-
dasnje Jugoslavije).

februar / mart 2018

i i biste Vladete Vukovica i
i Miodragovica.

PARKOVI | CESME

- Vrnjagke parkove utemeljili su prvi vrnjacki
- bastovani krajem 19. veka, uz veliku podrsku
generala Jovana Belimarkovica. Prvi stru¢ni
bastovan koji je gradio vrnjacki park bio je
07.07 - 02.08. ,Number one“ kamp vodenih J oha.m ]ar}aéek, a.kasnij ¢Josif Paris, ]ohaJ}-S.e—
i ferling, i ostali. Park se znatno prosirio

- kanalisanjem Vrnjacke reke i zasadivanjem

drvoreda. Posle Drugog svetskog rata

su postavljene i u drugim delovima vrnjackog

¢ parka, a dela su: Ernsta Neizvesnog, Olge
i Janci¢, Svetomira Arsi¢a Basare, Trzetica,

DragiSe Obradovica i drugih. U vrnjackim
parkovima pre Prvog svetskog rata

i postavljene su ¢esme c¢uvenog arhitekte
i Momira Korunovica, izradene u tzv.

»dinastickom stilu® Prvu javnu ¢esmu u

Vrnjackoj Banji izgradio je general Jovan

Belimarkovi¢ 1895. godine, posle izgradnje

vodovoda (prvi u Vrnjackoj Banji 1892.
. godine). Inace, vrnjacki parkovi obiluju ve-
. likim brojem biljnih vrsta, rastinja, pa i

onog egzoti¢nog, kao $to su: sekvoja, omori-

J ka, Zalosni javor, itd. U poslednje vreme
i pokrenuta je inicijativa za postavljanje

spomenika kralju Aleksandru Karadordevicu
Jovana

POZNATI U VRNJACKOJ BANJI

© Najpoznatije li¢nosti koje se vezuju za
© Vrnjacku Banju su: Dusgan Radi¢ - proslav-
¢ ljeni lekar i pisac, Jovan Miodragovi¢ - po-
. znati pisac za decu, Miodrag Proti¢ - slikar

i likovni teroreti¢ar, Vladeta Vukovié -

i knjizevnik i profesor, istori¢ar Milan Sotirovi,

vaterpolista Igor Gocanin, fotograf Milan
Krémarevi¢, knjizevnik Vlada Belanijan, i
drugi.

Nasa poznata pesnikinja Desanka Maksi-
movi¢, inspirisana pricom Nade i Relje koja
se vezuje za cuveni Most ljubavi, napisala je
jednu od svojih najlepsih ljubavnih pesama
»Molitva za ljubav*. Setajudi, ili fijakerom
nekad su se ,vozile“ kroz istoriju poznate
liénosti: Maksim Gorki, Danilo Bata Stojkovic,
Desanka Maksimovi¢, Ivo Andri¢...

Za vreme Karnevala, koji okupi viSe od
200.000 posetilaca, dolazi veliki broj poznatih



licnosti u Banju. Karneval se odrzava u julu
mesecu i traje oko nedelju dana. U Vrnjackoj
Banji poslednjih godina odrzavali su se kon-
certi poznatih grupa i estradnih licnosti: Bon-
nie Tyler, Vaya Con Dios, Toto Cutugno-a,
Zdravka Coli¢a, Hari Mata Harija, Vlade
Georgieva, Van Gogh-a, Balkanike, Riblje
Corbe, Legendi, Zvonka Bogdana, Osvajaca,
Negativa, Atomskog sklonista, Kerbera,
Dejana Cukica, Zeljka Samardzica, Crvene
jabuke, Massima Savi¢a, Filma, Jelene Rozge,
Divljih jagoda, Harisa Dzinovi¢a, i mnogih
drugih poznatih li¢nosti. Vrnjacka Banja je
i domac¢in mnogih kulturnih i zabavnih
manifestacija, tokom kojih se u Banji
okupljaju poznate li¢nosti, a najpoznatije su:
Medunarodni festival klasi¢ne muzike, Po-
zori$ni dani srpskog teatra, Festival likovnog
stvarala$tva, Festival filmskog scenarija i
drugi muzicki festivali. Treba pomenuti i
dolaske Vlade Divca, po kome hala sporto-
va nosi ime, kao i muzej koji se nalazi u
okviru hale.

Kulturni centar Vrnjacke Banje svake godine
organizuje manifestacije u oblasti kulture.
Kako poseduje bioskopsko-pozorisnu dvo-
ranu, zamak kulture sa galerijskim i muzej-
skim prostorom i amfiteatar sa 1.500 sedista,
ove manifestacije su veoma posecene.
Manifestacija ,Vrnjacke kulturne sve¢anosti®
traje 100 letnjih dana, a ¢ine je vrhunski pro-
grami iz oblasti knjizevnosti, pozori$nog,
filmskog, televizijskog i muzickog stvaralastva,
likovne delatnosti, izdavastva i muzeologije,
i to je takode period u kom se okupljaju
poznate li¢nosti u Vrnjackoj Banji. Knjizevno
leto je program iz oblasti knjizevnog stvara-
lastva, koji obuhvata knjizevne portrete is-
taknutih pisaca, razne promocije knjiga, kao
i knjizevnih regija i gradova Srbije, knjizevne
manifestacije i dodeljivanje knjiZzevnih
nagrada, dok se za vreme Pozori$nih dana
srpskog teatra odvijaju revijalne predstava
iz repertoara pozorista Srbije, koje
omogucavaju onima koji borave u Vrnjackoj
Banji da vide hit premijere, dramsku klasiku

www.vrnjackabanja.co.rs

i avangardu, glumacke portrete, velikane
dramske knjizevnosti i druge programe. Za
vreme Festivala filmskog scenarija, koji se
odvija u avgustu na Letnjoj pozornici, u
Banju dolaze znamenite li¢nosti iz sveta fil-
ma, kako bi prisustvovali ovom dogadaju.
Pored prikazivanja i, naravno, vrednovanja
i nagradivanja scenarija filmova tekuce
godisnje filmske produkcije, u toku je i Sim-
pozijum o scenariju, a na njega se nadovezu-
ju filmske revije i serijali kao $to su premi-
jere filmova, FEST, Sinemanija, Kinoteka i
druge revije i serijali zbog kojih u Banju
dolaze poznati koji se bave tom vrstom
posla.

Povoda za dolazak u Vrnjacku Banju poznate
liénosti imaju mnogo, a kako Vrnjacka Banja
neguje razliite sadrzaje, i sami gosti su
raznovrsni i zanimljivi. Vrnjacka Banja je
privla¢no mesto i za posao i za odmor, a po-
znati svojim dolaskom i boravkom spajaju
lepo i korisno.

BiSER VRNJACKE BANJE

samom srcu Vrnjacke Banje, tek na par minuta hoda od samog centra, nalaze se Biser Apartmani koji se izdvajaju, ne samo svojim
modernim enterijerom i ponudom, ve¢ i prepoznatljivom besprekornom uslugom. Kategorisani su sa 4 zvezdice, ali zaposleni u ovom
objektu, koji rade posveceno, s mnogo strasti i naporno, svakom gostu pruzaju uslugu za bar jo$ jednu zvezdicu vise!

Zato su ve¢ tri godine zaredom ponosni dobitnici priznanja Guest Review Awards, zahvaljujudi prose¢noj oceni 9.7 na sajtu booking.com.
Ovakva online reputacija Biser Apartmanima sigurno otvara vrata za dalje uspesno poslovanje i na domacem i na medunarodnom trzistu.
U godini jubileja za Vrnja¢ku Banju, oni svojom ponudom i kvalitetom jasno pokazuju zasto je upravo Vrnjacka Banja - Kraljica banjskog

turizma.

e — @ www.biser-apartmani.com



http://www.biser-apartmani.com/sr/

CAROLIJA ZIMSKOG ODMORA

O

O o

BRBQTANJE VODE
U VRNJACKOJ BANUI
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Kada se zavrsi eufori¢ni prazni¢ni period, nakon novogodisnjih i bozi¢nih
praznika, proslava i druZenja, pravi je trenutak za planiranje putovanja
¢iji je cilj - opustanje i punjenje baterija.

Vrnjacka Banja, jedna od najposecenijih destinacija u Srbiji, savrseno je mesto
za takvo putovanje pocetkom godine, ne samo zbog odmora, ve¢ i zbog
unapredenja zdravlja kroz blagodeti mineralnih voda i vrhunsku medicinu
zdravstvenog centra Merkur, opustanja u Merkurovom Spa centru, ili, jed-
nostavno, uzivanja u Setnjama banjskim parkom ili bogatoj gastronomskoj ponu-
di! Ova kraljica banjskog turizma ispunice o¢ekivanja svih njenih gostiju!

U zimskim mesecima Vrnjacka Banja li¢i na pejzaz sa razglednice. Parkovi
utonuli u zimski san ¢ine Banju oazom mira, idealnom za opustajuce $etnje
stazama zdravlja, laganu rekreaciju i kvalitetno provedeno vreme koje ée se
dugo i rado pamtiti. Jer, u najlepsoj srpskoj banji je sve lepo: od arhitekture do
parka, od ugostiteljskih objekata do izvora lekovite vode...

Iako je po bogatstvu turisticke ponude pandan najvec¢im gradovima Srbije, nje-
na raznovrsnost je izazov za sve, pa i najuporniji posetioce stavljene pred tezak
izbor “kome se carstvu privoleti” - banjskim sadrzajima za odmor ili za
unapredenje zdravlja, ali ¢e $ta god da izaberu, rezultat biti: preporod i tako
potrebna relaksacija. Zato se u Vrnjacku Banju mnogi s poverenjem vracaju,
a Banja im uzvraca i brigom o njihovom zdravlju i gostoljubljem u koje je utkana
ljubav.

ZIMA U MERKURU — TOPLA, OPUSTAJUCA. ..

Mineralne vode na kojima pociva koncept banjskog turizma, u Merkuru -
centralnom objektu Vrnjacke Banje, implementirane su u programe zdravlja
ali suideo rekreativnih i spa sadrzaja kao preventivnih programa. Svi bazeni
u Merkuru ispunjeni su mineralnom vodom, ¢ije “brbotanje” ima opustajuci
efekat, a temperatra vode pruza toplinu i vraca energiju tokom zimskih dana.
Merkurve¢ godinama razvija i segment estetske medicine, koji prati savremeni
koncept banjskog turizma. Kako je zimski period idealan za programe
ulepsavanja, antiejdzinga, preoblikovanja tela i reSavanja problema viska kilo-
grama, Merkur je pravo resenje. Savremeni programi Merkurovog centra za es-
tetsku medicine re$avaju sve pomenute probleme uz stru¢ni nadzor medicinskog
tima. A svetski popularni tretman za eliminaciju viska kilograma i borbu pro-
tiv gojaznosti “Zerona” laser, tokom zimskog perioda ima neverovatnu cenu -
50% nizu nego tokom letnjih meseci.

Boravak u Merkuru tokom zimskog perida ima i cenovnu prednost, obzirom
da su za ovaj period kreirani posebni paketi po cenama 13% nizim od regu-
larnih, a kreirani tako da zadovolje potrebe i najzahtevnijih gostiju i njihov
boravak u¢ine sadrzajnim i nezaboravnim. Uz mogu¢nost rane rezervacije, koja
omogucava da na vreme isplanirate svoj odmor i izaberete smestaj bas po svo-
joj meri, ostvaruje se i dodatni popust od 5%!



MERKUROVI Medicinski Pakeli

- 13% Popusla!

i/ odnosu na redovni cenovnik

- 5% Popusla'

FIRST MINUY f. (100% uplate 30 dana pre dolaska)

{ . ot % . -
S | | = 19 &=, W

smestaj  ishrana fizikalna laboratorijske akva fitnes
terapija analize centar centar

VRATITE SE SA ODMORA ¢

Izaberite MEDICINSKI paket po vasoj meri

Paketi xasnovani na Merkurovom medicinskom pansionu, vaze za period od 3. januara do 30. aprila 2018,
U cenu je ura¢unat popust od 13%.

<

Pokret bez bola Ziveti sa dijabetesom Gastro paket Brza dijagnostika

Pored usluga smestaja u

Pored usluga smestaja u komfornim sobama, Pored ushiga smestaja u
komfornim sobama. pakel sadrzi i dijagnostiku, komlornim sobama, pakel Za pel dana intenzivnih
sadrzi i fizikalne terapije, Lerapije. edukaciju, sadrii i terapije, analiza, pregleda i
dijagnostiku, ishranu i pravilnu ishranu i fizicku dijagnostiku, pravilnu dijagnostickih procedura,
fizickn aktivnost, aktivnost, prilagodenu ishranu i fizicku aktivnost, gost kompletno proverava
prilagodenu zdravsivenom svakom pacijentu prilagodenu svakom svoje zdravstveno slanje.
stanju pacijenta. pomansob, pacijentu ponaosab, Pakel pocinje nedeljom.



http://www.vrnjcispa.rs/

well?ess‘ Vrnjacka banja
dapartmani Oaza mira, zdravlja, odmora i dobrog raspolozenja.

(WA

centar

Od lecilista do atraktivne deslinacije,
od malog i tihog mesta do najvece i najlepse banje Srbije!

Zbog posecenosti radi izlecenja - do kulturnih, zabavnih i rekreativnih manifestacija.

150 godina aktivnog turizma!

U toj aktivnosti, dugoj citav vek i po, celu deceniju ucestvuje
drustvo za turizam i relaksaciju Jwa centar: d.o..

_ Y Kutak u ,Raju®, biser u 8koljci, zlatno priznanje na
‘g L DPLOMY sajmovima turizma, nudi odmor u komfornim, udobnim
S i modernim apartmanima kapaciteta 2-5 osoba

' po smestajnoj jedinici, kao i savrSenu relaksaciju u
spa i wellness zoni sa profesionalnim masazama
lica i tela, vrhunskim tretmanima...

]

#381 46/620-5:33, Milosa Obilica 23, Vrnjacka Banja. iwacentar@mts.rs, www.iwacentar.com


http://iwacentar.com/

LUXURY HOTEL - VRNJACKA BANJA

+381.36 611-232 « www.hotelkralj.co.rs * office@hotelkralj.co.rs
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http://www.hotelkralj.rs/

LIDER S - S NAJLEPSIM
POGLEDEOM NA BANJU

otel “Lider S” sa radom je poceo krajem oktobra 2014. godine.

Smesten je na najekskluzivnijoj lokaciji u Vrnjackoj Banji, sa pre-
divnim pogledom na kraljicu banjskog turizma, uz centralni
Vrnjacki park i najpoznatiji wellness centar ,,Fons Romanus®

Svojom osobeno$¢u, modernim stilom i poslovnim $armom, u ko-
rak prati potrebe savremenog poslovanja i kvaliteta turistickih
usluga. Kategorisan je sa 3 zvezdice, a raspolaze sa 23 luksuzno oprem-
ljene smestajne jedinice (21 soba i 2 apartmana), ukupnog kapaciteta
46 lezaja.

U sklopu hotela nalazi se konferencijska sala iz koje se pruza
najlepsi pogled na panoramu Vrnjacke Banje. Hotel ima i restoran
kapaciteta do 70 mesta, aperitiv bar, lift i sopstveni parking.

Olge Jovic¢i¢ 3, 36210 Vrnjacka Banja
+ 38136622 751
www.hotelliders.com

Fakultet za hotelijerstvo i turizam - Vrnjacka Banja

PODRSKA MODERNOJ
HOTELSKO-TURISTICKOJ
INDUSTRLJI

F akultet za hotelijerstvo i turizam u Vrnjackoj Banji osnovan je 2011.
godine kao jedinstvena visokogkolska ustanova ovog tipa, ¢iji je
osniva¢ Republika Srbija. Fakultet je u sastavu Univerziteta u Kragu-
jeveu.

Koncipiran kao akademska ustanova visokog obrazovanja, Fakultet za

hotelijerstvo i turizam u Vrnjackoj Banji je akreditovan, kao i studijski

programi:

« Osnovne akademske studije - hotelijerstvo i turizam i zdravsteni tu-
rizam,

« Master akademske studije - menadzment u hotelijerstvu; menadzment
u turizmu; zdravstveni turizam,

« Doktorske studije - menadZzment u hotelijerstvu i turizmu.

Pocetkom 2018. Fakultet je dobio akreditaciju i za studijski program na
osnovnim akademskim studijama - GASTRONOMSKI MENADZ-
MENT.

Studijski programi su koncipirani po uzoru na vodece evropske
fakultete za turisticki i hotelijerski menadZzment, pri ¢emu su kori$¢ena
i dosadasnja iskustva u nasoj zemlji.

Pod sloganom ,,Praksom do zaposlenja’, Fakultet na osnovu potpisanih
ugovora o saradnji sa poznatim hotelskim lancima u zemlji i inostranstvu,
turistickim agencijama i organizacijama, omogucava studentima veliki
izbor razli¢itih segmenata u okviru hotelsko-turisticke industrije, u kojima
mogu obavljati prakti¢nu nastavu i ostvariti zaposlenje.

Fakultet je 2017. godine upisao sedmu generaciju studenata na
osnovnim akademskim studijama, tre¢u generaciju na master akadem-
skim studijama i drugu na doktorskim studijama!

www.hit-vb.kg.ac.rs



http://www.hotelliders.com/

HOTEL FONTANA

VRN]ACKA BANJA
ﬁ

Zaicnir i Pl ot e DN,

Ocekujemo Vas u novom izdanju sa elegantno opremljenim sobama, Wellness & Spa centrom,

moderno opremljenim restoranom, zatvorenim bazenom, fitness centrom, lobby barom,
dec¢jom igraonicom i multifunkcionalnom kongresnom salom.

Vmiur-

BEEEL ] l"ll

www.fontanavrnjackabanja.com, prodaja@fontanabanja.com
Tel. +381 36 612 166, Cara Dusana 2, 36210 Vrnjacka Banja, Srbija

f| hotelfontanavrnjackabanja ﬂ hotel fontana vrnjacka banja



http://fontanavrnjackabanja.com/

Ulica Ive Andrica 20, Virnjacka Banja, Tel. +381 60 639 9171, +381 64 011 78 00
Web: vhﬁ?ﬁaﬁiﬁbak.com s E-mail: vinarijagrabakia:gmail.com
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http://vinarijagrabak.com/

Uskoro tu za Vas..
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VODA VRNJC

Zivite zdravo!

Prirodna mineralna voda sa ¢uvenih izvora Vrnjacke Banje


http://www.vodavrnjci.rs/sr/intro.php

LPionir

B PREMIUM

BELA COKOLADA CRNA COKOLADA

_sa cimetom i dumbirom - 80 (y

EAKAQ DELOVA

FINEST DARK CHOCOLATE .
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TURISTICKA MAPA L ACKA

D STARIJI Q

o “poslednjih godina poja¢ana je investiciona aktlvnost u turlzmu 1. Pojavili su se novi hoteli, star|
" suurekonstrukciji, nicu restorani, kaf CI ., asvejeozbi |st|6ka=promocua grada, kroz

koji mnostvo turista, nazalest 37-‘:-.’ ) proc f;‘ utranz itu ka drugmﬂestmaajama Zato je zaista

vazno skrenuti paznju javnosti na ﬁﬁnﬁe‘é@ﬁé‘ %‘d m@gﬁ-zadi'zatl paznju posetilaca,

B pre svega na njegovu kulturno-istorijsku bastinu i atrakﬂVnostlkojima oblluje 'ovaj grad stariji

— - odosam vekova.

CRKVA, OBRAZOVANJE, KULTURA

Cim zadete u centar Cacka, grada na oko
140 kilometara od Beograda, primeticete
crkvu i gimnaziju - jednu preko puta
druge. Pretpostavlja se da je Crkva Vazne-
senja Gospodnjeg, a nekadasnji manastir
Bogorodice Gradacke, sagradena u 12.
veku zahvaljujuéi zalaganju Zupana
Stracimira, brata Stefana Nemanje. Vise puta
je turéena i kr$tena, a kako je sme$tena na
najvisoj nadmorskoj visini Cacka, Zapad-
na Morava je nikad nije poplavila. Kao jed-
na od najuglednijih srednjih skola u Srbiji,

Gimnazija u Cacku predstavlja jedno od na-
jlepsih arhitektonskih dela srpskog na-
cionalnog stila. Osnovana je 1837. po
nalogu Vuka Karadzica, dok je danasnja
zgrada projektovana 1912. godine. Ispred
glavnog ulaza nalazi se spomenik slikarki
Nadezdi Petrovic.

Kad obidete crkvu i udete u Ulicu cara
Dusana, na samom pocetku primeticete
Zgradu ¢acanskog arhiva i Narodni muzej.
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U istom dvori$tu je i konak Jovana
Obrenovica, najstarija stambena zgrada
orijentalno-balkanske kulture u Cacku -
izgradena 1835. godine. Jovan je bio divizioni
general i rodeni brat kneza Milosa
Obrenovi¢a. U ovom zdanju vredi obici
stalnu postavku Narodnog muzeja koja
obuhvata period od praistorije do kraja
srednjeg veka, potom crkve i manastire
c¢acanskog kraja, kao i ustanke i ratove 1804-
1941. Godine 1979. konak je proglasen za
kulturno dobro od velikog znacaja.

Umetnicka galerija ,,Nadezda Petrovi¢®
nalazi se u istoj ulici. Osnovana je 1961.1 pose-
duje pet zbirki. U ovoj ustanovi se organizuju
i predavanja, promocije i koncerti. ,Karusel’,
festival ambijentalne i etno muzike koji
okuplja mnoga domaca i strana
muzicka

imena, svakog leta se odrzava u dvoristu ove
kulturne ustanove.

Zanimljivo je da Cacak leZi na ve¢em broju
arheoloskih nalazista. Proslog veka, pri-
likom iskopavanja temelja stambeno-
poslovne zgrade izmedu Gradskog $etalista
i Gospodar-Jovanove ulice, pronadeni su
ostaci rimske gradevine, odnosno anticko ku-
patilo, u narodu poznato kao ,,Rimske terme”
Ovaj lokalitet je proglasen za spomenik kul-
ture 1970.1 danas je pod staranjem Narodnog
muzeja u Cacku.

Dom kulture, na glavnom gradskom trgu,
izgraden 1970. godine, delo je
zagrebackog arhitekte
Luja Sverera.

www.turistickisvet.com

Budu¢i da Ca¢ak nema svoje pozoriste, a vise
ni bioskop, Dom kulture na odredeni nacin
to kompenzuje. U njemu se odrZavaju kon-
ferencije, izlozbe, knjizevne veceri, predavanja,
festivali i razne vrste edukativnih sadrzaja. U
holu ustanove nalazi se i najveci fikus na
Balkanu - visine osam, a duzine kro$nje od
cak trideset metara! Zasaden je godinu dana
nakon osnivanja Doma kulture i od tada se
razvijao u zatvorenom prostoru. Zasticen je

od strane Zavoda za zastitu pri,r,(?ée X 3

Srbije. T
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In Cadak - an unusual historical and cultural fortification on the bank of the Zapadna Morava, investment activity in tourism
has increased in recent years. There are new hotels, old ones are in a reconstruction process, emerge restaurants, bars, cafes
... and there is more present tourism promotion of the city, through which a lot of tourists, unfortunately, just pass in transit to other

tourist destinations. That's why it's really important to draw the public's attention to tourist content that can keep tourists attention, pri-
marily to its cultural and historical heritage and attractions that are abundant in this city, more than eight centuries old.

OVCARSKO-KABLARSKA KLISURA

Kad ve¢ pominjemo zastitu prirode, cela Ov¢arsko-kablarska klisura
proglasena je za prirodno dobro I kategorije — kao predeo izuzetnih
odlika. Ovu magi¢nu oblast ¢ine masivi Ovcara i Kablara i veoma
izrazene okuke re¢nog toka Morave koje je Jovan Cviji¢ nazvao
»nakalemljenim’, odnosno ,,ukljestenim meandrima” Popeti se na
vidikovac na vrhu Kablara i posmatrati ovaj pejzaz, jedinstven je osecaj
koji se tesko moze verodostojno opisati. Ceo taj prirodni kompleks
predstavlja pravi izazov za planinare i pesake, a postoje i organizovane
voznje brodi¢em po reénim zavijucima i jezeru Meduvr$je. Za
rekreativni ribolov potrebna je dozvola.

Medu gustim Sumama vire i vrhovi ¢ak deset pravoslavnih mana-
stira, a tu su i dva sveta mesta — Kadenica i Savinje, pa se ovaj predeo
Cesto opisujeikao ,,Srpska Sveta gora” Na padinama Ov¢ara su mana-
stiri Sretenje, Svete Trojice, Vaznesenje, Vavedenje i Preobrazenje, u
kom je svojevremeno zamonasen Patrijarh Pavle; dok Ilinje, Niko-
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lje, Jovanje, Uspenje i Blagovestenje pripadaju obroncima Kablara.
Do ovih mesta u kojima mnogi pronalaze duhovni mir, stiZe se
obelezenim pesackim stazama. Svakako treba ista¢i da Turisticka
organizacija Cacka organizuje izlete do svih interesantnih mesta
Ov¢arsko-kablarske klisure.

DRUGI SRPSKI USTANAK

Na brdu Ljubi¢u kraj Cacka nalazi se memorijalni kompleks
posvecen najznacajnijoj bici Drugog srpskog ustanka. Na ovom mestu
je junacki pao Tanasko Raji¢, komandant srpskih ustanic¢kih snaga.
Prema predanju, iako su Turci prodrli do njegovog $anca, Raji¢ do
poslednjeg trenutka nije Zeleo da se odvoji od topova kojima je ve-
$to rukovao. Njegova smrt je dala veliko moralno osnaZenje srpskom
narodu i podigla ga na oruzje. Posetioci danas mogu videti granitni
spomenik podignut u ¢ast ovoj bici, novoizgradenu pravoslavnu Crkvu
Svetog kneza Lazara, kao i obeleZzeno mesto za koje se veruje da je
Tanaskov grob. U unutrasnjosti crkve su izlozeni ukrasni ornamenti
iz Manastira Svetih arhangela kod Prizrena - zaduZzbine cara
Dusana. Tanasko je nedavno sa brda si$ao i u grad, tako $to mu je
na grani¢noj liniji odbrane najzad podignut spomenik.

MEDICINSKI TURIZAM
Cacak, poznato je, okruzuju tri banje — Ovéar, Slatinska i Atomska
banja Gornja Trepca, koje kroz razli¢ite terapije i rehabilitaciju pruza-
ju razne vidove zdravstvene nege. Ono $§to je novo i u skladu s
aktuelnim trendovima je pocetak razvoja medicinskog turizma u
Cacku. Prema zvani¢nom saopétenju, Turisticka organizacija Cacka
je salokalnim Udruzenjem privatnih doktora medicine i stomatologije,
kreirala program medicinskog turizma. Tako gosti Cacka dok za-
vrSavaju neku od medicinskih intervencija mogu i da uzivaju u
turistickim sadrzajima, uz preporuku smestaja i ugostiteljskih
objekata.

Dusan Veselinovi¢




Rasku, grad koji ponosno nosi ime
l | Nemanjicke drzave, stize se
Dolinom jorgovana koja vodi pra-
vo u istorijsko srce srpske drzave, dolinu
srpskih kraljeva, tamo gde se rodila umet-
nost i kultura, drzava i crkva, tamo gde je
»pocetak nase civilizacije i pocetak naseg
misljenja“
Grad od hladnih vetrova §tite planine
Kopaonik i Golija, a doline reka Ibar i Ra-
$ka otvaraju prema ostalim stranama sve-
ta. Raskosne Sume, topli i lekoviti izvori
Jo$anicke Banje, ¢ist vazduh koji miri$e na
zdravlje - daju ovom mestu kvalitet
blagorodnih eko destinacija.

Minuli vekovi ostavili su Raski bogato
kulturno-istorijsko naslede, manastire i
crkve iz ranog srednjeg veka - manastire
Gradac, Konc¢ul, Staru i Novu Pavlicu, a u
gradskom parku, sa neobi¢nim mozaicima,
cvetnim travnjacima i fontanom - i crkvu

Svetog arhangela Gavrila. Spomen soba
»Raska - ratna prestonica Kraljevine Srbije
1915. godine® u ku¢i Kursuli¢a, jednoj od
prvih gradevina u stilu srednjoevropske
gradanske arhitekture, neguje secanje na
sednice Vlade Kraljevine Srbije odrzane od
30. oktobra do 12. novembra 1915. godine.
Jedna od znamenitosti grada je i kameni
most na reci Ibar koji prkosi i vremenu i
istoriji.

U Raski se prepli¢u proslost i sadasnjost,
sadasnjost i budu¢nost, kroz razne mani-
festacije koje godinama ¢uvaju tradiciju i
kulturu: Dani kraljice Jelene, Raske duhovne
sve¢anosti, Vasar, sajmovi hrane, domace
radinosti, zanata i foklora.

I to nije sve. Ragka krije jo§ mnoge tajne
koje ¢e ljubazni domacdini u raskim selima
rado ispricati, uz dobru rakiju i zdravu
hranu, a uz Setnju na ¢istom vazduhu i -
pokazati.

-t

TuRiTidca SACARITALI A

RASKA

Nemanjina 1/2
36350 Rasgka
036/738 670

036/5471-333
www.raska-turizam.rs
www.lovekopaonik.com

Stara Pavlica

Vasar




HILTON HOTELI

oden u Novom Meksiku, Konrad
RHilton bio je dete norveskog

imigranta i Amerikanke nemackog
porekla, a preduzetnicki duh stekao je jos kao
decak, pomazudi roditeljima u porodi¢noj
prodavnici u okviru koje se nalazio i hotel sa
10 soba. Kasnije je pohadao vojnu akademi-
ju Gos (Goss), Sent Majkls koledz (St.
Michael's College) i Koledz za poljoprivredu
imehaniku u Novom Meksiku (New Mexico
College of Agriculture and Mechanical Arts),
a sluzio je i dve godine u americkoj vojsci
tokom I svetskog rata, nakon ¢ega je odlucio
da postane bankar.

AMERICKI A - SVETSKI

S namerom da kupi banku dosao je u Tek-
sas, ali posto se to nije ostvarilo, odlucio je da
umesto banke kupi hotel sa 40 soba. Posao
je toliko dobro i8ao, da su sobe menjale goste
ipo tri puta dnevno, a od dela za rucavanje
napravljene su sobe kako bi se smestili svi
zainteresovani. Ovaj uspeh definitivno je
odredio put Konrada Hiltona koji je u nared-
nom periodu postajao sve prepoznatljivije ime
u hotelskoj industriji.

Posle izvesnog vremena, poceo je da gradi
hotele i van Teksasa, a prvi u nizu bio je u Al-
bukerkiju, u Novom Meksiku, 1939. go-

-ND U USPONU

Istorija hotelskog Brenda Hilton pocinje 1919. godine, kada je Konrad Hilton kupio Mobley ho-
tel u gradu Sisko (Cisco) u Teksasu, a prvi hotel koji je poneo ime danas jednog od najvecih
hotelskih brendova bio je Dalas Hilton, koji je kupljen 1925. godine. Od tada do danas ovaj
brend je, zahvaljujudi, pre svega, vizionarstvu svog vlasnika, u stalnom usponu. Lanac hotela
Hilton danas radi u okviru Hilton Worldwide Holdings Inc,, u ¢ijem sastavu je vise od 570
hotela Sirom sveta. Po¢etkom marta, svoja vrata ¢e otvoriti i prvi hotel Hilton u Beogradu.

dine. U
pitanju je
hotel koji se
danas naziva
Hotel Andaluz,
a ta zgrada je
zasticena kao kulturno
dobro od istorijskog znacaja.

Tokom 1943. godine Konrad Hilton je
prosirio svoju hotelsku imperiju od jedne do
druge obale Amerike, a pod okrilje ovog lan-
ca hotela dosao je i Stivens hotel, tada jedan
od najvecih hotela na svetu, kome je kasnije
promenjeno ime u Hilton Cikago.

) 5/' The history of Hilton hotel brand began in 1919, when Conrad Hilton bought the
Z\T== Mobley Hotel in Cisco, Texas, and the first hotel that was named as one of today’s
1a1 gest hotel brands was Dallas Hilton, which was purchased in 1925. Since then, this brand
has been, thanks, first of all, to the vision of its owner, in a steady rise. The Hilton hotel chain
operates today within the Hilton Worldwide Holdings Inc., with more than 570
hotels worldwide. In early March, the first Hilton Hotel in

Belgrade will open its doors.
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Godine 1959. biva otvoren prvi hotel pri aerodromu, San Francisko
Airport Hilton i time ova kompanija postaje pionir kada je u pita-
nju koncept aerodromskih hotela.

VI3E OD MILION FANOVA

Uspon ovog brenda traje do danasnjeg dana, a uz njegovo ime vezu-
je se mnogo zanimljivosti. Tako je, na primer, u okviru jednog od hotela
iz ovog lanca nastalo ¢uveno pice pifia colada; Hilton je prvi uveo
TV aparate i mini barove u sobe. Ovo je prvi lanac hotela visoke kate-
gorije koji uvodi i razvija koncept hotelske frangize. U toku posled-
njih nekoliko godina, Hilton je prvi hotelski brend koji je dostigao
milion fanova na Facebook-u.

Lanac hotela Hilton danas radi u okviru Hilton Worldwide Holdings
Inc., u ¢jjem sastavu je viSe od 570 hotela Sirom sveta.

www.turistickisvet.com

PRrvI HILTON U SRBUI

Pocetkom proleca i Beograd ¢e dobiti svoj prvi hotel - Hilton Bel-
grade, u centru grada, u blizini Jugoslovenskog dramskog pozoris-
ta i Slavije, na uglu ulica Kralja Milana i Kralja Milutina.

Ovaj velelepni hotel sa osam spratova, imace u svom sastavu vise od
240 soba, “Two Kings” - restoran internacionalne kuhinje, “Sky-
Lounge’, bar i restoran azijske kuhinje i “LivingWell Health Club’, spa
i wellness centar.

Restoran “Two Kings”, dobio je ime kao omaz dvojici srpskih kra-
ljeva, kralju Milanu i kralju Milutinu. U ponudi ovog restorana bice
raznovrsna jela iz svih delova sveta, ukljucujudii srpske specijalitete.
ZamiSljen je kao prijatno i opustajuce mesto gde ¢e gosti moci da
popiju kafu, doruckuju, rucaju, veceraju...

Bar i restoran “SkyLounge” nalazi se na poslednjem spratu zgrade
hotela i namenjen je prevashodno ljubiteljima azijske kuhinje, ali i
svima koji su Zeljni dobrog provoda, jer ¢e restoran imati zanimljiv
muzicki program. Uz vrhunsku kartu pica i prelepu terasu sa koje
se vidi ceo grad, ovaj restoran bice sasvim sigurno omiljeno mesto
svih Beogradana i njihovih gostiju tokom ¢itavog dana, a posebno
atraktivan za no¢ne izlaske.

“LivingWell Health Club; spa i fitness kutak, imace takode sjajnu ponu-
du, po mnogo ¢emu jedinstvenu u Srbiji. Posetioci ¢e moci da isprobaju
Hammam, Bio saunu, Carribbean Shower i Cambala Shower, kao i
Thermal Bath i Livingwell Lounge - mesto za relaksaciju i opustanje.
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samom Srcu naseg najpo-
Uznatijeg skijalista — Kopaonika,
u Zivopisnoj tacki na visini od 1.750
m smestio se hotel ,,Club A Tri
decenije nakon osnivanja, ovaj
ugostiteljski dragulj 2017. godine
biva otkriven u punom sjaju. Drago-
ceno iskustvo minulih decenija i
nesputani elan nove uprave, u¢inili
su da ta godina bude zlatna prekret-
nica u istoriji postojanja ovog hotela.
Nastavljajudi tradiciju gostoprimstva
i udobnosti, a po ugledu na mon-
denska skijalista, hotel ,Club A” je
svoju ponudu obogatio restora-
nom i barom ,Vino & Cappuccino.

Nakon aktivnog dana na prvoklas-
nim ski stazama, sada se moze uZi-
vati u neponovljivom gastronom-
skom iskustvu i ¢udesnoj atmosferi
koju svake veceri stvaraju akusti¢ni
bendovi.

Autenti¢ni planinski ritual ispijanja
kuvanog domaceg vina, uz umi-
rujuce pucketanje vatre iz kamina,
nametnuo se kao nezaobilazan i
omiljen medu gostima.

Renovirani lobi i recepcija, samo su
lagana uvertira u sofisticirane
korekeije koje se o¢ekuju u 2018.
godini. Kako poruduju iz ovog
hotela, novim mondenskim ruhom
i Sarmom zaodenuce se sve posto-
jeée pogodnosti koje gostima stoje
na raspolaganju: spa i wellnes centar,
veliki bazen, dakuzi, klub za decu,
konferencijska sala, frizerski salon,
skijasnica i parkirali$te. Kao i
celokupni smestajni kapaciteti - 93
komforne sobe (apartmani, jedno-
krevetne, dvokrevetne, trokrevetne
i porodi¢ne sobe)...

- Toplina, udobnost i suptilna doza
elegancije bice dizajnerski pecat
svih najavljenih promena. Jedino $to
se ne¢e menjati je besprekorna
usluga, kao i veli¢anstvena panora-
ma Kopanika - tvrde iz ,,Cluba A
u kojem gostima nude brojne
mogucnosti za stvaranje najlepsih
uspomena, uz jedinsvenu poruku:
»Sa trideset godina preozbiljni smo
dabajke pricamo i prezauzeti da ih
¢itamo. Ali viSe nego ikad spremni
smo da ih zivimo!“



Zafiris Lampadaridis, roden 1970. godine, zavrsio je
Elektricnu automatizaciju i robotiku kao i MBA. Svoju
karijeru zapoceo je u gradevinskoj industriji 1994. godine,
prvenstveno na velikim gradevinskim projektima Sirom
Grcke i u inostranstvu. Karijeru u hotelskoj industriji
zapocinje u Hyatt Regency hotelu u Solunu 1999. godine.
Od tada, gospodin Lampadaridis bio ‘je "angazovan na
razlicitim projektima u Solunu, Vardavi, Milanu, Atini i
Bukurestu. Trenutno zivi u Beogradu i od 2013. godine je
generalni direktor hotela Mercure Belgrade Excelsior.
Ozenjen je i ponosni je otac dva sina - Jorgosa i Aleksandra.

www.turistickisvet.com

DA NISTE HOTELUER, BILI BISTE...?
Lekar.

KOJU ISTORUSKU LIENOST BISTE VOLELI DA UGOSTITE U HOTELU?
MarsalaTita (da je Ziv!). Za mene kao stranca u ovom
gradu je fascinantno koliki je uticaj Tito imao na
razvoj, ne samo ovog grada, vec i ¢itave zemlje. Bila
bi mi velika cast kada bih mogao da ugostim jednu
tako harizmati¢nu li¢nost.

NA STA NAJVISE OBRACATE PAZNJU KADA VI ODSEDATE U
HOTELU?

Kada se bavite ovim poslom naucite da obracate
paznju na sve. Pored standardnih hotelskih usluga
i onog 3to gost ocekuje od hotela, najvise paznje
obracam na stvari koje bih Zeleo da u mom hotelu
odusevljavaju nase goste.

STA JE ZA VAS NAJVECA MOTIVACLIA,

A $TA NAJVECE VREDNOSTI?

Za mene je najveca motivacija uspeh, dok ljudima
pridodajem najvecu vrednost.

OD KOGA STE DOBILI NAJVECU POSLOVNU LEKCLJU?
Od svoje dece.

DA IMATE VISE VREMENA — U STA BISTE GA INVESTIRALI?
U porodicu.

KOJA LIENA VESTINA VAS IZDVAJA OD OSTALIH HOTELIJERA?
Mislim da je ta li¢na vestina analiticko razmisljanje,
ste¢eno tokom inzenjerskih studija. Ona mi
omogucava da vrlo brzo i ta¢no sagledam i naj-
kompleksnije situacije.

KoJi DEO VASEG POSLA ZAHTEVA NAJVISE KREATIVNOG
RAZMISLJANJA?

Ne mogu da izdvojim nijedan deo svog posla i kazem
da bas taj deo iziskuje najvise kreativnog razmisljanja.
Covek koiji voli svoj posao uvek ¢e ulagati svu svo-
ju kreativnu energiju u njega i tako ga konstantno
unapredivati.

KoJiM HOBLJEM SE BAVITE U SLOBODNO VREME?
Plesom.

VASA POSLOVNA FILOZOFIJA | ZIVOTNI MOTO?

Kvalitet znadi raditi stvari dobro i ispravno ¢aki kada
niko ne gleda.

(H. Ford)
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BADRUT PALATA - SENT MORIC

Kazu da se skijanje rodilo upravo u Svajcarskom mestu Sent Moric gde sunce neprestano sija 300 dana u godini, a visi-
na snega dostize stalnih 40 cm. Otud tvrdnja da ovo mesto ima,Sampanjsku klimu”. U njemu je najpoznatiji hotel Badrut
Palata — mesto gde se srecu stari pastoralni svet i novi glamur.

vreme kada je devojcica Hajdi veselo
tréala preko poljana posutih $arenim
cvecem, sredinom 19. veka, hotelijer
Johan Badrut otvorio je u Sent Moricu pri-
hvatiliste sa 12 soba. Bila je to mala drvena
gradevina, utonula u netaknutu prirodu kan-
tona Graubinden, kojoj je mnogo godina kas-
nije dodata kula s krovom zasiljenim kao $esir
bajkopisca Andersena ili zelena kapa $vaj-

carskog seljaka. -
Srote. . P

Vreme je teklo mirno i sporo. Hotel su

- posedivali ljubitelji divljih predela Svajcarske,

zaétic'enﬂ.l od Qajs‘z.de.ne Drj tgl]
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i lovokradica. Govorio se stari jezik sli¢an
rumunskom - romans, danas Cetvrti zvani¢ni
jezik Svajcarske konfederacije. Prica kaze da
se Johan Badrut opkladio s ¢etvoricom
engleskih turista da ce, ukoliko sledece godine
ponovo dodu u Sent Moric, $etati golih ruku
i uzivati u toplom suncu. Ukoliko izgubi
opkladu - plati¢e im boravak i putne troskove:
Ukoliko dobije — oni treba"da. osfanu do
proleca. Badrut je dobio opkladizyd ¢ detvoro
turista, odusevljeno boravkom, progirilo je
pri¢u o malon selu u Alpima koje je preka cele
zime osuncano. .. '

februar / mart 2018

Pet generacija kasnije, od kucice koja je
odgovarala Hajdinoj jednostavnosti, Badrut
Palata je postala najluksuzniji i najekskluzivniji
hotel u gradu, prvo mesto u koji je uvedena
elektri¢na struja u Svajcarskoj. Oko 200 soba
i apartmana, meSavina su mnogih arhitek-
tonskih stilova i zato odgovaraju svim ukusi-
ma, bilo da neko voli ik eleganciju ili rustican
ugodaj: pokriveni bazen, bar - restorani,
zdravstvenicentar, trzni centar pod arkadama,
podzemna garaza. Najzad, 1990. godine,
obnovljena je famozna kula, uvecane njene di-
menzije, koja,je odmah vratila hotelu i okoli-
ni atmosferu stare $vajcarske
‘pastorale Osecaj topline
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i prisnosti koji je devoj¢ica Hajdi toliko
volela, ostao je do danas.

VASAR TASTINE

Posle ludog skijanja na nekom od Sest skijaskih
kompleksa sa ukupno 400 kilometara staza,
gost se vraca u prostor koji se smatra ,velikom
dnevnom sobom Sent Morica™ Veliki Hol
hotela je mesavina mavarskog, gotskog i
Kklasi¢nog arhitektonskog izraza. Dok sedite
apres ski ispred jednog od dva ogromna starin-
ska mermerna kamina, pored vas prolaze ili
sede glumci Hju Grant, Robert de Niro,
Elizabet Harli ili manekenka Eva Hercigova.

Veliki Hol je mesto gde bogati biznismeni,
slavni glumci i plemstvo pokazuju svoje bo-
gatstvo. Nemojte se iznenaditi ako ove godine
svrati engleski princ Carls, koji sa svojom
Kamilom tradicionalno provodi zimu u
obliznjem Klostersu. Karolina od Monaka, u
neizbeznom Sanelu, zasigurno dolazi na
Casicu vrude rakije u Veliki Hol.

Bon ApPETIT!

Kada se predvece prosetaju krzna i nakit, i gost
ogladni, on po zahtevima hotela obucen u
vecernje odelo ili elegantnu haljinu, odlazi u

Nobu restoran koji je davno otvorio li¢no
Nobuyuki Matsuhisa. Izmedu zidova
presvucenih svilenim tapetima tamno-cr-
venkaste boje, stubova i tavanice prekrivene
vitrazom a la Munk stil, na elegantno
postavljenim stolovima pocinje uZivanje u
hrani poznatoj $irom sveta. U ovom restoranu
kuhinja je mesavina japanske i peruvijanske
hrane. U njemu su se hranili princ Aleksan-
dar i princeza Barbara od Jugoslavije, pre njih
njegova majka Aleksandra i baka Velika,
vojvotkinja Aurora di San Donato, princevi
od Lihtenstajna - braca princeze Barbare.

»Celu mladost smo proveli zimujudi u Sent
Moricu. Stanovali smo u Badrutu i bili pravi
mali davoli,“ kaZe princeza Barbara. ,,Napra-
vili bismo velike grudve i ubacili ih u pancirke
koje su tada bile od koze. Nesre¢ni gosti ¢ekali
su po tri dana da se ¢izme osuse!“

Princeza Dijana od Firstenberga, poznata
modna kreatorka, kaze da je Johanov unuk
Andrea Badrut umeo s plemstvom. ,,Bila sam
bez dinara, ali i dalje gost u Badrutu. Njegova
politika je omogucavala poznatima i siro-
masnijem plemstvu da odsednu u hotelu, iako
nisu mogli u tom trenutku da plate. Mi smo
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bili li¢nosti koje su privukle Aristotela Onazisa,
a za hotel je to bila velika nagrada!®

Motete da birate hranu u restoranu IGNIV
s jednom MiSelin zvezdicom, ili u rusticnom
VIP ,Chesa Vegila“. Ukoliko niste dogovorili
neki drugi izlazak, moZete izabrati jedan od
sedam restorana Badrut Palate, ili Renaissance
Bar, Bar Carigiet, Polo Bar, kao i dva kluba,
Privatni klub i Korvilja ski klub. Svakako je naj-
zanimljiviji Kings Club sa kasetiranom ta-
vanicom. Zatim, odlazak u diskoteku sa
mavarsko-vizantijskim enterijerom. Vazan
podatak: ovde mozete naruciti bocu bordoa
starog dvesta godina! O ceni nije uputno
raspravljati...

HiCkokov APARTMAN

Tako umorni, gosti odlaze u svoje sobe ili
apartmane, skidaju svoj basnoslovni nakit
kupljen na aukciji kod Kristija, koja se tradi-
cionalno odrzava u januaru, ili u Kartijeovoj
ili Van Klifovoj radnjici u gradu. Nijedna soba
nije ista. Prekrivacii posteljina su napravljeni
od (iste svile, fotelje i sofe su presvucene
kozom mekom kao dusa. Zanimljiva je soba
broj 501, danas apartman ,,Alfred Hickok",
imenovana u Cast reZisera koji je bio verni gost

TURISTICKI SVET 8591




LTI Tt iR T

hotela. Jedan od najlepsih apartmana na svetu prema ,,Elite Trave-
ler* magazinu, pored ogromne spavace sobe i salona, ima nekoliko
kupatila od mermera iz Karare, i nekoliko spavacih soba namenjenih
vasim prijateljima. Smesten na vrhu hotela, kao u nekom gnezdu,
apartman omogucava da se osecate kao na oblaku koji lebdi iznad
jezera. Jo$ ve¢i apartman, od ¢ak 250 kvm, ,,Hans Badrut® nalazi se
na spratu Bel Etage.

Ako vas mrzi da se Setate uskim i ususkanim uli¢icama ovog naj-
poznatijeg ski centra na svetu, da otpozdravljate $eta¢ima, medu ko-
jima se moze sresti Madona, Roman Abramovi¢ i mnogi drugi, smestite
se u li¢nu biblioteku napravljenu od plemenitog drveta u
karakteristiénom $vajcarskom stilu. Ili, jednostavno, svirajte klavir u
svojoj dnevnoj sobi ili uzivajte u umetnickoj slici ,, Madona“ slikara
Rafaela, ili, pak; idite u Veliki Hol, porucite ¢asu kir$a i uzivajte gledajuci
kako se trosi novac, znaju¢i da sedite u hotelu koji je mnogo puta
proglasen najboljim evropskim skijaskim odmaralistem na svetu.

Foto: Fototeka Badrutt’s Palace

Tekst: Jelena Kali¢anin
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Kopaonik bb

info@greyhotel.rs
www.greyhotel.rs

Odmor s notom Grey prestiza

edinstven krajolik netaknute prirode Kopaonika , upotpunjen je no-
Itom Grey prestiza. Bilo da zelite da uZivate u skijanju, provedete ak-
tivan odmor sa porodicom ili se ususkate i opustite - Grey hotel je mesto
koje Vam pruza priliku da otkrijete nove visine uzitka odmora.
Smesten u podnoZju staze Karaman greben, Grey Hotel se nalazi u
samom epicentru desavanja, na samo nekoliko koraka od svih klju¢nih
punktova na Kopaoniku. Hotel ima 17 soba, od toga 3 Deluxe sobe,
6 Deluxe apartmana, 6 Deluxe Premium apartmana i 2 Deluxe
Executive apartmana.
Udobne i prostrane sobe i apartmani opremljeni su vrhunski dizaj-
niranim italijanskim namestajem i keramikom, tu§ kabinom, prvo-
klasnom hotelskom kozmetikom, uredajem za klimatizaciju/grejanje
s individualnom regulacijom, Wi-Fi internet pristupom, kablovskom
televizijom, telefonom, sefom, gratis mini barom i moguénoséu
samostalnog pripremanja kafe i ¢aja.
Pored udobnih smestajnih jedinica, nasim gostima smo obezbedili
i wellness centar kao i $irok asortiman tretmana i masaza, isto tako

na raspolaganju je skijasnica sa oko trista pari skija za svaciji ukus,
treba napomenuti da gosti hotela imaju posebne povoljnostiu vidu
od 20% popusta na opremu u skijasnici kao i na tretmane u
wellness-u.

Ono po ¢emu se Grey izdvaja od ostalih hotela u okolini je posebna
posvecenost zaposlenih koji boravak gostiju ucine tako da se
osecaju kao kod svoje kuce. Visoka ocena na Booking-u kao i ko-
mentari na ostalim online sistemima dovodi Grey Hotel na vrh lestvice
u pruzanju usluge na Kopaoniku i $ire. Pored dobro pruzene usluge
zaposleni u Grey-u se vode time da osecaj sa kojim gosti napustaju
hotel, je zapravo najbolji recept za ponovni povratak vecine gostiju
koji su ve¢ boravili u Grey-u.

Ovom prilikom svim budué¢im gostima koji zele da osete odmor sa
notom prestiza Grey Hotel je obezbedio posebne popuste u martu
mesecu, viSe o tome mozete pogledati na zvani¢nom web sajtu hotela.
Ukoliko do sada niste bili privilegovani da budete gost Grey Hotela nasa
vrata su Vam Sirom otvorena. Dobrodosli!

+381 36 210021, +381 60 80 90 900


http://greyhotel.rs/

AMBASADOR

Hotel Ambasador se nalazi u samom srcu grada Misa | oduvek je bio
najreferentniji objekat.

Svojom visinom i arhitektonskim izgledom dominira nad gradom,
predstavijajuci jedno od najznadajnijih zdanja u centru grada i jedan od
njegovih simbola. Hotel ce biti rekonstruisan u celosti sa najnovijim
gradevinsko-tehnickim resenjima.

Ove godine hotel Ambasador kojl puni 50 godina, bice spreman da kao
luksuzni hotel sa 5° primi prve goste pod sloganom “IMACE SVE, CAK
STO | DRUGI NE"

Jmbasador™ e biti hotel namenjen pravim hotelskim gostima,
poslovnim ljudima, turistickim grupama koje traZze hotel najvise
kategorije, sportskim ekipama, reprezentacijama . Hotel ce imati dva
porodicna apartmana, dva predsednicka, osam studija-apartmana,
36 studija i 20 deluks soba. Majmanja soba ce imati 35, a najved
apartman 80 m2, Gostima c¢e na raspolaganju biti nekoliko restorana
u kojima ce moci da probaju hranu spremljenu na nadin koji se ne
koristi nigde u Srbiji, aperitiv bar, lobby bar sa bastom, lounge bar
sa terasom, restoran za svecanosti, dve sale za konferencije | banket
sala, Modi ce da koriste bilijar salu, spa-centar, dve sobe za masaiu,
frizersko- kozmeticki salon, lokal-qift Sop, menjacnicu, bankomat
Hotel ce posedovati | sopstveni parking.

Dobrodosli od maja 2018.




NAJBOLJI
HOTEL U NISU

Dobrodosli u BEST WESTERN
Hotel My Place %% % %*

Moderan hotel u samom centru grada, jedino mesto
koje ispunjava sve zahteve u vez| visokokvalitetne
usluge | internacionalne kuhinje.

U tihoj ulici pored reke, nudi mirnu atmosferu za
individualne putnike, porodicne odmare i za sve koji
vole da uzivaju. Takode je vrlo pogodan za poslovne
seminare, koktel zabave ili za popodnevnu kafu sa

prijateljima.

Ako ste u gradu zbog posla ili zadovoljstva, mi
Vam nudimo jednu od nasih prelepih soba Il
apartmana za Vase uzivanje, Nasem osoblju ce biti
zadovoljstvo da Vas boravak ucini nezaboravnim.

Obecavamo da cete uzivati u nasem
gostoprimstvu.

MUEBLACE
i IS HOTEL

+381 18 525 555 Ke| 29. decembar 22, Mis, Srbija
hotel @ hotelmyplace com www hotelmyplace.com

o ——



http://www.hotelmyplace.com/

MONS ZLATIBOR
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WE CREATE SMART SOLUTIONS WHICH HELP HOTEL GUESTS
TO RECEIVE THE MOST POSITIVE EMOTIONS OF THEIR STAY.

|0 il i 77

SrpT . a1
MOBILE APPLICATIONS PREMILIM INTERACTIVE SOLUTIONS INNOVATIVE DIGITAL HIGH SPEED
(IN-ROOM AND STAMDALONE) IPTV SYSTEMS FOR LOBBIES SIGNAGE SOLUTIONS INTERMET ACCESS

Hoteza Adria Region

Austria | Slovenia | Croatia | Serbia | Montenegro | Macedonia | Bosnia and Herzegovina | Albania
Info@hoteza.hr | www. hoteza.hr


https://mons-zlatibor.com/
http://hoteza.hr/en/

DOBRODOSLI U HOTEL JUNIOR
DOBRODOSLI NA JEDINSTVENU PORODICNU DESTINACIJU

r“.—.......:.—-"'

.-r.-.u..-'r-- - e
“H '-—""“‘-'-‘—I "'j l!f:.:';"-“'--'|'..||Ih

KONTAKTIRAJTE NAS
JUNIOR TURIST

{otel Junior Bulevar Umetnosti 27, Blok 29, 1
31 ‘u-—]- B8 60 225

agencyiwjunior-kopaonik.com



http://juniorhotel.rs/
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CUVARI HOTELSKIH BRENDOVA

Predvida se da ¢e ove godine turizam biti jedna od najprosperitetnijih privrednih grana na globalnom nivou. To je signal
da svi treba da zasucu rukave, a narocito marketing i PR menadzeri pred kojima je veliki i ozbiljan posao osmisljavanja strategije

Ciji ¢e efekti biti merljivi brojem gostiju, nocenja, potrosnjom ... ali uvek i pre svega - ve¢im profitom i boljim

pozicioniranjem na trzistu.

Po ¢emu su drugacdiji od konkurencije, $ta su najvedi izazovi sa kojima se susrecu, kako ¢e ove godine komunicirati s klijentima,
kako vide budué¢nost hotelskog marketinga i PR-a ... pitali smo uspe3ne marketing i PR menadzere nekoliko najvecih hotelskih
kuca u Srbiji, pred kojima je, proporcionalno velicini, i teret odgovornosti. Vesna Vlatkovi¢, Branka Petronijevi¢, Svetlana
Kosti¢, Ksenija Lubarda, Vesna Kostadinovi¢, Olivera Skori¢ i Jasmina Pavlovi¢, uvek otvorene za razgovor, podelile
su sa nama svoje stavove, razmisljanja i iskustvo, otkrivajuci svu slozenost posla kojim se bave - posveceno i s mnogo ljubavi,
jer u njihovom poslu, to jednostavno drugadije - ne ide.

“POZNAJEM TE PO..."

« Koji je vas "unique selling point” (USP), po
Cemu ste drugaciji od konkurencije?

Vesna V: Jedinstveni predlog koji nag brend nudi
sadrzan je u naem sloganu “Jedan hotel, jedan

5>

san.

Mi svojim gostima ne nudimo samo luksuzan
smestaj, ve¢ ih podsti¢emo da u njemu osmisle ili
ostvare snove. Stalno inoviramo sadrzaj ponude
kako bismo omogu¢ili nasim gostima da otvore
sva ¢ula za unutra$nje dozivljaje. Za tu ponudu
potrebna je vestina prepoznavanja $ta je inspira-
tivno poslovnoj osobi koja je predava¢ na kongresu
ili seminaru, $ta ¢e dodatno zbliziti ¢lanove
porodice ili usrediti zaljubljeni par. Izazov je
podstadi goste da sanjaju u nasim hotelima, a jo$
vedi izazov da ba$ u nasim hotelima dozive neki
od svojih snova.

Branka P: Istupiti pred goste sa ne¢im za $ta ste
sigurani da vasa konkurencija ne poseduje je "one
step ahead". Svoju prednost utemeljujemo na vred-
nostima brenda kojem pripadamo. Dobro je
poznato $ta InterContinental Hotels Grupa znaci
u svetu hotelijerstva. Crowne Plaza Beograd kao
jedan od njenih najznacajnijih brendova ima
sve karakteristike neophodne da svojim gostima
pruzi premium uslugu, po kvalitetu i razno-
likosti. IstraZivanjem potreba nasih gostiju bave
se veliki timovi, a jo$ ve¢i broj operativaca radi na
tome da na$ gost to i dobije. Iz te Cinjenice
proizilazi i na§ USP.

Svetlana K: Svaki na$ proizvod zasniva se na ide-
ji da gostu ponudimo vrednost vise. Specifi¢ne
vrednosti mora da ima svaki hotel, kao i sama
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Vesna Vlatkovi¢,
Marketing &~ PR MenadZer - A hoteli

destinacija i koriste¢i ih na pravi nacin, mi
kreiramo ponudu koja je drugacija i prepoznatljiva,
bez obzira da li se naSe poslovanje odvija na
Kopaoniku, u Beogradu ili nekoj tre¢oj destinaciji.
Vazno je ujedno priéi i prilagoditi se trzistu,
postujuci trenutne okolnosti, ali tako da se uvek
ponudi vrednost vise.

Ksenija L: Nas hotel se izdvojio svojim dizajnom,
koji je do sada nekoliko puta nagradivan. Kao
obelezje Beograda, zadrzao je duh, elemente i
arhitekturu Starog mlina iz 1901, a dizajn studio
Graft iz Berlina upotpunio je pri¢u simbolima
Srbije. Pored specificnog dizajna, hotel se is-
takao sjajnim timom mladih ljudi koji se od samog
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otvaranja trudi da pruzi jedinstvenu uslugu, bilo
da je u pitanju organizacija dogadaja, smestaj ili
restoranska ponuda, sa zeljom da pomera granice
i nalokalnom i na inostranom trzistu.

Vesna K: Prvo $to bih mogla da izdvojim kao USP
je - posvecenost... Mozda ¢e zvuditi previSe pre-
tenciozno, ali ceo na$ tim, sa mojim suprugom i
sa mnom na Celu, je vrlo posvecen svako u svom
domenu posla. Trudimo se da svaki dan smislimo
nesto novo, da gostu pruzimo odli¢an tretman, da
smo cenovno konkurentni, da sve probleme
re$avamo odmah... Volimo svoj posao i imamo do-
bar i lojalan tim sa kojim je zadovoljstvo raditi.
Pozitivna klima koja vlada u Cardacima je na$
“unique selling point®

Olivera S: Svaki brend i svaku kompaniju pred-
stavljaju upravo oni koji rade za njih, pa je tako i
kod nas. Zaista verujem da je ono $to nas izdvaja
upravo srda¢nost i iskren osmeh na koji nailazite
svaki put kada udete u Courtyard Belgrade City
Center Hotel. Na svim kanalima na kojima se
mogu procitati utisci nasih gostiju, najvise se iz-
dvaja upravo tim i jedinstvena posve¢enost poslu
isvakom gostu.

Jasmina P: Ono §to nas izdvaja od ostalih i po
¢emu je brend MujEn prepoznatljiv je inovativni
pristup spa & wellness sadrzajima. U svakoj sezoni,
hotel u ovom sektoru uvodi po jedan novi dodatni
sadrzaj vrhunskog kvaliteta, $to nas stavlja ispred
konkurencije u odnosu na ostale hotele na
Kopaoniku.

BREND AMBASADORI
« Kako odrzavate lojalnost gostiju? Stvarate li
"brend ambasadore”?



Vesna V: Samo zadovoljan gost ¢e se ponovo vrati-
ti uisti hotel i zato su svi zaposleni posveceni pr-
venstveno tom cilju. Loyalty program i drugi
marketinmiki podsticaji su samo nacin da pokaze-
mo nasim gostima da smo zahvalni i da cenimo
poverenje koje nam ukazuju ponovnim dolasci-
ma, a ne dodatni podsticaj prodaje. Ona ¢e se
posledi¢no povecati, ako imate kreativan i ino-
vativan pristup osmisljavanju ponude.

Posto u nasem lancu posluju hoteli na razli¢itim
atraktivnim turistickim destinacijama, imamo
komparativnu prednost, pa ¢emo uskoro izadi
na trZi$te sa potpuno novim loyalty konceptom.
Cekamo otvaranje hotela Tornik na Zlatiboru da
bismo pored banjskog, ponudom obuhvatili i
planinski turizam. U dosada$njoj dugogodi$njoj
strategiji, uloga “brend ambasadora” je poverena
PR Manageru A Hotela, jer nam je prioritet
stalno unapredenje kvaliteta, a potom promo-
cija.

Branka Petronijevic,
Marketing Menadzer - Crowne Plaza

Branka P: Trudimo se da gosti osete nasu
posvecenost njima prvenstveno preko kvaliteta
usluge. Naga grupacija takode ima i fantasti¢ne
loyalty programe kojima stimuli$emo nase goste
da ostanu verni brendu. Tokom godine, uvek po-
stoji prilika da poslovne partnere i goste obradu-
jemo nekim gestovima koji njima mnogo znace
iu njima prepoznaju nasu reSenost da nam gost
uvek bude na prvom mestu. Vrlo paZljivo negu-
jemo odnose sa svim nasim gostima i, kako nasa
baza pokazuje, taj odnos je dvosmeran, jer je ve-
liki procenat onih koji nam se vrlo rado vraéaju.
Tako da slobodno mogu da kazem da je svaki na$
gost i na$ brend ambasador.

Svetlana K: U MK Resortu, mi ne isporu¢ujemo
samo uslugu, nego kompleksan dozivaljaj, ne ko-
municiramo proste prodajne poruke nego “sto-
rytelling” koji ljudima donosi Zeljenu satisfakciju
i osecaj bliskosti sa brendom. Svaka dodatna vred-
nost nas vise priblizava gostima i omogucava nam
vedi broj brend ambasadora, koji su i dalje neza-
menljivi vid promocije.

Ksenija L: U hotelu Radisson Blu Old Mill pr-
venstveno imamo za cilj da zaposleni budu
najve¢i zagovornici naseg brenda. Tim hotela
prenosi vrednost koju taj brend karakterise, gradi
atmosferu i poseban osecaj za svakog gosta.
Samim tim, nasi gosti postaju nasi brend am-
basadori.

Vesna K: Lojalnost gostiju, pre svega, odrzavamo
dobrom uslugom, $to podrazumeva jedan profe-
sionalan a topao odnos nasih zaposlenih prema
njima. Upravo zato, gosti nam se u velikom
broju vracaju.To je za na$ jedan od najvecih
komplimenata da dobro radimo svoj posao.
Kada je gost zadovoljan, on se sa odmora vraca sa
jednom lepom emocijom koju Zeli da podeli sa
drugima.Ta informacija ne dopre do puno Jjudi,
ali ona je iskrena i njoj se veruje. Upravo ti gosti
su nasi “brend ambasadori’Ne moraju oni uvek
biti javne li¢nosti.

Oliivera S: Kao deo najveceg hotelskog lanca - Mar-
riott International, na$ hotel je deo Marriott Re-
wards lojaliti programa. Svi benefiti ¢lanstva su ono
zbog ¢ega gosti biraju na$ brend i zbog Cega su, ve¢
nakon prvog boravka, verni gosti Marriott hotela
$irom sveta. Ali najbolji brend ambasadori su
definitivno ¢lanovi naseg tima.

Jasmina P: Kao jednom od novijih hotela na
Kopaoniku, stvaranje brand ambasadora bio
nam je u startu jedan od prioritetnih ciljeva. Jedini
smo, od samog pocetka, obezbedili lojalne goste
za nekoliko narednih sezona kroz posebne loyality
programe. Takav pristup nam se visestruko isplatio,
jer smo od prvih gostiju dobili odli¢nu reklamu
iizdvojili se od ostatka konkurencije. Nagi brand
ambasadori su osobe od uticaja u svojim oblastima
ineko ¢iju ¢e preporuku svaki gost imati na umu.

Izazow?
« Sta su najveci izazovi s kojima se susreCete u ovom
poslu?

Vesna V: Pravilan izbor i adekvatna edukacija
kadrova su stalni izazov sa kojim se susre¢emo. De-
likatnost poslova pruzanja vrhunske usluge je u
tome $to moZete imati besprekornu organizacionu
strukturu i odli¢no uvezbane procedure rada, a
ukoliko zaposleni nisu dovoljno zainteresovani da
daju svoj maksimum i u nekom trenutku u ko-
munikaciji sa gostom naprave propust, to moze
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www.turistickisvet.com

uticati na ugled ¢itavog hotela. Na nagem trzistu
nice sve vise hotela sa pet zvezdica, a ne postoji do-
voljan broj zaposlenih koji su ljudski i profesionalno
dorasli tom izazovu, jer su, pored stru¢nog znan-
ja, za rad u takvim hotelima potrebne i izraZzene
komunikacijske vestine i osecaj za timski rad. Rad
u hotelskoj industriji podleze stalnim promena-
ma i tehnoloskim inovacijama, a od zaposlenih se
ocekuje da znaju svoj posao i - da ga vole. Ako ne-
§to od toga nedostaje, gost to nepogresivo oseti.

Branka P: Svakako nam je cilj da nademo pravu
meru komunikacije, pravi medij, da u izabranom
trenutku posaljemo javnosti poruku sta je to vazno
ili novo u nasem hotelu. Marketing je fascinantna
oblast, prepuna izuzetnih instrumenata koji nam
pruzaju raznolike moguc¢nosti da se predstavimo.
Potrebno je pratiti razvoj kanala komunikacije i
sve performase koje nam se pruzaju u njihovom
kori$¢enju. Izazov bi svakako bio ostati u jednoj
tacki, ukoliko se cela marketing vasiona krece.

Svetlana Kosti¢,
Marketing MenadZer,
MK Mountain Resort

Kada pri¢amo o tradicionalnim vidovima
komunikacije, jo§ uvek se susre¢emo sa pro-
blemima rokova i budzeta.

Svetlana K: Kao izazov doZivljavam nove
mogu¢nosti razvoja poslovanja, kao i nove vidike
i pristupe u dolazenju do ciljeva. Iako smo lideri
na jednoj destinaciji, sigurno postoji jo§ mnogo
toga §to mozemo da unapredimo, a na¢in da do-
premo dotle je izazov za svakog marketara.

Ksenija L: Biti na ¢elu tima prodaje i marketinga
hotela Radisson Blu Old Mill je vrlo kreativan i
dinamican posao. Uzbudljivo je raditi posao koji
zahteva da pazljivo osluskujete tendencije na
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trZistu i $ta je to $to bi ljudi Zeleli da im va$ brend
pruzi.

Zaista je veliki izazov uvek biti inovativan,
kada razmisljate izvan okvira, ne igrate uvek
na sigurno. Pracenje trendova, unapredenje in-
terakcije i kanala komunikacije sa gostima
imaju klju¢nu ulogu za postizanje boljih
poslovnih rezultata i pobolj$anje pozicije na
trzistu.

Vesna K: Izazova je puno, ali na$ najveci izazov
je potreba da stalno $irimo kako smestajne
kapacitete, tako i sadrZaje. Cardaci su se gradili u
fazama. Posle svake faze mislili smo da tu sa grad-
njom stajemo. Ali kroz posao vidite $ta je to $to
bi upotpunilo postojeu pricu. I evo, upravo
izlazimo iz nase pete faze gradnje u kojoj otvaramo
vrata novom hotelskom bloku, novim apart-

Ksenija Lubarda,
Direktorka Prodaje ¢~ Marketinga
Hotel Radisson Blue Old Mill

manima i mini aqua parku za decu. Za samo 7
meseci — 7.500 kvm. To je izazov :-)

Olivera S: Najvedi izazov je definitivno porast
ponude i potraznje na nivou celog grada. Morate
biti svesni koje su prednosti i mane proizvoda koji
imate ali, naravno, svakodnevno raditi na
pobolj$anju i i¢i ukorak sa potrebama modernog
Coveka, bilo da je u pitanju turista ili gost koji je
u Beograd do$ao poslom.

Jasmina P: Nas najveci izazov, kao hotela koji radi
tokom cele godine na planini, je popunjavanje ka-
paciteta svih 365 dana. Protekle godine smo
timskim radom to i postigli, a o¢ekujem da ciljeve
u 2018.i premasimo. Nase trziste je izuzetno oset-
ljivo na promenu cena, te je izazov uspostaviti pravi
balans tokom godine.
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INFLUENSERI — DA ILI NE?

« U 2018, koja je proglasena godinom "influens
marketinga", na cemu Ce biti akcenat u vasoj ko-
munikaciji s klijentima?

Vesna V: U svim nasim strateskim opredeljenji-
ma, uvek znamo koje su nam ciljne grupe i takticki
opredeljujemo kako do njih da dopremo. Odnos
sa uticajnim influenserima koji Zelimo da ostva-
rimo je upoznavanje sa realnim vrednostima koje
nasi hoteli i hotelska usluga poseduju, sa ciljem da
nakon toga javnost upoznaju sa sopstvenim
utiskom. Bitno nam je da slika 0 nama odgovara
stvarnim vrednostima. Ako nam se slika koju do-
bijemo ne dopada, popravljamo vrednost, a ne
sliku o vrednosti.

Branka P: Moto IHG je jacanje brenda, povecanje
broja ljubitelja brenda i Sirenje informacija o
brendu. Nismo do sada imali potrebu da se
okrenemo influens marketingu kao opciji. Imamo
sre¢u da imamo znacajne goste iz sveta umetnosti,
sporta, javnog Zivota uopste, koji su prvenstveno
nasi zadovoljni gosti i imaju potrebu da na pravi
nacdin podele informaciju o tome. Podrzavam
vezivanje znacajnih pojedinaca sa brendom, ali
samo u onim slu¢ajevima kada jedno drugo na
pravi nacin upotpunjuje i ja¢a sliku o brendu i kada
se od influensera stvori pravi brend ambasador.
Priznajem da sam odlu¢no protiv kada se u ve-
likom broju situacija napravi pogre$na procena i
spaja se znacajan brend sa brojem pratilaca po-
tencijalnog influensera. Tada je to simbioza koja
nema pozitivan ishod. Nazalost, svedoci smo
takvih situacija.

Svetlana K: Uticaji su danas veoma mo¢no pro-
motivno sredstvo. Svesno ili nesvesno, nase
ponasanje modelira ¢itav niz uticaja, narocito u
sferi digitalnih komunukacija. Ovaj vid marketinga
nam je narocito pomogao u razvoju letnje sezone
koja, pre samo pet godina, prakti¢no nije posto-
jala na Kopaoniku, a danas postajemo prepo-
znatljivi i u tom segmenu. Dinamika savremenog
zivota donosi nove trendove i potrebu za aktivnim
odmorom u prirodi, a Kopaonik ima izvanredne
mogucnosti za to. U tom smislu, akcenat ¢e nam
i dalje biti na komuniciranju benefita od odmo-
ra na planini, zdravog okruzenja za decu, prirode
koja nas udaljava od stresa, sa kvalitetnim hotel-
skim sadrZajima i izvanrednom ponudom van-
hotelskih aktivnosti.

Ksenija L: Fokus je uvek na gostu i njegovom
iskustvu. Bitna je, pre svega, brzina komunikaci-
je i deljenje sadrzaja koji se kreira u skladu sa
dnevnim aktivnostima u samom hotelu. Takode,
fokus je i na razradi kanala komunikacije sa
potrosacima. Cilj nam je da gostima pruzimo
moguénost da ucestvuju u dijalogu, osluskujemo
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njihove potrebe i Zelje, $to vodi ka kreiranju
novog sadrzaja.

Vesna K: Do sada su nasi influenseri bili krajnje
organski:-) kao i nasi ,,brend ambasadori” Imali
smo sree da su se tu nadli mnogi uticajni
pojedinci koji se bave pricom Kopaonika i well-
ness-a. Oni su pisali spontano o nama a da nisu
bili angazovani. Kako se menjaju potrosaci i
dolaze nove generacije, tako i ,influens marketing”
sve vi$e dobija na znacenju. Mi trenutno radimo
upravo na strategiji IM, promisljamo ko bi sve mo-
gao da bude nas influenser, pored ovih organskih...
Ne smatram da ¢e osobe sa velikim brojem prati-
laca pre prodati uslugu. Jako je bitno izabrati pravog
influensera, nekoga kome se zaista veruje. Vrlo
Cesto dobijamo ponude pojedinaca koji bi za neku
nadoknadu pisali 0 nama, postavljali na svoje zi-

Vesna Kostadinovié,
Vlasnik, Marketing ¢& PR Menadzer
Hotel Kraljev éardak

dove fotografije iz naseg hotela i Serovali nase po-
stove sa drustvenih mreza. Ali kada po¢nete tim
ponudama da se bavite, vidite da ti isti ljudi
plasiraju informacije iz razlicitih oblasti, hvale vise
hotela u kratkom vremenskom periodu i odmah
se vidi da tako plasirana pri¢a o hotelu i nije ba$
iskrena. Zbog toga je zaista vazno da vas influenser
prenese iskreno neki svoj dozivljaj hotela. Neka-
da je bolja reklama i neka manja kritika, nego
neiskren hvalospev.

Olivera S: Fokus ¢e biti i dalje na onom na ¢emu
je ido sada bio: prijateljska atmosfera, fleksibilnost
ikreativnost u poslovanju i ponudi, lokacija sa naj-
lep$im pogledom na srce grada... Na sve to,
dodaéemo i jedinstveno kulinarsko iskustvo na
gastronomskoj mapi grada. Potrudi¢emo se da



srusimo predrasude o hotelskim restoranima i
Beogradanima ponudimo ugodaj poput restorana
sa MiSelinovim zvezdicama, ali po privlaénim ce-
nama.

Jasmina P: U godini influens marketinga od
Kklju¢nog znacaja u komunikaciji saklijentima su
brend ambasadori i autoriteti. Moj cilj je da se
brend MujEna progiri preko “opinion” lidera i “alp-
ha usera’; a da povratnu informaciju koju dobijemo
od gosta pravilno usmerim ka prosirenju trzista.

BubucNosT?
« Kako vidite buducnost hotelskog PR-a i
marketinga?

Vesna V: Verujem da ¢e PR imati dominantniju
ulogu nad marketingom, upravo zbog tehnoloskih
inovacija I mogucnosti da sve ono §to se desava

Jasmina Pavlovi¢,
PR & Marketing Manager
MujEn Lux Kopaonik

uhotelima, bude dostupno i vidljivo javnosti u re-
alnom vremenu. Potencijalni gosti i klijenti ve¢ sad
viSe veruju komentarima koje drugi gosti ostav-
ljaju na Trip adviser-u ili booking. com, nego
oglasima u luksuznim magazinima ili bilbordu gde
se hotel sam predstavlja. U hotelijerstvu definitivno
dolazi vreme pr stru¢njaka od kojih ée se ocekivati
izuzetna informisanost u svim pojavnim seg-
mentima Zivota, a ne samo turizmu, , stratesko
iskustvo, informati¢ka prilagodljivost i inova-
tivnost, kreativnost usmerena potrebama novih
generacija kao $to su milenijumci i generacija. Bice
izazov odrzavati ponudu atraktivnom, a relativno
jednostavnije promovisati je na trzistu. Ali ne tre-
ba zaboraviti da svi kanali komunikacije koji
olaksavaju brzu promociju , istom brzinom u

slu¢aju nezadovoljnog gosta urusavaju reputaci-
ju. Dakle, u svim vremenima, kvalitet pobeduje.

Branka P: Ne moZemo odvojiti budu¢nost ho-
telskog marketinga od aktuelnih trendova u mar-
ketingu. Ekspanzija drustvenih mreZa i digital mar-
ketinga uopéteno, izuzetno se odrazava i na
hospitality. Sigurno je da ¢e se u tom smeru naj-
vi$e i razvijati. Nama je neophodno da imamo $to
direktniji kontakt sa kupcima nase usluge, da
oslusnemo njihovo misljenje i ¢ujemo njthovu re¢.
Digitalni marketing nam to u najve¢oj meri i
omogucava. Tu smo na stalnoj vezi sa gostima i
svakog trenutka smo upoznati sa njihovim Zelja-
ma, kroz komentare i zapazanja. Svakako i dalje
su prisutne i konvencionalne metode koje uvek
moraju biti u funkciji dobre ideje. A hotelijerstvo
je - stalna inspiracija.

Svetlana K: Hotelski marketing zahteva sofisti-
cirani pristup, usluga je u osnovi svega i to nas ¢ini
specifi¢nim u odnosu na druge grane privrede. Ma
koliko bio mali hotel, svaki za sebe je brend, svaki
treba da pronade svoj put do trzista i na kraju gostu
donese iskustvo zbog koga ¢e se ponovo vratiti. Za
to je dobar pristup marketingu neophodan, a
buduénost nam donosi i virtualni dozivljaj, kon-
tekstualni marketing u svemu, pa i u industriji us-
luga, kao i potpuno izmenjeni pristup odnosima
sa javnos¢u, gde influence marketing dobija
primat nad klasi¢énim upravljanjem medijima. Dig-

Forecasts reveal that this year
tourism will be one of most pros-
perous industries on the global level. This is
a signal that everyone needs to start working
hard, especially marketing and PR managers,
who are big and serious business strategy de-
signers whose effects will be measurable by the
number of guests, overnight stays, spending...
but always and foremost - higher profits and bet-
ter positioning on the market.
What makes them different from the compe-
tition, what are the biggest challenges they face,
in what way will they communicate with clients
this year, how they see the future of hotel mar-
keting and PR ... we asked successful market-
ing and PR managers of several large hotel com-
panies in Serbia, carrying, in proportion to the
size, the burden of responsibility Vesna
Vlatkovi¢, Branka Petronijevi¢, Svetlana Kostic,
Ksenija Lubarda, Vesna Kostadinovi¢, Olivera
Skori¢ and Jasmina Pavlovi¢, always opened to
conversation, shared with us their views, re-
flections and experience, revealing all the com-
plexity of the operations they are dealing with
- because in their business it just does not go dif-
ferently.
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italizacija u svakom smislu, pa ¢ak jednim delom
iu dozivljaju, odredi¢e nam tokove i modele ho-
telskog marketinga.

Ksenija L: Granice PR-a i marketinga se
svakodnevno pomeraju. Vrlo je vazno da
hoteli budu inovativni, prepoznatljivi, ali i
fleksibilni kako bi se brzo prilagodili noviteti-
ma i zahtevima tehnologije. Duboko smo za-
§li u sferu digitalnih kanala komunikacije i
neophodno je kreirati vi$e kreativnog sadrzaja
koji ¢e ostaviti utisak i izdvojiti vas brend od
drugih.

Olivera S: Drustvene mreZe zauzimaju najveci deo
danasnje svakodnevice, mislim da ¢e tako biti u
i ovoj godini. Veliki uticaj ¢e svakako zadrzati
influenseri i blogeri koji ¢oveku koji Zivi ubzanim
tempom daju smernice o tome $ta je dobro i

Olivera Skori¢,
Marketing MenadZer,
Courtyard Belgrade City Center

popularno, ali i onome ¢emu ne treba pridavati ve-
liku paznju.

Jasmina P: Uticaj tehnologija je nesto sa ¢ime
moramo i¢i ukorak u buducnosti.

Hotelski PR u budu¢nosti nije samo osoba koja
poznaje hotel u dusu i predstavlja ga u najboljem
svetlu prilikom nekog iventa ili pojavljivanja u
medijima, ve¢ i ekspert za offline i online marke-
ting. Trend nacina informisanja savremenog
¢oveka je i trend koji hotelski PR mora pratiti u
buducnosti. Ovo vreme trazi od nas da budemo
inventivni, saZeti i kreativni, i da takvu sliku $a-
ljemo o hotelu koji predstavljamo.

Ljiljana Rebronja
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no $to se prvo desilo u Srbiji i poje-
Odinim drugim zemljama, sada se
desava globalno. Poznati tvorac
Facebook drustvene mreze Mark Zuckenberg
objavio je 12. januara da ¢e Facebook globalno
promeniti nac¢in na koji odreduje prioritet
sadrzaja koji korisnici vide na svojim news
feeds stranama, fokusirajudi se na znacajniju
interakciji izmedu ljudi, izopstavajudi objave
stranica, odnosno izmestajudi ih na poseb-
nu stranu ,,Explore Feed®.

Facebook-ov novi algoritam znacajno je
smanjio ili, u nekim slucajevima, potpuno eli-
minisao objave poslovnih stranica, medu ko-
jima su i stranice hotela i restorana koji su na
taj nacin izgubili jedan od glavnih kanala bes-
platne komunikacije sa pratiocima.

Najveci udarac pretrpeli su manji, nezavisni
hoteli, restorani, kafi¢i itd., jer nemaju velike
budzete za pladenu promociju, $to je sada
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jedini nacin da se povrate rezultati koje su
ranije imali sa besplatnim objavama.
Otezavajucu okolnost predstavlja i to $to ve-
liki broj korisnika Facebook-a nije ni primetio
u pocetku da su objave stranica koje su ,laj-
kovali“ sada izmestene na ,,Explore Feed*
stranicu. Ostati ,vidljiv® pratiocima na
Facebook-u bez placene promocije postala je
nemoguca misija.

STA BI TREBALO PREDUZETI?

Tako u nastaloj panici medu zaposlenima koji
se bave drustevnim mreZama to nece zvucati
verovatno, ali ova promena Facebook algo-
ritma moze biti i dobra vest za sve poslove kod
kojih je u fokusu zadovoljstvo potrosaca. Da
bi unapredili svoje Facebook marketing
kampanje, hotelijeri bi trebalo da upitaju
korisnike koji ih pose¢uju da li bi Zeleli i da-
lje da prate Facebook objave i koliko éesto.
Ono §to je najvaznije je da treba objavljivati
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iskljucivo relevatne teme i zanimljiv sadrzaj,
aliikorisiti call to action linkove, tipa ,,pratite
aktuelnosti, dodajte nas u ‘See First’ listu®..
Pla¢anje promocija postalo je neizostavno,
mada budZet ne mora biti veliki, a promocija
treba da bude selektivna i pazljivo targetirana.

IDEJE ZA INTERESANTAN SADRZAJ

U ugostiteljskim objektima je uvek ,,zivo', te
¢e pratiocima svakako biti interesantno da
vide poneki live sadrzaj sa dogadaja, Sefove
kuhinje kako pripremaju specijalitete ili dele
savete... Dobra ideja je i postavljanje lepih (po
mogudéstvu profesionalnih) slika gostiju koji
uzivaju u hotelu ili restoranu. Da bi pratioci
redovno posecivali odredenu stranicu, treba
ih motivisati i ponuditi im nesto $to ¢e oni
smatrati vrednim kao, na primer, besplatan
recept ili savet kako dekorisati sto... Naravno,
preporucljivo je da objave imaju zabavni i vi-
soko estetski karakter.
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‘% Facebook new algorithm

focuses on friends and
family and is expected to greatly re-
duce, or in some cases completely
eliminate, the publications from busi-
ness pages. Staying on top of the
consumers mind through their Face-
book new feed is almost mission im-
possible. It might not be intuitive in the
initial panic generated among mar-
keters, but one could actually see this
update as good news for any business
that puts customer satisfaction at its
focus. Content ideas for 2018 Face-
book marketing with new algorithm
are in brief: get live, get personal, get
in conversations, get kind, get enter-
taining and get educational.

STA BI MARKETARI TREBALO DA URADE?

1. Vazno je setiti se osnovnih marketinskih
principa: biti fokusiran na potro$ace i
zadovoljavanje njihovih potreba. Novi
Facebook algoritam nas vra¢a na stare
tehnike i vestine i podseca na znacenje reci
»dru$tveno” u drustvenim mrezama. Pored
starih tehnika, treba pratiti i novine,
odnosno, edukovati se kod ljudi specija-
lizovnih za drustevene mreze. Svetski gu-
rui u ovoj oblasti su Michael Selzner, Jon
Loomer i Mari Smith, ¢ije savete mozete
pronaci na internetu.

Explore feed

2. Dalje, treba se baviti analitikom i proce-
nama uticaja i aktivnosti poslovnih stranica
u Insights opciji ili novoj Facebook analy-
tics alatki. Ako brojke tako pokazu, ne treba
oklevati od povecanja budzeta za Facebook
reklame. Postoje pravila kako pravilno
odrediti potreban budzet, u ¢emu veliku
pomo¢ mogu da pruze eksperti. Oglasa-
vanje na Facebook-u postala je citava
nauka, te se ne treba ustezati da se potrazi
pomo¢, mozda sada viSe nego ranije, jer se
cena oglasavanja povecala usled veceg
broja plac¢enih promocija.

Welcome to the Explore Feed
Top posts for you from across Facebook
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3. Pomalo zapostavljena opcija, Facebook gru-
pa sada moze biti dobar izbor za komu-
nikaciju sa najlojalnijim pratiocima, ali
treba i povecati fokus na druge kanale,
odnosno mreze, mada se ocekuje da ¢e In-
stagram, druga drustevna mreZa u vlasnistu
Facebook-a, verovatno biti sledeca za
promenu algoritma.

STA BI TREBALO IZBEGAVATI?
1. Postavljanje vi$e sadrzaja — buducnost je
u relevantnosti, kvalitet iznad kvantiteta.

2. Koris$¢enje ,,mamac® objava, tipa: ,,ostavite
komentar na ovu objavu i mozete osvojiti
besplatan ru¢ak u restoranu’; ,,ostavite DA
u komentaru ukoliko vam se dopada nasa
nova fitness soba” ili ,,tagujte vaseg prijatelja
kome bi se dopao nas novi men’, jer ovakve
objave verovatno nece dati Zeljene rezul-
tate.

3. Kreiranje laznih profila ili kori$¢enje tudih
radi ostavljanja komentara ili share-ovanja
objava. Facebook software inzenjeri ¢e
verovatno pronadi nac¢in da detektuju
ovakve pokusaje, te penalizovati odredenu
stranicu.

4. T na kraju, nikako ne treba odustati od
Facebook-a, jer potro$aci ¢e i dalje biti
prisutni na ovoj mreZi.

Priredila:
Marija Obradovi¢
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NLP U TEORUI | PRAKSI

NEUSPEH - 1A
JE TO ZAISTAC

Lelica Todorovi¢ PhD,
NLP trainer & coach
info@nipgradionica.com

Zamislite da krenete da ulovite leptira,
padnete u potok i u mrezi vam se nade
riba. To je neuspeh? lli mozda nije? Ako
ste budni da vidite da je u mrezi riba
umesto da samo bacite sadrzaj mreze,
mozda uvidite da niste dobili ono sto ste
hteli, ali da ste dobili ono $to vam je
potrebnije. Mozda nije po vasem, ali
vam je korisno.

da je to dobro smisljen izgovor za

odustajanje. Za izbegavanje ucenja. Za
ostajanje u zoni udobnosti. Opravdanje za
lenjost. Eto, probao sam i nije uspelo. To ne
radi! Cak i ako radi, ne radi za mene. Koliko
puta si probao? Kako si probao? Sta si o tome
znao pre nego $to si probao? Da li si popricao
s nekim ko je to ve¢ uspeo? Da li si bio spre- i :
man da promeni$ svoj prvobitni plan? e SPREMAN SAM DA NAUCIM KOJI NA .

g ta je u stvari neuspeh? Ponekad mislim

Dali je moguce da pogodis centar mete ako
nista ne znas o strelici i meti, a nije te ni briga
dali, dok ti gadas, duva jak vetar? I to iz pr-
vog bacanja! Na zalost, mnogi ljudi upravo
to o¢ekuju. Kada im ne uspe, kazu: nemoguce
je pogoditi centar mete. Skroz su u pravu!
Tada, tu, s takvim znanjem je nemoguce. Ali
su, u svakom slucaju, postigli rezultat. Svako
ponasanje, u ovom slucaju bacanje strelice
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What is really a failure? It's a well-con-

ceived excuse for giving up, to avoid learn-
ing, to stay in the comfort zone. It is a justification
w, for laziness. But if you understand the unwanted re-
sult as information that will not bring you into frus-
tration, but in the transformation, you have achieved
a full hit. In fact, if you want to achieve the desired
result, change your own way of thinking and behavior.

prema meti, daje rezultat. Ovog puta to je -
promasena meta. To $to ona nije Zeljeni
rezultat, ne znaci da nije rezultat. NeZeljeni
rezultat je dragocena povratna informacija
da vas to $to mislite, osecate i radite nece
dovesti do Zeljenog rezultata. Ali sa tom
informacijom treba nesto u¢initi. Dobro je
znati koji put ne vodi Zeljenoj destinaciji da
biste zastali i potrazili pravi put, zar ne? Mno-
gi uporno idu putem koji sigurno ne vodi nji-
hovoj Zeljenoj destinaciji, Zaleci se i pate¢i. Kad
se udruze lenjost, neznanje i arogancija u jed-
noj osobi, njen zivot zaista postaje veoma, veo-
ma tezak. Probudite se! Zemlja se nece
okrenuti naglavacke da biste vi stigli tamo gde
zelite. Vi se morate okrenuti naglavacke!

PROMENITE SVOJE PONASANJE

Lakse je re¢i: doziveo sam neuspeh. Teze je
re¢i: ono $to sam mislio, ose¢ao i ¢inio nije
ono $to dovodi do rezultata koji Zelim. Mo-
zda se pitate zasto je prvo lakse, a drugo teze.
Zato $to prvom izjavom izbegavate odgo-
vornost i kazete da vam se neuspeh desio.
Drugom izjavom preuzimate odgovornost da
ste vi svojim ¢injenjem uzrokovali da uspeh
izostane. To je poziv da, ako Zelite da ostvarite
zeljeni rezultat, promenite sopstveno razmis-
ljanje i ponasanje. Na mnogim treninzima
koje radim nade se skoro uvek neko ko me
pita, najcesce rezignirano: ,,Zasto ja da me-
njam ponasanje? Zasto ga ne promene ljudi
oko mene?* Zato $to vi Zelite odredeni rezul-
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tat. Zatim pitam: ,,Recite mi, zasto bi drugi
ljudi menjali ponasanje da biste vi ostvarili
svoj cilj?“

Znacajan broj ljudi neuspeh dozivljava na
nivou identiteta — ja nisam adekvatan. Stav
»ja sam neuspe$an” stavlja vas u poziciju
nemodi. Stav ,nacin na koji sam radio nije dao
Zeljeni rezultat“ daje vam mo¢ da drugacijim
¢injenjem postignete Zeljeni rezultat. Ne
radi se ovde o tome da vi niste adekvatni, ve¢
o vasim verovanjima, sposobnostima, po-
nasanjima i okruZzenju. Niste vi nikada
neuspesni, vi ste samim svojim rodenjem ve¢
uspeh. Neuspesni su sistemi, procesi i struk-
ture koje ste primenjivali. Kao i uspeh, i
neuspeh ima strukturu. Strukturisite drugacije
i dobicete drugadiji rezultat. Sad bar znate koja
struktura i proces vas ne dovode do Zeljenog
rezultata — uspeli ste da dobijete povratnu in-
formaciju, a ona je osnova uspeha. Napravite
novu shemu i krenite po njoj.

OSTATI U IGRI | KAD PROMASITE

S obzirom na to da nase nesvesno ne obraduje
negacije direktno, onda je i ne-uspeh ipak us-
peh. Zaustavite se na trenutak... Razmislite o
tome. Verovatno je Edison bio frustriran kad
stotine razlicitih nac¢ina koje je primenio nisu
dali trajno svetle¢u sijalicu. Kada ste frustri-
rani, ili odustajete, ili traZite drugaciji na¢in.
Edison je znao da je nasao samo jo$ jedan
nacin na koji sijalica nece raditi.

Petostruki NBA $ampion Kobi Brajant je
2014. godine promasio svoj 13.418. sut u ka-
rijeri i postao ,najbolji“ u promasivanju
kosa tokom utakmica. ,Vidite, ja sam bek-
$uter koji igra ve¢ 19 godina u ovoj ligi. Kao
$to rekoh, bek-$uter ve¢ 19 sezona. Nije me
mnogo briga za to, iskreno da vam kazem.
Morate izadi na teren i igrati. Ne smete da
razmigljate o kritikama, ne smete da razmis-
Jjate ni o neuspehu. To vas ne sme paralisati,
porucio je Brajant.

Hodete li vi ostati u igri kad promasite cilj ili
Cete napustiti igru, samo je do vas. Vi birate.
Ako neZeljeni rezultat shvatite kao informaciju
koja vas nece uvesti samo u frustraciju vec i
u transformaciju, postigli ste pun pogodak.
Iskoristite frustracionu energiju za
promisljanje o tome $ta mozete drugacije
slededi put.
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SPOLJINI IZGLED HOTELA

REMEK-DELA ILI SIMBOL
NEUKUSA | KICA?!

Svaki hotelski objekat, predstavlja estetski neraskidivu celinu u o¢ima gosta, kako enterijerski, tako i spolja, kao i
kada su u pitanju usluge i udobnosti. Koliko god se trudili da se preko medija i interneta hotel predstavi kroz sve
svoje sadrzaje i koliko god enterijer hotela bio znacajan, vecina ljudi ¢e hotel doZiveti samo kao “zgradu’, odnos-
no spolja, bez da ikada budu njegovi gosti ili kroce u njegov enterijer i osete atmosferu iznutra. Zato je veoma vazno
kakvu poruku 3alje izgled hotela spolja, da li predstavlja simbol neukusa i kica ili je zahvaljujuci neverovatnim for-

mama pravo remek-delo i ukras u svom okruzenju.

nja i moze uticati negativno ili pozitivno na njega. Moze se uklo-

piti i stopiti sa okruzenjem ili moze odskakati od okoline, pred-
stavljati svojevrstan beleg, akcenat, bilo u gradskom tkivu, reziden-
talnom okruzenju ili prirodnom ambijentu. Uklapanjem u ambijent,
smanjuje se moguénost da arhitekta promasi, i od silne Zelje da
nametne i istakne, napravi simbol neukusa i ki¢a. Ali, u rukama iskus-
nih arhitekata, objekti hotela mogu dobiti neverovatne forme i po-
stati prava remek-dela.

S vaki hotelski objekat predstavlja neraskidivi deo svog okruze-

U SKLADU S DUHOM VREMENA | U TRENDU
Objekat hotela svojim spoljnim izgledom, donekle, treba da nas uvede
u ono $to nas oc¢ekuje unutra. Sigurno bi se danas retko ko odlucio
da svakodnevno nosi odecu ili frizure iz srednjeg veka, tako i fasade
novih objekata treba da budu spolja u skladu sa duhom vremena i
u trendu. To ne mora uvek da znaci bljestanje celika i stak-
la. Moderna arhitektura i fasada moze biti i ekstra-

vagantna i elegantna. Mozda se mogu uvesti elementi klasi¢nih fasa-
da, u smislu proporcija, boja, materijala, ali nikakvo bukvalno kopiranje
klasi¢ne ornamentike ne moze se smatrati ukusnim.

Uticaj na tip i estetiku fasade, osim okruzenja i stilskog opredeljenja
investitora i arhitekte, ima, na prvom mestu, i sam tip objekta ili hotela.
Samo oblikovanje zgrade, bi¢e drugacije kod malog hotela ubacenog
u gradsko tkivo od hotela-oblakodera, ili razudenog kompleksa-re-
sorta smestenog u prirodno okruZzenje.

Osim pojavnosti i estetike, fasada ima i druge, veoma znacajne funkci-
je. Ona sluzi da razdvoji prostor na spoljni i unutrasnyj, ili da ih, moz-
da, spoji. Razdvajanje prostora je vizuelno i u vidu zastite od
spoljnih uticaja — niske ili visoke temperature, vetra, padavina, sun-
ca. Kao takva mora da zadovolji sve zahtevne tehnicke uslove, jer go-
vorimo o vremenu u kome se vodi ra¢una o ustedi energije i u isto
vreme maksimalno brine o udobnosti korisnika. Kada govorimo o
fasadi, treba imati na umu energetsku efikasnost objek-
ta, 1 razvijati svest o odrzivom




o Each hotel facility represents an aesthetically unbreakable whole in the eyes of guests, both

indoors and exterior, as well as services and comfort. As much as hoteliers try to present ho-

tel's content through media and the internet and no matter how important hotels interior is, most peo-

ple experience it only as a "building” or externally, without ever being a guest or stepping into its inte-

rior and feel the atmosphere from the inside. Therefore, it is very important what kind of a message sends

an outside appearance of a hotel, whether it represents a symbol of kitsch or, thanks to incredible forms,
is a masterpiece and decoration in its surroundings.

VEMEX PROJEKT DOO BEOGRAD

PROJEKTOVAMIE, ARHITEKTONSK] DIZAIN, KONSALTING,

INZEMIERING, PROSTORNO PLANIRANIE | ISTRAZIVANIE

Bure Danicica br.d, Stari Grad, Beograd Tel: 011 322 49 51
www.vemexproject.com
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SPOLJNI IZGLED HOTELA

razvoju i zelenoj arhitekturi. Osim $to lepo
izgleda ili privlaci paznju kljjenata, “fasada”
hoteljjerima moze doneti velike ustede u
pogledu potrosnje energije, i smanjenja
troskova u eksploataciji, ali i pri samoj iz-
gradnji objekta. U skladu sa tim, u ponudj,
na trzi$tu postoje brojna i odgovarajuca
re$enja fasadnih sistema i fasadnih obloga,
koja ¢e odgovoriti na sve estetske i
funkcionalne zahteve.

Elementi fasade, osim opisanih mogu biti i
rasveta i zelenilo. Oba ova elementa mogu

sakriti eventualne nedostatke, ali i ople-
meniti izgled. Upotrebom fasadne rasvete, u
noénom ambijentu hotel se moze akcento-
vati, ali mu se moze dati i potpuno drugaciji
izgled od dnevnog, igrom svetlosti i senki. Ze-
lenilo se moze postaviti na sam objekat, u
ugradenim Zardinjerama, ili kroz zelene zi-
dove, ili se moze staviti u neposredno
okruzenje i uokviriti objekat.

RAZLICITO A ODLIENO UKLOPLJENO...
Primer fasade hotela “Sheung wan hotel’, rad
arhitekte Thomasa Heatherwicka, u Sheung

wan distriktu Hing Konga, predstavlja fasadu
koja je akcenat u okruZenju i na vi$e nac¢ina
skrece paznju na sebe. Pre svega, ovaj objekat
svojom visinom i spoljnim izgledom do-
minira u urbanom pejzazu, i primer je mo-
dernog arhitektonskog izraza koji je stilski
perfektan, razli¢it a odli¢no uklopljen u
okruzenje.

To je nova zgrada hotela od cetrdeset spra-
tova smestena u deo grada u kojem je
uobicajena gradska vreva na ulicama i ose¢a
se miris ribe. Fasada, je kao odgovor na to
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dosta zatvorena, bez velikih staklenih otvo-
ra. Igrom malih kubusa u oblikovanju, odgo-
vara zivoj atmosferi okruzenja. Spoljni oblik
hotela dosta je skladno povezan sa
enterijerom, pa zajedno ¢ine harmoni¢no
uklopljenu dizajnersku celinu.

“Lotte Buyeo Resort Baeksangwon” u
Juznoj Koreji, rad projektanata Kim Seun-
ghoy (Seoul National University) i KYWC
Architects, jo$ je jedan primer objekta
hotela, koji svakako svojom veli¢inom i
izgledom privladi paznju. Objekat hotela,
resorta je slobodnostojeci i sastoji se iz dva
zakrivljena, potkovicasta dela. Sami oblici
diktirali su zaluceni oblik fasade, koja
predstavlja spoj tradicionalmog i savre-

menog. Zatvoreni, unutra$nji, fasadni zid
“ukra$en” mnos$tvom raznobojnih eleme-
nata, podiZe se i pravi pozadinu drvenim
objektima tradicionalne arhitekture, i tako
ih podrzava ali i istice.

Spoljni deo “potkovica” je potpuno
drugaciji u smislu dizajna i boja fasade u
odnosu na unutrasnji, §to je jo§ jedna
zanimljiva karakteristika izgleda ovog ob-
jekta. U odnosu na unutra$nju $arenolikost
i razigranost, izgledom je hladniji i ele-
gantan, po najvisim estetskim normama.
Osim fantasti¢ne fasade ovaj objekat je
znacajan i po tome §to predstavlja novi tip
organizacije hotela, uz maksimalno
iskori$§¢enje prostora, kroz specifi¢no
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postavljanje hotelskih soba oko koridora u
obliku potkovice. Ova organizacija je
odgovor autora na zahteve investitora i
veliki kapacitet hotela.

PECAT ALI | PORUKA

Potpuno drugaciji primer, ali jednako do-
bar i uspesan je fasada Hotela u Parizu,
projektanta ArtefactoryLab iz Pariza. Ob-
jekat je potpuno uklopljen u okolinu, tako
da je podrzava i oblikovno, i po prime-
njenim materijalima i bojama, a ipak nosi
u sebi nesto stilski karakteristino za autora.
Potpuno moderna fasada, elegantna, pro-
porcionalno skladna, spaja klasi¢nu fasadu
objekta levo i “modernu” fasadu objekta
desno u celinu, i kao takva, definitivno do-
prinosi podizanju kvaliteta uli¢nog fronta
i okruzenja.

Po kom god principu radili objekat, ne tre-
ba zaboraviti da svaki arhitektonski objekat
iz proslih vremena ili danas ostavlja
svojevrstan pecat, ali i poruku u gradskom
tkivu ili prirodnom okruZenju u kom se
nalazi.

Ivana Banovic¢ Dordevid, d.i.a.
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Utica) dizajna no
Iskustvo gostiju

Dizajn moze bitno uticati na uspeh ili neuspeh u poslovanju hotela, zbog ¢ega je od vitalne vaZnosti da pratite aktuelne
trendove, koji ¢e, zajedno sa dobrom uslugom, izdvojiti vas hotel od konkurencije.

azu da je prvi utisak najvazniji. To se ' : e o
odnosi i na hotele, jer ljudi imaju N Design can significantly affect the success or fail-
ure of hotel business, which is why itis vital to

bicaj da odluke donose u roku od ; . .
nekoliko sek{mdi na osnovu prvih utisaka PP with.autrent trends tiacwi L oRg w1th o ;
koje o hotelu sti¢u odmah po ulasku u lobi. e sepateyour RO R

Za pozitivan prvi utisak gostiju pobrinuce

se adekvatan dizajn enterijera hotela, koji ne - J“ | ate interior design, which does not nec-
mora nuzno da bude i luksuzan. Najbitnije o | ari be luxurious, make guests |
je da pogada ukus vasih gostiju. Evo nekoliko Py 5 1. fee ] -

strikova“ koji ¢e uciniti da se gosti u vagem
hotelu osecaju prijatnije i udobnije.

APSOLUTNI HIT: PRIRODA U ENTERIJERU

Tako 90 odsto svog vremena savremeni
¢ovek provodi otuden od prirode - u
wvestackom® okruzenju koje je sam stvorio
iizgradio, on se i dalje najbolje ose¢a u priro-
di, kao njen neraskidivi deo. Imajudi to u
vidu, savremeni dizajn je napravio iskorak
ka ukljuc¢ivanju prirode u prostor, postav-
ljanjem nekih karakteristika pejzaza u en-
terijer. Ove godine je oplemenjivanje en-
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terijera biljkama apsolutni hit, ali tu nije kraj.
Naime, koncept ,,biofilije“ je mnogo kom-
pleksniji, pa tako arhitekte i dizajneri
pribegavaju upotrebi prirodnih materijala,
projektovanju prostorija sa $to viSe prirodne
svetlosti i ventilacije, postavljanju vertikalnih
vrtova, akvarijuma i fontana, kao i fotografija
ili slika pejzaza na zidovima, jer ljudi intui-
tivno imaju tendenciju da tragaju za prirod-
nim elementima. Ovakav dizajn narocito se
preporucuje hotelima u urbanim sredinama,
gde je uocljiv jasan nedostatak prirodnog
okruzenja. Gosti ¢e se tako osecati opustenije
i prijatnije.

NAGLASENA EKOLOSKA SVEST

Ovo je jos jedan trend koji je povezan sa
prirodom. Naime, savremeni gosti imaju sve
razvijeniju ekolosku svest, te sve veci znacaj
pridaju ,,zelenim* hotelima koji vode racuna
o odrzivosti. Istrazivanja su pokazala da
milenijalci vise vode racuna o ekologiji od bej-
bi-bumera i ostalih generacija. Zato ce
hotelima kori$¢enje recikliranih elemenata,
obnovljivih izvora energije i posedovanje
LEED sertifikata osigurati izvestan broj
»eco-friendly” gostiju.

ISTICANJE LOKALNOG

Cinjenica je da turisti Zele da osete lokalni duh
gde god da otputuju. Bilo da su u pitanju
domadi proizvodi, gastronomija ili umetnost,
oni to Zele da iskuse i u hotelima u kojim su
odseli. Uspon ovog trenda doveo je do toga
da hotelska industrija angazuje lokalne
umetnike i zanatlije za pomo¢ pri dizajniranju
hotela. No, ,,lokalni dodir* se ne zaustavlja na
dizajnu, nego treba da bude vidljiviu ponu-
di restorana i barova unutar hotela. Zaposleni
koji znaju da ispricaju neku pric¢u o lokalnim
obicajima ili legendama, takode mogu biti od
koristi, jer ¢e se mnogi gosti raspitivati o
istorijatu, obi¢ajima i navikama ljudi sa tog
podrudja.

LUKSUZ JE — UDOBNOST

Poimanje luksuza u hotelskom enterijeru se
sve viSe pomera od striktno vizuelnog, koji
podrazumeva raskosne prostorije i skupocen
namestaj, ka tome da se u njemu gosti
osecaju prijatno i udobno. Naime, odli¢na
usluga i udobnost postali su sastavni deo luk-
suza, podjednako kao i ekstravagantni ma-
terijali. Hotelski prostori i namestaj bice

dizajnirani ne samo da izgledaju skupo i luk-
suzno, nego i da gostima priuste prijatan
osecaj. Jer, upravo je komfor jedan od naj-
vaznijih trendova u dizajnu enterijera u
2018. godini. Shodno tome, hotel bi trebalo
da pruzi gostima osecaj kao da su kod kuce.

BOJE I CETVRTA DIMENZUA

Meki, neutralni tonovi polako odlaze u
proslost, a na scenu stupaju naglasene, zive
boje, poput crvene, ljubicaste, jakih plavih
tonova i vibrantnih zelenih nijansi. Imajuci
u vidu da Zivimo u vreme ,selfi-manije,
ovakve boje privuci ¢e paznju vasih gostiju,
i neizbezno - drustvenih mreza!

Medutim, osim vizuelnog aspekta, neophod-
no je zadovoljiti i ostala ¢ula gostiju. To znaci
da im treba obezbediti najbolje senzorno
iskustvo, $irenjem najlepsih mirisa u hotelu,
kvalitetnom hotelskom kozmetikom, udob-
nim namestajem... Tek kada gostima
obezbedite uzitak u svim aspektima ¢ula vida,
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mirisa i dodira, moze se re¢i da je va$ dizajn
zaista ostvario svoju misiju.

RENOVIRANJE

Hoteli bi na svake 3 godine trebalo da se
modernizuju i postepeno renoviraju, prateci
trendove. Glavni razlog za to je §to su danas
greske nedopustive, jer nikada nije bilo lakse
napisati losu kritiku o hotelu, koja moze imati
veliki uticaj na sve one koji razmisljaju da
rezervisu sobu u tom objektu. Steta koja moze
biti naneta reputaciji hotela je rizik koji se ne
sme dozvoliti.

Renoviranje hotela ne mora biti tako kom-
plikovano i tesko izvodljivo kao $to se ¢ini,
jer nije neophodno zatvoriti hotel dok je ob-
nova u toku. Ukoliko ove godine planirate
renoviranje, obratite paznju na gore navedene
trendove u dizajnu enterijera, s ciljem da osta-
vite utisak na vase goste i obezbedite im nez-
aboravno iskustvo.

B.B.O.
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B Gﬂsn' 0 PAuL BOCUSE, LEGENDA MODERNE FRANCUSKE GASTRONOMIJE

SVETA VATRA

u malom francuskom mestu Collon-

ges-au-Mont-d'Or nedaleko od Liona,
ukojem su se njegovi preci sedam generacija
unazad, ta¢nije od 1765. godine, profesio-
nalno bavili kuvanjem i usluzivanjem hrane.
Svoje prvo jelo - telee bubrege sa pire
krompirom, Paul je pripremio sa samo 8
godina, a ve¢ kao tinejdzer zapoceo je svoju
pripravnicku karijeru u lokalnom restoranu.
Svoje znanje i kulinarsko umece sticao je
radeci u ekskluzivnim restoranima sa tri
Michelin zvezdice Sirom Francuske, kod
kulinarskih majstora kao $to je Fernand
Point, koji ga je smatrao duhovnim sinom i
naucio vaznosti kori$¢enja isklju¢ivo naj-
svezijih sastojaka.

P aul Bocuse roden je 11. februara 1926.
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U januaru ove godine, na gastronomskom
nebu ugasila se jedna od najsjajnijih zvez-

- da danasnjice: Paul
francuski Sef novog
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- U to vreme, mnogi restorani pripremali su
hranu na staromodan nacin, takozvanim
Escoffier stilom, koriste¢i previse jakih soso-
va koji su maskirali ukuse sastojaka. Point je
bio perfekcionista koji je davao znacaj i
kredibilitet najfinijim sastojcima — ispri¢ao
je Bocuse o svom mentoru za New York
Times 2007. godine.

U porodi¢ni restoran ,,Auberge du Pont de
Collonges®, koji je osvojio prvu Michelin
zvezdicu godinu dana pre toga, Bocuse se vra-
tio 1956. godine. Uprkos jednostavnom
enterijeru koji nije bio opterecen finim pred-
metima i skupom dekoracijom, drugu
zvezdicu je dobio 1960. godine, a nakon $est
godina, ta¢nije 1966. restoran dobija tre¢u
Michelin zvezdicu.
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JEDAN OD KREATORA NOUVELLE CUISINE

Iako se smatra reformatorom klasi¢ne fran-
cuske kuhinje, Bocuse nije bio pristalica
savremene kuhinje, ni najnovijih gastro-
nomskih trendova, poput molekularne
gastronomije. Bio je jedan od kreatora nou-
velle cuisine, pokreta koji je promenio do tada
ytesku francusku kuhinju smanjivsi koli¢inu
putera i jakih kremova u receptima, kako bi
ih uéinio zdravijim, ali to ne znaci da se na
meniju njegovog restorana nalaze lagana jela
pripremljena od samo nekoliko vrsta biljaka
i povréa. Ono $to Cete dobiti su najkvalitet-
niji sastojci i jela majstorski pripremljena.
Hrana je ,teska’ ali je ukus fantasti¢an. Jed-
no od zastitnih jela u njegovom restoranu je
supa od tartufa (soupe aux truffes), koju je




kreirao 1975. godine za predsednicku veceru
u Jelisejskoj palati, te je i nazvana po inici-
jalima tadasnjeg francuskog predsednika.
Osim ukusom, ovaj specijalitet pleni i
atraktivnim izgledom, zahvaljujudi vaz-
dusastom testu koje prekriva supu. I ostali
specijaliteti ¢ine neobi¢ne kombinacije ukusa
i prezentacije, poput, na primer, brancina
punjenog musom od jastoga, oblozenog
pecivom i pe¢enom u rerni.

NEUMORNI PROMOTER

Paul Bocuse nije bio pionir samo u kuhinji.
On je medu prvima izasao sa stavom da
kuvari treba da izadu iz kuhinje i druZe se sa
gostima, promovi$u¢i na taj nacin profesiju
i ¢inedi je respektabilnom. Paul Bocuse je prvi
koji je zaista postavio $efove pod reflektore
javnosti i slave, te su zahvaljujuci njemu $e-
fovi danas zvezde. Razumeo je vrednost
marketinga i takode je uradio ogroman
posao u svetskoj promociji francuske kuhi-
nje. Bocuse je neumorno promovisao sebe,
te je stalno bio prisutan u medijima. ,,Bogje
poznat, ali to ne sprecava svestenika da
svakog jutra udara u crkvena zvona', rekao
je on jednom prilikom.

Sa nouvelle cuisine Bocuse je postao
medunarodno poznati francuski kuvar. Po-
javio se na naslovnoj strani New York
Times-a 1972. godine, a tri godine kasnije u
blistavoj beloj uniformi nasao se i na prvoj

strani Casopisa Newsweek, sa natpisom
“Food: The New Wave”. Biti u¢enik u nje-
govom restoranu — postao je san svih ambi-
cioznih Sefova.

ZLATNI BOCUSE

Pocetkom 1980-ih kompanija Walt Disney
pozvala ga je da osnuje restoran za francu-
ski paviljon u ,,Epcot Center*- u (sada ,Walt
Disney World“) u Orlandu na Floridi. Tako
je nastao ,,Les Chefs de France® restoran, koji
danas vodi njegov sin Jérome, u kojem se
svakog dana posluzi 2.000 jela a godisnje zara-
di oko 30 miliona dolara.

I druge njegove ideje bile su plodonosne. Kada
su organizatori kulinarskog sajma u Lionu -
»Burexpo’, 1987. godine, pitali Bocuse-a za
savet kako da promovisu taj dogadaj, on je
predlozio takmicenje u kuvanju u kome ¢e
$efovi pred publikom pripremati dva jela, jed-
no sa ribom, drugo sa mesom, koja ¢e
potom ocenjivati ziri. Taj dogadaj danas je
poznat pod nazivom ,,Bocuse dOr* (Zlatni
Bocuse). Odrzava se svake druge godine i
smatra se kulinarskom olimpijadom, koja
okuplja timove iz celog sveta.

Pored svog restorana u mestu Collonges-au-
Mont-dOr, Bocuse je vodio i manje restorane
u Francuskoj, Svajcarskoj i Japanu, kao i kuli-
narsku $kolu u mestu Ecully, blizu Liona.
Objavio je i nekoliko kuvara ,,Paul Bocuse’s
French Cooking® (1977), ,,Paul Bocuse in
Your Kitchen: An Introduction to Classic
French Cooking" (1982), ,Bocuse a la Carte“
(1989) 1,,Paul Bocuse: The Complete Recipes*
(2011). Objavljena je i pri¢a o njegovom Zi-
votu pod nazivom ,,Paul Bocuse: The Sacred
Fire“ 2005. godine.

SEF VEKA, NOSILAC LEGUE €ASTI

Bocuse je osvojio brojne nagrade tokom svoje
karijere, uklju¢uju¢i medalju Legije casti, kao
i titulu "Sef veka" koju mu je 30. marta 2011.
dodelio Americki kulinarski institut. Ovaj in-
stitut je u New York Times-u, 4. jula 2012.
godine, objavio da ¢e, nakon jednogodisnjeg

Paul Bocuse, the most famous French chef the Ambassador of Modern French cuisine,

significantly influenced the modernization of classical French cuisine at the end of the

'60s and early’' 70s. In his restaurant with three Michelin stars near Lyon, Bocus designed a new

culinary style using fresh ingredients, softer sauces, and unusual combinations of flavors with con-
stant innovations, which in his case relied on indisputable mastery in classical techniques.
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renoviranja, promeniti naziv svog restorana
" " " 1"
Escoffier" u restoran "Bocuse".

U 91. godini, 20. januara 2018, Bocuse je pre-
minuo u svom restoranu. Uprkos medu-
narodnoj karijeri, ostao je $ef koji je duboko
vezan za rodno tlo. Voleo je tradicionalna jela
svog kraja i spavao je u istom krevetu u kojem
seirodio.

,Kad dode vreme, i ja ¢u zavrsiti u rerni. Ze-
lim da moj pepeo bude rasut u reci Sadne,
koja tece pored moje kuce. To je reka mog zi-
vota'; izjavio je Bocuse za LExpress 2005. go-
dine. Dao je veliki doprinos francuskoj
gastronomiji — svojim profesionalnim radom
i dostignu¢ima, ali i obucavajudi brojne
ucenike, od kojih su mnogi, zahvaljujuci nje-
mu, postali slavni $efovi i preuzeli ,,baklju
svete Bocuse vatre.

Marija Obradovi¢
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2 Gastro HoTeL ,MoskvA“: 110 GODINA

POZORNICA ISTORILE,
KUCA BRENDOVA

Hotel ,Moskva” - mesto mnogih tajni, diplomatije, ljubavi, bola i no-
stalgije - ostalo je zauvek zapisano u srcima mnogih koji su posecivali
Beograd tokom njegove burne istorije, koju je i ovo luksuzno zdanje
delilo. Ovu znamenitost Beograda sada posecuju ljudi iz daleka, turisti
alii svi oni koji bilo kakvim poslom stizu u nas grad, jer ne Zele da pro-
puste da u Beogradu ne popiju kafu u ,Moskvi” i ne pojedu parce
nadaleko ¢uvene torte,,Moskva 3nit”.

acno pre 110 godina, u januaru, hotel ,,Moskva” je osecaju posebnim kada sednu u
I postao pozornica za prikaz i borbu uticaja na Srbiju, salu ili bastu ovog ¢uvenog mesta
najznacajniju zemlju Balkana oko koje su se lomila u Beogradu.

politicka koplja. Ona je tada donela duh kosmopolitizma u
Beograd i od nase prestonice nacinila primamljivu tacku na
mapi Evrope. ,Moskva“ ne samo da je izmenila siluetu
Beograda, vec je postala glavni orijentir, uveli¢ala Terazije kao
jedna od prvih zgrada u secesionistickom stilu na nasim
prostorima. Plejada najznacajnijih ljudi istorije, kulture,
politike, nauke uzivala je u ¢arima ovog posebnog mesta
Beograda i nase zemlje. U ovom hotelu boravili su: Mileva i
Albert Ajnstajn, Ivo Andri¢, Indira Gandi, Leonid Breznjev, |
Fran$ d’Epere, Robert Mak Namara, kneginja Olga Romanov,
Branislav Nusi¢, Nikola Pasi¢, Lav Trocki, kao i poznati glum-
ci Robert de Niro, Bred Pit i mnogi drugi.

- Ija sam se osecala posebno, kada
sam prvi put stupila u ovo
velelepno zdanje - pri¢a Kristina
Milovi¢, 23-godi$nja Sefovica
F&B-a (Hrane i pi¢a) hotela
»Moskva”, mlada i poletna
direktorka najveceg sektora sa
¢ak 88 zaposlenih, od ukupno 130
ljudi koji rade u hotelu ,,Moskva’,
koja nije ni sanjala da ¢e se kao
ekonomista pronaéi u ugo-
stiteljstvu.

U ovom hotelu i danas se u predsedni¢kom apartmanu nalaze
komadi namestaja sa dvora srpske dinastije Obrenovi¢. A od
sredine proslog veka, zdanje ovog kultnog hotela je pod za-
$titom drZave kao spomenik kulture grada Beograda. P .
Apartmani nose imena po svojim ¢uvenim gostima i nijedan ) . thow SPA.C?FItaI’ teret@u 1.ﬁtnes
neli¢i na drugj. Svi su razliciti i unikatni, $to daje nezamislivu &ar bo- studio. Uz svo duboko postovanje prema tradiciji, vrednosti koja tra-
ravku u ovom kultnom hotelu jugoistoéne Evrope. je viSe od veka, hotel zadovoljava najsavremenije visoke hotelske stan-
darde i predstavlja sam vrh luksuzne ponude naseg grada. Kristina
zna da je renome tesko steci ali ga je lako izgubiti, ukoliko ne daje
svakoga dana 110 odsto svojih moguénosti.

Pored luksuznih soba i apar-
tmana, kafeterije i restorana, hotel
poseduje i Cetiri banket sale, kao

Uz kAFU 1,,MOSKVA SNIT"

Ovo mesto mnogih tajni, diplomatije, ljubavi, bola i nostalgije - osta-
lo je zauvek zapisano u srcima mnogih koji su posecivali Beograd
tokom njegove burne istorije, koju je i ovo luksuzno zdanje delilo.
Ovu znamenitost Beograda sada posecujuljudi iz daleka, turisti ali o 5 i > -
isvi oni koji bilo kakvim poslom stizu u nas grad, jer ne Zele da pro- ”MCTSI.W a doru.calg, mogu %a kazem najbogatiji dorucak u prestomc.l,
puste da u Beogradu ne popiju kafu u ,Moskvi” i pojedu parce tr.adlc':lc.)l’l)alarz, i nfje ogranicen samo na goste. hotela. Smno na,stani-
nadaleko &uvene torte ,,Moskva §nit”,, Moskva’ je danas mesto gde ~ €122jaja, nas kuvar pravi pred gostom, po izboru - jedan od 20 vr-
se sastaju tradicionalizam, nove vrednosti ali i neke stare, negovane ~ Staomleta, uz sve zamisljene dodatke. Inace, sve je zasnovano na srp-
iluzije o veli¢ini onih koji sede u prvom redu ,,pozorista Moskva’ i skoj kuhinji, koju sprovodi kroz internacionalni i domaci meni Sef
gledaju na Zivot danasnjeg Beograda sa ,,Moskva visina”. Jer svi se kuhinje Aleksandar Dordevi¢.

- Ve¢ od sedam sati stizu gosti na jutarnju kaficu — prica Kristina.—
A od sedam do deset imamo postavljen ¢uveni ,$vedski sto” za
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CUVARI BRENDOVA

Vazan deo imidZa i kulta ,,Moskve” je i Sef
poslasti¢arnice Dobrila Stankovi¢ koja je i
¢uvar recepture legendarne poslastice koja se
u,,Moskvi“ pravi ve¢ petu deceniju, od kada
je poslasti¢arka Anica Dzepina smislila tor-
tu ,,Moskva $nit” Ona je prerasla znacaj i
granice, postala pravi slatki brend naseg
grada, bag kao $to je to ,,Saher torta” za Bec.
Sta sve nisu pokusavali mnogi poslasti¢ari ne
bi li saznali originalni recept koji Dobrila jo$
uvek brizljivo ¢uva. Sama torta od neznog be-
log krema, reskih vi$anja, ananasa i breskvi,
priprema se u poslastiarnicama Sirom re-
giona, ali samo je jedan original jer je odnos
sastojaka i ,,fajnal ta¢” ono $to odslikava maj-
storstvo 1 jedinstveni ukus ove poslastice, koja
se jede uz zvuke klavira ¢ak pet pijanista koji
se smenjuju tokom ¢itavog dana u kafani
hotela ,,Moskva“

Tesko se oteti utisku veli¢ine i snage ovog
mesta. To je ono $to, ¢ini se, privladii ve¢inu
gostiju ove legendarne tacke Beograda. Ipak,
mnogi u ,Moskvu® stizu iz sasvim prozai¢nih
razloga: zbog poznate ,,mucklice 4 la Moskva”

% The Moskva Hotel - a place of many secrets, diplomacy, love, pain and nostalgia —

stayed forever written in the hearts of many who visited Belgrade during its turbulent
history that this luxury mansion also shared. This landmark of Belgrade is now visited by peo-
ple from far away, tourists, and also those who come for any business reason in the city, because
they don't want to miss having a coffee and a piece of famous cake in the Moskva Hotel.

i ¢uvenih pljeskavica ili sitnih kolaca, pa i

drugih poznatih torti kao $to su ,,Napoleon’,
»Aleksandar’, ,,Dobos”.. Vise od 100 jela i
poslastica se ponudi samo za dorucak, a jos
toliko tokom dana u poslati¢arnici i salama:
»Balkanska’, ,Terazije’, ,Moskva’, 4 la cart
restoranu ,,Cajkovski” i u novom vegetari-
janskom restoranu. Strogo se postuju HACCP
standardi i ni$ta ne moze da promakne u vise
nivoa kontrole kvaliteta hrane i usluga.

Kristina koja u hotelu ,,Moskva“ uspesno
obavlja i funkciju ,,banket menadzera’, kaze
da jos§ uvek nije pravila novu kartu vina i
destilata, ve¢ se oslanja na postojecu u kojoj
su rakije stare i po 30 godina. Imaju, istice, i
odli¢nu selekciju vrhunskih vina, od kojih se
izdvajaju vina poznate vinarije ,, Dragic’, ¢iji
su kvalitet njihovi gosti, kaze, prepoznali, pa
ih stalno narucuju. Iznenadujuce je, naglasava

GRADNJA, OTVARANJE | REKONSTRUKCLJA

Hotel ,,Moskva’, nekadasnja palata ,,Rosija” je hotel i nekadasnja zgrada osiguravajuceg drustva ,,Rosi-
ja” u Beogradu, na uglu Terazija i Balkanske ulice. Zgradu su projektovali arhitekta Jovan Ilki¢ i gru-
pa arhitekata iz Sankt Peterburga. Gradnja palate je otpocela u prolece 1905. godine, a sve¢ano je
otvorena 14. januara 1908. godine. Bila je najveca privatna zgrada u Kraljevini Srbiji, nalazila se na
stotinak metara od kraljevskog dvora, na Terazijama. Gradevina je na svojim zidovima imala natpis
»Palata Rosija"

Svecano otvaranje je izvedeno iz dva dela. Na srpsku novu godinu 14. januara 1908. godine uz dvors-
ki orkestar, kralj Petar I Karadordevi¢ je otvorio palatu ,,Rosiju” sa gostionicom ,,Moskva”. Sve¢ano
otvaranje i veselje obavljena su i 17. januara 1908. uz koncert Kraljeve garde. U palati ,,Rosija” je
bio smesten hotel, kafana, restoran, stanovi za rentu i kancelarije beogradske filijale osiguravajuceg
drustva ,Rosija;, za ¢ijeg je direktora postavljen Svetozar Vukadinovi¢. Izgradnja palate ,,Rosija” bila
je velika ruska privredna, ali i politicka investicija u Kraljevini Srbiji, $to nije bilo po volji ostalim
velikim silama. Renoviranje hotela je zavrSeno 2013. godine, posle skoro Cetiri godine rada da bi
zasijao u svom punom sjaju kao nekada.

februar / mart 2018

Kristina Milovi¢, koliko su gosti iz Kine,
Turske, Japana, Holandije obavesteni o uslu-
gama, specijalitetima i vrhunskim posla-
sticama hotela ,, Moskva Carolije iz Dobriline
magicne poslasticarske radionice - jedan su
od dobrih razloga da se i poslovni i svi dru-
gi sastanci odrze ba$ u ,,Moskvi‘

— Sva 123 apartamana od ,,singl ekonomi
sobe” do predsednickog dupleksa toliko su
posebni i $armantni da svaki ima neku svo-
ju draz - kaze Kristina. A ono $to zaista iz-
dvaja ovo mesto je kafé poslasticarnica i
restoran u kojima gosti imaju osecaj ,,istori-
je koja zivi”. Upravo to su nedavno zakljudili
i poznati modni kreatori koji su pronasli duh
Francuske u salama i apartmanima hotela
»Moskva’, gde su se Setali najpoznatiji modeli
u balskim haljinama iz proglih vekova. Ko god
da je prisustvovao tom dogadaju i snimanju,
nije bio nimalo iznenaden, jer je sve to
nekako prirodno, o¢ekivano za zdanje po ko-
jem su $etali kraljevi, kneginje i princeze. To
je jednostavno ,,Moskva”.
Tekst: D.K.-1.
Foto: hotel ,,Moskva” i D.K.-1.
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L Gﬂﬂﬂ'ﬂ STRUENJACI PROGNOZIRAJU:

Gastro trendoviga 3

Egzoti¢ni zacini, cvece u hrani, specijaliteti sa Dalekog i Bliskog istoka, veganska i vegetarijanska ishrana,
sveprisutni avokado ili ,gazirana” kafa — samo su neki od trendova koji ¢e ove godine biti u fokusu F&B sektora.

1. HRANA NA BILINOJ BAZI

Kako konzumenti — uglavnom milenijalci, ali i pripadnici generacija
X i Z - prelaze na vegetarijansku ishranu, tako i restorani u svojoj
ponudi nude sve vedi izbor jela bez mesa. Istrazivanje kompanije
»Mintel“ pokazalo je da je u svetu izmedu 2012. 1 2016. godine doslo
do povecanja vegetarijanske potraznje za 25 odsto, a ¢ak je za 257 odsto
veca traznja za novim veganskim proizvodima u prehrambenim
radnjama. Zato ¢e u ovoj godini sve viSe restorana uvrstiti ponudu
za vegetarijance i vegane, ili ¢e se u potpunosti okrenuti ovakvim
gostima.

2. SPECIJALITETI SA DALEKOG ISTOKA

Ocekujte da vidite u ponudi sve vise jela sa Filipina, kao $to su: lumpia,
sisig, longganisa i kare-kare, jer se pretrazivanje filipinske hrane na
Google-u udvostrucilo od 2012. godine — navode iz kompanije
Baum+Whiteman. Tvrde i da ¢e se ponuda indijske hrane pomeri-
ti od standardnog karija prema brzoj uli¢noj hrani, sa jelima kao $to
je tandoori piletina sa pomfritom, zacinjeni jagnjeci buritosi ili pile¢a
masala pizza. Takode, bice vidljiv i uticaj korejske kuhinje, koja
ukljucuje fermentisanu hranu, umami i mnogo zacina u komplek-
snim jelima.

3. POMAMA ZA AVOKADOM NE PRESTAJE
Popularna namirnica iz 2017. godine nastavice i dalje da bude u trendu,
s tim §to e restorani dodati i umetnicku notu jelima od avokada.

4. CVETNI UKUSI

Struénjaci predvidaju da ¢e u ovoj godini kako profesionalni
kulinari, tako i domacice u svojim domovima, u jela poceti da dodaju
cvece radi dobijanja odredenog ukusa, a ne vi$e samo iz dekorativnih
razloga. Oni tvrde da je lavanda u latte kafi samo jedan od primera
trenda ,,dodavanja cveca u apsolutno sve®

5. CUDESNI PRAH

U kulinarstvu je sve vi$e u upotrebi raznovrsno egzoti¢no bilje u prahu,
za koje se tvrdi da ima lekovita svojstva, kao $to su: maka -
peruansko krtolasto povrée, maca - izrazito cenjena vrsta zelenog

Caja, spirulina, kakao, kukurma, lekovite trave, te dumbir i ostalo
korenje u prahu. Predvida se da ¢e u2018. godini do¢i do prave po-
mame za ovim biljkama u prahu, kako bi se poboljsalo zdravstveno
stanje konzumenata ili popravio ukus hrane.

6. FUNKCIONALNE PECURKE
Jo$ jedan trend koji podsti¢u pobornici zdrave ishrane je dodavanje
Sitaka i ¢aga gljiva u napitke poput kafe, ¢aja ili smutija.

7. UKUsI ORLENTA

Osim humusa i falafela, sve vi$e ljudi pozZelece da otkrije druga jela
i ukuse sa Bliskog istoka i severa Afrike, obogacena sastojcima kao
$to su pers$un, tahini, suvo voce ili harisa - ljuta pasta koja se obilato
koristi u severnoafrickoj kuhinji, napravljena od ¢ilija, paprika i
maslinovog ulja. Zato ¢e ove godine fokus biti na iranskoj, izraelskoj,
marokanskoj, sirijskoj i libanskoj kuhinji.

8. TRANSPARENTNOST

Sve je izrazeniji zahtev za ve¢im brojem informacija o odrednom
proizvodu na pakovanju i transparentnijim etiketama, kako bi se
zadovoljilo pravo potro$aca da budu informisani o sadrzaju proizvo-
da, aditivima i jasnom isticanju ukoliko je u pitanju GMO.

9. NISTA SE NE BACA

Hrana koja zavrsi u otpadu tema je o kojoj se u ugostiteljstvu najéesée
raspravljalo u 2017. godini. Océekuje se da e se i ove godine voditi
racuna o redukciji kuhinjskog otpada, tako $to ¢e se namirnice pono-
vo upotrebljavati i u ishrani koristiti svi delovi vo¢a i povréa — od korena
do stabljike.

10. BALONCIC1, BALONCICI
U modi je penusava kafa, penusavi napici, penusavo sve. Prethodne
godine, Cetiri razli¢ite kompanije predstavile su novi proizvod - ,,gazi-
ranu‘ kafu (ili soda-kafu) sa dodatkom limuna. Ukoliko naide na do-
bar prijem kod korisnika, ovaj neobi¢ni proizvod bi vrlo lako mo-
gao da posluzi kao alternativa osvezavaju¢im napicima, energetskim
i aromatizovanim soda pi¢ima.

Priredila: B.B.O.

% Exotic spices, flowers in food, specialties from the Far and Middle East, vegan and vegetarian food, ubiquitous avocado or
sparkling coffee — are just some of the trends that this year will be in the focus of F&B sector.
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Gﬂm' 0 »+D’ARENBERG CUBE" — VINARIJA | RESTORAN KAO ATRAKCIJA

RUBIKOVA KOC
U Srcu vinograde

Nakon 14 godina dugog sna da napravi nesto revolucionarno, ubedivanja
porodice i kolega da ovaj poduhvat nije sulud ve¢ odvazan, preZivljavanja globalne
finansijske krize, prkosenja gradevinskim principima i probijanja budzeta,
Australijanac Chester Osborn kona¢no je otvorio restoran, vinariju, umetnicku
galeriju i turisticku atrakciju — sve pod jednim krovom, u gradevini nalik
staklenoj rubikovoj kocki, okruzenoj sun¢anim vinogradima.

McLaren Vale vinskoj regiji nikla je

l | neobi¢na petospratna struktura —
moderna staklena kocka, koja
svetluca na toplom suncu juzne Australije.
Vredna 15 miliona dolara, kocka nazvana
»D’Arenberg® ima dve funkcije: tu je
smestena istoimena visestruko nagradivana

riju 1912. godine, ovo je ostvarenje
dugogodisnjeg sna. Kao vlasnik jedne od
najuspesnijih vinarija u McLaren Vale
oblasti, primetio je da mu nedostaje viSe
ta da ugosti posetioce, kao i atrakcija
koja bi privukala turiste, nakon cega je i
dosao na ideju da izgradi novi restoran.

- Mi ve¢ imamo uspesan restoran ,,D’Ar-
| rys Verandah“ i degustacionu
salu, koji su uvek prebukirani, te
sam dog$ao na ideju da izgradim
jos$ jedan restoran u kolonijal-
nom stilu 1800-tih godina. Ali
jednog dana sam se probudio

i shvatio da nam treba nesto
zaista fantasti¢no, nesto to ¢e
navesti ljude da pozele da
dodu kod nas - objasnjava
Osborn. Ideja da to bude
'h{‘ « . ba$ oblik Rubikove
: kocke povezana

vinarija, koja osim de-
gustacija nudi multi-
senzorno artisticno puto-
vanje kroz svet vina u inter-
aktivnoj galeriji ,,Alternate
Realities” (Izmenjene realnosti)
i prvoklasni restoran, gde je
glavni kuvar ,,oki¢en Miche-
lin zvezdicom.

-

Za Chester Osborna, ¢iji je
pradeda Joseph Osborn,
osnovao ,D’Arenberg® vina-
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After 14 years long dream of making something revolutionary, convincing family that his idea idea is courageous and not ab-

surd, surviving global financial crisis, defying construction principles and busting a budget, Australian Chester Osborn finally
opened the restaurant, winery, art gallery and tourist attraction — under one roof, in a building that recreates glass Rubik cube, surrounded

with sunny vineyard.

je sa zagonetnim imenima vinskih etiketa
u ponudi ove vinarije: ,,Dead Arm Shiraz®,
»Hermit Crab Viognier®, ,,Money Spider
Roussanne®

NEOBICNE UMETNICKE INSTALACIJE
U novom ekskluzivnom restoranu, chef sa
Michelin zvezdicom Brendan Wessels
pripremio je meni inspirisan temom iz-
menjene stvarnosti. Restoran ima cetiri ve-
like terase sa kojih gosti mogu da uZivaju
u panoramskom pogledu na vinograde, a
na vrhu se nalaze bar, sala za degustaciju
i deo za relaksaciju ukrasene umetnickim
instalacijama od stakla, svetlosnim kuti-
jama, video ekranima i projektorima. U
baru se nalazi 115 ekrana na kojima se vidi
kako ¢ovek pliva u bazenu, kao da je u nje-

mu zarobljen, a ni ostale instalacije nisu
ni$ta manje nesvakidasnje, poput skulp-
tura krave sa poligrafom, soba dekorisana
od poda do plafona vestackim cvecem i
vo¢em ispunjena aromama vina koje
posetioci mogu da degustiraju i multi-
medijalna soba sa 360 stepeni prikazom
vinograda.

- JEDNOG DANA SAM SE PROBUDIO 1
SHVATIO DA NAM TREBA NESTO
ZAISTA FANTASTICNO —
CHESTER OSBORN.
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Kocka je i pre otvaranja, krajem decembra
prosle godine, privlacila veliki broj poseti-
laca koji su Zeleli samo da se slikaju ispred
nje. Pritom, unutrasnje prostorije mogu
godisnje da prime do 500.000 posetilaca.
Turisti koji Zele da obidu ovu atrakciju i uzi-
vaju u iskustvu boravka (bez vecere), za to
treba da izdvoje 10 dolara. Kako vinski tu-
rizam nastavlja da cveta u McLaren Vale

oblasti, gde posluje 120 vinarija,

Osbornova kocka ¢e svakako doprineti
atraktivnosti regije i jo§ znacajnijem
razvoju turizma.
Priredila:
Marija Obradovi¢
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DEURIC - VINARIJA
GODINE 2017/

Prethodna, veoma uspesna
godina za Vinariju DEURIC
zaokruZena je nagradom "Vinarija
godine 2017", koju dodeljuje eks-
Kluzivni magazin "Vino & Fino".
U obrazloZenju ove nagrade, Ziri
je naveo da se radi o vinariji sa ja-
snom strategijom rada, koja
postavlja neke nove standarde u
srpskom vinarstvu.

- Uspeli su da za svega dve godine svoja vina u¢ine konkurentnim, pre-
poznatim i svuda prisutnim. Oni znaju zasto je vazno dovesti prave
ljude u svoj tim. Oni razumeju zasto je neophodno imati svoj vino-
grad na svojoj zemlji i zasto je vazno voditi racuna o svakom grozdu.
Napravili su najprodavaniji pino noar u Srbiji. Postavili su novi stan-
dard za roze. Pokupili su svaku vinsku nagradu koju su mogli. Sa ra-
zlogom. Zbog svega $to su postigli, zbog svega $to jesu i zbog onoga
$to Ce tek da budu - navedeno je u obrazloZenju nagrade.

Diowric

ViKkARLIA

www.vinarijadeuric.rs

DA LI STE ZA
"SELFICINO"?

Londonski »The Tea Terrace" na Oksford Stritu postao
je prvi evropski kafi¢ koji u svojoj ponudi ima kafu pod
nazivom ,selfi¢ino® - kapudino sa vasim selfijem.

Bilo da porucujete kapuéino ili toplu ¢okoladu, potreb-
no je prethodno da putem WhatsApp-a ili Viber-a
posaljete svoj selfi i barista Ce za svega Cetiri minuta, putem
specijalnih masina, iscrtati va$ lik na peni omiljenog
napitka.

- Zahvaljuju¢i drustvenim mrezama, iskustvo u ugo-
stiteljskim objektima se u potpunosti promenilo - isti¢e
Ehab Salem Shouly, vlasnik kafea ,,The Tea Terrace", i do-
daje: - Vise nije dovoljno samo da nudite sjajnu hranu i
odli¢nu uslugu, nego je potrebno da sve to bude vredno
Instagramal!

-
y ! i.:' ‘ A |
¥

g

]
-
5

Jedan "selfi¢ino" kosta 5,75 funti (oko 700 dinara), a u
ovom kafeu se nadaju da ¢e ovaj koncept zaziveti i u nji-
hova druga dva ugostiteljska objekta u Londonu.


http://vinarijadeuric.rs/
http://vinarijadeuric.rs/

VINARIJA
PIK OPLENAC



http://www.pik-oplenac.com/

INTERVJU: DR GORDANA RAJOVIE, 1ZVRSNA DIREKTORKA INSTITUTA IGALO AD

INSTITUT - LIDER ZDRAVSTVENOG
TURIZMA CRNE GORE

« Institut ,Dr Simo MiloSevi¢“ u Igalu sledece godine slavi jubilej — 70
godina postojanja, uz Cinjenicu da se prvi put na njegovom Celu nalazi
Zena. Sta su prioriteti u narednom periodu?

- Prioriteti poslovne politike Instituta Igalo AD jesu primarno
poboljsanje i podizanje kvaliteta medicinske usluge, smestajnih ka-
paciteta, prodor na nova, nedovoljno zastupljena trzista, kao i ob-
navljanje medicinske opreme. Iz oblasti medicine, ne manje znacajna
i prioritetna jeste kontinuirana edukacija postojeceg stru¢nog kadra,
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$kolovanje novih mladih i per-
spektivnih kadrova, kao i razvoj
OPREME FINANSIRAMO 17 nau¢nih projekata i studija, ¢iji ¢e
nosilac biti Institut. U ustanovi
imamo visokoobrazovani nau¢ni
kadar koji je izuzetno motivisan i angazovan u nau¢nom radu. U tom
pogledu, ve¢ je u toku realizacija jednog od projekata iz oblasti ba-
Ineoterapije, a ostali su u fazi pripreme. Podizanje konkurentnosti

»INABAVKU MEDICINSKE

SOPSTVENIH SREDSTAVA.



www.turistickisvet.com

=

Business policy priorities of the Igalo AD Institute are primary improvement and increase of the quality of medical services,
accommodation capacities, penetration into new markets, education of professional staff, and a renewal of medical equip-

ment - says Dr. Gordana Rajovi¢, executive director of this institution, which celebrates next year the jubilee — 70 years of existence.

usluge ove ustanove je cilj kome tezimo, i u
tom smislu sam preduzela konkretne korake
- ve¢ je kupljena i ¢ekamo isporuku naj-
savremenije medicinske opreme iz oblasti kar-
diologke rehabilitacije i delom neurologije, a
unarednom periodu raspisujemo konkurs za
fizijatriju. Na taj na¢in kre¢emo u novu se-
zonu kvalitetnije opremljeni, sa zavidnom
ponudom $irokog spektra medicinskih usluga
i kompletno novim, najsavremenijim
Centrom za kardiorehabilitaciju, ¢iji
Ce se kapaciteti koristiti ne samo u
sklopu rehabilitacije, ve¢ i dijagno-
stike kardiovaskularnih oboljenja.
Nabavku medicinske opreme fi-
nansiramo iz sopstvenih sredstava.

Ono $to nam jos nedostaje, u smi-
slu konkurentnosti na trzistu, jesu
smestajni kapaciteti viSe kategori-
je nivoa minimum 4 zvezdice. U
planu je feasibility studija,
razmatramo i druge moguce
nacine finansiranja, kako bismo bar
deo kapaciteta osposobili za nova,
zahtevnija trziSta. Trenutno smo
prioritetno opredelili znacajna fi-
nansijska sredstva za osavremenjivanje i
poboljsanje wirelles usluge, usluga sistema
hladenja i grejanja, rekonstrukcije jednog bro-
ja kupatila, podnih obloga, socijalnih prostora,
kao i adaptacije dela terapijskog bloka. Time
¢emo napraviti lepsi i komforniji ambijent za
pacijente i goste, i u¢initi njthov boravak pri-
jatnijim. ZavrSena je i delimi¢na rekon-
strukcija olimpijskog bazena. Sto se tice
objekta I faze Instituta Igalo, pristupi¢emo
zameni transformatora, $to ¢e omoguditi
podizanje kvaliteta klimatizacije ovog objekta
i stvoriti bolje mikroklimatske uslove za
pacijente.

« Vec je poznato da Institut, osim pacijenata
iz Crne Gore i regiona, sve vise posecuju i paci-
jenti iz evropskih zemalja. Koja su to nova trz-
iSta koja su interesantna za Institut?

- Institut je u¢estvovao na Svetskom sajmu
turizma u Parizu krajem septembra progle go-

dine. Prethodno smo se dobro i temeljno
pripremili, i zahvaljuju¢i tome obavljeni su
mnogobrojni razgovori, razmenjeni kontakti
i ve¢ smo zainteresovanim subjektima
dostavili trazene ponude. U¢estvovali smo i
na sajmu u Oslu, a planirani su nastupi u
Beogradu i Moskvi. U tom smislu, nastav-
ljamo timskim radom s ozbiljnom promo-
cijom ponude Instituta. Osim toga, kreirali
smo ozbiljnu strategiju nastupa na trziStima

HINSTITUT IGALO AD JE VEC DUGO NA EVROPSKOJ

MAPI ZDRAVSTVENOG TURIZMA I PO SVOM MEDICINSKOM

TRETMANU PREPOZNAT JE I VEC POZICIONIRAN.

NAS ZADATAK JE DA OSAVREMENJIVANJEM PONUDE I
USKLADIVANJEM SA POTRAZNJOM SAVREMENOG TRZISTA,

UCINIMO OVAJ, SLOBODNO MOGU RECI, CRNOGORSKI BREND

JOS PREPOZNATLJIVIJIM I SAVREMENIJIM.
NA TAJ NACIN, PROMOVISACEMO I CRNU GORU

KAO DESTINACIJU I NAS GRAD HERCEG Novr.

Poljske, Kosova i Albanije. Na moj poziv;, u
Instututu je boravila i delegacija Norveskog
programa Univerzitetske bolnice iz Osla, sa
kojima smo imali konstruktivne razgovore,
analize dosadasnje i unapredenja budude
saradnje. Dobili smo za ovu godinu jo$
jednu grupu od 140 norveskih pacijenata, $to
je izuzetan uspeh ove kuce. Ozbiljno se
pripremamo za slede¢i cetvorogodi$nji ten-
der, s obzirom da smo na pro$lom bili prvo-
rangirani, $to predstavlja i dodatnu odgo-
vornost. Trenutno investiramo i u poboljsa-
nje smestajnih kapaciteta dela objekta gde bo-
rave pacijenti iz Norveskog programa,
uvazavajudi njihove sugestije, a u cilju na-
stavka dugogodi$nje uspesne i ve¢ tradi-
cionalne saradnje. Time pokazujemo koliko
smo ozbiljan i odgovoran partner.

Pocetkom oktobra 2017. godine bili smo u
radnoj poseti Specijalnoj bolnici ,,Cigota“ na
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Zlatiboru, gde smo dogovorili prioritete
buducde saradnje.To su saradnja u oblasti me-
dicine, radnih i tehnoloskih procesa, kao i
marketinga, koja ¢e se ogledati kroz izradu
zajednickih paketa medicinskih i zdravstve-
no-rekreativnih usluga po principu boravka
u obe ustanove. Dogovorili smo promociju
zajednickih aktivnosti na ovogodisnjem Saj-
mu turizma u Beogradu, kao i zajednicko
ucesce u projektima prekograni¢ne saradnje.
Tada ¢emo i potpisati protokol o
saradnji koji je u pripremi.
Aktivno udestvujemo na svim
drzavnim i regionalnim mani-
festacijama iz oblasti zdravstvenog
turizma, medicine i hotelijerstva.
Decembra meseca je odrzano Bal-
kansko prvenstvo juniora u kara-
teu, kada smo ugostili u II fazi In-
stituta oko 800 ucesnika ove ma-
nifestacije, u cilju promocije sporta,
mladosti i zdravih stilova Zivota. Svi
ucesnici su bili izuzetno zadovoljni
nasim uslugama i dobili smo broj-
ne pohvale.

Institut Igalo AD je ve¢ dugo na
Evropskoj mapi zdravstvenog turizma i po
svom medicinskom tretmanu prepoznat je
i ve¢ pozicioniran. Na§ zadatak je da
osavremenjivanjem ponude i uskladivanjem
sa potraznjom savremenog trzista, u¢inimo
ovaj, slobodno mogu re¢i, crnogorski brend
nacin, promovisa¢emo i Crnu Goru kao
destinaciju i na$ grad Herceg Novi.

Iza nas je jedna uspe$na poslovna godina,
a nadam se da Ce i ova 2018, zahvaljujuci
radu i zalaganju svih zaposlenih radnika In-
stituta Igalo AD, biti jo$ uspesnija i bolja.
Moja iskrena namera je da preduzmemo sve
moguce mere koje bi popravile materijal-
ni status zaposlenih, koji svojim nesebi¢nim
i pozrtvovanim radom to apsolutno za-
sluzuju.
Intervju vodio:
Vlatko Stjepovic, prof.
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MI BRINEMO O VASEM ZDRAVLJU

U lgalu je koncentrisan znatan broj prirodnih
cinilaca koje je stanovnistvo ovog kraja od davnina
koristilo za lijeenje raznih oboljenja. Prije posto-
janja Instituta na obali zaliva, u lgalo su dolazili
pacijenti i sami vadili blato iz plitkog mora, oblagali
se njime, pili takozvanu "Slatinu” i na taj nacin
pokusavali da se lijece.

PELOID

Igaljski peloid (blato) vadi se iz mora u Igaljskom
zalivu i karakterise ga visoki sadrzaj minerala i bi-
oloski aktivnih supstanci. Terapijsko dejstvo igal-
jskog peloida dokazano je, eksperimentalno i klin-
icki, na ogromnom broju pacijenata.

MINERALNA VODA ,,IGALJKA”

Ova voda predstavlja veoma vazan faktor u lijecen-
ju i rehabilitaciji, jer djeluje vazodilatatorno (po-
pravlja ostecenu cirkulaciju), spazmolicki (smanju-
je napetost muskulature), analgeticno (smanjuje
bol), i opste opustajuce.

Institut Igalo je zaCetnik moderne fizikalne i preven--
tivhe medmme rehahﬂltaca]e, talasoterapij

PREVE I PRU
- Antistres pmgra@ ‘lpm; . - _
- Prevencija metabolickog smdmma

- Program za prevenciju osteoporoze
- Slimming program

REHABILITACIONI PROGRAMI

- Reumatoloska rehabilitacija

- Kardioloska rehabilitacija

- Respiratorna rehabilitacija

- Neuroloska rehabilitacija

- Rehabilitacija sportskih povreda = ;

- Rehabilitacija lokomotornog sistema
- Djecija rehabilitacija e

Institut za fizikalnu medicinu, rehabilitaciju i reumata u'l
najvece i najpoznatije institucije za multidisciplinarno banj:


http://igalospa.com/

JEDINSTVEN SPOJ HOTELA |
ZDRAVSTVENO - REHABILITACIONOG CENTRA

POSLOVNI SUSRETI

Ukoliko Zelite da organizujete predavanje, seminar,
kongres, svecani prijem ili drustveni susret, ples,
modnu reviju - Institut Igalo je prikladno mjesto za
Vas. Za Vas dogadaj na raspolaganju je veliki broj
prostorija razlicitih velicina za razlicite

manifestacije.

PRIPREME SPORTISTA | EKIPA
Institut Igalo ima dugogodisnje iskustvo

u organizovanju priprema sportskih

ekipa, ¢emu odgovaraju idealni

klimatski uslovi - blaga mediteranska
klima pogoduje treninzima na

otvorenom.

REKREACIJA

Ukoliko Zelite da svoj boravak
upotpunite kroz sport i
rekreaciju, nudimo niz
mogucnosti za aktivan odmor.
Sportski centar Instituta lgalo
raspolaze obiljem sportskih
sadrzaja.

~__ www.igalospa.com
‘Email: marketing@igalospa.com


http://igalospa.com/

KANABIS WELLNESS RITUAL

CAROBNO PUTOVANJE UZ
KONOPLJINO ULJE

lako je wellness i beauty industrija bogata raznim preparatima, kao nikada do
sada na ceni su wellness tretmani i rituali bazirani na prirodnim sastojcima. Bas
iz tog razloga, kreirao sam za vas jedan poseban wellness ritual, i to zbog biljke
kanabis ili konoplje, koju koristim kao primarnu u ovom ¢arobnom putovanju.

onoplja ili kanabis smatra se prvom
B biljkom koju je ¢ovek zasadio, a ve¢
iljadama godina poznat je njen
pozitivan ucinak na telo i kozu. Konopljino
ulje zbog svog specifi¢nog sastava i visoke
koncentracije prirodnih antioksidanasa,
nezasi¢enih masnih kiselina, vitamina i
raznih drugih znacajnih sastojaka, ima
izrazito povoljan u¢inak na zdravlje ljudi. Kod
nano$enja na telo u sklopu masaze, ulje
konoplje ima izuzetno blagotvoran u¢inak na
kozu ikosu. Ovo dragoceno ulje neguje kozu
spolja, ali izuzetno je vazno i dejstvo na sam
organizam, jer prodire u sam krvotok i
obnavlja ¢elije, $to je u preventivi od izuzetnog
znacaja.
S obzirom na to da je svaki ritual svojevrsno
putovanje na koje vas povede terapeut, svo-
jim rukama ,,govori*i daje smernice koja vra-
ta da otvarate u spoznaji sebe, kanabis ritual
zapocinje pilingovanjem (eksfolijacijom)
koze tela. U sam piling inkor-
porirao sam dragocene sastoj-
ke — konopljin protein i
brasno,
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morsku so, kokosovo ulje i jo$ par prirodnih
dodataka. Sam piling nosi poruku dragog
Mike Antica: ,,Ja ho¢u da li¢cim na sebe®

PILING TELA | MASAZA SKALPA

Pise: Peda Filipovi¢

ja, opekotine ili prisustvo rana, piling ne¢emo
raditi. Pored toga $to skida povrsni
(epidermalni) sloj koze, ¢isti kozu i otvara

pore, poboljsava cirkulaciju

Iz tog razloga, predlazem da se
udobno smestite na sto za
masazu, prekriven zadtitnom
folijom. Terapeut ¢e mekanim,
toplom vodom navlazenim
frotirom da vam osvezi svaku
poru. Na navlazenu kozu |,
nanece pripremljenu biljnu
smesu za eksfolijaciju. Bez obzi-
ra da li piling radite u wellness
ili spa centru, kod kuée ili na
plazi, vazno je da se pridrza-
vamo sledecih pravila: kako ne
bismo ostetili vlakna koze, jed-
na ruka fiksira deo tela koji
tretiramo, a drugom kruznim
pokretima nanosimo piling.

Sy

krvi i limfe (S$to je od
primarnog znacaja u svakoj
manuelnoj tehnici), piling ima
zadatak i da nahrani kozu
dragocenim sastojcima bilja.
Zato se namazano telo umo-
tava u foliju na kojoj lezite, a
preko se prebaci frotir ili
7 mekano ¢ebe. Dvadesetak
minuta potpune relaksacije i
osecaja zagrevanja celog tela
praceno je vaznim segmentom
tretmana — antistres masazom
glave, vrata i ramena.

Posebno vreme posvecuje se
skalp masazi zagrejanim uljem
konoplje, kako bi se pokrenuo

Pokreti mogu biti energic¢niji, ali
nikada osecaj ne prelazi granicu prijatnosti.
Vazno je napomenuti da je u toku nedelje
preporucljivo maksimalno dva puta pri-
meniti piling koZe, kako bi se sacuvao
zatitni, prirodni sloj bakterija na
kozi i odrzao njen pH. Terapeut
Ce, pre nego $to zapocne posao,
pitati da li imate intoleranciju ili
alergiju na neki od sastojaka koji se
nalazi u samom preparatu, $to je od
izuzetnog znacaja za potpuno
prepustanje caroliji. Ukoliko postoji
bilo kakav problem sa kozom, infekci-
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energetski protok u meridi-
janima, skinuli zapisi stresa sa glave, prokrvi-
lakoza glave, negovala kosa, pokrenuo cen-
tralni proces relaksacije, aktivirali peti, Sesti
isedmi energetski centar... Toliko je izuzetnih
i blagoslovenih razloga da se uradi masaza
skalpa, da je tuzno samo prekriti klijenta i
ostaviti ga da leZi i da prode nastelovano
vreme do sledece faze tretmana.

PUTOVANJE KROZ CELO TELO
Posle tusiranja sledi putovanje kroz masazu
celog tela, koje moze i ovako da zapocne:

Nakon §to vas povede kroz proces dubokog
disanja i prekrije velikim frotirom, terapeut



Serbian wellness guru Peda Filipovi¢ created a special
wellness ritual based on cannabis. Cannabis oil, due to

its specific composition and high concentration of natural antiox-
idants, unsaturated fatty acids, vitamins and various other impor-
tant ingredients, has a very beneficial effect on human health. This
precious oil nourishes the skin from the outside, but it also has an
extremely important effect on the body itself, as it penetrates into
the bloodstream and restores the cells, which is of great impor-
tance in prevention.

Ce nastaviti talasastim pokretima korenom dlanova da opusta misice
uz ki¢meni stub. Zadrzavajudi se u medulopati¢cnom delu, porucice
plu¢ima da diSu punim kapacitetom, srcu da ritmi¢no i opusteno kuca.
Spustajudi se na dole, signalizirace Zelucu da progura sve iz sebe i istri-
jazira segmente svakondevnice po vaznosti. Slede poruke bubrezima,
crevima... Preko frotira izgnje¢i¢e sedalne misice, da bi se prokrvili or-
gani male karlice, oslobodili od napetosti i$ijadi¢ni nerv, i kukove kako
biste lakse hodali kroz vreme i prevenirali od raznih degenerativnih
promena i bolesti koje nose navike, genetski zapisi, dugotrajno
sedenje i fizicka neaktivnost.

Cirkulaciju u nogama i protok limfe usmeravace doziranim pokretima
prema srcu, spre¢avajudi pritom oticanje donjih ekstermiteta, zadrza-
vanje krvi u dZzepovima vena, a samim tim i odlazudi prosirenje vena,
ma koliko ih kao moguénost nosili u nasledstvu ili profesionalnom
riziku. Posebno zadrzavanje na tabanima, pritiscima jagodicama prsti-
juikorenima dlanova, stimulisae sve refleksne zone na njima, a samim
tim i navesti na red i mir sve organe i organske sisteme tela. Razgiba-
vanje stopala, kolena, istezanje nogu, svih zglobova tela, ali samo do
granice koliko oni mogu, probudi¢e u vama osecaj elasti¢nosti,
Cistote i poletnosti.

VAJANJE TELA

Nakon opisane uvodne pripreme i zagrevanja, toplim uljem konoplje
pocece proces vajanja vaseg tela. Svaki deli¢ koze, misica, krvnih su-
dova i limfnih puteva do nivoa same Celije sa svojim memorijskim
zapisom, naci ¢e se u ovom kreativnom procesu. Terapeut Ce,
istan¢anom percepcijom i posebnom posvecéeno$éu, znacajno vreme
posvetiti mestima na kojima se stres i napetost gomilaju.

Kao opasnost od blokiranja kretanja Zivotne energije, uzro¢nika ometa-
nja pune funkcionalnosti, dobrog raspoloZenja, osecaja teZine i
natecenosti, mogli bi kod vas biti ba$ trapezasti misici (rameni deo),
medulopati¢ni miici, slabinsko-krsni misi¢i, misi¢ lista, vratni deo,
grudni misici ili stomak. U svakom od njih
ususkana je po koja akupresurna tacka,
¢ijom stimulacijom Cete osetiti blagi bol, ali
samo u granicama prijatnosti do osecaja
rasterecenja.

Nakon devedesetominutnog tretmana
potvrdicete poruku Mike Anti¢a i pevusiti -
volim sebe! Neka tako bude!

www.pedja-filipovic.net

www.turistickisvet.com
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AUSTRIA

/EMLJA AUTENTICNIH

lako ima samo 8,5 miliona stanov-
nika, Austrija je peto po veli¢ini spa
i wellness trziste u svetu. To je u
pravom smislu zemlja wellness
hotela (za opustanje, udisanje
svezeg vazduha, ispijanje Cciste
vode, vezbanje u okruzenju Alpa,
kupanje u toplim izvorima...), a spa
centri su raznoliki poput tematskih
parkova. Malo je poznato da se u
tim centrima praktikuju jedinstvena
wellness iskustva koja poticu iz ove
zemlje. Medu njima se isticu Mayr
Cure, kupanje u senuy, ali i ,Sauna
Aufguss”- mini predstave, koje se
odrzavaju u sauni.
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PA RITUALA

ustrija, zemlja svezeg alpskog vazduha, organske hrane sa lokalnih farmi, gde su
Ai)laninarenje i spa zivotni stilovi, obara sve rekorde posecenosti wellness hotela u
oje ljudi odlaze da bi se odmorili, zdravo hranili, vezbali u prelepoj alpskoj priro-
di, kupali u toplim izvorima uz konsultacije sa lekarima... Ovi jedinstveni wellness resursi
udinili su Austriju gigantom wellness turizma, o ¢emu svedodi podatak da predstavlja peto
po velic¢ini wellness trziste u svetu. Da bi svoju ponudu izdvojili od konkurentske, austrij-
ski wellness rizorti oslanjaju se na neke tradicionalne spa rituale sa tih prostora, koji danas
izazivaju veliku paznji i znatiZelju posetilaca.

#SAUNA AUFGUSS" — SAUNA KAO POZORISTE

Saune - mala, usamljena i neinspirativna mesta, standardna su ponuda spa centara, hotela
iraznih fitness centara $irom sveta. Ali u Austriji iskustvo boravka u sauni postaje pravi
dogadaj, nazvan ,,Sauna Aufguss”. Iako jo$ uvek postoje nedoumice o tome gde je na-
stao ovaj drustveni boravak u sauni, vec¢ina se slaze da su Austrija, Nemacka i Italija bile
pioniri, gde su sauna-masteri kreirali sloZene rituale koji se praktikuju ve¢ decenijama:
ubacivanjem aromaterapije (esencijalna ulja i biljke), precizno kontrolisu¢i temperatu-
ruivlaznost, dok u isto vreme koriste velike peskire radi bolje cirkulacije toplote i mirisa
prostorijom.
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Austria is a spa and wellness travel giant (the 5th
largest market globally). This is the land of “wellness

hotels” (resting, breathing fresh air, drinking pure water, exercis-
ing in Alpine nature, soaking in hot springs, etc.), where spas are
as vast as theme parks. There are several unique Austrian well-
ness experiences. Some are a century old, like the Mayr Cure or
hay baths. But new and fascinating things are underway, like
Sauna Aufguss shows, where sauna-meisters stage theatrical per-
formances with costumes, song and dance in sauna “theaters”
that hold 50 to 300 people.

Danas je ovaj ritual pretoen u 15-minutnu
zabavnu predstavu, gde izvodaci plesu obuceni
u kostime, pevaju i glume odredene scene iz
filmova i predstava, podsti¢u¢i i publiku na pe-
vanje. Postoji i posebno osetljenje, muzika, sis-
tem lasera i dima. ,,Sauna Aufguss® se $iri
Evropom, gde spa centri objavljuju $ta ce se
svakog jutra, postoje i specijalne $kole koje
obucavaju Aufgussmastere, postoji ¢ak i godis-
nje svetsko Aufguss prvenstvo i velike saune
nalik pozori$nim salama koje mogu da prime
od 50 do 300 ljudi, a grade se od Austrije do

Norveske. ;

»MAYR CURE" — CISCENJE CREVA

Uticaj zdrave crevne flore na ukupno dobro
stanje ¢oveka vazno je pitanje danasnjice. Ali,
nekoliko vekova pre nego $to je postalo globalni
trend, poznati becki doktor Francis Xavier Mayr

www.turistickisvet.com

(1875-1965), ustanovio je povezanost creva i zdravlja, kreiraju¢i Mayr
dijetu. Ova metoda detoksikuje digestivni sistem promenom nacina
ishrane koja se zasniva na tri stuba: odmor (uklju¢ujuéi i post); detok-
sikaciju (izbegavanje kofeina, alkohola, rafinisanog Secera, masne
hrane, glutena i sirove hrane, uklju¢ujuéi isklju¢ivanje iz digitalnog
sveta) i trening (u¢enje da se svaki zalogaj zvace 30 do 50 puta ijede
umereno, u tiini). To je visoko alkalna dijeta veoma razli¢ita od
modernih ishrana sirovom hranom i sokovima. Pod nadzorom dok-
tora, gosti na klinici koja je bazirana na Mayr metodu svakodnevno
uZivaju u masazi abdomena i celog tela, Kneipp tretmanu, vezbaju...

U pocetku je ,bolno*: obrok moze da se sastoji od ¢inije bistre supe
od povréa i bajatog hleba od spelte. Ali razlog zasto Mayr klinike imaju
dobar status medu poznatim li¢nostima i wellness profesionalcima
je da stvarno daju rezultate. Gosti kazu da nakon nekoliko dana osecaju
poznati ,,Mayr talas energije” — i uvek se iznova vracaju na ovaj tret-
man. Mayr metoda zahteva specijalnu medicinsku obuku i praktikuje
se u mnogim austrijskim i nemackim spa rizortima.

KUPANJE U SENU

Tradicionalna, 200 godina stara austrijska praksa nastala je kada su
ljudi primetili da se farmeri koji spavaju na senu bude bez bolova i
sa mnogo energije. Danas je ovo iskustvo mnogo luksuznije i higijen-
sko. Gost se ususka u alpsko seno, prethodno napareno toplom vodom
i obogaceno lekovitim biljkama kao $to su: arnika, damin plast, vres
i timijan, prepuni proteina i esencijalnih ulja. Koza upija prirodna
ulja, nakon ¢ega sledi masaza.

Kupanje u senu i fitotermo terapija uop$teno (utapanje tela u
fermentisanu svezu travu) preporucuje se za detoksikaciju, zbog
mnogih lekovitih svojstava pogodnih za le¢enje raznih bolesti - od
respiratornih do reumatskih.

Priredila: Marija Obradovi¢
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RUSKA BANJA: ODVAJKADA SIMBOL ZIVOTA

Dok ruski oligarsi Sirom sveta kupuju
raskosne vile, pa ¢ak i cela ostrva, na kojima
za svoju dusu grade moderne SPA centre,
obican ruski svet se uglavnom drzi starih
navika i ruskih banja, koje su ve¢ vekovima
deo njihove tradicije i kulture.,banja” u Rusiji
oznacava ,kuéu za kupanje”. Mnogi je
poistovecuju sa saunama, iako je ona zapra-
vo mnogo vise od toga. Za Ruse banja je
mesto za uZivanje, leCenje, relaksaciju, Zivot-
na filozofija... To je mesto koje se nalazi i na
turistickoj mapi svakog stranca, koji
posecuje Rusiju.

rajem devedesetih godina, Rusi su

B poceli da razvijaju Wellnes i SPA
entre sa najsavremenijim tehnologi-

jama, najraznovrsnijim programima i naj-
kvalitenijim uslugama i postigli su ogroman
uspeh u toj oblasti. Samo za poslednjih
sedam godina, Rusija se, prema podacima
Medunarodnog saveta za razvoj SPA i Well-
nesa, sa dvadesetog popela na $esto mesto u
svetu po razvoju SPA - fizioterapeutskih
metoda, koje podrazumevaju le¢enje mine-
ralnim i morskim vodama, morskim trava-
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ma i solima, lekovitim blatom i lekovitim bi-
ljem. Uspeh ruskog Wellnes turizma
potvrduju i brojke. Samo tokom prosle go-
dine, Rusija je zaradila vi$e od 680 milijardi
dolara, a i dalje je prisutna tendecija rasta.
Medutim, iako moderni SPA i Wellnes centri
ni¢u Sirom zemlje - od Kalinjingrada do
Vladivostoka i §to je takav vid odmora i re-
laksacije nasao svoju klijentelu, ve¢ina Rusa,
ipak, ostaje verna svojoj tradiciji i ¢uvenoj
ruskoj banji.
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U ruske banje odlaze svi odreda - i politi¢ari
iz Kremlja, i estradne li¢nosti i televizijske
zvezde i ,obi¢an" narod. Rusi kazu da su u
banji svi jednaki - i siromasi i bogatasi, i care-
viipodanici.

Kao i svaki ruski ¢ovek i predsednik Vladimir
Putin voli da posecuje rusku banju, ali, kaze
da politi¢are radi pregovora tamo ne vodi. Je-
dini strani drzavnik koga je pozvao na
»banjanje“ bio je bivsi nemacki kancelar
Gerhard Sreder.



STA JE, U STVARI, RUSKA BANJA

I dok se u Srbiji re¢ ,,banja“ koristi za le¢ilista koja su naj¢esc¢e bo-
gata prirodnim mineralnim vodama, ,,banja“ u Rusiji oznacava ,,ku¢u
za kupanje”. Mnogi je poistovecuju sa saunama, iako je ona zapra-
vo mnogo vise od toga. Za Ruse banja je mesto za uZzivanje, lecenje,
relaksaciju, zivotna filozofija... To je mesto koje se nalazi i na
turistickoj mapi svakog stranca koji pose¢uje Rusiju.

Nekada u vreme ratova i pohoda po Evropi ruska vojska je gradila
banje gde god bi se stacionirali, pa je lokalno stanovnistvo sa ¢udenjem
gledalo ,,lude Ruse*kako iz nekakve brvnare polugoli iskacu i valjaju
se po snegu ili uskacu u ledenu reku ili jezero.

BANJA JE ZA RUSE MESTO ZA UZIVANJE, LECENJE,
RELAKSACIJU, ZIVOTNA FILOZOFIJA...
TO JE MESTO KOJE SE NALAZI I NA TURISTICKOJ MAPI

SVAKOG STRANCA KOJI POSECUJE RUSIJU.

Danas u Rusiji, kao i vekovima ranije, gotovo svaka kuc¢a u unu-
trasnjosti zemlje ima svoju banju. Doduse, danas je uskakanje u lede-
nu vodu ili sneg zamenjeno kupanjem u bazenima, koje dobrostoje¢i
Rusi grade pored banje, ali je sustina ostala ista.

Ne postoje precizni podaci kada i kako su pocele da se grade ,.kuce
za kupanje, ali prvi pisani tragovi u kojima se pominju ruske banje
datiraju iz 10. veka. Kada su se doseljavali u novo mesto Rusi su prvo
gradili banju, pa tek onda kucu. Goste bi prvo vodili u banju, pa tek
posle bi ih ugostili u svom domu.

Kazu, kada Rus pozove da sa njim odete na ,,banjanje®, to znaci da
vas je prihvatio za prijatelja, jer ,,u banju se ne ide sam, ali ni sa svakim'
Mnogi Moskovljani koji imaju dace (vikendice) van grada obavezno
pored kuce imaju i banje. A, ko nema dac¢u moze da uziva u nekoj
od brojnih javnih banja koje se u ruskim gradovima grade jos od
carskih vremena.

KAKO 1ZGLEDA BANJA

Ruske banje su drvene brvnare najéescée sagradene od borovih de-
bala, koje pri visokoj temperaturi ispustaju aromati¢na ulja. Sasto-
je se od dve prostorije — parilice u kojoj je kamena pe¢, i druge koja
sluzi za odmor i opustanje.

Nekada davno nisu imale odZak, pa je dim izlazio na vrata i garavio
zidove, ali i to je imalo svoju svrhu. Ispostavilo se da je gar dobar izo-
lator i antiseptik, pa se na potpuno prirodan nacin dezinfikovala
prostorija. Ruskinje su se ¢ak u stara vremena i poradale u banjama,
a ne u ku¢ama. Tako su banje odvajkada bile simbol Zivota, jer od
rodenja do smrti, sve je pocinjalo i zavr$avalo se u banjama.

Ipak, vedina ljudi danas banje gradi sa dimnjakom, mada u
zabacenim delovima Sibira i Urala ima i ,,crnih” (garavih) banja. Pe¢i
se prave od kamena koji podnosi visoke temperature, lozi se naj-
kvalitetnije drvo, a na uzarenu pe¢ sipa se ¢aj, pa je i vazduh lekovit.

www.turistickisvet.com

Ruskim banjama se bavio i zakon, koji je propisivao koliko metara
brvnara mora da bude udaljena od kuce kako bi se izbeglo $irenje
pozara na druge objekte u dvoristu u slucaju da se banja, ne daj boze,
zapali.

METLICE ZA MASAZU
Za razliku od finske saune gde je temperatura izmedu 90 i 100 ste-
peni, a vlaznost tek 15 procenata, u ruskim banjama vlaznost vazduha

While Russian oligarchs buy luxurious villas and even
whole islands around the world, where they build pri-
vate modern SPA centers, the ordinary Russian people mostly
keep old habits and go to Russian “banja’, which for centuries
have been a part of their tradition and culture. "Banja" in Russia
means "bathing house". Many identify it as the sauna, but it is

much more than that: a place to enjoy, treat, relax, and fulfill life
philosophy ... It is also a place on the tourist map of every for-
eigner who visits Russia.
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RUSKA BANJA: ODVAJKADA SIMBOL ZIVOTA

je izuzetno visoka, ¢esto i do 100 odsto, pa je
telu lakse da se privikne na visoku tempe-
raturu i paru, koja po misljenju znalaca
mora da bude ,,meka“

U banji najvazniji rekvizit su metlice koje sluze
za udaranje po telu. Na ovaj nacin se pospesu-
je cirkulacija, a ovo je ujedno i najefikasnija
masaZa koja normalizuje krvotok, tonira
misice, Cisti i obnavlja kozu. Metlice su
napravljene od grancica hrasta ili breze, a
prave se sredinom juna oko praznika Svete
trojice kada su najbogatije sokovima. Mogu
da stoje i po godinu dana u banji, a da sa njih
ne otpadne nijedan listi¢.

Koliko su cenjene i vazne potvrduje i drvena
plocica sa natpisom: “U banji metlice su skup-
lje od zlata®

Pre parenja, oko pola sata se drze u hladnoj
vodi, a potom se prelivaju vrelom, i tada is-
pustaju predivne mirise, postaju elasticne a
yjedno i évrste, pa mogu da podnesu, a da se
ne slome i najjace udarce.

KAKO SE IDE NA ,BANJANJE"

Postoje i odredena pravila vezana za odlazak
urusku banju. Za pocetak, u banju se ide dva
sata posle obroka, ali ako ste bas gladni moze
da se pojede neka niskokalori¢na hrana,
lagana salata ili suvo voce. Tokom banjanja
pije se ¢aj od kamilice sa medom i limunom,
¢aj od nane ili dumbira sa limunom. Vreme
boravka u parilici zavisi od temperature
kojoj je telo izlozeno, kao i od samog orga-
nizma. U proseku parenje traje izmedu 10 i
20 minuta, potom se istr¢ava na sneg koji se
lepi za usijano telo i deluje kao balsam. Ali,
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SMRTI, SVE JE POCINJALO I ZAVRSAVALO SE

U BANJAMA.

glavno tek sledi — prorub, odnosno uskaka-
nje u bazen ili polivanje hladnom vodom na
nekoliko sekundi. Kako opisuju oni koji su
ovo probali, ledene kapljice vode poput igli-
ca obuhvataju telo, dah zastaje, uz neponovljiv
osecaj svezine, lakoce, blazenstva.

Preporuka je da se u banju odlazi jednom do
dva puta nedeljno od septembra do maja, ko-
liko traje ostra ruska zima.

JACA ZDRAVLIE, LECI DUSU

Nema ogranicenja kada su godine u pitanju,
pa ubanju idu svi - i stari i mladi. Ipak, pre-
poruka je da se treba konsultovati sa lekarom,
koji ¢e nakon pregleda i na osnovu stanja
organizma preporuciti najbolji tretman. Ovo
se posebno odnosi na bubrezne i sr¢ane
bolesnike.

»Banjanju® treba pristupiti oprezno i poste-
peno, jer je organizmu potrebno vreme da se
navikne na visoke temperature.

Nau¢ni su utvrdili da zagrevanje tela dovo-
di do brze cirkulacije i prokrvljenosti mi-
$i¢a, kao i unutrasnjih organa $to blago-
tvorno deluje na kompletan organizam.
Tretmani u ruskim banjama pokrecu krv
skoro isto kao i prilikom tracanja, jaca se

ZA RUSE BANJA JE KAO POLIKLINIKA,
PA NE CUDI $TO POSTOJI IZREKA:
“BOLEST KOJA NE MOZE DA SE IZLECT

U BANJI JE NEIZLECIVA'.
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krvotok, a krv obnavlja i le¢i svaki organ u
telu.

Ruske banje su se pokazale kao odli¢ne u
le¢enju bronhitisa, astme, sinusa, dijabetesa,
gihta, reumatizma, iijasa, raznih koznih
oboljenja ... Nau¢nici su izra¢unali da tokom
jednog sata boravka u ruskoj banji telo moze
da stvori takvu koli¢inu temperature koja bi
bila dovoljna da se prokuva litar hladne
vode. Posle tretmana analize krvi su pokaza-
le porast hemoglobina, kao i crvenih i belih
krvnih zrnaca, koje su mo¢no oruzje u bor-
bi protiv virusa i mikroba.

Kako se vrela kamena pe¢ ¢esto poliva ajem
prostorijom se Sire prijatni mirisi trava i
eteri¢nih ulja, koji uz visoku temperaturu i
vlaznost vazduha doprinose opustanju i
detoksikaciji organizma, dok istovremeno
prociscavaju kozu i disajne puteve.

Za Ruse banja je kao poliklinika, pa ne ¢udi
$to postoji izreka: “Bolest koja ne moze da se
izle¢i u banji je neizle¢iva®

Nakon banjanja sledi relaksacija u prostori-
ji koja se nalazi pored parilice, gde se ljudi
druze i ¢askaju uz $olju zelenog ¢aja, i to je
vreme kada se zaboravlja na svakodnevne
probleme. Zeleni ¢aj, bez koga Rusi ne mogu
da zamisle dan, sluzi da se telo okrepi i
nadoknadi izgubljena te¢nost.

Ruske banje su sve popularnije u svetu, pa su
ovi tretmani postali deo savremenog SPA
programa. Belezimo da ¢ak i u Srbiji ima sve
viSe pobornika ovog tradicionalnog i jedin-
stvenog ruskog recepta za zdravlje, krepkost

i dugovecnost. ..
Dragana Petrovic¢
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U proseku Zene nose do tri puta vise prtljaga nego muskarci, pa je magic¢ni broj Zzenskih kofera tri, dok je kod muskaraca
jedan kofer najcesce resenje. Scene usled pakovanja gde Zene sede ili skacu po svom pretrpanom koferu su ceste,
dok muskarcima ne bi predstavljalo preveliko opterecenje odbacivanje nekih stvari kako bi se kofer normalno zatvo-
rio. Bilo da ste muskarac ili Zena, za ekspresno pakovanje kofera postoji 15 zlatnih pravila, koji vas mogu spasiti od
raznih neprijatnih situacija.

na uloga glavnih odgovornih za pakovanje unela bi nemire svet-

skih razmera u nase domove, ali ne bi bilo na odmet posluzi-
ti se nekim majstorskim trikovima kada su koferi limitirani tezinom
ili, ne daj Boze, izgubljeni u prevozu.
Pre mudrolija snalazenja sa minimalnim potrepstinama, bilo bi do-
bro proveriti kojoj krajnosti vise naginjemo. Ako jedna strana pred-
stavlja najneopterecenijeg slobodnjaka kome je za put potrebna samo
li¢na identifikacija, drugu krajnost predstavljaju konformisti koji u her-
meticki zatvorenim kesama drze mini bocice kozmetike strogo pro-
pisane upozorenjima, pa po sopstvenom nahodenju izratunajte na skali
od 1-10 kojem broju teZite. Pretpodstavljajuci da se svi klackamo oko
zlatne sredine, moZemo mirno nastaviti da ¢itamo i neke statisticke in-
formacije. Onima koji su se odlucili za krajnje ocene, prvo cestitam, a
onda predlazem da odmah predu na konkretne savete na kraju teksta.

P akovanje, prepakivanje, raspakivanje, zvu¢i poznato? Zame-

STATISTIKA KAZE DA...

Zene spakuju u proseku deset komada odece viska, a obuku mak-
simalno 60% spakovanih stvari iz kofera. Cak dvanaest sati, zZena in-
tenzivno razmislja o tome $ta spakovati od odevnih kombinacija. Pro-
fesorka psihologije Keri Kuper sa Univerziteta Lankaster kaze:
"Zene planiraju i pakuju se za Siroku lepezu situacija. Uzmite samo obrok
u restoranu — Zene Ce se upitati o kakvoj vrsti obroka je rec. Da li moraju
da budu sredene, obucene u "casual” varijantu ili nesto izmedu. Veéina
Zena Ce spakovati dovoljno odele za sve moguce situacije. Nije
iznenadujuce da one nose mnogo cipela, naravno, jer cipele idu sa raz-
nim odevnim kombinacijama."

U proseku, Zene nose do tri puta viSe prtljaga nego muskarci, pa je
magic¢ni broj Zenskih kofera tri, dok je kod muskaraca jedan kofer
najcesce reSenje. Statistika kaze da vise od 50% muskaraca nikada
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nije doplatilo viSak prtljaga, dok je kod Zena rezultat suprotan, pa ¢ak
44% ispitanica redovno placa doplatu prtljaga sa izgovorom da nema
cene za putovanje sa stilom. Stereotipne pretpostavke o pakovanju
no¢ pred put pokazale su se kao ta¢ne kod muske populacije (¢ak i
pakovanje u danu putovanja), dok su Zene u procesu spremanja ¢ak
i do nedelju dana pre puta. Zanimljivo je da vi$e od 36% Zena svo-
jevoljno pakuje kofer svog partnera, sa objasnjenjem da ne Zele da
budu dovedene u neprijatne situacije usled “uspe$nih” odevnih kom-
binacija koje muskarci nemarno iznedre.

SVE SAME PEPELJUGE. ..

Kada ve¢ osmisle dovoljan broj potencijalnih odevnih kombinacija
iz snova, zene prebacuju fokus na cipele. Prosek cipela koje Zene
poseduju u ku¢ama je dvadeset, pa je zato izbor jo§ komplikovaniji.
Kada nemaju limitiran kofer (a o¢igledno i kada imaju), Zene sa sobom
nose Sest do osam pari, dok muskarci nose maksimalno tri para obuce.
Odmori i putovanja generalno cesto sluze kao izgovor da se dokupi
jo$ neki odevni predmet ili aksesoar, pa nije strano ni vracanje kuci
sa par stvari viska.

Scene usled pakovanja gde zene sede ili ska¢u po svom pretrpanom
koferu su ¢este, kako u medijima tako i u realnosti, $to bi, slozimo se,
bilo dosta ¢udno da je obrnuto. Muskarcima ne bi predstavljalo
preveliko opterecenje da odbace neke stvari kako bi se kofer normalno
zatvorio, dok bi takva dilema Zenama donela jo$ par sati dodatnog
razmisljanja, presabiranja da li su sve smisljene kombinacije i varijacije
ispostovane. Jasno nam je, Zene su komplikovanije za pakovanje, ali
ima i statistickih podataka koje daju vetar u leda svima nama kojima
je potreban izgovor da ponesemo jo$ neke cipelice ,,za ne daj Boze".
Naime, Zene, za razliku od mugkaraca, daleko rede dolaze u situaci-
juda im predmeti iz prtljaga budu oduzeti na carinskoj kontroli.



OD VISKA GLAVA (NE)BOLI. ..

Od broja informacija sigurno ne boli glava, te je zgodno biti cuvar
sitnih doskocica koje mozete iskoristiti kada se, iz kojeg god
razloga, va$ prtljag ne nade sa vama na krajnjoj destinaciji.
Mozemo krenuti od scenarija gde ste otisli na putovanje iz snova i
kofer kasni ve¢ dva dana. Neizvesnost dolaska kofera sprecava vas
da uzivate svim ¢ulima u novim pejzazima, a tunika koju ve¢ drugi
dan vezujete, drugacije pocinje da vas svrbi. Od kozmetike imate samo
osnovu iz ru¢nog prtljaga, a to su crveni karmin, dezodorans i
parfemcic¢. Najudobnija obuca u kojoj ste putovali moze da odmara
samo dok ste u hotelskim papucama, a sapunci¢ koji je deo
kozmeti¢kog poklon seta u apartmanima izmamio vam je veci osmeh
nego ¢okolada. Pomalo ste ljubomorni $to va$ partner ne oseca
nikakvu stegu usled neimanja izbora odevanja i re$avate da probate
da u fokusu moguceg uspesno odglumite Robinzona Krusoa.
Realnost je sledeca: partner je tu, paso$ je tu, novéanik je tu, u apart-
manu/hotelu ste. Dovoljno je, verujte. Ljudi kazu da ako imate sred-
stva, apsolutno svaka stvar na putovanju moze da se kupi, ali zasto
dragoceno vreme trositi u $opingu svakodnevnih sitnica kad, na
primer, mozete da istrazite kulturologki razlicite nacine ulep$avanja
u mestu u kojem odsedate. Da li ste znali da karmin koji ve¢ imate,
mozete iskoristiti i kao senku, rumenilo i korektor? Trikovi profe-

sionalnih $minkera, pogotovo u monohromnoj modi (§minkanje u
istom tonu) su moderni i u takvom trenutku jedini moguéi.

Sledeca stvar koju imate je ujedno mozda i najveci saveznik, a to je
dezodorans, znadi osnovna higijena i kap parfema, rumeni obrasici,
usne i naocare za sunce i spremne ste za obilazak. Va$ muskarac je
priznajte, daleko iznad situacije budu¢i da nema ni ru¢ni prtljag, a
hotelske papuce i malo pakovanje $ampona su mu sasvim dovoljni.
Daleko od toga da zameramo higijeni nasih snaznih polovina, ali
preziveée oni dok kofer ne dode, pa makar nikada i ne dosao. Setajuci
se po odabranoj destinaciji i $mekaju¢i proizvode domace radinosti
koje bojazljivo gledate, javljaju vam da su koferi stigli. Bura emocija

koja je rezervisana samo za nezniji pol je takve veli¢ine da jo$ dva dana
prihvatate amazonku u sebi, trudeéi se da na najnezniji nacin obja-
snite vaSem muskarcu da sada moze da se slobodno obrije brijacem
i penom, koje ste tako briZljivo birali dok ste ga pakovali.

SCENARIO BR. 2

Scenario dva moze glasiti ovako: Imali ste previse posla, pa se
pomenutih dvanaestak sati predvidanja $ta spakovati pretvorilo u
ljubazne molbe vaem partneru da vas on spakuje. “Naravno draga!”,
sa usklikom odgovoreno, ali ne i u¢injeno kako je Zena zamislila. Ve¢
mozete zamisliti da je spakovao jedan zajednicki kofer, patike i $tik-
le, provokativan ve$ za sve prilike i sve crveno $to ste imali u ormaru.
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KAKO SE SPAKOVATI ZA PUT?

Nebitno $to je put u planinu vas scenario za
tople ¢okolade i vunene ¢arape. On je dobio
priliku da predlozi ideje kako bi voleo da vas
vidi obudenu, pa je naravno, sama zamisao o
prakti¢nosti ostala rezervisana za njegov
mali deo kofera. Ves, ¢arape i Cetkica za zube,
parfem i duks. Teget, crno, braon i sivo u vrt-
logu neispeglanog, i vase crvene haljine i ves
radosno ¢e vam se osmehnuti nakon previse
laganog otvaranja rajsferslusa na koferu koji
je usidrio i pokoji fotoaparat, lopticu skoc¢icu
ilaptop. U ovom slucaju $etacete se zanosno
obuceni u boju ljubavi, ruku pod ruku sa
va$im ponosnim muskarcem koji ¢e vam
uvece uzbudeno pokazivati nove slike sa fo-
toaparata, dok sa laptopa tiho svira vasa
muzika. Ve¢ ste zaboravili da nije bilo spako-
vano sve §to treba, jel da?

Mogli bismo pomenuti i te retke, ali postojece
vrste muskaraca koji su primer svega $to bi-
smo $tiklirali kao idealne pakere, i koje bismo
kri$om posmatrali i kopirali $ta i kako spako-
vati. One na koje bismo se oslonile da imaju
i mini set za Sivenje i gel protiv ujeda ko-
maraca. Postoje i oni, ali ne brinite, svaki on
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njih je imao majku koja je morala logicki
objasniti de¢aku da bi trebalo imati sve to je
potrebno u koferu ,,za ne daj Boze“. Ako imate
priliku da putujete sa takvim partnerima,
uporedivanje ponete kozmetike sa dobijenom
neizostavno je, ali istovremeno neizmerno
zanimljivo. Nazalost, takvi primerci neretko
su upareni sa prirodno razuzdanim ama-
zonkama koje se pomalo i podsmevaju
ovakom pakovanju. Mozda sa zajedljivim
smeskom, te iste slobodne Zene oseéaju
ponos dok njihov muskarac dezinfikuje
opekotinu od meduze na njenoj nozi potpuno
stru¢nom medicinskom opremom. Bojim se
da necemo znati, ali moZemo samo zamisliti
kako hermeticki zatvorene bocice Sampona,
regeneratora, losiona, tonika, pene i seruma,
prave savrSeno upakovani neseser pored
savr$eno ispeglanih kosulja u koferu koji ima
iskoris¢ene ¢ak i one dve trake koje sluze kao
drza¢ i razdvaja¢ stvari.

A postoji 1 onaj par koji svojevoljno resi da
putyje u ruksaku. Ruka u ruci, mapa, zelja i
osmeh. Zelja za zivotom, istrazivanjima sveta
i mogu¢nosti, svojih i tudih. Njih ne pitamo
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. Packing, repacking, unpacking,
A== sounds familiar? On average,
~ women carry up to three times more suit-

cases than men, so the magical number of
women's luggage is three, while in men one
suitcase is the most common solution.
Scenes from packing where women sit or
jump on their crowded suitcases are fre-
quent, both in the media and in reality,
while men would easily throw away some
things in order to close the suitcase normal-
ly. Whether you are a man or woman for an

express bag packing, there are 15 golden

rules that can save y
unpleasant situatio:

from a variety of

ni $ta su poneli, jer znamo da su spakovali sve
$ta im treba. Ne pitaju oni ni da li im je
dovoljno, nadi ¢e se sve ¢ega nema, moze se
pozajmiti, napraviti, improvizovati ili u
krajnjem slucaju — kupiti. Ali to kao poslednja
opcija stvara jos ve¢i drajv da im nita ne zafali.
Potreba za gedZetima nije ni na kraj pameti,
slike sa putovanja ponete su u oku, a suveniri
koje sakupljaju pomesace se u malenom
ruksaku kao jedinom prtljagu koji imaju.

ZLATNA PRAVILA PAKOVANJA
Razli¢itim scenarijima nema kraja, ¢ak i
kada pomislite da ste ve¢ ¢uli slicnu pri¢u, neki
detalj uvek iznenadi, a Zelja za antistresnim
tekstom na temu preopterecenih glava koje
ulaze u anksiozne pripreme za nesto to bi tre-
balo da predstavlja opustanje, bila je jaca od
mene. Ako i posle svega ocekujte neki fanta-
stican vodi¢ za musko-Zensko ekspresno pa-
kovanje u dva koraka, moze, nema problema.
Samo se pridrzavajte 15 zlatnih pravila:
1. Najvaznije stvari uvek imajte u ru¢nom
prtljagu. Pasos, licnu kartu, kljuceve i no-
vac. Za opusteno putovanje treba vam



manja torba za paso$, plan puta, kreditna
kartica i novac.

2. Pripremite unapred kod kuce i “skinite” sve
knjige, muziku, filmove i serije, ako plani-
rate da nosite laptop ili tablet ra¢unar.

3. Obavezno spakujte nesto za hladnije
vreme, nikad ne znate kada moze da
zahladni.

4. Okusajte srecu i sa kupaéim kostimom,
nikad ne znate kakav bazen ili spa ima vas
hotel.

5. Pakuijte stvari okrenute na nali¢je da biste
izbegli guzvanje i prljanje stvari.

6. Najteze stvari (cipele, teske komade odece)
pakujete blizu tockic¢a kako bi se tezina
ravnomerno rasporedila kad okrenete i
povucete kofer.

7. Lomljive stvari, nakit, punjace pakujte u
¢vrste kutije kao $to su futrole za naocare.

8. Nosite udobnu obucu bez obzira kojim pre-
voznim sredstvom putujete.

9. Oznacite kofer posebnim priveskom za prt-
ljag, na kom bi trebalo da pise vase ime,
adresa i mejl, u slucaju da vam se prtljag za-
gubi. Nije na odmet imati kofer sa $ifrom,
jer Cete tako manje brinuti.
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10. Informisite se o hotelu u kojem odsedate,
verovatno nece biti potrebno da stavite u
kofer 5 peskira, fen, velika pakovanja
$ampona, sobne papuce, bade mantil...

11. Stvari koje se ne guzvaju pakujte urolane,
jer zauzimaju mnogo manje mesta u
koferu.

12. Isplanirajte koliko puta cete iza¢i u
provod. Ne treba vam ba$ 10 svecanih
kombinacija.

13. Mozda niste na naslovnim stranama i nece
vas juriti paparaci, ali putujte uredni i
stilozovani. Naocari za sunce, marama,
$esir ili kacket, sve $to vam daje notu Sika
i glamura.

14. Zgodno bi bilo imati sa sobom i flasicu
vode, zvake i neku slatku ili slanu gric-
kalicu.

15. Poslednje pravilo bilo bi da, kada god
mozete, odustanete od pravila, izaberete
partnera iz snova i sa osmehom krenete na
put iz snova, bio on sa ruksakom, koferom
ili samo ovim tekstom.

Mina Paunovié¢
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PUTOPIS: CENTRALNA AMERIKA

SPOZNAJA

JEDNOSTAVNOSTI

ZIVLJENJA

StiSnjena izmedu velike i prostrane Severne Amerike i po mnogo ¢emu Cuvene i dugacke Juzne Amerike, izmedu
Karipskog mora i Pacifika, u tropima, Centralna Amerika deluje tiho, nedovoljno snazno, razudeno... Geografski izgled
ovog prostora sa Sest malih drzava deluje kao razvucen, kao rascepan izmedu dva velika brata. Tako nekako i jeste.
Centralnu Ameriku svojatala je geografija, istorija, kultura, pa i politika. A ona je, ipak, bila i ostala svoja. Centralna
Amerika je zapravo poseban kontinent i nikome ne pripada. Bogata istorija, kultura, veoma raznovrsna priroda,
specifi¢na naselja i autenticni ljudi... Centralna Amerika je jo$ mlada, Ziva, tlo se nije umirilo, a kada zemlja poigrava,
vulkani rade, ni ljudi niti razvoj ne mogu biti mirni. Ta uzbudljivost ovog prostora mami svakog putnika koji voli

uzbudenja, dinamiku i raznolikost.

a sedamnaest dana, obilazeci Sest

z drzava (Kostariku, Nikaragvu, El Sal-
ador, Honduras i Gvatemalu), kroz

vrlo zanimljiv i bogat program nanizala
sam bezbroj nezaboravnih utisaka. Sa vama
¢u podeliti one koji ¢ine sustinu, duboku pre-
poznatljivost i lepotu Centralne Amerike.

KKONTRASTI UZBURKANE PRIRODE

U zemlji ili regionu koji je toliko dinamican,
nov, stvarajudi, razigranost prirode, bogatstvo
i raznovrsnost prisutni su na svakom koraku.
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Na ovom uzbudljivom putovanju imala sam
mogu¢nost da osetim i dozivim prostranstvo
Pacifika na osun¢anim obalama ili ispod
drveta na mese¢inom obasjanoj peskovitoj
plazi, ali i kamenitu razigranu obalu tirkiznih
boja Karipskog mora. Divljinu prirode sam
dozivela u Nacionalnom parku Tortuguero,
na isto¢noj obali Kostarike. Tortuguero je
jedno od najveéih svetskih mrestilista
kornjaca. Do sedista parka dosli smo vozeci
se vrlo brzim i divljim vodama reke sa ¢ijih
su nas obala graktanjem i cvrkutom opo-

]
)
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Svetski poznato mrestiliste kornjaca,
Tartuguero, Kostarika
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minjale raznovrsne i vrlo brojne ptice svih
veli¢ina i boja, duz celog toka reka i kanala.
Sa grana su nam se javljali majmuni graktavci,
a posmatrali nas lenjivci. Celokupnu sliku
ovog i drugih nacionalnih parkova i predela
Kostarike, ali i svih drugih zemalja Centralne
Amerike kroz koje smo prolazili, dopunju-
je veoma raznovrsna vegetacija. Drvece je vi-
soko, razgranato, zeleno, sa divnim
raznobojnim cvetovima najrazlicitijih obli-
ka. U Srednjoj Americi vrtovi su vise¢i.
Krotoni, sanseverije, filadendroni, fikusi i
mnoge druge nama poznate biljke ovde ne
traZe negu, priroda je njima naklonjena i one
ovde bujaju.

No, zaista iznenadujuci i nezaboravan mo-
menat bio je susret sa vulkanima. Srednja
Amerika je regija aktivnih i uspavanih vulka-
na. Vulkanske kupe se dizu strmo i visoko sa
ravnica ili visoravni, a najistaknutije su
Arenal, Masaja, Mombaco, Agua, Fuego, Aka-
tenango, kao i tri Zivopisne: Toliman, Atitlan
i San Pedro, sa kupama visokim iznad 3.000
metara, koje smo posmatrali sa obale jezera
Atitlan. Mnoge od tih vulkanskih kupa i dalje
se puse i podsecaju na njihovu aktivnost. Sko-
ra$nje erupcije drze na oprezu stanovnistvo.
Tokom nageg boravka, vulkan Agua iznad
Antigve je proradio i izbacivao dim i pepeo
koji je obasuo ceo predivan turisticki gradic.
Mozda najimpresivniji utisak ostavio mi je
ugadeni vulkan Poas u Kostariki na 2.740
mnv, ¢iji je krater ispunjen 300 m dubokim
jezerom sa tirkiznoplavom vodom, a sa
okolnih strana se i dalje podize para od
vulkanskih isparenja. Putujuéi ovim zem-
ljama, vulkanske kupe mame svojim oblikom
i kao da podsecaju na prisutnost u ovom
momentu, jer ve¢ sutra ¢e mozda biti
zemljotres ili erupcija vulkana kada se sve
menja. Tu prisutnost u sadagnjem momentu,
¢ini se stanovnici centralne Amerike dobro
imaju usadenu u svojim Zivotnim navikama.
OSTACI DREVNIH KULTURA

Centralna Amerika je u kulturoloskom smis-
lu najpéznatiji po drevnoj kulturi Maja.
Tragovi te kulture,

R S e N

kao i onih pre i posle Maja, vidljivi su u svim
zemljama.

Najstariji lokalitet koji smo imali priliku da
posetimo je Huellas de Acahualinca u
Nikaragvi (,Iragovi Akahualinka®), gde se
mogu videti u stvrdnutoj lavi o¢uvani tragovi
stopala 15-tak ljudi i dece, stari oko 6.000 go-
dina. Poznati kao najstariji tragovi ljudskog
stopala i danas izazivaju nau¢nike da prouce
razloge hodanja ili bezanja ove grupe ljudi u
smeru obliznjeg jezera.

Potpuno neocekivan ambijent, saznanje i
dozivljaj ¢ekao nas je u El Salvadoru na
majanskom arheoloskom parku Hoja de
Seren (Joya de Cerén — ,,Dragulj Seren”) koji
je pod zastitom UNESCO-a. Ovaj lokalitet,
na jugoistocnoj ivici kulturnog podrudja
Maja, nastanjivala je mala poljoprivredna za-
jednica jo$ 1200. pne. Arheolosko nalaziste
Hoja de Seren jedinstveno je svedocanstvo o
svakodnevnom Zivotu obi¢nih ljudi. Mesto
je otkriveno 1976. godine, a iskopavanja i da-
lie traju. Otkriveno je oko 70 zgrada -
skladista, kuhinje, stambene jedinice, ra-
dionice, verski objekti i vrlo lep i zanimljiv
mali objekat Temazal koji je bio neka vrsta
zajednicke duhovne saune.

U turizmu skoro neprisutna zemlja Honduras
u svojim nedrima ¢uva prirodna i kulturna
bogatstva koja je vredno posetiti. Drevne Maje
su u gradu Kopan Zivele neprekidno 2.000
godina, razvijajuci svoju kulturu, od cega se
danas mogu videti velike kamene stele na
Glavnom trgu, igrali$te za igre loptom i
poznato stepeni$te ispisano majanskim
hijeroglifima koje se jos uvek otkriva, kao i
akropolj.

Zanimljiv arheoloski park Kirigua u
Gvatemali, poznat je po lepo ocuvanim
majanskim stelama, visokim i do 10 metara.
Najveca je teska 60 tona i visoka 11 m.

Jedan od najjacih utisaka sa ovog bogatog
putovanja svakako je ostavio Tikal, bez sum-
nje najvazniji
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Misti¢nost ambijenta obavijenog dimom aktivnog
vulkana Masaya, Nikaragva
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- U lgvi okamenjeni tra%ow ljudi. L&]\alztetHue‘Tas =
de Acahualinca u Nikaragvi y i3
(Tragovi Akahualmka) 400[) /&

arheoloski park u Gvatemali, ali i jedan od
najvaznijih medu centralnoamerickim
lokalitetima iz majanske kulture. Maje su
mesto naselile oko 700. godine pre nase ere.
Dvesta godina kasnije su poceli graditi svo-
je ceremonijalne zgrade i grad se u pocetku
16. veka rasprostirao na povrsini od 30 kvim
i imao je viSe od 100.000 stanovnika.
Laganom $etnjom, sa osecajem divljenja
spoznaje se snaga i mo¢ ove civilizacije koja
je imala visoko razvijene funkcije kvalitetnog
stanovanja, obrazovanja, nauke, kulture,
sporta, drzavnih poslova. Danas se mogu
posetiti dobro ¢uvani ostaci razlicitih objekata
- centralni trg, akropolj, zapadni trg, trg sa
sedam hramova, majanskih piramida i kom-
pleks od 38 zgrada nazvan
»zgubljeni svet*

%
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Cuveno stepeniste ispisano majanskim hijeroglifima,

lokalitet Kopan, Honduras

RAZNOBOJNOST ZIVOTA MALIH GRADOVA | SELA
Zaista poseban dozivljaj na ovom bogato obo-
jenom putovanju pruzila su nam sela i mali
gradovi u svim drzavama. Tesko je izdvojiti
cve¢em i raznovrsnim rukotvorinama
ukradeniji, i druzeljubivim ljudima na tr-
govima, ulicama ili ispred kafea puniji.
Granada (Nikaragva) je najstariji $panski
kolonijalni grad koga je 1524. osnovao Fran-
sisko Ernandez de Kordoba. Lezi u podnozju
vulkana Mombaco na samoj obali jezera
Nikaragva. Grad je uspeo da sa¢uva svoj stari
izgled sa trgom, na kojem u popodnevnim
¢asovima, pijudi ¢uvenu i vrlo ukusnu kafu,
slusate poj miliona ptica ili uli¢cne muzikante.
Stari Grad Leon u Nikaragvi nastao je na obali
jezera Colotlan (Xolotlan) u podnozju ak-
tivnog vulkana Momotombo. Posle brojnih
potresa i vulkanskih erupcija, grad je defi-
nitivno unisten i preseljen na danasnju lo-
kaciju 1610. godine. Ruine Starog Leona su
za§ticene kao svetska kulturna bastina, a novi
Leon, lociran na reci Chiquito blizu obale
Pacifika je Ziv, moderan grad sa prepoznat-
ljivom katedralom kolonijalno-baroknog
stila i omiljeno mesto za putnike koji traze
dozivljaj obojen kosmopolitizmom.
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Bela sela u Nikaragvi ("Pueblos Blancos")
poti¢u iz prekolumbijskog perioda i ¢uvaju
Zivopisne kuce izgradene od belog kre¢njaka,
a svako je poznato po odredenim proizvodi-
ma koji se mogu videti, probati i kupiti:
keramici, proizvodima od drveta, tekstila ili
odli¢noj hrani.

Ne mogu a da ne spomenem divno seoce
Sucitoto u drzavi El Salvador. Jo§ uvek ne-
turistifikovano, odi$e smireno$¢u seoskog
zivota. Vilo je Zivopisno, sa ku¢ama jarko obo-
jenih fasada i unutarnjim dvoristima punim
cveda. Tu smo imali priliku da se upoznamo
sa procesom proizvodnje gline za keramicke
posude, kao i procesom dobijanja indigo
praha i bojenja tekstila. Domacini su nam
potpuno otvorenih srca pricali o svom Zivotu,
teznji za ve¢im brojem posetilaca, ali i op-
ustenosti Zivota. Nezaboravan dozivljaj nam
je pruzila divna smirena gospoda u svojim 80-

Jedinstven dozivljaj medu kulturnim ostacima UNESCO-ve bastine lokaliteta Tikal, Gvatemala

tim godinama, koja nam je ispricala svoj zan-
imljiv zivot u kojem se bavila, kao i danas, za-
vijanjem cigara koje su nosene pobun-
jenicima u planine, a njen dom je bio sediste
pokreta otpora.

Antigva je biser centralne Amerike. Osnovali
su je Spanci 1542. godine. Uprkos brojnim
zemljotresima, pozarima, erupcijama vulka-
na i poplavama, uspela je da ocuva svoj
kolonijalni $arm. Grad sa oko 35.000
stanovnika nalazi se na visini od 1.530 m u
podnozju tri vulkana: Agua, Fuego i Akate-
nango, u blizini glavnog grada Gvatemala i
Pacifika. Antigva je jednostavno umetnost,
mesto u kojem osecate svu lepotu izrazavanja
kroz poeziju, ples, glumu, oslikavanje kuca,
bojenje odece, ukragavanje vrtova, balkona
imalih mesta. U Antigvi osecate Zivot i Zivost
ljudi, njihovu spontanost, jednostavnost i
opustenost. Sede¢i u nekom od brojnih

Granadi, Nikaragva

Biser Centralne Amerike - gradic -~
Antigva, svetska bastina i Zivopisni
rajza posetioce




Mali hoteli su jedno od

jZivopisnijih mesta u koji=
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ma posetioci mogh da dogive toplinu gostroprimstva
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odica na okupu - od

Squeezed between large and vast North
America and long South America, between
the Caribbean Sea and the Pacific, in tropics, Central
America is silent, insufficiently strong, scattered...
However, Central America is a distinct continent, which
has always been and remains its own. Rich history, cul-
ture, very diverse nature, specific settlements and
authentic people... Central America is still young, alive,
the soil has not calmed down, and when the country
dances, volcanoes work, neither humans nor develop-
ment can be peaceful. This excitement of the region lures
every passenger who loves excitement, dynamics and
diversity.

kafi¢a ili gledaju¢i bogato i raznobojno
ukrasene izloge, lako se mozete uklopiti u
opustenu atmosferu i razgovor sa ljudima -
na engleskom, $panskom ili majanskom
jeziku (ukoliko ga poznajete).

TOPLINA | GOSTOPRIMSTVO LJUDI

Stanovnici Srednje Amerike su vrlo izmegani,
nadasve srda¢ni, druZeljubivi, zanimljivi i opu-
$teni. Potomci drevnih Maja, kao najpozna-
tijeg i najve¢eg naroda ovog prostora, nalaze
se u svakom mestu, a najvise ih je u
Gvatemali. Vrlo su niski i autenti¢ni, bucni,
Zivi 1 uvek se kre¢u u velikim grupama ili
porodicama. No, $panska kolonizacija je
imala i ovde svoje uticaje. Ljudi svuda govore
dominantno $panski, katolicke su vero-
ispovesti, sem malih grupa koje su zadrzale
svoje drevne obicaje koje smo videli ispred
crkve Sv. Tome u Cicikastenangu, gde stara
$amanka, spaljivanjem raznog bilja, ¢isti zle
duhove i poziva dobru energiju da nas ¢uva
- na putu ili u Zivotu.

Vrlo su gostoljubivi i srda¢ni. To gosto-
primstvo je vidljivo na ulicama gde slobod-
no mozete sa njima porazgovarati, sesti,
popiti kafu ili pice, fotografisati se ili prosto
uzivati u njihovim slikovitim raznobojnim
rukotvorinama koje prodaju svuda: na tro-

toarima, na kolima, u radnjama, restoranima,
uhodu, nose¢i ih u rukama. I muskarci i Zene
su tradicionalno obuceni, ali Zenska odeca
privladi svojim $arenilom vrlo jasnih boja,
$irokim suknjama, prega¢ama i maramama.
Vole da se slikaju i podele svoje osmehe. Bo-
gatstvo detalja kojim su ispunili svoj Zivot i
time valjda nadoknadili sivilo okolnog
vulkanskog prostora, ili imitirali bogatstvo
boja biljnog i pti¢jeg sveta, vidi se i u
ukra$avanju kuca, dvorista, restorana, hrane.
Kucée, narocito u malim gradovima i selima
okrecene su jarkim bojama i ukrasene broj-
nim reljefima. Mnostvo tih starih tradicio-
nalnih kuéa sa uticajima $panske kolo-
nizacije pretvoreno je u male butik ili hotele
sa $armom. Nogiti i boraviti u takvim hote-
lima je divno. Osecate se kao da ste u nekom
drugom vremenu. Unutarnja dvorista ku¢a
su prebogata cve¢em i aranZirana ukrasima,
a hotelske sobe, u kojima smo mi boravili,
imaju drveni stilski namestaj i raznobojne
prekrivace ili zavese. Sve odise toplinom, pa
i njihova veoma ukusna hrana u kojoj je
zastupljeno sve od povr¢a, ribe, mesa, sireva,
do voca.

Boravak u Centralnoj Americi bio je za
mene susret sa toplinom i vedrinom ljudi, bo-
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gatstvom sitnih detalja, boja, svetlo§¢u. Uti-
caji Spanske kolonizacije se vide, ali se ne oseti
sti$njenost kulture ili istorije drevnih vremena.
Obogacena bojama i zvukom, zaokruZena ve-
likim bogatstvom biljaka, Centralna Ameri-
ka zivi svoj, rekla bih, uzbudljiv Zivot koji nije
med i mleko, ali je, sudeéi po ljudima i
njihovim pri¢ama — dobar i u razvoju. Nije
uzalud Kostarika za svoj moto odabrala: “Pura
Vida” (,,Jednostavan zivot®). Kostarikanac
(Ticos) koristi ovaj izraz da pozdravi, da kaze
da je sve u redu. Medutim, izraz “Pura
Vida” je nadin na koji Ticos zivi. Nije
iznenadujuce $to je Kostarika proglasena
jednom od najsre¢nijih zemalja na svetu.
Tikosi, ali i stanovnici ostalih zemalja imaju
veoma opusten, jednostavan na¢in gledanja
na zivot. Bez brige, bez guzve, bez stresa, Ziveti
tako da budes zahvalan za ono $to imas, ne
zadrzavajuéi se na negativnostima. Vrlo
Cesto u situacijama Zzivljenja ovde, u svako-
dnevnici, prisetim se nekih momenata bo-
ravka u Centralnoj Americi u kojima sam
zaista bila opustena, ispunjena divnim boja-
ma, oblicima, pokretima, i tada pokusam da
ih unesem u sadasnjost. Centralna Amerika
je destinacija koju bih zaista svima
preporucila.
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HRONIKA NOCNOG ZIVOTA BEOGRADA:

GRAD kojl nikad
NE S

Pocev od 1960-ih i igranki na ,Zvezdinim”
kosarkaskim terenima na Malom
Kalemegdanu, svirki u ¢uvenoj ,Euridici”
(Dom omladine Vracara) i prve diskoteke
na Balkanu,Kod Laze Secera” preko popu-
larnih diskoteka ,Cepelin” i ,Akvarijus” '70-
ih, otvaranja prvih kafica '80-ih i kultnih
mesta za no¢ne izlaske kao Sto su,Zvezda”,
,Duga’, ,Nana” i andergraund klub
+Akademija‘, pa sve do masovne pojave
splavova '90-ih godina proslog veka, te
modernih klubova danasnjice, Beograd se
profilisao kao prestonica no¢nog Zivota
Balkana i grad koji nikad ne spava - otkri-
vaju autorke knjige ,Hronika dobrog
provoda” kulturolog Maja Vukadinovi¢ i
turisticki novinar Aleksandra Mikata.

aprilu ove godine, navrsice se
l | 51 godina od otvaranja prve
diskoteke u Beogradu, aliina
Balkanu - ,Kod Laze Secera“ Kako
Maja Vukadinovi¢ i Aleksandra
Mikata pi$u u svojoj knjizi 0 no¢nom
provodu u Beogradu, koja kao nultu
tacku noénog Zivota u nasem
glavnom gradu uzima upravo
otvaranje ovog disko-kluba, ,radilo
se o malom i skromno uredenom
podrumskom prostoru u danasnjem
Domu Jevrema Gruji¢a, jedno-
spratnoj kuci porodice Secerovi¢ u
Ulici Lole Ribara 17 (sada Sveto-
gorska).“ Ova diskoteka radila je
nepune dve sezone, i nakon brojnih
zalbi suseda na buku, zatvorena je u
jesen 1968. godine.
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- Nasa omladina je u tom trenutku u
velikoj meri bila okrenuta ka Zapadu -
slugali su se Bitlsi i Stonsi, i imati
njihovu ploc¢u, ili bilo kog drugog
popularnog benda iz tog doba, bilo je
pravo bogatstvo i znacilo je prestiz u
drustvu. Po ugledu na vr$njake sa
Zapada, mladi u Beogradu imali su
potrebu da oprobaju zabavu na jedan
drugaciji nacin. Tako je kafana uteme-
ljena u nagoj kulturi i tradiciji dugi niz
decenija, pa i vekova, ljudima koji su
'60-ih odrastali u Beogradu nije bila
zanimljiva. Neki od njih, koji su imali
tu privilegiju da putuju u inostranstvo,
videli su kako izgledaju diskoteke u
svetskim prestonicama, u Londonu
pre svega, i onda su odlucili da otvore
tu prvu diskoteku i da prakti¢no
Beogradanima ponude provod na
jedan novi, evropski nacin - otkriva
Maja i dodaje:

- To su bili poceci otkrivanja no¢nog
zivota i popularne kulture, i u toj prvoj
diskoteci okupljalo se jedno odabrano
drustvo, a izlasci u diskoteke postaju
masovna pojava tek sa otvaranjem
~Cepelina® 70-ih, i pogotovo 80-ih,
kada disko-klubovi sve viSe po¢inju da
li¢e na one svetske. No, ono po ¢emu
su se domace diskoteke razlikovale od
onih u svetskim metropolama je $to su
bile u vlasni$tvu drzavnih preduzeda,
najée$¢e u okrilju nekih sportskih
drustava.

Jo$ jedna specifi¢nost domace ,,noéne
scene” bile su i tzv. ,,restoteke” — kom-
binacija restorana i diskoteke. Kako
istice naSa sagovornica, najpoznatija je
bila restoteka ,,Mihajlovac” na Bano-
vom brdu, u kojoj se, kako kaze, u jed-
noj sali slusala narodna muzika koja je
izvodena uzivo, a u drugom delu pu-
$tala disko i pop muzika.

- »Mihajlovac” je u to vreme bio popu-
laran, bez obzira sto ljudi koji su izlazili
u diskoteke zapravo nisu toliko voleli
kafane niti kafansku muziku. Beograd
je, zaista, uvek nudio nesto drugacije. S
jedne strane, sledio je svetske trendove

u oblasti popularne zabave, a s druge
strane ih je autenti¢no kreirao. Prvo-
bitno su to bile restoteke, kasnije i spla-
vovi, a ono Sto daje najve¢i pecat
Beogradu je ¢injenica da se najbolja
zabava uvek nalazila na nekim skrive-
nim, gotovo tajnim mestima do kojih
se teSko dolazilo. I u tome upravo lezi
taj Sarm Beograda, koji drugi gradovi
nemaju - tvrdi Maja.

Do otvaranja najpoznatije jugosloven-
ske diskoteke, po ugledu na one naj-
bolje u Londonu, dolazi u martu 1971.
godine. Re¢ je o ¢uvenom ,Cepelinu”
na Ta$majdanu, koji je ,radio svakog
dana osim ponedeljka i mogao je da
primi oko 700 ljudi” Kako otkriva nasa
sagovornica, u ,Cepelin” su izlazile
»gradske face” — javne li¢nosti, deca iz
imu¢nijih kuéa i studenti koji su imali
novca da to sebi priuste (jer, iako se
tada uglavnom pilo bezalkoholno pice,
ono nije bilo jeftino, a placala se i
ulaznica). Medu srednjoskolcima bili
su popularni takozvani ,matinei’, u
periodu od 16 do 19.30 ¢asova, kada
su ,tinejdzeri, uglavnom ucenici
obliznje Pete beogradske gimnazije,
imali priliku da Cetiri puta nedeljno
zamiSljaju Zivot u ritmu muzike za
ples” I upravo su oni ,,dosli glave® ovoj
diskoteci, koja je zatvorena 1980.
godine, jer su se profesori navedene
gimnazije (zajedno sa gradanima
mesne zajednice) zalili nadleznima da
daci beze sa casova u diskoteku i
»problemati¢no se ponasaju’

Osim u centru grada (,,Akvarijus” na
Slaviji, ,Monokl” u Skadarliji...), se-
damdesetih su diskoteke pocele da
ni¢u i po rubovima - u Zemunu
(,,Pinki” i ,20017), pa ¢ak i u Rakovici
(diskoteka ,No.3” na fudbalskom
igralistu) i Resniku (¢uveni ,,Bis”
~Cvetni breg” i ,,Zeleni gaj”), a neretko
su preduzimljivi ugostitelji diskoteke
poceli da otvaraju i u - hotelima.
Najbolji primer su hoteli ,,Sumadija”
na Banovom brdu i ,Mazestik’ u
sklopu kog je 1972. otvoren ,,Klub M”.
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HRONIKA NOCNOG ZIVOTA BEOGRADA

- »Mazestik” je najuspe$niji primer tog
spoja hotelijerstva i diskoteka. Prvo je tu
bio ,,Klub MY a tokom '80-ih diskoteka
nosi naziv po hotelu - ,Mazestik”. Bio je to
jedan ogroman, raskosan i luksuzno ure-
den prostor, za $ta je angaZovan profe-
sionalni arhitekta. Po mom misljenju, to je
bila, u smislu enterijera, najbolja i najza-
nimljivija diskoteka u drugoj polovini '80-
ih u Beogradu - istice Maja Vukadinovi¢, a
Aleksandra Mikata se nadovezuje:

- Diskoteke u hotelima, iako su zaista bile
vrhunske i kultna mesta gde je trebalo izaci
ibiti viden, svoj vek, na zalost, zavrsavale su
skandalima, poput onog iz 1990. u “Maze-
stiku” kada je naoruzani Kristijan Golu-
bovi¢, naredivsi gostima da legnu na pod,
iSamarao neposlusnog Gorana Bregovica, a
potom nekoliko puta pucao u tavanicu.
Posle takvih desavanja, niko vise nije zeleo
da izlazi na ta mesta.

“ZLATNI PAPAGAJ, TATA PLACA SVE RACUNE”
Osamdesetih stidljivo dolazi do pojave pri-
vatne svojine — otvaraju se picerije, trgovin-
ske radnje i jedna sasvim revolucionarna
stvar — prvi kafi¢i. Medu pionirima bili su
kafi¢ “Cetvorka” u Bulevaru JNA i svakako
najpopularniji - “Zlatni papagaj” u Ulici
Dure Jaksica, omiljeno steciste Sminkera i
snobova, koje je u istoimenoj pesmi
opevala grupa “Elektri¢ni orgazam”

- Kafi¢i su u tom periodu bili nesto
potpuno novo i drugacije — doneli su
dnevnu zabavu i zagrevanje pred odlazak u
diskoteku. U kafi¢e se dolazilo da se vidi ko
je tu, da se pozdravite i porazgovarate, da
popijete neko pice i da idete dalje. Pojava
kafi¢a uticala je i na atmosferu u diskoteka-
ma: ljudi su '70-ih odlazili u ,,Cepelin” da bi
igrali, a sada su sve vise gledali jedni druge
ipozirali, a sve manje plesali i razgovarali -
kazuje Maja Vukadinovi¢.

Kako primecuje Aleksandra Mikata, osam-
desetih se stvaraju i supkulture — pankeri,
rokeri, $minkeri, diskofili... - Mladi su zeleli
da se razlikuju i da budu drugaciji, pa su,
shodno tome, izlazili i ,coskarili” na
razli¢itim mestima - kazuje ona. Kako
autorke navode u ,,Hronici dobrog provo-
da’ ,obavezna stanica u razvojnom putu
avangardnog buntovnika bila je , Aka-
demija”.. kojoj je pripisivan kultni status”
Ovaj klub Fakulteta likovnih umetnosti,
koji su iz milja nazivali ,,Demija” i ,,Rupa’,
otvoren je krajem 1981. godine i bio je u
epicentru Novog talasa, gde su se izvodili
koncerti grupa kao $to su ,EKV?
,Orgazan, ,,Partibrejkersi’, ,,Film’, i mnoge
druge.

Paralelno cveta i estrada, koja postaje
unosan izvor prihoda, te se otvaraju
klubovi i diskoteke poput ,,Duge’, u kojoj se
okuplja estradna elita, a pojavljuje
sei,Nana” na Senjaku koja je bila
nesto sofisticiranija i u koju su
dolazili imu¢niji gosti, diplomate

i deca iz boljih kuca sa Dedinja, Senjaka i
centra grada. Otvaraju se i video diskoteke,
u kojima su posetioci, dok su plesali, mogli
na ekranima da prate video spotove i fil-
move. Dolazi i do razvoja nove profesije —
menadZera koji su drzali diskoteke i od
svog posla odli¢no zaradivali.

- Zarazliku od ,yveselih sedamdesetih” koje
su na neki nacin bile ,,nevine’, osamdesetih
vodenje diskoteka postaje ozbiljan biznis,
gde se zaraduje i ozbiljan novac -
zakljucuje Maja.

DECENIA KAD BEOGRAD POSTAJE

PRESTONICA NOCNOG ZIVOTA

A onda su nastupile devedesete, turbu-
lentne, ,tuZne i nesre¢ne”. Raspad drzave,
ratovi, sankcije, hiperinflacija i pojava
»opasnih momaka” na beogradskom
asfaltu. Medutim, kako zapaza Aleksandra
Mikata, u toj krvavoj i ludoj deceniji dolazi
do svojevrsnog paradoksa: Beograd se
upravo tada profiliSe kao centar no¢nog
provoda na Balkanu! ,, Tokom devedesetih,
stvoreni su najvazniji turisticki brendovi -
razuzdan provod, izlasci radnim danima,
kafi¢i u “Silikonskoj dolini’, Beogradanke
kao lepotice, grad koji se odupire
globalizaciji, re¢ju — prestonica koju svi Zele
da posete’, pise Mikata.

Kao pecurke nicu splavovi i folkoteke, a
dens i turbo-folk preplavljuju beogradski
etar. Glavni akteri no¢nog Zivota bile su
atraktivne devojke - tzv. ,sponzoruse® i
naoruzani kriminalci sa zlatnim kajlama
oko vrata - ,,dizelasi No, iako su ,,Beogra-
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dom zavladali zlatni lanac i prazna glava
na no¢noj sceni ipak ostaje prostora i za lju-
bitelje dzeza, rokenrola, hip-hopa, rejva...

- Bez obzira na situaciju u zemlji, u no¢-
nom Zivotu Beograda nikada nije bilo pau-
ze. Svakog dana si imao gde da izades, $tou
drugim gradovima na Balkanu ni danas
nije moguce. Samo je trebalo da ima$ kon-
takte, da znas$ ljude i gde se $ta desava — pri-
seca se Aleksandra, a Maja se nadovezuje:
- Mi imamo tu kulturu izlaZenja, nasi ljudi
jednostavno vole da se provode i zabav-
liaju, pa ¢ak i u najtezim vremenima. U
neku ruku je to bio beg od sive i sumorne
stvarnosti, a donekle i potreba svakog
mladog ¢oveka za druZenjem i izlascima.
Oni nisu mnogo obracali paznju na
politicka zbivanja, mada je bilo i onih koji
su redovno preko dana i8li na proteste, a
uvece, sve sa piStaljkama odlazili u
diskoteke i klubove — kazuje Maja Vuka-
dinovi¢, opisujudi kako su se u to vreme
besparice i hiperinflacije, mladi dovijali da
udu besplatno u disko-klub:

- Dovijanje je u Beogradu uvek bio ,,modus
vivendi®. Devojke su uspevale besplatno da
udu u diskoteku na lepotu i $arm, ili da
plate jednu marku, a da uvedu celo drustvo,

|

ili da ne ostave garderobu. Uvek su bili
zanimljivi ti kontakti sa vratarima i
obezbedenjem, i ukoliko ste znali obez-
bedenje (ve¢ od '70-ih pa nadalje), vi ste
bez problema mogli besplatno da udete i
uvedete ekipu, i tako ustedite, te popijete
samo jedno pice za koje ¢ete nekako skupiti
novag, ili ¢e vas, u krajnjem slucaju, neko
Castiti.

SVAKA NOC JE VIKEND!

Novi milenijum doneo je transformaciju
diskoteka u klubove, oZivljavanje zapuste-
nih industrijskih zona - Beton hale,
Savamale i Cetinjske, koje postaju epicen-
tar urbane zabave, i neobi¢nu pojavu koju
Aleksandra Mikata naziva ,eklekticizam,
gde je jedna osoba u stanju da slusa sve
muzicke zanrove.

- Ranije je bilo nezamislivo da se u diskote-
ci slusaju narodnjaci. Danas, ista osoba
zapocinje vece aktuelnom muzikom, pre
ponodi iz sveg glasa peva pesme ,,EKV“-a,
a posle pono¢i hitove Ace Lukasa. Stvar ne
bi bila zanimljiva da se ovakva mesavina
muzike ne pusta u istom beogradskom
klubu! Prakti¢no se viSe i ne igra, a
pojavljuju se mobilni telefoni i drustvene
mreZe, te ako nisi napravio selfi i $erovao
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sliku iz provoda, kao da nisi ni iza$ao -
prime¢uje  Aleksandra, a Maja se
nadovezuje:

- Ljudima je bitnije da se fotografisu i da
sliku objave na drustvenim mrezama, nego
da se stvarno provedu.

Kako nase sagovornice zapaZzaju u svojoj
knjizi, ,noénom provodu u Beogradu
mozda nikada nije pretila ve¢a opasnost od
povlacenja mladih u virtuelni svet.“ Ipak,
»sve dok zagrebacki maturanti Zele da
dodu na vikend-zurke u Beograd, Italijani
misle da se najlepSe Zene nalaze po
beogradskim diskotekama, slovenacke
mlade sanjaju da ovde provedu devojacko
vece, turski gosti veruju da imamo najbolje
no¢ne klubove - legenda o no¢nom Zivotu
¢e ziveti“ Maja i Aleksandra nam,
naposletku, otkrivaju i zasto:

- Svaka no¢ u Beogradu podseca na najludi
vikend, ovde zabava ne prestaje. Za to je
zasluZzna i na$a kreativnost: mi umemo ni
od ¢ega da napravimo nesto - zanimljivo
mesto gde ¢e svi dolaziti, dobro se
provoditi i o kom ¢e svi pricati. To moze
samo Beograd!

Biljana Bosni¢ Ognjenovic¢
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Klub za dzentlmene

pazljivo osmisljenom prostoru na

Dedinju otvoren je ,Gentleman's
club’, namenjen prvenstveno muskarci-
ma koji u sebi prepoznaju sustinsko
znacenje reci dZzentlmen i Zele da se upo-
znaju, druZe i razmenjuju informacije sa
sebi sli¢nima, ali i da se opuste, uZivaju
ussitnim hedonistickim detaljima i pre-
puste sopstvenim mislima.
Ono po ¢emu se ovaj klub razlikuje od
sli¢nih klubova je njegov koncept.
- Ideja je da okupimo one muskarce koji
u svojoj li¢nosti imaju neke od karak-
teristika dzentlmena, naravno, prilago-
deno sadasnjem vremenu. Dakle, bez
obzira ¢ime se bave i u kojoj oblasti, od
nasih ¢lanova ocekujemo da imaju svoj
stav, licnost koja postuje i uvazava druge,

manire koji su dostojni stabilnog karak-
tera, da su komunikativni, ali i da vode
ra¢una o nac¢inu komunikacije, da su in-
teresantni i informisani. Jednom recju,
uspeh ovih mugkaraca bi trebalo da se
meri kvalitetom licnog i profesionalnog
Zivota, a ne koli¢inom novca, mada se te
dve stvari ne isklju¢uju. Voleli bismo da
nasi clanovi budu i uspesni i ugledni, jer
od toga direktno zavisi i reputacija Klu-
ba - objasnjava vlasnik i direktor kluba
Rade Plazinic.

U skladu sa nazivom, klub je namenjen
odabranim muskarcima i zatvorenog
je tipa, a vlasnik otkriva da je njihova
strategija da se prijem ograni¢i na
300 ¢lanova, kako bi se odrzao kvalitet
usluge.

februar / mart 2018

m Bulevar Zorana Dindi¢a 64a
11070 Novi Beograd
PROFESSIONAL Srbija

Tel: +381 11 655 6086; Fax: +381 11 655 6085
info@miele.rs; www.miele.rs

Bavimo se uvozom, prodajom i servisiranjem profe-
sionalnih aparata za pranje, susenje i peglanje vesa, kao
i masina za pranje sudova. MIELE profesionalne
aparate karakteri$e vrhunski kvalitet, dugotrajnost,
pouzdanost i efikasnost.

Ul. Dragide Brasovana 1, BeZanijska kosa
Tel. 011/227-3479; 063/245-047

www.washcenter.co.rs; info@washcenter.co.rs

Wash centar perionica vesa,
na prvom mestu kvalitet.
Pozovite nas i uverite se!

Dum doo
www.hotelgarnidum.com dum.hotel@gmail.com
+381 11 40-44-810
+381 11 40-44-811
+381 69 304-82-83

MEILAB

Antifasisticke borbe 36/1, 11070 Beograd
tel. +381 11 31.21.361, fax. +381 11 21.20.011
cel. +381 62 220.478
www.meilab.com, info@meilab.com
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http://www.serbia.travel/home.779.html

