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Platite 6, boravite 7 nocenja / 8 dana
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JOGA NAS UCI DA LECIMO ONO STO NE TREBA DA TRPIMO I DA

TRPIMO ONO 8TO SE NE MOZE IZLECITI

B.K.S. Iyengar

Peru: Zemlja cuda! Biciklizam: Najperspektivniji vid turizma u bududnosti
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OBELEZEN DAN AFRIKE

Palati Vlade Republike Srbije, na najsvec¢aniji nacin proslav-
ljen je 25. maja Dan Afrike, koji se, inace, tradicionalno
obelezava u glavnom gradu Srbije.

Na ovaj dan 1963. godine, lideri 30 od 32 nezavisne africke drzave
potpisali su u Adis Abebi, u Etiopiji, osnivacku povelju Organizacije
africkog jedinstva, koja je, 1991. godine osnovala Afri¢ku ekonom-
sku zajednicu, a zatim, 2002. svog nastavljaca — Africku Uniju (AU),
koja danas broji 53 africke drzave ¢lanice.

Foto: Goran Zlatkovi¢

Na ovogodi$njoj proslavi Dana Afrike, podrzanoj od Vlade
Srbije, jo$ jednom je potvrdeno prijateljstvo sa crnim kontinen-
tom, utemeljeno pre vise decenija. Diplomatske misije afri¢kih drza-
va akreditovanih u Srbiji: Angole, NDR Alzira, Gvineje, Egipta,
DR Kongo, Libije, Maroka, Nigerije i Tunisa — obelezile su Dan
Afrike, uz tradicionalne no$nje. U ime Vlade Srbije, i prisutnih
visokih zvani¢nika, zvanice je pozdravio prvi potpredsednik i mi-
nistar spoljnih poslova Ivica Daci¢, koji je porucio da je Srbija
posvecena unapredenju saradnje sa africkim drzavama i regional-
nim ekonomskim zajednicama i da ¢e, u skladu sa svojim
moguénostima, doprineti jacanju politickih, ekonomskih, kulturnih
isvih drugih veza. On je podsetio da je Vlada Srbije pocetkom maja
donela Odluku o proglasenju 25. maja za Dan prijateljstva sa naro-
dima Afrike.

- Srbiju raduje napredak africkog kontinenta i njegove krovne
organizacije - Africke unije, u kojoj Srbija ima status posmatraca
ina ¢ijim samitima redovno ucestvuju nasi visoki zvani¢nici. Sr-
bija podrzava blisku saradnju ¢lanica Africke unije i smatra da se
africki problemi moraju resavati u Africi - istakao je Dacic.

M. Jeli¢

8208 TURISTICKI SVET jul / septembar 2017

DECENIJA KONGRESNOG BIROA

Beogradu je krajem maja odrzana proslava povodom
desetogodisnjice od uspostavljanja Kongresnog biroa kao
posebnog odeljenja Turisticke organizacije Srbije.
Tom prilikom, istaknuto je da se, prema najnovijim podacima
Medunarodne asocijacije za kongrese i konferencije ICCA,
Srbija vec¢ Sestu godinu zaredom nasla medu prvih 50 desti-
nacija u svetu.

Na rang listi za 2016. godinu, Srbija je zauzela 48. mesto u svetu,
odnosno 25. u Evropi, sa ukupno 66 skupova medunarodnih
udruzenja.

Beograd je rangiran na 51. mestu, sa ukupno 50 sastanaka, i
nalazi se u nivou gradova poput Dubaija, Glazgova, Roterdama
i Bostona, dok je Novi Sad podelio 279. mesto u svetu, tj. 148.
u Evropi, zajedno sa nekolicinom drugih destinacija koje su
ugostile po 9 sastanaka 2016. godine.

SESTI NACIONALNI PARK

Posle viSe od tri decenije, Srbija ¢e dobiti novi nacionalni
park! Planine Kucaj i Beljanica, uz Frusku goru, Perdap,
Taru, Kopaonik i Sar-planinu, bi¢e $esto prirodno podrudje
pod najvisim stepenom zastite.
U "elitnom" drustvu, ovi predeli netaknute prirode naéi ¢e se jer
su najveci rezervoar pitke vode u Srbiji, imaju velike povrsine
pod Sumama u okviru kojih je nekoliko praumskih rezervata,
tri stroga prirodna rezervata, oko 150 spaleoloskih objekata, 12
spomenika prirode... Zvani¢no proglasenje novog nacionalnog
parka Kucaj-Beljanica ocekuje se naredne godine. Obuhvatace
50-60.000 hektara, najvise u opstini Despotovac, kao i u atari-
ma Zagubice, Bora i Boljevca. U Zavodu za zaititu prirode
Srbije kazu da ¢e biti svrstan u prvu kategoriju kao zasticeno
podrudje od medunarodnog i nacionalnog izuzetnog znacaja.
Izvor: Novosti




trateski partner francuskog lanca ,,AccorHotels“ za isto¢nu

Evropu, ,;Orbis Hotel Group* zvani¢no je uao u Srbiju potpi-
sivanjem sporazuma o upravljanju sa grékim ,, LAMPSA Hellenic
Hotels“ - vlasnikom beogradskog hotela ,,Excelsior;, koji ¢e u sep-
tembru ove godine postati ,,Mercure Belgrade Excelsior.

Sporazum su 13. juna u francuskoj ambasadi u Beogradu pot-
pisali predsednik i izvr$ni direktor ,Orbis Hotel Group® Gilles
Clavie i generalni direktor ,LAMPSA Hellenic Hotels“
Anastassos Chomenidis.

Beogradski hotel "Excelsior” je sagraden 1921. godine, a sa radom
je poceo 15. marta 1924. godine. Delo je beckih arhitekata, i tokom
svoje burne istorije bio je steciste brojnih poznatih i uglednih
licnosti iz sveta politike, javnog Zivota, umetnosti i kulture. Hotel
je u vlasni$tvu kompanije ,,LAMPSA® od 2008. godine i trenutno
svojim gostima nudi 73 sobe, restoran i konferencijsku salu.
Zahvaljuju¢i novom partnerstvu izmedu francuskih i grékih
hotelijera, Srbija je postala 96. zemlja u kojoj posluje grupacija
»AccorHotels, a poznati beogradski hotel ,Excelsior — deo
svetske grupe koja broji vise od 4.100 hotela Sirom sveta.

uvena internacionalna hotelska grupacija ,,Viceroy“ najavila
je da u 2018. godini planira da otvori ski rizort ,Viceroy
Kopaonik Serbia“ sa 120 soba na nasoj poznatoj planini.

Hotel ¢e sadrzati i Cetiri restorana, dve prostorije za sastanke,
natkriveni bazen, dakuzi na otvorenom, skijasnicu, deciji klub i
butik. U sklopu rizorta nalazice se i spa centar sa prostorijama za
razlic¢ite tretmane, ukljucuju¢i i kozmeticku laboratoriju,
zatvoreni bazen i hamam. Arhitektura i dizajn ovog hotela
inspirisani su lokalnim stilom Suvog rudista. U dizajnu
preovladuju prirodne boje tamnog drveta kombinovane sa ¢istim
belim detaljima, uz obilje prozora i otvorenih prostorija iz kojih
¢e se pruzati spektakularan pogled na okolinu.

,Viceroy Kopaonik Srbija“ je rezultat partnerstva izmedu ,.Viceroy
Hotel Group“ i KPI d.o.o. iz Beograda, privatne firme specijalizo-
vane za nekretnine i investicije u centralnoj i isto¢noj Evropi.

HoTeL EmMA - KRAGUJEVAC

Ovde je malo - uvek vise!

Hotel Ema, zanimljiv, mali objekat osobenog $arma i atmosfere, u
samom centru Kragujevca, nedaleko od vaznijih poslovnih i
turistickih objekata, ima samo 18 komfornih, savremeno opremljenih
smestajnih jedinica povrsine 20 - 70 kvm, koje u svom sastavu, pored
standardne opreme, imaju i komplentno opremljene ¢ajne kuhinje.

U prijatnom ambijentu aperitiv bara, gosti mogu da uzivaju u dobroj
selekciji najfinijih kafa i vina, dok je restoran pravo mesto za
postovaoce dobre domace kuhinje i internacionalnih specijaliteta.
Jedan od najatraktivnijih sadrzaja hotela Ema je mali ali funkcionalan
spa centar, sa slanom sobom, infrared i finskom saunom, kao
stvorenom za opustanje nakon napornog radnog dana.

Gostima je na raspolaganju i multifunkcionalna konferencijska sala,
opremljena svim neophodnim tehnic¢kim sredstvima.

Ipak, najveci utisak u hotelu Ema ostavlja ljubazno osoblje, posvec¢eno
gostima, njihovom komforu i potrebama - obezbeduju¢i prijatan
boravak u ovom malom, ali veoma ¢istom gradskom hotelu, u koji se

gosti uvek vracaju. Proverite zasto!
Vas hotel Ema

Kragujevac, Janka Veselinovi¢a 91
+381 34 200 355, +381 60 45 05 836
office@hotelema.rs
www.hotelema.rs
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Pocela sa radom nova
FABRIKA U SURDULIC]

ocetkom aprila ove godine u Surdulici je pocela sa radom nova Fabrika kotlova, u sastavu kompanije Alfa Plam iz Vranja,
P koja je investirala znacajna sredstva u izgradnju ovog novog proizvodnog pogona, uz finansijsku podrsku Vlade Republike

Srbije. Ukupna vrednost investicije iznosi oko 6 miliona eura, a njena realizacija odvija se u dve faze. Zavrsetak druge faze
oc¢ekuje se krajem septembra 2018. godine. U novoj fabrici bi¢e zaposleno 215 radnika, koji ¢e, prema recima vlasnika
kompanije Alfa Plam i predsednika Alco group Miroljuba Aleksica, imati solidne zarade.

Otvaranjem novog proizvodnog pogona
zaokruzen je ciklus proizvodnje, $to je od
izuzetnog znacaja za ovog industrijskog
giganta. Nova fabrika ¢e u potpunosti
podmirivati potrebe Alfa Plama za ovom
vrstom poluproizvoda koje je do sada
delom nabavljala od kooperanata.

Da podsetimo, Fabrika u Vranju prostire
se na vise od 70.000 kvm i trenutno
zapo$ljava preko 1.000 radnika. U
poslednjih pet godina kompanija Alfa
Plam realizovala je vi§e investicionih
projekata, kao $to su: izgradnja nove hale
za montazu proizvoda na pelet, nove
hale za montazu programa na ¢vrsto
gorivo sa ¢ak 6 montaznih traka, izgradnja

magacinskog  prostora,  kupovina
italijanskog premium brenda “Calux” i
mnoge druge. Sve ove investicije isle su u
prilogu osavremenjivanju i uvecanju
obima proizvodnje.

Godine 2016. ostvaren je rekordni nivo
proizvodnje: 181.766 jedinica! U ukupnom
obimu prodaje i proizvodnje iz godine u
godinu raste ucece tehnicko-tehnoloski
slozenijih proizvoda koji koriste pelet
kao gorivo, u koraku sa svetskim
trendovima. Cak 70 % ukupne realizacije
Alfa -Plama ostvaruje se u inostranstvu, u
vise od 40 drzava $irom sveta. Razvoj,
investicije, osvajanje novih trzi§ta i
drustveno odgovorno poslovanje - tajni
su recept uspeha u kriznim vremenima,
§to svojim primerom Afla Plam najbolje
pokazuje.

8210 TURISTICKI SVET
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REGIONALNE NAGRADE “BizNIS PARTNER 2017”

U biznisu, kao i u zivotu
NAJVAZNIJI JE — PARTNER!

a svecanoj ceremoniji, odrzanoj pocetkom juna u hotelu

~Crowne Plaza Beograd®, kompanija ,,Mass Media Interna-
tional“ dodelila je Regionalne nagrade ,,Biznis partner 2017 Pod
sloganom ,,U biznisu, kao i u Zivotu najvazniji je partner, ove
nagrade dodeljuju se ve¢ 23 godine, sa ciljem da skrenu paznju
javnosti i promovi$u kompanije i institucije koje u svom poslovanju
neguju dobre poslovne obicaje, vode ra¢una o drustvenoj zajednici
i postuju ekoloske norme.

Nagrade ,,Regionalni Biznis partner 2017“ dodeljene su kom-
panijama: Impol - Slovenija, BDI-BioEnergy International AG -
Austrija, Koncar Elektroindustrija d.d. - Hrvatska, MOL Group -
Madarska, Plantaze - Crna Gora, Igman — Bosna i Hercegovina,

Grupaciji Zegin — Makedonija, Esot-Invest — Slovenija, Hellenic
Petroleum Group — Gréka i Dacodasoft - Rumunija.

Biznis li¢nost jugoistocne Evrope za 2017. godinu je Blagoje Ma-
handZiski, predsednik Grupacije Zegin iz Makedonije, dok je
Telekom Srbija ovogodisnji laureat ,,Biznis partner plus“ nagrade,
za iskazan najvidi stepen drustvene odgovornosti i brige o lokalnoj
zajednici.

Dobitnik nagrade ,,Biznis partner extra 2017 je Opstina Indija,
za poseban doprinos stabilizaciji poslovne klime i razvoju poslovne
saradnje u regionu. Kompanija Tarkett je za izuzetnu ekolosku svest
i brigu o zastiti Zivotne sredine nagradena kao ,,Eko-biznis part-
ner 2017%, dok je Ekonomski fakultet Sveucilista u Osijeku, kao na-
jbolja obrazovna institucija u regionu jugoistocne Evrope, dobit-
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nik nagrade ,,Edu biznis partner 2017“ za izrazit doprinos u
edukaciji i usavr$avanju znanja i vestina menadzera.

Nagrade ,,Biznis partner special 2017“ dodeljene su kompaniji 8.
mart d.o.o. iz Subotice za iskazan najvisi stepen profesionalnosti i
eti¢nosti u dugogodisnjem uspesnom poslovanju i Agent Plus Group
- Beograd, za iskazanu trzi$nu konkurentnost i najvisi stepen kvalite-
ta usluga i zadovoljstva korisnika. Priznanje ,,Biznis partner spe-
cial 2017 primila je i Ambasada Crne Gore u Beogradu za pose-
ban doprinos stabilizaciji trzista i razvoju poslovne saradnje biznis
zajednice zemalja regiona.

Nagrade ,,Media biznis partner 2017“ dodeljene su medijskim
ku¢ama koje su dale izrazitu podr$ku poslovnim subjektima u re-

gionu, a to su: RT'V Pink, Ringier Axel Springer, N1 — Hrvatska, RTS
~ emisija Zikina sarenica, KOPERNIKUS CABLE NETWORK -
K:CN.

Laureati ,,Biznis partner 2017 su najbolje kompanije iz razli¢itih
privrednih oblasti registrovane na teritoriji Republike Srbije: CBS
(CBRE Group), Institut Mihajlo Pupin, Meggle Srbija, Pharma Swiss,
Baumit Serbia, Elektrovat, Bom Trade, FlyFly Travel, IGB Automotive,
Zlatiborac, Satelit Premium Group, Najevropljanin, Newpress,
Standard Logistika, Vega Valjevo, Inmold plast, Natura Trade, Visan,
Pan Ledi, Printing Line i Umetnicka livnica Braca Jeremic.

Na kraju svecane ceremonije, posebna nagrada ,,Best partner 2017
dodeljena je kompaniji Plantaze a.d. koja je epitet najboljeg part-
nera zavredila na osnovu tajnog glasanja ovogodi$njih laureata.




KONFERENCIJA O ODRZIVOM RAZVOJU TURIZMA U DUNAVSKOM REGIONU
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dana Dunava, Beograd je krajem juna

bio domacin dvodnevne internacionalne
konferencije ,,Odrzivi razvoj turizma u
dunavskom regionu: Nove perspektive®.

P ovodom obelezavanja Medunarodnog

Otvarajudi konferenciju, ministar trgovine,
turizma i telekomunikacija Rasim Ljaji¢ je
istakao da je Dunav jedna od tri prioritetne
destinacije u Srbiji, sa najve¢im potencijalom
za rast turizma, ali i za ekonomski razvoj
regiona kroz koje protice.

- Radili smo mnogo na razvoju infrastrukture
u protekle tri godine, a u planu je izgradnja i
novih pristanista, biciklistickih i pesackih
staza — rekao je Ljaji¢, dodavsi da su progle
godine sagradena Cetiri pristana na Dunavu,
a da se ove godine ocekuju jos tri.
Obracajudi se u¢esnicima konferencije, Ljaji¢
je istakao da Dunav ima veliki potencijal, jer
povezuje 10 zemalja i 120 miliona ljudi, oko
40 kulturnih lokaliteta pod zastitom UNESCO
ivise od 30 nacionalnih parkova.

On je ocenio i da ekspanzija turizma
donosi nove izazove, a to je
negativan uticaj na
Zivotnu
¢ B sre-

\

www.turistickisvet.com

dinu i dodao da je zbog toga vazna tema
odrzivog turizma.

- Pitanje je kako da zadrzimo doprinos tu-
rizma ekonomskom napretku, a da s druge
strane o¢uvamo Zivotnu sredinu i kulturne
vrednosti - rekao je Ljaji¢, podsetivsi da su
UN 2017. godinu proglasile Medunarodnom
godinom odrzivog turizma.

Generalni sekretar Svetske turisticke organi-
zacije (UNWTO) Taleb Rifai istakao je da se
uprkos brojnim izazovima svetski turizam i
dalje razvija, ostvarujuci prosecan rast od 15
odsto godisnje.

- Svakog dana potrose se 3,2 milijarde dolara
na turizam i putovanja. Turizam je tre¢a naj-
veca industrija na svetu i on uklanja barijere
i stereotipe, slaveci razli¢itost — naveo je Ri-
fai i ocenio da je potrebno da se prihodi od
turizma upotrebe za zastitu kulturne bastine
iprirode ,,koja moze i bez nas, ali mi ne moze-
mo bez nje”.

- Odrzivost je jedini uslov za dalji rast.
Saradnja zemalja koje Dunav povezuje od
,Crne Sume“ do Crnog mora i njihov
zajednicki doprinos odrzivom razvoju,
ucvrstice lidersku poziciju Evrope u svetskom
turizmu - porucio je Rifai.
Direktorka Turisticke organizacije Srbije
(TOS) Marija Labovi¢ takode je podvukla
znaca] odrzwog razvoja i reglonalne sarad-
) OSpesebnu paznju
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Potpisnici Deklarae z;e o0 podrsci privatnog sektora RS

Globalnom etickom kodeksu UNWTO

posvecuje promociji Dunava kao turistickog
proizvoda Srbije.

- Nasa zemlja jo$ uvek ne koristi potencijale
Dunava u dovoljnoj meri. Veliki broj kruzera
dode i prode kroz Srbiju, a to je upavo nas po-
tencijal i prilika da ih zadrzimo da ostanu
duze u Srbiji - rekla je Labovi¢.
Konferenciji o odrzivom razvoju turizma u
dunavskom regionu prisustvovali su brojni
predstavnici resornih ministarstava i tu-
ristickih organizacija zemalja na Dunavu, koji
su ovim povodom predstavili Zajednicku
deklaraciju o odrzivom turizmu u dunavskom
regionu - tzv. Beogradsku deklaraciju.

Rezultat ove konferencije je i Deklaracija o
podrsci privatnog sektora Republike Srbije
Globalnom etickom kodeksu UNWTO,
koju su sa generalnim sekretarom UNWTO
dr Talebom Rifaijem potpisali predstavnici
HORES-a, YUTA-e, EXIT-a, grupacije "A
hoteli", "MK Resort"-a, te hotela "Zira",
“Mona" i "Falkensteiner".

Konferenciju, koja je odrzana povodom
UN-ove godine odrzivog turizma za razvoj i
i Medunarodnog dana Dunava, organizovalo -~
je Ministarstvo trgovine, turizma i teleko-
munikacija u saradnji sa UNWTO i Nema-
ckom organizacijom za tehnicku
saradnju — GIZ.

e A
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druZenje nauticara Dunavski propeler

| | iz Beograda i Medunarodno udruze-
nje za kopnene vodne puteve IWI

(Inland Waterway International) iz Londo-
na organizovali su sredinom maja studijsko
putovanje za grupu eksperata za kontinentalni
nauticki turizam, sa posebnim akcentom na
Perdap. Putovanje je uspesno realizovano od
Budimpeste do Beograda autobusom i bro-
dom Aqua Maksim od Beograda do Kladova.

Ucesnici putovanja bili su ¢lanovi ova dva
udruzenja: iz Holandjje, Belgije, Francuske,
Engleske, SAD, Madarske i Srbije. Re¢ je o
ekspertima za kanale i reke, specijalistima za
industrijsko naslede, lu¢ku problematiku,
turisticke luke i pristane, gradnju plovila za
rekreativnu plovidbu i carter poslovanje.

Oni su ovom prilikom posetili Muzej istorije
hidrogradnje posveéen Istvanu Tiru i
prevodnicu u Baji u Madarskoj, a u Srbiji pre-

vodnicu Bezdan, koja je trenutno nefunk-

cionalna, a poznata je po prvom podvodnom
betoniranju u Evropi i po autenti¢noj drvenoj

masini za pletenje damasta (samo jo$ dve

takve postoje u svetu), kao i prevodnice: Se-

besfok, Mali Stapar, Kucura, Novi Sad,

. Dberdap 1/Kladovo. Posebno interesovanje
mﬂgvala je prica o Sipskom kanalu i Sipskoj
, kao i 0 locmanima - kapetanima koji
YOdlh brodove kroz Derdapsku khsu-

-} ‘Dunayski propeler Association
¥ from Belgrade and IWI (In-
k. ,fan@fafefWgy International) from London

organized a study ¢pur fora group of experts.
'ﬂleﬁelﬁ'of con 'nautical tourism
Pec1al empha31s on

= g

NAUTICKI EKSPERTI U POSETI SRBIJI

Susret sa
GVOZDENOM
KAPIJOM DUNAVA

Posetili su i muzeje u Novom Sadu na Petro-
varadinu, Sremske Karlovce, Muzej nauke i
tehnike u Beogradu, Arheoloski muzej u Kla-
dovu, manastir Vratnu, Pivnice i staro groblje
u Negotinu, Plo¢e / Mali Strbac, Lepenski Vir,
Viminacijum i muzej Mamuta, a putovanje
je zavr$eno druzenjem uz muziku u
skadarlijskom rastoranu Putujuci glumac.

Specijalni gosti bili su braca Peter i Jan
Linssen, vlasnici renomirane fabrike za
prozvodnju rekreativnih plovila Linssen.
Brogradiliste Linssen je u svom periodicnom
magazinu objavilo informaciju o ovom stu-
dijskom putovanju na engleskom, fran-
cuskom, nemackom i holandskom jeziku, sa
slikom mreze reka i kanala u Srbiji. Povodom
ove saradnje, udruzenje Dunavski propeler
urucilo je zahvalnicu Peteru Linssenu.

U prostorijama Turisticke organizacije Srbi-
je uBeogradu, uz prezentaciju o Srbiji i kon-
tinentalnim vodnim putevima sveta, osim
Linssenu, priznanja-zahvalnice urucena su i
Davidu Edvardsu Mayu - predsedniku udru-

May za komisiju UNECE u Zenevi. May je

odrzao i interesantna predavanja u Beogradu

i Kladovu o znacaju plovnih puteva na svet- et ]

skom nivou, sa posebnim naglaskom qggpb— LY

tencijalima Srednjeg podunavskgg'b enai
Srbije. -

Povod za ovp stud‘gsko D

ienja IWI i Dragoljubu Barjaktaroviéu, aovo i reka

zasluge u unapreden]uippomocu{ nauti
potencijala Srbije.

U Kladovu je zahvalnica urucena i Mileti
Adzicu, za jedinstven program obilaska Der-
dapa brodom Aqua Maxim i unapredenje
turisticke ponude na vodnim putevima Srbije.

Zahvalnice su potpisali prof. dr Zoran
Radmilovi¢, prof. dr Snezana Steti¢, prof. dr
Sinia Z'arlc i Krsta Paskovi¢ — predsedmk
udruzenja Dunavski propder relan ged-
nistva udR‘lzen]a Q/VI' = Fa ‘"‘,.

e ejfagencua Aqua Star. :
i i z ™ Predsednik udruzenja e

sa mrezom kontlnentalmh vodnihputevaSr-
bije, ovo je bila izuzetna prilika da se svetski
eksperti za ovu oblast upoznaju sa nautickim
‘potencijalima nase zemlje i Srednj eg—"-l_I -t ﬁ‘&_
dunavskog basena. asil

U realizaciji ovog programa ucestvovali su
&anovi udruzenja IWT i Dunavskog prope-
lera, JVP Vode Vojvodine, Eko drustvo Vrbas,
turisticke organizacije Vojvodine i Srbije,
Direkcija za vodne puteve Plovput i tu.nstlcka =

Krsta Paskovié,

,,Dunavskz propeler”
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U CACKU OTVOREN HOTEL ,CASTELLO"

Na uglu Nusi¢eve ulice i Bulevara Vuka Karadzi¢a u Cacku, sredinom maja otvoren je
novi hotel interesantnog naziva — ,Castello Boutique Hotel*

Hotel poseduje 10 modernih soba razli¢itih struktura i jedan apartman. Sobe hotela
»Castello Boutique“ su savremeno opremljene i predstavljaju idealan spoj komfora, luksuza
i elegancije.

U sklopu hotela nalazi se restoran, u ¢ijem prijatnom ambijentu gosti mogu uZivati u speci-
jalitetima internacionalne i nacionalne domace kuhinje.



http://www.morskodobro.com/

AERCHLO™

AERIFLL

AEROFLL

AEROFLOT, PONOSNI RUSKI AVIOPREVOZNIK KOJI POVEZUJE EVROPU | AZIJU NA IZUZETAN NACIN

GLOBALNO NAJJACI
AVIO-BREND!
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ki nacionalni avioprevoznik Aeroflot i jedna od

najvecih avio-grupacija u Evropi reda priznanja
koja potvrduju neprikosnovenu lidersku poziciju njenog
brenda na globalnom nivou. Jedna od najprestiznijih potvr-
da kvaliteta stigla je iz ,Brand Finance®, vodece svetske
nezavisne konsultantske kuce koja se bavi procenom i strate-
gijom poslovnih brendova, koja je Aeroflot proglasila za
globalno najjaci avio-brend i najbolji brend iz Rusije.

D ok u2017. godini slavi 94 godine rada, ¢uveni rus-

Najnovije priznanje u nizu najuglednijih, stize iz
TripAdvisor-a, najveceg svetskog sajta za planiranje i re-
zervacije putovanja. Na osnovu ocena njihovih korisnika,
Aeroflot je upravo proglasen za najbolju aviokompaniju
u Evropi, a njegova biznis klasa za najbolju medu svim svet-
skim aviokompanijama.

Potvrda kompaniji da nudi vrhunski standard stigla jeiu
vidu priznanja Skytrax-a koji je 2016. godine proglasio
Aeroflot ,4 star Airline“ i po peti put za najbolju
aviokompaniju u Isto¢noj Evropi!

V/RHUNSKI SERVIS

Aeroflot premium proizvod se nalazi na avionima Boeing
777 i Airbus 330 koji imaju razmak od 62/60 inca izmedu
sedista kao i moguc¢nost da se ista postave u horizontalan
polozaj. Aeroflot biznis i komfort klasa nude raznovrsnu
zabavu tokom leta, personalizovani servis, sjajan ketering

- MEDU NAJMLABIM FLOTAMA

VELIKIH AVIOPREVOZNIKA :
- U svojoj floti Aeroflot ima 196 aviona, medu kojima :
- sumoderna Airbus 320 familija, A330, Boeing 737 i ;
- Boeing 777, kao i Sukhoj Superjet 100. Danas ruski na- :
: cionalni avioprevoznik upravlja jednom od najmladih
flota medu velikim avioprevoznicima, prosecne :
: starosti od 4,2 godine, i leti do brojnih destinacija $irom
i sveta poput: Pekinga, Sangaja, Hong Konga, !
- Guangdzoa, Nju Delhija, Bangkoka, Puketa, Seula, ;
Maldiva, Kube, Tokija, Teherana, Astane, Almatija,
 Sajgona, Hanoja, Njujorka, Majamija, Vasingtona, Los :
i Andelesa...


http://www.aeroflot.ru/xx-en
http://www.aeroflot.ru/xx-en
http://www.aeroflot.ru/xx-en
http://www.aeroflot.ru/xx-en
http://www.aeroflot.ru/xx-en
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AEROFLOT JE POSTAO EVROPSKI LIDER U
OBEZBEPIVANJU BRZE 1 JEDNOSTAVNE
KONEKCIJE IZMEPU EVROPE I AZIJE.

PozicA MOOSKVE OMOGUCAVA OPTIMALNU
POVEZANOST PREKO AERODROMA
SEREMETJEVO I MOGUCNOST DA SE

PUTOVANJE SKRATI I DO DVA SATA.

Celebrating its 94th year of operations in 2017, Aeroflot is Russias famous flag carrier

and one of the biggest airline groups in Europe. Aeroflot, a household name across
Eastern Europe, has been named the world’s strongest airline brand and Russia’s strongest brand
overall by Brand Finance, the world’s leading independent branded business valuation and strate-
gy consultancy. To add up to the amazing prize in a landmark breakthrough Aeroflot has just been
named the No.1 major airline in Europe by users of TripAdvisor, the world’s largest travel planning
and booking site. Aeroflot has also been singled out by TripAdvisor users as Best Business Class of
any international airline.
Aeroflots frequent flyer programme Aeroflot Bonus has won two awards at the prestigious Freddie
Awards 2017 in the categories Best Customer Service and Best Redemption Ability.

sa kuvanim jelima, a la carte ponudu, izvrsna vina i koktele,
Salvatore Ferragamo putnicki pribor. Aeroflot biznis klasa odrzava
premijum standard i na kratkim i srednjim unutarevropskim lini-
jama gde u ponudi ima $iroka sedista, prostrani prolaz i ekskluzivni
ketering.

Aeroflot ekonomska klasa nudi odli¢an odnos cene i vrednosti, $to
su potvrdili i putnici u svojim ocenama. Ekonomska klasa je
dizajnirana na ergonomskim principima, s dovoljno razmaka
izmedu sedista i uz postovanje razumne privatnosti. Pribor
ekonomske klase uklju¢uje jastuke i prekrivace, dok putnicki pribor
sadrzi masku za spavanje i papuce. Deca mogu da uzivaju u
nagradenom poklon paketu punom zabavnog sadrzaja. Unapredena
iudobna Space + sedista sa dodatnim prostorom za noge, takode su
na raspolaganju putnicima.

Ketering je stub Aeroflotovog vrhunskog servisa. Sva jela se spremaju
od svezih namirnica u skladu sa principima zdrave ishrane. Postujuci
razli¢itosti na religijskim ili zdravstvenim osnovama, Aeroflot ima
i 15 specijalnih obroka, uklju¢ujuéi vegeterijanski i dijetalni obrok.
Tokom leta se nude i raznovrsna pica.

Aeroflot je visoko ocenjen za tehnicke servise koje nudi putnicima,
poput Wi-Fi na long-haul letovima, brojnim mobilnim aplikacija-
ma, naprednom online servisu za kupovinu karata i digitalnim ko-
munikacionim kanalima (npr.drustvenim mrezama).

Aeroflotovo spretno kabinsko osoblje, ¢ija je profesionalnost
unapredena internacionalnim treninzima, kreira udobnu i ljubaznu
atmosferu. Za atraktivno i stilizovano kabinsko osoblje, Aeroflot je
osvojio veci broj nagrada.

FREDDIE AWARDS 2017 U CAK DVE KATEGORLE!

Aeroflotov program lojalnosti za putnike koji ¢esto putuju - Aeroflot
Bonus, je osvojio dve nagrade na prestiznoj Freddie Awards 2017 ce-
remoniji u kategorijama Najbolji korisnicki servis i Najbolja mogucénost
iskoriséenja.

Ova prestizna nagrada je ustanovljena 1988. godine od strane borda
urednika vodeceg stru¢nog ¢asopisa InsideFlyer. Freddie Awards
odreduju najbolje programe lojalnosti u dve klju¢ne oblasti turisticke
industrije-aiokompanije i hoteli. Svake godine viSe od 4,2 miliona lju-
di u viSe od 230 zemalja uzima ucesée u glasanju. Objektivnost se
postize ne samo $irokim krugom ucesnika, ve¢ i kori§¢enjem sistema
za fer brojanje glasova koji uzima u obzir i veli¢inu kompanije. Cuvena

DIREKTNI LETOVI AEROFLOTA IZMEPU BEOGRADA I MOSKVE
POSTOJE IMPRESIVNIH 60 GODINA! OBAVLJAJU SE DVA
DNEVNA LETA IZMEPU BEOGRADA 1 MIOSKVE, A DIREKTIM
LETOVIMA IZMEPU MOSKVE I TIVTA, KOJI JE SAMO 1,5 H
VOZNJE KOLIMA UDALJEN OD PODGORICE, POVECAVA SE

MOGUCNOST IZBORA ZA PUTOVANJE 1Z REGIONA.

Freddie Awards statueta je postala simbol prestiznih programa lo-
jalnosti aviokompanija koje ispunjavaju o¢ekivanja modernih i pre-
finjenih putnika.
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GWD sa rekordnim brojem ucesnika

vetski dana wellness-a (Global Wellness

Day), sa ovogodi$njom centralnom
temom ,,Podstaknimo dobrotu, zahvalnost,
mentalno zdravlje i srecu!” obelezen je 10.
juna $estu godinu za redom, u vise od 100 ze-
malja na 4.000 lokacija. Razne kompanije,
nevladine organizacije, $kole, univerziteti,
turisticke organizacije, hoteli, spa i fitness
centri ucestovali su u organizacijama
dogadaja, na kojima su se promovisale akvit-
nosti poput zumbe, joge, pilatesa, plesa,
planinarenja, meditacije, radionica na temu

zdrave ishrane i Zivotne radosti, uz terapije
pravilnog disanja i smeha, kao i raznih
umetnickih radionica i ¢asova nege lepote.

Belgin Aksoy, osniva¢ inicijative ,,Global
Wellness Day*, ove godine je stavila fokus i
na temu ,,Kako odgajiti sre¢nu decu; istakavsi
da raspolozenje roditelja ima veliki uticaj na
njihovu decu, jer deca prirodno ,,upijaju” pon-
asanje ljudi u svojoj okolini, te da sre¢ni
roditelji gaje sre¢nu decu, dok deca depre-
sivnih roditelja imaju veliku $ansu da i sama
postanu depresivna. Aksoy dodaje da je u

planu izrada wellness bro$ure za decu u
saradnji sa vode¢im stru¢njacima za edukaci-
juimeditaciju sa prestiznih univerziteta.

Nastao u Turskoj, gde se odrzavao prve tri go-
dine, GWD je 2015. godine postao globalni
fenomen i od tada se svake godine sve vise
zemalja pridruzuje ovoj inicijativi. Danas po-
stoji 85 GDW ambasadora, koji imaju zadatak
da Sire svest o klju¢nim konceptima wellness-
a i njihove blagodeti na fizi¢ko, psihicko i
duhovno dobrostanje ljudi, uz slogan ,Ja
kazem DA (I say YES).

Rekli su DA Svetskom Danu Wellness-a

Global Wellness Day obelezen je 10. juna po prvi put i u Banji Koviljaci. Zaposleni Specijalne bolnici za rehabilitaciju “Banja Koviljaca” i
Wellness centra “Kovilje” u trocasovnom programu na platou ispred Kupatila Kralja Petra u banjskom parku, demonstrirali su, zajedno sa
svojim kolegama i gostima, aktivnosti koje doprinose zdravlju, ukljucujudi se tako u promociju wellness filozofije i podizanja svesti o
znacaju wellbeinga i zdravog, aktivnog Zivota Sirom sveta.

v _»

Yan joge u Srbiji

mbasada Indije u Beogradu u saradnji sa Vladom Srbije i ti-

mom Ujedinjenih nacija u Beogradu, obelezila je 17. juna

Medunarodni dan joge na platou kod statue "Pobednik” na
Kalemegdanskoj tvrdavi.

Vise od 250 prakticara joge, u prisustvu ambasadorke Indije u Srbiji
Narinder Cohan i visokih zvanica grada Beograda, u¢estvovalo je u
zajednickoj vezbi, nakon koje su u Skupstini Grada Beograda
odrzane radionice i predavanja o jogi, ajurvedi i homeopatiji.
Osim u Beogradu, Medunarodni dan joge obelezen je i u gradovi-
ma $irom Srbije: Novom Sadu, Sapcu, Nisu, Krusevcu, Indiji, Jago-
dini, Zrenjaninu, Apatinu, Subotici, Knjazevcu, Sremskoj Mitrovi-
ci, Kuli, Aleksincu...

Podsetimo, Vlada Republike Srbije bila je jedna od 177 zemalja koje
su podrzale indijsku rezoluciju u Ujedinjenim nacijama da se 21. jun
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proglasi za Medunarodni dan joge, koja simbolizuje na individual-
nom nivou jedinstvo duha i tela, a na drustvenom - jedinstvo svih
naroda sveta, mir i ljubav.




‘Uspnite se na v

n

Dozivite uzviseno

oy
™

Kutub Minar, najvisi minaret na svetu izgraden od opeke, sagraden

je zajedno sa obliznjom Kuvat-ul-lslam d#amijom oko 1192, godine
kao deo Kutub kompleksa ( koji danas predstavlja mesto UNESKO-ve
Svetske bastine ) u Delhiju. Sacinjen od crvenog peséanika

i mermera, Kutub Minar je zasiljeni toranj od pet spratova sa visinom
od 73 metara. sa spiralnim stepenistem od 379 stepenika.

Istrazite Delhii otkrite vise o Indiji

VISIT'H o
2a vise informacija, kentaktirajte Ambasadu Indije u Beogradu na www.eoibelgrade_gov.in n l a

Pratite nas na Fepsbuku: IndialnSerbia il Tviteru: @indiainbertia


https://www.eoibelgrade.gov.in/

EKSKLUZIVNI 1ZVESTAJ - | DEO
HOLISTICKA PRICA: INDIJA | JOGA

POLAZNA TACKA ZA

DUHOVNO PUTOVANJE

Ovogodisnji 3. Medunarodni dan joge — obelezen je 21. juna kao univerzalni praznik Sirom sveta u ¢ak 180 zemalja, ali
je centralna proslava - mega dogadaj, sa vise od 50.000 ljudi iz Indije i delegata iz sveta koji su zajedni¢ki demonstrirali
joga protokol - odrzan pod pokroviteljstvom Vlade Indije u drzavi Uttar Pradesh, u gradu Lucknow-u, na ogromnom sta-
dionu Ramabhai Ambedkar Sabha Sthal. Citav dogadaj vodio je li¢no premijer Indije Narendra Modi, koji je zajedno sa
ucesnicima 20 minuta, potpuno posveceno, kao da nista drugo ne postoji na svetu, izvodio joga asane pod nebom koje
se otvorilo, na kisi koja satima nije prestajala.

Na toj kisi, pod tim nebom u zoru u Lucknow-u, dotakla me kao ¢arobnim Stapi¢em, udruzena, harmonizovana energi-
ja desetine hiljada ljudi i tla u kojem su pohranjene hiljade godina indijske istorije — i otvorila me, oslobodila, ucinila da
se u nirvani ponovo rodim i budem krstena u istom ¢asu, i tako svim svojim bi¢em osetim, potpuno neverovatno - samu

sustinu joge. Incredible India!

X itavzivot sanjala sam da jednog dana

‘ odem u Indiju, postojbinu joge i
ajurvede, zemlju koja je bila ishodiste

svih mojih duhovnih traganja, davno
izgubljeni kamenci¢ u mom unutragnjem
mozaiku, u kojoj sam sigurno zivela u nekom
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od svojih proslih Zivota i koja me, §to sam
bivala starija - sve ¢eSce zvala...

I desilo se. Iznenada, kao $to to obi¢no biva
kad se slazu kockice na visem nivou, ko grom
iz vedra neba stigao je poziv od Turisticke or-
ganizacije Indije i Ministarstva turizma Indije,
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na preporuku indijske Ambasade u Beogradu,
da bas ja budem predstavnik medija iz Srbi-
je na centralnoj proslavi 3. Medunarodnog
dana joge u indijskom gradu Lucknow-u, u
drzavi Uttar Pradesh. Kako upravo ja i zasto
bas ja, nisam se mnogo time bavila. Bila sam

neopisivo sre¢na $to se moj san izgleda
ostvaruje i to 19. juna - ta¢no na moj
rodendan! Ve¢ odavno naviknuta da
prepoznajem i tumacim simbole, bila sam pot-
puno sigurna da ovo putovanje ne moze biti
drugo do - dar Bozji!



ZA LJUDE CISTOG SRCA | OTVORENOG UMA

I bio je! Za sedam dana u Indiji, u prelepim,
visemilionskim gradovima: New Delhi, Luc-
know, Bangalore i Mysore, prozivela sam ceo
jedan Zivot ili vise slojeva Zivota o kojem sam
sanjala. Na put sam krenula s puno infor-
macija ali i predrasuda i strahova, od kojih se,
za divno ¢udo, nista nije ostvarilo. Sad znam
da na takva putovanja ne treba nositi nita sem
Cistog srca i otvorenog uma, i mnogo ljubavi
koja je univerzalni klju¢ za sve zemlje i sve
ljude u njima. U Indiji, pod ¢ijim velikim
krovom, uz svu kompleksnost, probleme i
razlicitosti, milijardu i tri stotine miliona lju-
di - Sestina svetske populacij (!) Zivi zajedno
ijedinstveno, taj klju¢ pouzdano otvara sva
srcal

Otvorilo je i moje srce, i moj um, snazno
podsti¢udi promene u koje sam rasirenih o¢iju
i otvorenih ¢ula neprekidno uranjala. Sada
znam da je ve¢ u prvom susretu sa Indijom
na ogromnom, savremenom Aerodromu
Indira Gandhi u Delhi-u, na koji sam bezbed-
no sletela avionom kompanije Aeroflot,
proces unutradnjeg rasta zapocet i viSe ga nije
bilo moguce zaustaviti. Bio je to pravi kulturni
$ok. Tako nesto veliko, sa hiljadama ljudi svih
uzrasta i boja koze, koji cirkuli$u, bez buke
ulaze i izlaze ili u miru stoje u redovima, a tako
neverovatno ¢isto i dobro organizovano —
nigde nisam videla! Da smo dosli u postojbinu
joge, bilo je odmah jasno, jer je Aerodrom bio
bukvalno oki¢en najavama Medunarodnog
dana joge, istaknutim na svim bilbordovima
iekranima. I u vazduhu, toplom, ispunjenom
teSkim cvetnim mirisima, osecala se prazni¢na
atmosfera.

“JOGA JE KOD ZA POVEZIVANJE LJUDI SA
ZIVOTOM I PONOVNO POVEZIVANJE
LJUDI SA PRIRODOM.”
Narendra Modi

This year's 3rd International Yoga Day -
June 21 was celebrated as a universal hol-
iday around the world in as many as 180
countries, but a central celebration - a
mega event, with more than 50,000 peo-
ple from India and delegates from the
world who jointly demonstrated the yoga
protocol — was held under the sponsor-
ship of the Government of India in the
state of Uttar Pradesh, in the city of
Lucknow, at the huge stadium of
Ramabhai Ambedkar Sabha Sthal. The
whole event was led by India's Prime
Minister Narendra Modi in person, who
together with the participants spent 20
minutes performing yoga asanas under
the sky that opened, in the rain that did
not stop for hours. At dawn, in that rain,
under the sky of Lucknow, touched me as
a magical stick the joined harmonized
energy of tens of thousands of people and
the ground in which thousands of years
of Indian history were stored - and it
opened me, freed me, made me reborn
and be baptized at the same time!
Incredible India!
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Upravo odatle, za nas, 60 delegata iz
dvadesetak zemalja sveta, pocinjalo je jedno
neverovatno putovanje Indijom, na kojem
smo uspeli tek da naslutimo sva bogatstva i
blagoslove ove ogromne, mnogoljudne zem-
lje, koja bi, da nije ostalog sveta, bila zasigurno
sama sebi dovoljna.

SAMO ZA HRABRE | STRPLIIVE

Izlazak na ulicu bio je drugi $ok! Prvo zbog
temperature od oko 40 stepeni, i vlage do
80%, a onda zbog obilja zelenila i
najraznovrsnijeg cveca koje vas zarobi ve¢ na
prvi pogled, svih mogucih boja od kojih vam
srce zaigra i neke te$ke mesavine cvetnih,
za¢inskih i uli¢nih mirisa... Zbog vruéine svi
javni prostori, hoteli, metro, turisticki
autobusi... toliko su rashladeni da iz leta ulazite
direktno u zimu, i na to se zaista treba
navi¢i. Kao i na saobracaj koji je za sve nas
bio $okantan: reke automobila, autobusa, tuk-
tukova, motocikala, reke koje uporedo teku
manje-vise usporeno, gde se vozi kako ko zna
iume, i niko nikoga, bar tako kazu, ozbiljno
ne ugrozava! Treba biti posebno vest i hrabar
voza¢ u gradu od 25 miliona stanovnika, a
putnici beskrajno strpljivi da bi stigli tamo gde
su planirali i to jo§ na vreme. Oni i jesu strp-
ljivi, dobro raspolozeni, nasmejani, delom
zato $to su zaista blagorodni kao narod, a de-
lom i zato $to duboka vera koju nose u sebi,
postovanje tradicije i, verovatno, upraznja-
vanje joga asana - tome doprinosi. Ali, kada
na ulicu useta krava - sve staje dok ona, nogu
pred nogu, ne prede na drugu stranu. Tako
se ovde iskazuje po$tovanje.
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EKSKLUZIVNI 1ZVESTAJ
HOLISTICKA PRICA: INDIJA 1 JOGA

PRVI SUSRET S ZVANICNICIMA
Odsedamo u luksuznom hotelu “Ashok™u
Delhi-ju, izgradenom 1956 - prelepom,
rasko$nom zdanju, koje s ponosom nosi
svoje kraljevsko ime. Docekuju nas s osve-
zenjem, tradicionalnim vencima od naj-
mirisnijeg jasmina koji mozZete zamisliti,
stavljaju nam crveni tilak na ¢elo u znak do-
brodoslice i postovanja, ali najvaznije od
svega — jasno nam pokazuju da smo zaista do-
brodogli i mnogo se trude da nam ucine male
paznje, besprekorno profesionalni.

Uvece, da ne zaboravimo zasto smo dogli - gala
vece za sve delegate. Pozdravlja nas domacin
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te vederi - ministar turizma Indije dr Mahes
Sharma, isti¢uci da se raduje §to smo se okupili
da zajedno obelezimo dan koji je, na predlog
predsednika indijske Vlade Modi-a, pre tri
godine prihvacen u Ujedinjenim nacijama kao
medunarodni. Kazuje koliko je joga vazna u
njihovim Zivotima, jer to nije samo vezba, ve¢
nacin da se dostigne tako potreban mir kroz
fizicko, mentalno i duhovno blagostanje,
bez mnogo sredstava, $to je ¢ini dostupnom
najsiroj populaciji. A kako predstavlja simbol
univerzalne teznje za zdravljem, ima ogrom-
nu ulogu u povezivanju sveta. — I upravo joga
je, s ponosom je istakao ministar Sharma,
povezala svet sa Indijom.

Slikamo se, pozdravljamo s ministrom,
uru¢ujemo poklone. U misiji turisticke diplo-
matije, moj poklon ministru je monografija
“Kraljevske banje Srbije’, koju mu darujem od
srca, prenoseci pozdrave iz nase zemlje. Pri-
ma je s postovanjem i zahvalno$¢u i kaze:
“Raduje me $to je Srbija, nas veliki prijatelj, i
danas sa nama’! Ose¢am beskrajnu srecu. I
shvatam: ovo je moj najlepsi rodendanski po-
Klon! Jer, kad daje$ - zaista najvise dobijas!
| RODENJE | KRSTENJE POD OTVORENIM NEBOM
Putujemo u Lucknow; uzbudeni u i$¢ekivanju
velikog dogadaja. Budimo se u 3 h ujutro 21.
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juna, obla¢imo majce sa znakom 3rd IDY,
izlazimo u no¢. Nebo se otvorilo, kisa pada ko
iz kabla. Posle viSe od sat voznje autobusom,
stizemo do odredista: Ramabhai Ambedkar
Sabha Sthal. Uz ogromne mere obezbedenja,
ulazimo na stadion koji vrvi od ljudi. Pristizu
u talasima iz svih krajeva Indije. Kazu 50.000
ucesnika! Pronalazimo svoje mesto i ¢ekamo.
U 6h dolazi premijer Modi. Ljudi se raduju.
Vole Modi-a, jer on jasno pokazuje koliko mu
je stalo do njih. Zahvaljujudi njemu i ljudima
poput njega, Indija je danas jedna od najbrze
rastucih svetskih ekonomija, zemlja koja se
ubrzano razvija, modernizuje i povezuje sa
svetom, dokazuju¢i da su u njihovom slucaju
razvoj i odanost duhovno-filozofskoj bastini,
veri, kulturi i tradiciji - bogata simfonija
jedinstva razlicitosti.

Is¢ekivanje pod otvorenim nebom, na kisi koja
satima ne prestaje. Mokra do koze, okruze-
na nepoznatim a tako bliskim, toplim ljudima
potpuno smirenim u i$¢ekivanju indijskog
premijera i drugih zvani¢nika, ose¢am kako
me obuzima energija zemlje, ljudi, svemira,
kako u meni raste reka snaznih emocija,
vulkan vrele lave koja bi da nade put da se
izlije... Cujem u podsvesti: krstim te u ime oca



isinaiduha... I ugroznici shvatam, jasno kao
dan, zasto sam morala bas tada da budem tu,
shvatam da me Indija nasla a ne ja nju, da bih
ponovo bila rodena i krétena u isto vreme i
obelezena, s crvenim tilkom na ¢elu, pocela
novi zivot! Na toj kisi, pod tim nebom u zoru
u Lucknow-u, dotakla me kao carobnim
$tapi¢em udruzena, harmonizovana energi-
ja desetine hiljada ljudi i tla u kojem su
pohranjene hiljade godina indijske istorije -
i otvorila me, oslobodila i ucinila da svim
svojim bi¢em osetim, potpuno neverovatno
- samu sustinu joge. Da sam tu gde treba da
budem, u za mene snaznom energetskom
prostoru, podsecale su me s vremena na
vreme suze koje su iz mojih otvorenih rana
same tekle, dok sam ucila svoje lekcije o Zi-
votu i donosila odluke koje bi trebalo da me
vode dalje...

www.turistickisvet.com

Lucknow

kao da nista drugo ne postoji na svetu, izvo-
dio joga asane pod nebom koje se otvorilo.
Citav stadion prepun mladih ljudi pratio ga

je s poverenjem, nemo, bez

“ALAT” ZA OSTVARENJE B 3
PLANETARNOG SNA JOGA JE POLAZNA TACKA ZA
Za to vreme premijer Indi- DUHOVNO PUTOVANJE”

je Narendra Modi je, zajedno Narendra Modi

sa ucesnicima, 20-tak mi-
nuta potpuno posveceno,

re¢i, ali svakim pokretom,
svakim pogledom govoreci:
Razumemo tvoju borbu.
Uz tebe smo. I on je razu-
meo. Bio je to nemusti raz-
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govor na kisi, u zoru, pod nebom ¢ije
svevidece oko sve vidi. I mi smo ga u svojim
srcima razumeli. I zapamtili reci koje je iz-
govorio sa govornice, s ponosom §to pripada
civilizaciji koja je Covecanstvu pokonila tako
mocan “alat” za ispunjen i harmonican zivot
sa sobom, svetom i prirodom, “alat” kojim se
moze ostvariti planetarni san — mir medu
svim ljudima i narodima:
"Joga je jedan neprocenjiv dar drevne indij-
ske tradicije. Ona je otelotvorenje jedinstva
uma i tela; misli i akcije; uzdrzavanja i
ispunjenja; harmonije izmedu coveka i
prirode; holisticki pristup zdravlju i
blagostanju. Nije to samo vezbanje, ve¢
otkrivanje osecaja jednakosti sa sobom, sa
svetom i prirodom. Promena nacina zivota
i osves¢ivanje mogu nam pomodi da
poboljsamo svoje blagostanje. Zato treba
da se pokrenemo i radimo na usvajanju rutine
koja ukljucuje jogu".

0%
Vratila sam se sasvim drugacija. Ispunjena
mirom i nekom neobi¢nom, sveopstom
ljubavlju. Spremna da zaista postanem naj-
bolja verzija sebe i budem viSe od pomoci
onima kojima je pomo¢ potrebna da bi
izrasli iz sopstvenih ¢elija i dohvatili sunce. Da
bih $irila pri¢u o neverovatnoj Indiji, koju nije
moguce spoznati dok je ne osetimo. Shvatila
sam kona¢no za$to sam bila pozvana.

Namaste! Od moje duse vasoj dusi!

Ljiljana Rebronja
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KIPARSKI AMBASADOR CONSTANTINOS ELIADES:

POzZIVNICA NA
“OSTRVO LJUBAVI”

Jedno divno druzenje na Kiparskoj veceri, u organizaciji Ambasade Republike Kipar, koje je svima ostalo u se¢anju, ne samo
zbog odli¢nog programa i inspirativne turisticke prezentacije, vec i zbog sjajne atmosfere, u kojoj je gostoprimstvo bilo
dominantni lajtmotiv, dobilo je nedavno i svoj neocekivani nastavak. Ambasador Constantinos Eliades posetio je Redakciju
Casopisa “Turisticki Svet”i sa ¢lanovima Redakcije i predsednikom kompanije Alco Group Miroljubom Aleksi¢em proveo
sat vremena u ljubaznom, prijateljskom razgovoru, tokom kojeg je potvrdena obostrana spremnost za saradnju. Rekao
je mnogo lepog o Srbiji, a 0 svojoj zemlji govorio je sa sjajem u ocima, otkrivajuci koliko je posebna, za njega najlepsa.
Pomislih: Gospode, ko bi mogao da bude bolji promoter Kipra od ovog sjajnog ¢oveka koji tako dobro radi svoj posao
predstavnika jedne prelepe zemlje i njenog naroda? Ohrabrila sam ga da se li¢no obrati nasim ¢itaocima. Za trenutak se
dvoumio, a kada sam rekla:“Gospodine Ambasadore, samo pisite iz srca o svojoj voljenoj zemlji, njenim prirodnim lepotama
i turistickim atrakcijama..”- on je odlucio da prihvati izazov i da bas to uradi. Pred vama je ekskluzivna pozivnica na“ostr-

vo ljubavi’; koju je svojim srcem potpisao ambasador Eliades.
Ljiliana Rebronja

di. Upravo srpska dijaspora predstavlja jaku
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Dmgi &itaoce iz prijateljske Srbije,

lako sam prilicno siguran da su Srbi culi za
Kipar; a mnogi ga i posetili, mislim da je korisno
da istaknem neke osnovne podatke o nasem
prelepom ostrou koje zovu i “ostrvo ljubavi”, jer
se Afrodita, greka boginja ljubavi, rodila upravo
na obalama Kipra, gde je izasla iz morske pene.
Kipar je treée po wvelicini ostrvo Mediterana,
povrsine od 9.251 kvm i ima oko 970 000
stanovnika (od koji 74,5% su kiparski Grei,
9,8% su kiparski Turci, a preostalih 15,7% su
stranci sa dozvolom boravka).

Glavni grad Republike Kipar je Nikozija, po-
znat po tome $to je na Zalost jedini podeljen grad
na svetu. Ostali ve&i gradovi su: Limasol, Lar-
naka, Pafos, Famagusta i Kerinjja. Poslednja
dva grada, kao i deo pomenute Nikozije se od
jula 1974. godine nalaze pod nezakonitom
turskom vonom okupacijom.

U Limasolu, drugom po velicni gradu i najvecoj
luci w mojoj zemlji, Zivi i najveci deo srpske
iseljenicke zajednice koja broji oko 2.000 lju-
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kariku koja spaja nase dve prijateljske zemlje.

KIPRANI VOLE SRBE

Kipar i Srbija (a pre toga i bivsa Jugoslavija)
oduvek su imale odlicne i prijateljske odnose.
Pravoslavna vera, ali i sli¢na istorija au-
tomatski prave vezu i bude bratska oseéanja
izmedu nasa dva naroda.

Kiprani vole Srbe ali i Srbi vole Kiprane! Zivim
i radim u Beogradu ve¢ godinu i po dana i to
mogu licno da potvrdim na osnovu svojih iskus-
tava, susreta i sluzbenih i privatnih poz-
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nanstava sa ljudima u Srbiji. Ja se kao Kipranin u vasoj zemlji ose¢am kao da sam kod
kuce.

Kipar, koji se nalazi na samo dva i po sata leta avionom iz Beograda (Air Serbia leti
za Larnaku Sest puta nedelino, a Wizz air dva puta), ima puno toga da ponudi oni-
ma koji vole relaksirani odmor i opustanje, ali i onima koji vole avanture i noéni provod.

Kipar ima raznoliku ponudu turistickih kapaciteta: od vrhunskih hotela sa pet zvezdi-
ca do povoljnih apartmana, pa je nasa turisticka ponuda prilagodena svakom budze-
tu i ukusu. Kipar raspolage sa znacamim agro-turistickim kapacitetima. Onima koji
gele da upoznaju skriveno blago Kipra, koje se krije u njegovim ruralnim delovima,
predlagem da izaberu upravo takav smestaj.

Poslednjih nekoliko godina, kristalno Cisto, tirkizno more Kipra, s pravom je oznaceno
kao jedno od najéistyith mora na svetu. A $to se sigumosti tice, Kipar se, prema poslednjim
ivestajima, ubraja medu tri najbezbednije zemlje na svetu, Sto je u danasnje
turbulentno vreme i te kako znacajno.

SUNCEM OKUPANO OSTRVO

Kipar je suncem okupano ostrvo, sa vise od 300 suncanih dana godisnje!
Zahvaljuju&i blagim imama, Kipar moze biti idealna destinacija za odmor tokom citave
godine, a ne samo za vreme letnjih meseci.

Moja zemlja je jedna od svega nekoliko svetskih turistickih destinacija u kojoj turisti
zimi mogu pre podne da se skijaju na obroncima planine Trodos, a ve¢ posle podne plivaju
wmoru (uistinu trebace im izvesna doza ,,hrabrosti, no oni spremniji i odvagniji i to
e moci).

Osim ugivanja u providno &istom moru, na pescanim plagama i u brojnim $ljunkovitim
kiparskim wvalicama, preporucujem i posetu planinskom masivu Trodos protkanom
gwopisnim seocima, od kojih je svako zasebno po jedna tajna koja éeka da je bas vi otknijete.
Preporucujem da ne propustite da posetite neke od brojnih manastira i crkava na Tro-
dosu, od kojih je najpoznatiji manastir Kiko, kao i manastir Trooditissa i mnogi drug
koji i te kako zavreduju vase vreme.

1 poslednje ali ne i nagjmanje vagno, Zelim da istaknem i nadaleko cuvenu kiparsku kuhi-
nju, koja moze da zadovolji ukus svakog pojedinca, bez obzira da li ée se opredeliti da
probaneku od socnih kiparskih salata od svefeg povréa, nas mesni ili riblji meze, Cuveni
halumi sir ili neke od ostalih kiparskih dakonija i gurmanluka koji se i te kako dobro
slazu sa éasom prvoklasnih kiparskih vina, od koji je komandarija jedno od mozda naj-
starjih i napoznatijih u svetu.

Milion je razloga zbog kojih covek moge da se odluci da poseti Kipar! Ali je, nagalost,
nedovoljno prostora da se svi razlozi navedu.
— Zatomi, draginas prijatelju iz Srbije, preostaje samo da vas pozovem da posetite moju

a : | domovinu - i vas koji do sada niste bili na Kipru i vas koji ste ve¢ tamo boravili, da
. ‘ okrijete na licu mesta sve Cari i lepote naseg ostrua, da osetite gostoprimstvo nasih lju-
ﬁ : - di, toplinu i prijateljstvo Kiprana, prema vama, nasim prijateljima iz Srbije.

Svima vama koji ste zainteresovani da saznate vise o Kipru, predlagem da kontakti-

rate Ambasadu Republike Kipar u Beogradu (cyprusembassybelgrade@sbb.rs) ili da
- pogledate sajt wwaw.visitcyprus.com.

KALOS ORISATE!
Dobro dosli!
Konstantinos Eliades
Ambasador Republike Kipar
u Republici Srbiji
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NJ.E. PHILIP PINNINGTON, ODLAZECI AMBASADOR KANADE U BEOGRADU

Vek i po moderne
kanadske drzave

Povodom obelezavanja 150 godina Kanade,
razgovaramo sa ambasadorom ove zemlje
za Srbiju, Crnu Goru i Makedoniju Nj.E.
Philipom Pinningtonom, koji govori o
srpskoj dijaspori, aktuelnom viznom rezimu,
popularnim turistickim atrakcijama u Kana-
di, njenom istorijatu i navikama kanadskih
turista. Imajudi u vidu da uskoro zavrsava
svoju sluzbu u Beogradu, ambasador nam
otkriva i po ¢emu e najvise pamtiti Srbiju
i njen glavni grad.

« Ove godine, Kanada proslavija 150 godina Kon-
federacije - moderne drzave kakvu danas
poznajemo. Na koje sve nacine vasa zemlja, ali i am-
basada u Beogradu, obeleZava ovaj jubilej?

- Cetiri provincije koje su se na pocetku udruzile:
Kvebek, Ontario, Novi Brunsvik i Nova Skotska,
osnovale su Kanadu 1. jula 1867. godine. Godi-
nama potom, drzava se na miran nacin §irila, kroz
pregovore, kompromise i priznavanje regionalnih
razli¢itosti. Danas se Kanada sastoji od 10
provincija i 3 teritorije. Cesto o sebi mislimo kao
o mladoj drzavi, ali 150 godina je dug vremenski
period. Ovaj jubilej omogucava Kanadanima da
se osvrnu na svoju istoriju i drzavu, da se ukljuce
u aktivnosti svojih zajednica i da istaknu vaznost
deljenja zajednickih vrednosti, dostignuca, svoje
zemlje i pozicije nase drzave u svetu. Glavne teme
proslave 150. godisnjice su: razli¢itost i inkluzija,
zastita zivotne sredine i mladi, i pomirenje sa Prvim
nacijama (autohtonim narodima u Kanadi).

Kanadani ovaj jubilej proslavljaju mnogobrojnim
manifestacijama koje se odvijaju $irom zemlje. Vla-
da Kanade je napravila internet prezentaciju i otvo-
rila profile na drustvenim mrezama da bi
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omogucila ljudima da podele ideje i da
vide $ta se dogada u njihovoj zajednici;
izdvojila je i odredena sredstva da po-
drzi ove projekte. Provincijske i
opstinske vlasti su takode uklju¢ene u
ove aktivnosti.

Povodom 150. godi$njice, ambasada
Kanade je pripremila prigodan pro-
gram kako u Srbiji, tako i u Makedoniji

i Crnoj Gori. Program ukljucuje
raznovrsne dogadaje, od podrske nastupa dve
kanadske pozori$no-plesne trupe iz Vanku-
vera na Beogradskom festivalu igre,
organizovanja nastupa u cast preminulog
Lenarda Koena u atrijumu ambasade, pro-
movisanja Dana zastite Zivotne sredine koji
se obelezava 5. juna (Kanada je zemlja
domacin Dana zastite zivotne sredine, ¢ija je
ovogodi$nja tema bila “Povezivanje ljudi sa
prirodom”), do podizanja zastava nasih
provincija i teritorija na zgradi ambasade,
kako bismo istakli brojne simbole Kanade koji
se nalaze na tim zastavama. Tokom citave
godine nastavicemo sa organizovanjem
kulturnih i drugih dogadaja.

TRECA PO VELICINI SRPSKA ZAJEDNICA

U DUASPORI

o Pronasla sam podatak da su jos u 19. veku
Srbi poceli da se doseljavaju u Kanadu, koja
je'i danas ,,obeéana

KANADA JE ZEMLJA IMIGRACIE. ONO STO PRIVLACI LJUDE U
KANADU JESU BOLJE EKONOMSKE MOGUCNOSTI,
ALI I VECE POLITICKE SLOBODE I MANJE RIGIDNA
DRUSTVENA STRUKTURA KOJA OMOGUCAVA LJUDIMA

DA NAPREDUJU U SKLADU SA SVOJIM SPOSOBNOSTIMA

I PO TOME KOLIKO VREDNO RADE.

zemlja“ za mnoge nase sunarodnike. Da li po-
stoje podaci o brojnosti srpske zajednice u
Kanadi? U kojim gradovima Zivi najvise
Srba i zbog cega je vasa zemlja toliko priviacna
nasim ljudima?

- Prema podacima popisa stanovni$tva iz
2011. godine, 80.320 stanovnika se izjasnilo
da su srpskog porekla. Jo§ 65.505 stanovni-
ka se izjasnilo kao Jugosloveni — mnogi od
njih su verovatno srpskog porekla. Takode,
verujemo da postoji i jos onih koji imaju srp-
sko poreklo, ali su mozda ukljuceni u druge
kategorije stanovnistva na popisu.

Odluka da se napusti svoja zemlja i ode nekud
nije laka, i verovatno je Kanada cesto videna
kao ,,obecana zemlja“ (to je svakako bio razlog
u slucaju moje porodice). Kanada je zemlja
imigracije. Uop$teno govoreci, ono $to
privlaciljude u Kanadu jesu bolje ekonomske
mogucnosti, ali i vece politicke slobode,
manje rigidna drustvena struktura koja
omogucava ljudima da napreduju u skladu

i, sasvojim sposobnostima i po tome koliko

vredno rade, kao i veliko prostranstvo.
%, Svesu to faktori koji su ukljuceni
u donosenje odluke pri-
likom iseljavanja.

funkcionise vizni rezimi da li

www.turistickisvet.com

Motivi ljudi iz Srbije koji su dolazili u
Kanadu su se verovatno menjali tokom
godina u skladu sa vremenskim pe-
riodima kada su oni odlazili iz Srbije.
Kao $to ste i sami istakli, prvi iseljenici
iz Srbije otisli su u Britansku Kolumbi-
ju sredinom 19. veka da bi radili u
rudarskoj ili Sumarskoj industriji. Do
1900. Srbi su poceli da pristizu u Albertu,
delom privuc¢eni moguénostima koje su
se pojavile u rudnicima uglja. Pretpostavljam
da je inicijalna rudarska veza bila sa zajed-
nicama u juznoj Srbiji i Boru. Izmedu dva
svetska rata, oko 10.000 Srba je otislo u
Kanadu u potrazi za razli¢itim poslovima,
prvenstveno u Ontariju ili Britanskoj
Kolumbiji. Posle Drugog svetskog rata doslo
je do jo$ jednog talasa iseljavanja, koji je
uvecan stalnim dotokom ljudi u tom perio-
du, sve do kraja osamdesetih godina. Teskoce
devedesetih godina proslog veka dovele su jos
jednu veliku grupu Srba u Kanadu, i to
uglavnom, ali ne isklju¢ivo, u juzni Ontario.
Najveca koncentracija Srba je u $iroj oblasti
oko Toronta, uklju¢ujudi snazne srpske za-
jednice kao $to je ona u Stouni Kriku koja je,
prema izvestajima, dom tre¢e po veli¢ini
srpske zajednice u dijaspori, posle onih u Be¢u
i Cikagu. Druge znacajne srpske zajednice su
one u Vindzoru i Ki¢eneru u Ontariju,
Vankuveru u Britanskoj Kolumbiji, u Ed-
montonu i Kalgariju u Alberti.

OD URBANIH CENTARA

DO SPEKTAKULARNIH DIVLJINA
o Da li su stanovnici Srbije zainteresovani
za turisticku posetu Kanadi? Kako

R Y



TURISTICKA DIPLOMATIJA

% On the occasion of 150th anniver-

sary of Canada, we talk with the
Canadian ~ Ambassador HE  Philip
Pinnington, who speaks about Serbian
Diaspora and popular tourist attractions in
Canada, it's history, visas and habits of
Canadian tourists. Considering that his serv-
ice in Belgrade will soon come to an end,
Ambassador also reveals his most pleasant
impressions about Serbia and its capital.

postoje neke naznake o uspostavljanju di-
rektnih letova iz Beograda ka kanadskim
gradovima?

- Stanovnici Srbije su zainteresovani za
Kanadu, ali mi ne privla¢imo veliki broj turi-
sta zbog viznog rezima, velike udaljenosti i
relativno visokih troskova same posete, a i Sest
meseci zime u ve¢em delu zemlje moze da
ucini posetu manje prijatnom. Mnogi pose-
tioci iz Srbije idu pre svega u posetu porodici
i prijateljima. Gradanima Srbije je potrebna
viza za Kanadu, za koju mogu aplicirati

putem interneta. Sistem je relativno jedno-
__ stavan i brz, i sada, za razliku od
&+ prethodnog perioda, nije potrebno
@8 podneti i paso§ uz samu
aplikaciju. Nadam se da ¢e biti
dobrih vesti o direktnim
: 4 ima izmedu Srbije i

me ubuducnosti, ali

tno sa

y

NJ.E. PHILIP PINNINGTON, ODLAZECI AMBASADOR KANADE U BEOGRADU

NAJVISE CE MI NEDOSTAJATI UTISCI KOJI SE ODNOSE NA LJUDE IZ SRBIJE,
NJIHOVU VELIKODUSNOST I OTVORENOST, UMECE ZIVLJENJA,

KAO I NA IMPRESIVNU RAZNOLIKOST I KVALITET KULTURNIH DOGADAJA.

preko nekog od aerodroma u Zapadnoj
Evropi mozete da budete u Kanadi za 12 sati,
apostoje i razlicite Carter opcije od kojih jed-
na direktno ide od Zagreba u Toronto i
Montreal.

« Sta biste preporucili turistima da obavezno
posete i probaju u Kanadi?

- Kanada je velika zemlja i potrebno je mno-
go vremena i putovanja da bi se sve videlo,
bilo da su u pitanju veliki urbani centri ili
spektakularna divljina, tako da je prepo-
rucljivo odrediti prioritete prilikom planiranja.
Omiljena mesta su Nijagarini vodopadi
(posebno Hors$u vodopad na kanadskoj
strani), zatim niz lokacija na zapadnoj strani
Stenovitih planina: nacionalni park Banf, jeze-
ro Luiz i Dzasper (na Zalost, oni su na
medusobnoj udaljenosti od 3.500 kilometara).
Toronto je Ziv multietnicki urbani centar sa
atrakcijama kao $to su CN toranj, dok se
Vankuver smatra jednim od najlepsih i naj-
prijatnijih gradova na svetu sa jedinstvenom
kombinacijom mora i planina. Provincija
Kvebek je najstariji deo Kanade, gde se
uglavnom govori francuski jezik, $to donosi
posetiocu potpuno drugacije iskustvo.
Montreal je bogat kulturnim sadrza-
jima, dok je Kvebek

istorijski centar koji ima ocuvani izgled
starih autenti¢nih naselja Kanade. Ako je
posetilac vise zainteresovan za istrazivanje div-
ljine, na raspolaganju su mnogi nacionalni i
provincijski parkovi. Neke od njih, kao sto je
najveci Vud Bafalo nacionalni park, koji se
prostire na 45.000 kvm, mozete posetiti
samo na konju, u kanuu ili peske, zato $to je
putna infrastruktura u njemu gotovo
nepostojeca. Tamo zaista moZete pobeci od
svega. Ranije sam pomenuo zimu: koliko god
ona bila obeshrabruju¢a za posetu, ipak
postoje mnoge stvari u kojima se moze uzi-
vati tokom kanadske zime, bilo da je to ski-
janje, klizanje, igranje hokeja na ledu, hoda-
nje po snegu ili voznja sankama.

TOPLA KLIMA - PREDUSLOV ZA PUTOVANJE

o Da li imate podatke o broju kanadskih turi-
sta koji godisnje posete Srbiju? Koji su njihovi
razlozi dolaska?

- Mi nemamo tacan podatak o broju
turista iz Kanade koji pose¢uju Srbi-
ju. Ukupan broj posetilaca nije do-

bar indikator, zato $to mnogi
Kanadani posecuju
porodicu i f N 0
jatelje. & 1
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MONTREAL JE BOGAT KULTURNIM SADRZAJIMA, DOK JE KVEBEK ISTORIJSKI

CENTAR KOJI IMA OCUVANI IZGLED STARIH AUTENTICNIH NASELJA KANADE.

o Koje svetske destinacije su omiljene kanad-
skim turistima?

- Uopsteno govoredi, omiljena su ona mesta
koja imaju toplu klimu u februaru i odluka
dali ¢e se i¢i na ta mesta obi¢no zavisi od toga
koliko je hladno u januaru, i koliko je cena
povoljna. U 2015. godini Kanadani su najvise
putovali u SAD (viSe od 20 miliona poseta),
od cega je najveci broj (oko 20%) posetio
Floridu, na drugom mestu je Njujork, a
Nevada, Arizona i Havaji se takode nalaze pri
vrhu liste. Posle SAD, slede zemlje kao $to su
Meksiko, sa oko 2 miliona poseta, zatim Ve-
lika Britanija, Francuska, Kuba, Nemacka,
Dominikanska Republika, Kina, Italija,

: KANADSKE INVESTICLJE U SRBUI .
- Prilican je broj kanadskih investicija u :
i raznim sektorima: industriji piva, far- :
- maceutskoj industriji, informacionim
 tehnologijama, proizvodnji hrane. U
ovom trenutku postoji mnogo intereso-
 vanja za rudarski sektor i nadamo se da
- ¢e se dosta toga desavati u ovoj oblasti :
 tokom slede¢ih nekoliko godina. Srbija je :
: Kanadanima interesantna kao mesto za
- poslovanje zbog toga §to ima pristup na :
- nekoliko evropskih i azijskih trZista, :
 zbog poboljsanog investicionog okruze-
 nja koje pomaze da se privuku i zadrze
 investitori, kao i povoljne strukture
i troskova pri investiranju - istice Nj. E
Philip Pinnington.

Spanija, Australija, Hong Kong, Holandija i
Jamajka. Kao $to mozete i sami da vidite sa
liste, zemlje Zapadne Evrope i Azije su
takode popularne destinacije. To je Cesto
posledica toga $to ljudi posecuju zemlje
koje su mesto rodenja njihovih roditelja.

NAJJACI UTISAK: LJUDI | DOGAPAJI

o Uskoro se zavrsava vasa sluzba u Beogradu.
Kakvi su vasi dalji planovi i po cemu Cete naj-
vise pamtiti Beograd i Srbiju?

- Odlazim iz Srbije nerado i vracam se u
Otavu da preuzmem novu duznost. Kada kao
gost Zivite u nekoj zemlji nekoliko godina,
toliko se naviknete da Cesto zaboravite koje
su to stvari koje su ostavile najjaci utisak na
samom pocetku. Dakle, kada razgovaram sa
Kanadanima koji su ovde u poseti prvi put,
ja sam zatecen njihovim utiscima, i setim se
da su to bili i moji utisci na samom pocetku.
Uopsteno govoredi, ti utisci se odnose na ljude
iz Srbije, njihovu velikodusnost i otvorenost,
umece Zivljenja, kao i na impresivnu razno-
likost i kvalitet kulturnih dogadaja. To je ono
o ¢emu Kanadani govore kao o svojim
utiscima, to je i moje iskustvo, i to ¢e mi naj-
viSe nedostajati. Imao sam tu privilegiju da
budem gost na nekoliko vencanja, a tamo, kao
iu bilo kojoj drugoj situaciji gde ima muzike
i hrane (a uvek je mnogo hrane), divno je
pridruziti se pesmi i uzivanju. Preporucujem
svakom gostu da ode na vencanje — a ako to
nije izvodljivo, i u kafani ili restoranu moze
biti jako zabavno. Pre svog dolaska procitao
sam mnogo o Beogradu u medijima specija-

jul / septembar 2017
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lizovanim za putovanja — pozitivni izvestaji
tog tipa nastavljaju da se pojavljuju
nesmanjenim intenzitetom, a ve¢ina ih je
fokusirana na no¢ni zivot. Na zalost, licno o
tome ne mogu dati relevantan komentar, zato
$to vecina akcija pocinje u ponod, ali izgle-
da kao da se svi sjajno zabavljaju.

Biljana Bosni¢ Ognjenovic¢

TURISTICKI SVET 8229




[STRAZUJEMO
KINESKI TURISTI — GLOBALNI TRENDOVI | PROGNOZE

Kinezi e racionalnije
TROSITI NA PUTOVANJIMA

Zahvaljujuc’i dinami¢nom rastu, Kina se pretvara u vitalno

izvoriste turista za mnoge destinacije, ne samo u Aziji, nego

i u Evropi i Americi. Profesor Zhang Guangrui, turisticki
ekspert i pocasni direktor Centra za turisticka istrazivanja Kineske
akademije drustvenih nauka, predvida da ¢e kinesko odlazno
turisticko trZiSte nastaviti snazno da raste u narednim godinama, ali
ida ¢e kineski turisti postepeno poprimati navike zapadnjackih turista
- urazli¢itim segmentima. Primera radi, on predvida da ¢e kineski
turisti, koji su poznati po svojim raskala$nim prazni¢nim kupovinama
$irom sveta, smanjiti nekontrolisanu potro$nju i svesti je na znatno
racionalniji nivo.

OTVARANJE KINE PREMA SVETU

Profesor Zhang objasnjava da od 2009. godine kineska Vlada po-
smatra turizam kao industriju od strateskog znacaja za nacionalnu
ekonomiju i kao usluznu delatnost koja zadovoljava potrebe i zelje
stanovnistva.

Klju¢ni faktori koji podrzavaju dinamican rast putovanja kineskih
turista u inostranstvo u poslednjoj deceniji, pored povecanja
prihoda i dugoro¢no akumulirane turisticke potraznje Kineza, jesu  drugim zemljama. StimuliSucu ulogu odigrali su i napori da se po-
iustanovljena dva sedmodnevna placena godi$nja odmora, uvodenje  jednostave vizne procedure, ili u slu¢aju Srbije, u potpunosti ukinu
privatnih pasoga, pristup stranim valutama, jednostavniji procesdo- e ___‘.‘-E ~ vize za gradane Kine.
bijanja viza i olaksice kineskim studentima da studiraju u i FT It ] ™1 I l
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Paralelno sa tim, industrija putovanj | (33
inostranstvo postaje sve pro |
T

stranstvu. .\]
c U , : . r 4 ; ":'I. e -.*' d 1
3 ;. ® L -, i "~y "
sionalnija i raznovrsnija, u. L SE RS iy oot N 1 |
medijima se promovis W 5% ; ﬁg : &
Al e L
medunarodne dest '

T
.
-.‘ —? \? B 5 a‘..lt % { I b : \ ..:,._.

1w
i ‘T"
I ‘ 1

.

nacije i tehno
pomaze kin
potrosaci
pronac
fo 'T

.‘

8230 TURISTICKLSVET jul /septe‘rfﬁ:%r 2017



Medutim, profesor Zhang navodi da je kineski "outbound"
turizam jo$ uvek u pocetnoj fazi i da se trenutno vise od 70%
prekograni¢nih putovanja odnosi na Hong Kong i Makao. Pre-
ma podacima "World Travel Monitor"-a, broj inostranih kine-
skih putovanja u 2015. godini, ne ra¢unaju¢i Hong Kong i Makao,
iznosio je 39 miliona.

Lupi zA 30PINGOM

Fenomen koji je kineske turiste u¢inio poznatim Sirom sveta jeste nji-
hova visoka potrosnja. O tome profesor Zhang kaze:

- Potro$nja kineskih turista na $oping je u nekim destinacijama nera-
cionalna i u potpunosti ne odrazava realnu potronu mo¢ kineskog
naroda. Snaga potros$nje ne bi trebalo da se preceni, jer bi njihov
obrazac potro$nje u inostranstvu mogao da se promeni.

U principu, kineski turisti kupuju u velikoj meri na inostranim puto-
vanjima zbog razlika u ceni, kvalitetu i dizajnu proizvoda, objasnjava
on. Takode, odredena putovanja u inostranstvo, usmerena na
masovno trziste, vrlo su povoljna, ali uklju¢uju "Soping zamku", koja
rezultira visokim nivoom potrosnje. Kako god, Vlada zajedno sa
nacionalnim turistickim autoritetima pokusava da zaustavi ove neo-
drzivo jeftine ture, kako bi se resio taj problem.

Takode, trendovi $opingovanja na odmoru se menjaju u poslednjoj
dekadi. Mladi kineski potrosaci sve vi$e novca trose na obrazovanje
i stanovanje, $to smanjuje njihove raspoloZive prihode za potro$nju
na putovanjima.

- Sa zrelo$¢u turista i pobolj$anjem Soping okruzenja kod kuée, obrazac
“nekontrolisane potrosnje” ée se, takode, promeniti, mozda ¢ak i ranije
nego sto se o¢ekuje — predvida profesor Zhang.

OD KRUZINGA DO "CRVENOG TURIZMA"

Prof. Zhang istice veliki potencijal kineskog odlaznog turistickog trzista,
i predvida kontinuirano visok rast broja kineskih putnika i
frekventnosti putovanja u budu¢nosti.

- Regionalne destinacije u Aziji zadrzace najveci udeo, dok e ostali
regioni zabeleziti rast broja kineskih turista — kazuje ovaj stru¢njak
za turizam.

Sto se tice strukture odlaznog trzista, ona bi mogla poceti da se di-
versifikuje u viSe nivoa.

- Zapocinje segmentacija trzista. I masovno trziste, i zasebne trzi$ne
nise Ce rasti. Neki turoperatori su poceli sa promocijom putovanja

% Professor Zhang Guangrui, a tourism expert and Hon-
orary Director of the Tourism Research Centre of the

Chinese Academy of Social Sciences, predicted that the Chinese
outbound travel market will continue to grow strongly for many
years to come but will gradually mature into a more recognisable
Western-style market with various segments. In particular, he pre-
dicted that Chinese tourists, who are known for their lavish holi-
day shopping in many parts of the world, will reduce this “crazy”
spending to more “rational” levels.

www.turistickisvet.com

"po meri", koja su bazirana na Zelji i potrebama korisnika. To su
uglavnom luksuzna i skupa putovanja koja nude specijalna i
jedinstvena turisticka iskustva — istice prof. Zhang, otkrivajuci
nekoliko rastu¢ih trzisnih segmenata:

- Kruzing odmori su u porastu, delimi¢no zahvaljujudi podrici Vlade,
a sve popularniji postaju i "self-drive" odmori. Jo$ jedan rastuci seg-
ment je "Crveni turizam", koji uklju¢uje posete medunarodnim isto-
rijskim mestima povezanim sa komunistickim i socijalistickim
politickim pokretima, uklju¢ujuci Rusiju i zemlje Isto¢ne Evrope (u
koje spada i Srbija), rodno mesto Karla Marksa u Nemackoj, kao i
lokacije u zemljama poput Francuske, Kanade i Kube. Ovo trZiste raste
veoma brzo. Na primer, 1,2 miliona Kineza posetilo je Rusiju u 2015,
delimi¢no zbog ovog novog proizvoda i rasta trzista — porucio je

Zhang.
Priredila:

Biljana Bosni¢ Ognjenovic¢
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[STRAZUJEMO
KINESKI TURISTI U SRBLJI

Da |l smo spremni zd
GOSTE SA ISTOKA?

Ukidanje viznog rezima sa Kinom i intenzivna promocija nase zemlje na kineskom trzistu, kao i najavljeno uvodenje avio-
linije Beograd-Peking, neminovno ¢e povecati broj kineskih turista u Srbiji. Medutim, namece se pitanje: da li ¢emo biti
u mogucnosti da ugostimo vece turisticke grupe, i adekvatnom uslugom i ponudom opravdamo njihovo poverenje?

i isto¢ne Evrope koja je sklopila spo-

razum o ukidanju viznog rezima sa
Kinom. Zahvaljuju¢i tome, od sredine januara
kineski i srpski turisti imaju moguénost da
slobodno ulaze u ove dve zemlje i tu borave
maksimalno 30 dana. Da je ovaj potez
pozitivno uticao na sve ve¢i broj dolazaka
kineskih turista u nasu zemlju, potvrduje i
statistika, a po re¢ima potpredsednika Vlade
iministra trgovine, turizma i telekomunikacija
Rasima Ljajica, jo§ impresivniji rezultati
mogu se ocekivati od septembra, nakon
uvodenja letova Beograd-Peking kineske
avio-kompanije ,,Hainan Airlines®

S rbija je prva zemlja u regionu centralne

- U prva Cetiri meseca ove godine, Srbiju je
posetilo 167 odsto vise kineskih turista, a
samo u aprilu zabeleZen je porast od 260
odsto dolazaka turi-
sta iz Ki-

=

e

ne uodnosu na isti mesec prethodne godine.
Ukoliko se uspostavi direktna avio-linija, taj
rast ¢e biti 3 ili 4 puta ved, tako da imamo ra-
zloga da budemo zadovoljni - otkriva Ljaji¢
za "Turisticki Svet", i dodaje:

- Mi intenzivno sprovodimo promotivnu
kampanju za kinesko trziste, u zelji da pozi-
cioniramo Beograd kao glavno regionalno
sredite za kineske turiste za ovaj deo Evrope.
To je na$ plan i ja verujem da mozemo da ga
ostvarimo. Mladim turistima nudimo
Beograd kao ,,city break” destinaciju i mesto
kvalitetnog provoda, ba$ kao i Novi Sad i
Dunav, dok starijim turistima nudimo
mogucnost obilaska kulturno-istorijskih
znamenitosti. Ku¢a cveca je visoko pozi-
cionirana kod njih, a u saradnji sa BiH
pokrenuli smo i turisticku turu ,,Putevima
Valtera“ - isti¢e ministar Ljajic.

.

".F—

INTENZIVNA PROMOCIJA NA KINESKOM TRZISTU
U saradnji sa resornim ministarstvom, na ani-
miranju dolaska kineskih turista intenzivno
radi i Turisticka organizacija Srbije (TOS).
- Od prosle godine, kada smo saznali da ¢e
Srbija ukinuti vize za kineske turiste, dodatno
smo pojacali promociju na kineskom trzistu.
U novembru smo ucestvovali na Sajmu tu-
rizma u Sangaju, gde smo pored pred-
stavljanja Srbije kao turisticke destinacije na
uobicajen nacin - kroz podelu promotivnih
materijala, organizovali i jednu veliku ra-
dionicu za viSe od 90 organizatora puto-
vanja u Kini, y

koji A




suimali B2B sastanke sa predstavnicima nase
turisticke privrede. Tom prilikom, proglasili
smo i kinesku knjizevnicu Madam Cen za
ambasadora turizma Srbije u Kini. I $to je ku-
riozitet, osim knjige koju je napisala o Srbi-
jiikoja je izuzetno popularna u Kini, ona je
uspela da od kineske Vlade dobije spon-
zorstvo za snimanje filma u Srbiji, ¢ija e glav-
na tema biti nasi manastiri, koji su na nju osta-
vili poseban utisak — otkriva v.d. direktora
Turisticke organizacije Srbije Marija Labovic,
podsecajuci da je tokom ove godine Srbija
nastavila sa uspesnim predstavljanjem svo-
je ponude na sajmovima turizma u Pekingu
i Sangaju, a organizovane su i studijske
posete kineskih novinara Srbiji.

LJAJIC: INTENZIVNO SPROVODIMO
PROMOTIVNU KAMPANJU ZA KINESKO
TRZISTE, U ZELJI DA POZICIONIRAMO
BEOGRAD KAO GLAVNO REGIONALNO
SREDISTE ZA KINESKE TURISTE ZA OVAJ DEO
EVROPE. TO JE NAS PLAN I VERUJEM DA

MOZEMO DA GA OSTVARIMO.

- U junu smo takode imali predstavljanje u
Kini, na velikom Medunarodnom sajmu
,Put svile“ u gradu Sijan u provinciji Sansi.
Ukazana nam je ta ¢ast da o trosku provin-
cije Sansi budemo zemlja-partner ovog saj-
ma, koji su otvorili potpredsednici vlada Srbije
i Kine, Rasim Ljaji¢ i Vang Jang. Oni su za-
jedno otvorili i paviljon Srbije, koji je bio
najveci od svih drzava ucesnica (a bilo ih je
vise od 40 - prim.aut) i time ne samo $to su
nam ukazali veliku cast, nego su skrenuli
izuzetno veliku medijsku paznju na Srbiju kao
destinaciju - tvrdi Labovi¢, dodajudi da,
kada je regionalna saradnja u pitanju, osim
ture ,,Putevima Valtera“ kroz Srbiju i Bosnu,
TOS zajedno sa Crnom Gorom na kineskom
trzi$tu promovise turisticki proizvod ,Wild
Soul of Europe®, zasnovan na aktivnom
turizmu i utemeljen na specifi¢noj prirodnoj
i kulturnoj bastini dve zemlje, a jo$ jedna od
tematskih tura koja bi, po njenim recima,
mogla da bude interesantna kineskim turi-
stima je - vinska tura.

www.turistickisvet.com

: EVIDENTAN PORAST PROMETA ;
- Zahvaljujuci ukidanju viznog rezima za kineske drzavljane, prema re¢ima Irene Calikjan :
| iz turisticke agencije ,,Sabra®, ve¢ je primetno znacajno povecanje dolazaka kineskih gru-
 pa u Srbiju. :
- - Kineski turisti pocinju da se duZe zadravaju u nasoj zemlji i da posecuju samo Srbiju,
: to je do sada za njih bilo neuobicajeno — kazuje Irena i navodi da se kineskim posetioci-
- ma ovde najvise dopada priroda, gostoljubivost ljudi i nas folklor. - Vole da probaju i nasu
- hranu, ali vi$e vole kineske restorane. Starijim generacijama se dopadaju price o Titu i Ju-:
 goslaviji, a novim generacijama price o zivotu u Srbiji i Novaku Pokovicu, i zaista uZivaju :

- uno¢nom provodu u Beogradu. :
- Da dolazi do osetnog povec¢anja prometa nakon vizne liberalizacije, potvrduje i Nada Vra- ;
 njes, direktorka agencije ,,Air San 2 Travel’, specijalizovane za prodaju avio-karata za :
: destinacije na Dalekom istoku, ¢iji su klijenti uglavnom Kinezi koji posluju u Srbiji. '
- - Kinezi koji Zive i rade u Srbiji ranije su svake godine u letnjem periodu dovodili decu na

‘ raspust. Medutim, nakon ukidanja viza, poceli su da dovode i roditelje, rodake i prij atel]e

: iz Kine, a narocito me je fasciniralo to to je i jedna baka od 92 godine, kojoj smo nedavno

: rezervisali avio-kartu, pozelela da dode u Beograd i vidi nasu zemlju - otkriva gospoda

i Vranjes.

PRIZNANJA | OBAVEZE

Da promocija Srbije na kineskom trzistu
nailazi na dobar prijem, potvrduju i priznanja:
na Medunarodnom samitu turistickih
destinacija, odrzanom pocetkom aprila u
Pekingu, Srbija je osvojila nagradu za top pet
destinacija kada je kulturno-istorijsko naslede
u pitanju, a nesto kasnije tog meseca, Beograd
je na 14. Svetskom sajmu turizma u Sanga-
ju proglasen za najpopularniju destinaciju, na
osnovu glasova kineskih turistickih agenci-
jaiposetilaca sajma.

No, po misljenju prof. dr Slobodana
Unkovica, nekadasnjeg ambasadora SRJ u
Kini, ,,nije dovoljno samo promovisati Srbiju
na sajmovima u Kini, ve¢ je potrebno mno-
go toga unaprediti u zemlji, kako bismo isko-
ristili bar mali deo tog ogromnog trzista®

- Kinezi su prosle godine utrosili oko 320 mi-
lijardi dolara na putovanja u inostranstvo. To
je jedno kvalitetno trziste, koje ima pri-
jateljski odnos prema Srbiji. Sanse su nam ve-
like, ali su velike i nase obaveze. Osim
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[STRAZUJEMO
KINESKI TURISTI U SRBLJI

: SAVETI ZA HOTELIJERE

 Hoteli u kojima borave kineski turisti treba da se prilagode nji-
hovim potrebama i navikama. Kako za , Turisticki Svet® otkriva
: Jelena Despotovi¢, diplomirani sinolog i saradnik Instituta
- Konfucije u Beogradu, gosti iz Kine insistiraju da se u hotelskoj
sobi, uz dve ¢ase, flau vode i eventualno kesice ¢aja, obavezno
¢ nalazi i kuvalo za vodu, jer Kinezi imaju naviku da pred spavanje
popiju ¢asu tople vode ili ¢aja.

: - Vazno im je i da je smestaj uredan i ¢ist, da su sobe prostrane i
- da u kupatilu, osim istih peskira, hotelskih papuca, kupke i $am-
: pona, obavezno imaju na raspolaganju i pastu i ¢etkicu za zube.
i To je neki standard u svim kineskim hotelima, od budzet hotela
- do onih najluksuznijih - kazuje nasa sagovornica i otkriva:

- Nikada ih nemojte smestiti u sobu koja nosi broj 4, jer se ova
 brojka na kineskom izgovara isto kao i re¢ smrt. Zanimljivo je da
: neke zgrade u Kini i nemaju Cetvrti sprat, nego posle treceg odmah
 dolazi peti sprat. Ni u liftovima nema broja &etiri. S druge strane,
 ukoliko Zelite da ih obradujete, dajte im sobu sa brojem 8 — koji
| smatraju najsre¢nijim, ili eventualno sa brojevima 9 6, koji takode

imaju pozitivnu simboliku, ba kao i crvena boja - naglagava Je- :
lena.
Ona dodaje i da poslovni gosti iz Kine vole luksuzne hotele, u
kojima ¢e im biti sve dostupno i prakti¢no, jer su, kako kaze, :
,»Kinezi sami po sebi vrlo praktican narod®
- Osim $to su prakti¢ni, po prirodi su i izuzetno ljubazni. Kada :
nekoga upoznaju, u znak postovanja mu svoju vizit-karticu pruzaju :
obema rukama. Na isti na¢in pruZaju i novac prilikom kupovine, :
bas kao i platne kartice ili klju¢-kartice na recepciji u hotelu. Tre-
ba to imati u vidu, jer kada im novac ili karticu od sobe uruite :
obema rukama, kineski gosti ¢e videti da ih uvazavate - istice ovaj :
poznavalac kineske kulture, i napominje:
- Treba imati na umu da Kinezi nemaju naviku da ostavljaju napoj- :
nice - ni u restoranu, hotelu, taksiju, ni u kupovini... Oni baksis
smatraju uvredom, i plaaju ta¢no onoliko koliki je iznos na rac¢unu, :
ocekujuci da im se kusur vrati do poslednje pare — ukazuje nasa :
sagovornica, dodaju¢i da je napojnica kod poslovnih Kineza :
dozvoljena jedino onda kada odluce da ¢aste zbog nekog dobro :
obavljenog posla. 5

Beograda, Novog Sada, Zlatibora i
Kopaonika, neophodno je ozbiljno
pripremiti i druge turisticke destinaci-
je za prihvat kineskih turista. Oni su
veliki potrosa¢i i kupuju skupe
proizvode, tako da i nase prodavnice tre-
ba da budu dobro snabdevene. Moramo
da imamo i kvalitetne suvenire.
Ukratko, daleko viSe treba da se radi na
formiranju celovite, kvalitetne turisticke
destinacije. Takode, neophodno je za-
jedno sa drzavama u regionu
organizovati vise zajednickih programa
za kineske turiste — isti¢e profesor
Unkovic.
Procena je da ¢e do 2030. godine oko
250 miliona Kineza putovati $irom
sveta, otkriva Aleksandar Senicié, di-
rektor Nacionalne asocijacije turistickih
agencija YUTA, konstatujuci da Srbiju
ovog trenutka posecuju pripadnici
srednjeg plateznog sloja iz Kine, koji
»imaju sredstava i ne Zale da potro$e no-
- vac na suvenire i neke dodatne
. kupovine. Prema njegovim recima,

-
o g WY,

UNKOVIC: KINEZI SU PROSLE GODINE UTROSILI OKO 320 MILIJARDI DOLARA NA PUTOVANJA U
INOSTRANSTVO. TO JE JEDNO KVALITETNO TRZISTE, ZEMLJA KOJA IMA PRIJATELJSKI ODNOS

PREMA SRBIJL. SANSE SU NAM VELIKE, ALI SU VELIKE I NASE OBAVEZE.
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nasa zemlja jos uvek nije dola u zizu in-
teresovanja bogatih Kineza, koji
zaraduju vise od milion dolara godis-
nje i koje trenutno najvise privlace
poznate evropske metropole.



SENICIC: SRBIJA TRENUTNO MOZE DA PRIMI
DO 20.000-30.000 KINESKIH TURISTA NA
GODISNJEM NIVOU. MEEPUTIM, UKOLIKO
ODZIV BUDE DALEKO VECI NEGO STO SU NASI
KAPACITETI, TO MOZE DA DOVEDE DO

TRAJNOG ZATVARANJA KINESKOG TRZISTA.

NEDOSTAJU LICENCIRANI TURISTICKI VODICI

- Najvaznije je da nasa ponuda bude u
skladu sa mogu¢nostima koje imamo u
ovom trenutku — napominje Senici¢. - Plagim
se samo situacije da ¢e do¢i do navale kine-
skih turista, usled marketinga kojim na ki-
nesko trzi$te ulazimo ,,na velika vrata®. Mi
trenutno mozemo da primimo sporadi¢ne
grupe, do 20.000-30.000 turista na godi$njem
nivou. Medutim, odziv moze biti daleko veci
nego $to su nasi kapaciteti i to moze da dovede
do trajnog zatvaranja kineskog trzista, uko-
liko ne budemo uspeli da ispunimo sve §to
smo obecavali — tvrdi Senic¢i¢ i obja$njava:
- Mi ove godine imamo problem sa Sargan-
skom osmicom, jer su kapaciteti te kompo-
zicije ve¢ popunjeni, te za veliki broj stranih
i domacih grupa vise nema slobodnih ter-
mina. To je jedan mali primer, ali dovoljno
dobro govori o tome da nismo spremni za ak-
ciju takvog tipa. Pritom, na mikro planu
imamo i ve¢ih problema: losu turisticku i
saobracajnu infrastrukturu, najstariji vozni
park u Evropi kad su u pitanju turisticki auto-

Serbia is the first country in
Central and Eastern Europe,
which has entered into an agreement to
abolish the visa regime with China. As a re-
sult, from mid-January, Chinese and Ser-
bian tourists have the option to freely en-
ter into these two countries and stay a max-
imum of 30 days. That this move had a pos-
itive impact on the increasing number of ar-
rivals of Chinese tourists to our country, was
confirmed by statistics, but even more
impressive results are expected after the in-
troduction of flights from Belgrade to Bei-
jing, starting from September, operated by
the Chinese airline Hainan Airlines. How-
ever, the question arises - whether we will
be able to host larger tourist groups from
China, and justify their trust by adequate
service and offers?

TA (NE) POKLANJATI KINEZIMA?

 Kinezima nikada ne treba poklanjati sat, niti kiSobran, jer ovi predmeti simbolizuju smrt :
i rastanak — otkriva Jelena Despotovi¢ iz Instituta Konfucije. U Kini je uobi¢ajeno da sei
muskarcima i Zenama poklanja cvece, a zanimljivo je $to Kinezi, koji su izuzetno
 prakti¢an narod, svojim prijateljima na poklon, osim pica, neretko nose i voce, mleko i jaja. :
 Po preporuci nase sagovornice, kada su poslovne prilike u pitanju, neko autenti¢no pice :
: i suvenir, dobra kravata, kais ili novéanik - idealan su izbor za muskarce, a za dame - kozni !
: nov¢anik, kvalitetna torba ili lep komad nakita, po moguéstvu, ukrasen poludragim ka- :
menjem, koje se u Kini izuzetno ceni i postuje. :

busi, nedovoljan broj kineskih restorana,
kao i nedostatak profesionalnih vodica koji
govore kineski jezik. Mi u ovom trenutku
imamo samo 3 licencirana vodica za kinesko
trziste! Veliki broj kineskih turista zahteva
licenciranog vodi¢a i mi to sad fingiramo tako
$to angazujemo prevodioca za kineski, uz
domaceg vodica koji govori na srpskom, pa
ceo taj proces predugo traje i pritom se u
prevodu gubi autenti¢nost kompletne price
- kazuje Senicic.

Da je nedostatak vodica koji govore kineski
jedan od vecih problema sa kojim se nase
receptivne turisticke agencije suocavaju na
terenu, potvrduje i Irena Calikjan iz turisticke
agencije ,Sabra’, koja od 2010. godine dovo-
di kineske turiste u Srbiju i region.

- Neretko su grupama kineskih turista vodici
osobe koje nemaju licencu za to, ¢ime
podsti¢emo sivu ekonomiju i lose prezentu-
jemo zemlju i grad. Takode, Cesto sa turisti-
¢kim grupama dolaze vodici iz drugih zemalja
koji govore kineski i koji ih vode i po Srbiji,
a koji su nedovoljno obavesteni o nasoj
zemlji, pa im daju pogresne informacije —
kazuje Calikjan.
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Strepnju da li éemo uspeti da opravdamo po-
verenje kineskih turista izrazava i Nada
Vranje$ iz agencije ,,Air San 2 Travel

- Zaista imamo mnogo toga da ponudimo i
pokazemo kineskim turistima u Srbiji, ali je
dovoljno da samo u jednom segmentu nesto
zakaze i pokvari im kompletan utisak, pocevsi
od dodeka na aerodromu, transfera, preko
smestaja, izleta, prevodilaca i vodica, pa do
ishrane. Primera radi, ne mozete Kineza
dovesti u Srbiju i svih sedam dana ga voditi
na roétilj. Jednostavno, njegov organizam to
ne moze da podnese. Radi se o povezanom
lancu, i ako samo jedna karika zakaze, lako
se sve uru$ava. Da li ¢e nas to naterati da
pocnemo da radimo onako kako treba i
pametno iskoristimo veliku priliku koja
nam se pruza dolaskom kineskih turista — sve
zavisi od nas samih. Li¢no verujem da
ho¢emo - zaklju¢uje gospoda Vranjes,
dodaju¢i da nam se kona¢no pruza
mogucnost da se pokazemo u najboljem
svetlu u o¢ima sveta.

Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢
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nam, kada udete u restoran obavezno
Zporuéujete hladno pice i to vam cesto nije
dovoljno, ve¢ trazite i led, onako da se nade.
Kod gostiju iz Kine sasvim je suprotno, oni
traze toplu vodu ili ¢aj da bi uneli te¢nost koja
odgovara temperaturi tela u organizmu i time
izbegli temperaturni $ok za organizam.

Upravo u tome se ogleda razlika izmedu
evropske i kineske kulture. Ako nekoga ko uci
kineski jezik pitate dokle je stigao sa lekcijama,
re¢i ¢e vam da je lakse nauditi kineski jezik
nego nacin njihovog razmisljanja. To je u pot-
punosti druga kultura.

Za goste iz Kine, evropska kultura je drugi
svet. Oni najcesce ne govore strane jezike, a
oni koji se sluze engleskim najcesé¢e dolaze iz
Hong Konga. Zato koriste fotoaparate da bi
slika zamenila reci. Fotografisanje za njih
predstavlja najvazniji deo putovanja. Sto
lepsi prizor i vidikovac, to je za njih jadi utisak.
Najcesée pitaju: ,,Da li je ovde dozvoljeno foto-
grafisanje?“. Kada zaustave nekoga na ulici ko
im izgleda interesantan (npr. u narodnoj
nosnji) pitaju me: ,,Da li ovi ljudi traze novac
za fotografisanje?’; jer to je praksa na drugim
mestima, u Veneciji na primer, gde se slika-
nje sa kostimiranim osobama naplacuje.

Gosti fotografisu sve i svasta, od objekata u
okruzenju, cveca, drveca, dece koja se sme-
ju... Njihov pokret tela i gestikulacije su
drugadiji od evropskih standarda, cesto
izgledaju uplaseni, povuceni, stidljivi. Najlepse
je kada se ¢uje osmeh.
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Njihov voda grupe koji naj¢esée ima isku-
stva sa zapadnim kulturama je veza izmedu
mene (lokalnog vodica) i njih.

Zele da saznaju sve $to je u vezi sa Kinom kod
nas. Naj¢es¢e pominju Tita i Valtera (Batu
Zivojinovi¢a). Odlazak u Kuéu cveéa je
obavezan, gde traze da vide poklone koje je
Tito dobio prilikom boravka u Kini, bas kao
i odlazak ispred mesta nekadasnje ambasade
Kine koja je unistena pri NATO bombar-
dovanju, u kojoj su 7. maja 1999. poginula tri
kineska novinara. Oduseve se kada vide
spomenik posvecen filozofu Konfuciju i
nameri da se na tom mestu napravi Kineski
kulturni centar.

Obavezan je ruc¢ak u kineskom restoranu, jer
samo iz pristojnosti (da ne uvrede domacine)
kazu da im se nasa (evropska) kuhinja svida.
Nekoliko puta ponavljaju da im je drago $to
bez vize ulaze u Srbiju, a kada im kazem da
od septembra ove godine o¢ekujemo direk-
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tan let na relaciji Peking-Beograd, dobijam
aplauz kao da sam ja potpisnica tog ugo-
vora.

Kazem im da postujemo strance koji govore
nas jezik i da je jedan od njih i kineski am-
basador u Srbiji, na $ta reaguju velikim
aplauzom, a ja bivam potpuno sre¢na jer mo-
gu da razumem tu emociju.

Se¢am se njihove sre¢e kada smo posle
jedne majske kise posetili Avalu. Tom
prilikom ¢uo se cvrkut ptica, kosava je bla-
go duvala, kapi kiSe su padale sa grana i sve
je izgledalo kao opis proleca iz pesme
Miroslava Antica. Rekli su mi: ,,Necemo da
pri¢amo, sluSamo zvuke prirode, ova ti$ina
prija, to nemamo kod kuée®

Ja ne znam da li ¢e ljudi iz Azije ikada
razumeti osnovu evropske kulture, ali sam sig-
urna da je Zelja za osluskivanjem tiSine
odmor iz snova za goste iz Kine.

Maja Rogan, turisticki vodi¢




U SUSRET JUBILEJU: 800 GODINA OD KRUNISANJA STEFANA PRVOVENCANOG

Raske duhovne svecanosti
s kraljevskim pecatom

e¢ 23 godine turisticki

\ / poslenici Raske, okup-
ljeni oko jedinstvenog
kulturoloskog projekta Raske
duhovne svecanosti, promovisu
najvise kulturne, naucne i umet-
nicke vrednosti, stvarajuci svake
godine jo$ atraktivnije, bogatije
i za turizam zemlje dragocenije
programe. Razumevajudi odav-
no ono $to je profesor Greg Ri-
Cards istakao govoreci o kultur-
nom turizmu kao jednoj od
najpozeljnijih razvojnih mogu-
¢nosti u zemljama i regijama
$irom sveta, u Raskoj je osmis-
ljena kulturna manifestacija, koja
je uz kulturno naslede postala
veoma dobar nacin da grad

stvori identitet i da se razvija.

Originalan koncept, kvalitetni
ucesnici i raznovrsni sadrzaji,
ucinili su da Raske duhovne
svecanosti postanu jedna od naj-
festacija u Srbiji, koja je za vise od
dve decenije, na vise od 300 pro-
grama, okupila vise od 1.000
ucesnika i vise od 50.000 pose-
tilaca. Na taj na¢in manifestaci-
ja je postala nezaobilazni deo
kulturne i turisticke ponude,
svojevrsni brend opstine Raska.

Organizatori manifestacije su
Centar za kulturu, obrazovanje i
informisanje ,,Gradac“ i Turisti-
¢ka organizacija ops$tine Raska, a

generalni pokrovitelj je opstina
Raska.

Veoma bogato kulturno-istorij-
sko naslede: manastiri Gradac,
Stara i Nova Pavlica, Koncul,
Stari Ras sa Sopoc¢anima, Dur-
devi Stupovi, Petrova crkva i ve-
liki broj crkava i crkvista, Na-
cionalni park Kopaonik, Park
prirode Golija i JoSanicka Banja
- daju posebnu tezinu i znacaj
Ragkim duhovnim svec¢anostima
i ¢ine jedinstveni kulturno-turi-
sticki proizvod ogromnog razvoj-
nog potencijala.

Ove godine obelezava se veliki
jubilej: 800 godina od krunisanja
Stefana Prvovencanog!
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TUlATIEA ORCANIE ADLIA
RASKA
Nemanjina 1/2
36350 Raska
036/738 670
www.raska-turizam.rs

Manifestacija pocinje sredinom
jula Medunarodnom likovnom
kolonijom ,,Akademija Jelena
Anzujska’ a centralni deo pro-
grama Raskih duhovnih sveéa-
nosti odrzace se od 15. do 19.
avgusta. Cini¢e ga bogat i
raznovrstan program za decu,
predavanja i tribine iz raznih
oblasti kulture i umetnosti, izloz-
be, koncerti, knjizevni i po-
zori$ni program, a kruna ¢itavog
dogadaja bi¢e dodela priznanja
»Stefan Prvovencani® za izuze-
tan doprinos srpskoj kulturi.

Dobrodosli na
Raske duhovne sveéanosti!

TURISTICKI SVET 8237



http://www.raska-turizam.rs/
http://www.raska-turizam.rs/
http://www.raska-turizam.rs/
http://www.raska-turizam.rs/
http://www.raska-turizam.rs/
http://www.raska-turizam.rs/
http://www.raska-turizam.rs/

INTERVJU
DRAGANA DERMANOVIC, PREDSEDNICA BEE PREMIUM GRUPE

ZENA DECENIJE u 0BLASTI
DRUSTVENIH MREZA | LIDERSTVA

UKOLIKO ZELITE DA NAPREDUJETE, ZNANJE 1
ISKUSTVO CETE PRONALAZITI NA SVAKOM KORAKU

A AKO NE ZELITE - NI U KOME NECETE VIDETI INSPIRACIJU.

SVE JE STVAR PERSPEKTIVE.
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« Kao veoma mladi pokazali ste neobicne ta-
lente i naprosto "turbo” zavriavali sve nivoe
svog obrazovanja i usavrsavanja. Sa samo 23
godine postali ste prvi i veoma uspesan PR
menadzer u bankarskom sistemu Srbije, ali vas
ta vrsta posla nije dovoljno ispunila da biste
duze ostali na toj poziciji u Vojvodanskoj ban-
ci. Sta su, ipak, bili benefiti za vas licni razvoj
i dalje napredovanje u Zeljenom pravcu?
Kako je tekao vas razvoj? Ko je najvise uticao
na vas, a na koga ste vi najvise uticali?

- Velike kompanije su vazan stepenik u
razvoju svakog profesionalca. Naucite kako
da radite u velikim timovima, sa ljudima
razli¢itih profila i zaduZzenja i, $to je jos
vaznije: pravila sistema. U korporacijama vla-
da red, on nije uvek konstruktivan za biznis,
ali je ocigledno dobar nacin za upravljanje
ljudima i kontrolisanje procesa.
Nakon 6 godina u banci, odlucila
sam se za ulazak u preduzetnicke
vode. Osetila sam da mogu da
radim viSe, za ve¢i broj kompanija
i viSe brendova, da imam mnogo
vise potencijala nego mogucnosti za
njihovo ostvarivanje. To je bila
hrabra i mudra odluka. Upoznala
sam mnogo ljudi kroz karijjeru,
koja sad ve¢ traje doslovno polovinu
mog zivota. Ali sam ucila jednako mnogo od
saradnika, mentora, Sefova, profesora, ekspe-
rata i prijatelja. Ukoliko Zelite da napredujete,
znanje i iskustvo éete pronalaziti na svakom
koraku, a ako ne Zelite - ni u kome necete
videti inspiraciju. Sve je stvar perspektive.

BLOG — MOJ INTERNET DOM

o Drustveni mediji - sve popularniji globalni
fenomen 2008. godine, okupirali su vasu
paznju. Kako ste doziveli Internet i kada ste i
na koji nacin osetili da je upravo blog vama
odgovarajuci model izrazavanja? Sta ste Zeleli
da komunicirate sa ¢itaocima vaseg bloga? Koje
su ideje bile nosece kada ste pocinjali svoju
blogersku pricu, a koje danas? Sta se prome-
nilo?

- Veoma sam strastvena kada su u pitanju
blogovi. Blog je li¢ni dnevnik pojedinca koji
najvernije oslikava njegove poglede na
drustvo, ljude i obi¢ne Zivotne situacije - da-
kle blogovi su mesto neiscrpne inspiracije i
izvor znanja i iskustva koje blogeri nesebi¢no
dele sa svojim ¢itaocima. Statistike o blogosferi

do kojih smo dosli u prvom regionalnom
istrazivanju blogova, potvrduju da su blogeri
obrazovani pojedinci koji piu prvenstveno
iz zelje da prenesu svoje znanje drugima, a
glavna satisfakcija im je da ¢itaoci napredu-
ju zajedno sa njima. Na draganadjer-
manovic.com sam pisala o svojoj struci,
odnosima s javnos$éu. Otvarala sam bolne
teme, kao $to su retardirano brendiranje Sr-
bije, obesmisljavanje strukovnih udruzenja,
trapavi koraci kompanija analizirajui studije
slucaja. Uvek sam se trudila da budem
konstruktivna, dajuci najbolje od sebe svojim
ditaocima iz iste ljubavi prema deljenju
znanja i iskustva koju u sebi nose svi blogeri.
I danas mi je blog veoma znacajan, ali vi$e ne
piSem o svom poslu ve¢ o biznis trendovima
generalno. Blog je moj internet dom, znam
da ce tako i ostati.

VODITI SEBE I VODITI DRUGE NA NAJOPTIMALNIJI NACIN,
UNAPREDUJUCI SVOJU KOMPANIJU, SVOJU INDUSTRIJU,

SVOJE NEPOSREDNO OKRUZENJE I

NA POSLETKU SVET — ZADATAK JE SVAKOG LIDERA.

BITI LIDER ZNACI I UCITI, GRESITI,

RAZUMETI I BITI SPREMAN DA SE MENJAS.

o Nastup na drustvenoj mrezi je veoma sloZen,
nosi mnoge benefite ali i ogromne rizike.
Koje poruke biste uputili predstavnicima
turisticke industrije za koje je Internet sve vise
ne samo sredstvo za promociju, komunikaci-
ju sa klijentima i trZistima, vec i novi poslovni
kanal? Gde po vasem misljenju leze opasnosti
i kako ih izbeci?

- Sve industrije su transformisane zahvaljujuci
drustvenim mrezama i za neke segmente
turisticke industrije popularnost mreza je sja-
jna vest, dok je za neke to ogroman izazov. Na
primer male gostionice, hoteli, hosteli postav-
ljeni su na mapu svetske turisticke ponude i
ukoliko dobro i posveceno rade svoj posao,
razvijaju se veoma brzo iako je konukrenci-
ja ogromna i sve to bez prevelikih ulaganja.
Zamislite samo koliko je neizvodljivo bilo
malom turistickom gazdinstvu iz Slovenije
da postane svetska turisticka destinacija pre
samo 15 godina! Marketing nije bio opcija,
jer je investicija previsoka, a doseg do svetske
publike bez svetskih medija je bio nezamisliv.
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“Na pocetku karijere mislila sam da ne moramo
stalno da pokusavamo da budemo drugaciji.
Dovoljno je da budemo dobri (ljudi, kolege, kom-
panije). Jer - biti dobar je dovoljno drugacije?

D.D.

Pored promocije smestajnih kapaciteta,
trziste nudi i jeftine modele putovanja udruzi-
vanjem u grupe, jeftinim avio kartama i last
minute ponudama zahvaljujuci kojima je svet
zaista postao “ravan” i dostupan svima.
Vecina delatnika turisticke industrije ne ko-
risti pun potencijal interneta. Ono $to je
primetno da su u najboljem slucaju reaktivni,
proaktivnosti nema. A opet evo jednog za-
nimljivog primera u kojem se sajt za izdavanje
individualnih smestajnih kapaciteta - AirBNB
prosle godine udruzio sa Audijem u kampanji
promocije R8 modela. Dve noci u
pustinji, u njthovom ekskluzivnom
objektu, uz privatnog kuvara i voz-
nju Audijeve divlje zveri - divlje i
slobodno bila je jedna od prime-
¢enijih kampanja kako za turisticku
industriju, tako i u auto industriji.
Takvih primera kreativnosti, sinergije
i izlaska iz kutije u kojima ¢e se ra-
diti promocija sa umetnicima,
kompanijama iz razli¢itih industrijaiu prvi
plan stavljati iskustvo za goste moze i mora
biti vige.

OD “APpPLE”-A DO NOVAKA DOKOVICA...

« Kao strucni konsultant u okviru porodicne
konsultantske firme "PRpepper”, svojim zna-
njem, iskustvom i posvecenoséu oblasti koju
najbolje poznajete i osecate, "osvojili" ste
mnogo uglednih klijenata - od IT kompanija
kao $to je "Apple”, preko banaka i finansijskih
institucija, popularnih brendova, pa do Novaka
Dokovica i susreta s drugim planetarno
poznatim licnostima poput Bila Klintona i pro-
fesora Portera... Sta generalno savetujete
svojim klijentima? Po cemu se vas pristup ra-
zlikuje od drugih koji se "bave" istim poslom?
- Mi se ne bavimo internetom, ve¢ ljudima.
Internet alate i tehnologiju samo koristimo
da razumemo ljude, da se sa njima poveze-

biti dobri radedi dobre stvaril”

“Ne samo da moramo biti dobri, ve¢ moramo

D.D.
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INTERVJU

DRAGANA DERMANOVIC, PREDSEDNICA BEE PREMIUM GRUPE
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mo i unapredimo njihov Zivot na razli¢ite
nacine. Internet je postao znacajan ne kao te-
hnoloska, ve¢ kao drustvena inovacija i mi ga
tako razumemo. Sa klijentima razvijamo
neuobicajena resenja koja mogu da koriste da
unaprede svoj brend, da dodu do veceg
broja ljudi na razli¢itim geografijama, da pro-
mene percepciju o svom brendu i da se
razvijaju zahvaljujudi pro-
jektima i kampanjama
koje realizujemo za kli-
jente ali zajedno sa
ljudima. Mi uklju¢ujemo
ljude u biznis, jer biznisi
zbog ljudi postoje. Na
kraju smo uvek nagradeni

M1 UKLJUCUJEMO LJUDE U BIZNIS,
JER BIZNISI ZBOG LJUDI POSTOJE.
NA KRAJU SMO UVEK NAGRADENI
POVECANJEM PRODAJE I

KORISCENJA USLUGA,

kao fenomenu savremenog sveta. Nedavno ste
stigli iz Indije, gde ste kao predstavnik Srbije
ucestvovali na liderskoj konferenciji Zena iz
citavog sveta - pravom "Zenskom Davosu” i
dobili znacajno priznanje. Prenesite nam
svoje utiske sa ovog skupa. Na cemu je bio ak-
cenat? Koje ste poruke vi uputili?

- Godinama aktivno gradim internacional-
nu karijjeru i predajem na
svetskim konferencijama
iz oblasti poslovne prime-
ne interneta, ekonomije i
liderstva. Moje ideje i
demonstrirano iskustvo
su zasluzni za to da
budem nominovana za

poxfec’an.jem prOfiajf: i JER LJUDI VERUJU U predavaca ovogodisnjeg
kf)rlsce.n]ausluga,Jer lJu' BRENDOVE KOJE STVARAJU. Zenskog ekonomskog
di verujuu brendove koje foruma WEF17, koji je i
stvaraju. najvedi svetski skup po-

« Promociju sopstvenih ideja niste Zeleli da
zadrzite samo u virtuelnom svetu. Ucestvovali
ste na brojnim konferencijama i predavanji-
ma Sirom sveta gde ste se trudili da kroz di-
rektnu komunikaciju pribliZite liudima svoja
znanja i strast prema drustvenim medijima
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slovnih zena. Ove godine je okupio vise od
2.000 svetskih liderki iz razli¢itih oblastiito
iz vi$e od 100 zemalja sveta. Jo$ sredinom
prosle godine sam pozvana kao govornica i
imenovana za ¢lanicu savetodavnog odbo-
ra u oblasti “Startapovi i inovacije’, dok je sama

jul / septembar 2017

to bolje i vaznije za sebe i sve druge.”

“Biti uspesan nije jedino $to biznis pruza. Biz-
nis je za mene uvek bio prilika da kreiram nes-

D.D.

nagrada za mene bila prijatno iznenadenje.
Naime, u ve¢em broju interaktivnih sesija
tokom prosle godine sa koleginicama iz
'WEF-a sam delila svoje predloge o tome kako
se moze stimulisati razvoj drustva i zastupala
sam stav da su razvoj startapa, aktivacija
mladih i Zena najveca prilika za razvoj re-
gionalnih ekonomija. Iznela sam stanoviste
da je za to potrebno kreirati inovacijski eko-
sistem u kojem nauka, uspesni, pocetnici,
mediji i mentori rade zajedno za jedno
dobro vece od njih pojedina¢no. Ako po-
smatrate na$ region, od zemlje do zemlje
mozete uociti kako neki od ovih, samo naiz-
gled jednostavnih elemenata inovacijskog

A president of the Bee Premi-

um Group - web organiza-
tion for all corporate needs, a co-founder
of BeeShaper Startup, an owner of Bee-
Blog - the largest network of blogs in
Southeast Europe with 400,000 blogs, a
founder of NGO "Rights of bloggers" -
Dragana Permanovi¢, who, in addition,
works on the development of innovation
ecosystem of our country, which would
serve as a support to the further devel-
opment of entrepreneurs, innovators,
scientists and startups — has recently re-
turned from India. As a representative of
Serbia, this young business woman with
an international career has taken part in
aleadership conference for women from
all over the world - Women's Economic
Forum WEF17 - the true "Woman’s
Davos". She had the privilege of being one
of the respectable speakers and to be de-
clared the most influential person in her
field in very strong competition, winning
the special recognition of "Women of the
Decade in the area of social networks and
leadership"! More about this conference
and recognition, but also about person-
al and business development, social me-
dia, the concept of leadership and many
more — especially for th “Turisticki svet’,
reveals Dragana Permanovic.




“Biznis nije samo ljuta borba jednih sa drugima,
vec zajednicka borba svih nas da ucinimo svet,

ili barem nas deo sveta, boljim mesto za sve.”
D.D.

ekosistema ne rade. U Srbiji, na primer,
uspesni, pocetnici i mediji kao da govore
razlic¢itim jezicima; u Crnoj Gori je nauka
potpuno skrajnuta i ne ukljucuje se u razvoj
drustva niti podrzava razvoj biznisa; u Bosni
i Hercegovini je premalo uspesnih koji bi
poducavali pocetnike, a u svim zemljama ne-
dostaje medijske podrske za afirmaciju i
edukaciju javnosti o znacaju razvoja pre-
duzetni$ta kao najfleksibilnije privredne
grane. Moja razmisljanja i konkretni predlozi
na primeru inkluzije zena i mladih kroz oblast
IKT-a naisli su na sjajne reakcije i doveli do
nominacije za specijalno priznanje “Zena

decenije u oblasti drustvenih mreza i liderstva”.
Biti proglasena za najuticajniju osobu u svo-
joj oblasti na tako prestiznom skupu i u tako
otroj konkurenciji je ogroman rezultat za
mene, za moju firmu, a verujem i potvrda
kvaliteta naseg preduzetnickog potencijala.
Moj plan je sada da na WEF odvedem sto vise
nasih preduzetnica, da u nasem regionu
implementiram projekte koje sam na WEF-u
prezentovala i da jo$ vise vremena investiram
u mentorstvo mladih i startapa.

o Kao direktorka Bee Premium Group-e i
suosnivac BeeShaper startapa otvorili ste
nove prostore u poimanju oblasti kojom se
bavite. Sta zaista smatrate svojim istinskim
postignucem?

- Predsednica sam Bee Premium Grupe -
jedne web organizacije za sve korpo potrebe,
suosniva¢ BeeShaper startapa, vlasnica

jul/ septembar 2017

www.turistickisvet.com

BeeBloga - najvece mreze blogova u JI
Evropi sa 400.000 blogova, osniva¢ nevladine
organizacije “Prava blogera’, a radim i na
razvoju inovacijskog ekosistema nase zem-
lje koji bi sluzio kao podrska daljem razvo-
ju preduzetnika, inovatora, nau¢nika i
startapa. Najveca dostignuca u tradicional-
nom biznisu su mi klijenti koji nam u kon-
tinuitetu ukazuju poverenje, iako je
konkurencija sve veca. Kada je BeeShaper,
moja beba startup, u pitanju - ponosna sam
na to $to smo u samo dve godine postali
najve¢a eWoM platforma u Evropi, kao
samostalno finansiran startap, a klijjenti su
nam sve najve¢e kompanije u regionu. Kada
je re¢ o mrezi blogova, mnogo mi znaci da
sam uspela da, opet samostalno, isfinansiram
ovu znacajnu investiciju i okupim i ujedinim
blogere koji su ogromna snaga celog drustva
i odli¢an poslovni potencijal. Moje najvece
postignuce je $to uprkos mnogobrojnim
losim iskustvima veoma volim ljude. To je bio
veliki izazov.

UZIVAM U ULOZI LIDERA
« Za vas kazu da ste izuzetan primer lidera.
Da li vi sebe tako dozivljavate? Sta, u stvari,
znaci biti istinski lider?
- Voditi sebe i voditi druge na najoptimalniji
nacin, unapredujudi svoju kompaniju, svo-
ju industriju, svoje neposredno okruzenje i
na posletku svet — zadatak je svakog lidera.
Biti lider znaci i uciti, gresiti, razumeti i biti
spreman da se menjas. Biti lider nije lako, ali
je veoma lepo. Uzivam u ovoj ulozi!
« Cime se zaista ponosite?
- Ponosna sam na nase ljude i domacu
pamet, na svoju istrajnost i jednostavnost, i
na to $to sam uvek bila hrabra.
- Sta jos niste uradili a Zeleli biste? Sta plani-
rate?
- Zelim da motivisem barem 20 ljudi u jed-
noj godini da se usude da rade ono sto vole
i da im omogucim svu podrsku u tome. Zelim
da ska¢em padobranom, posetim kisnu
$umu i napravim marmeladu od malina.
Zelim da ¢itam Junga u njegovoj kuli i da
usvojim psa lutalicu. Zelim da zauvek volim
ljude, istrazujem nove destinacije u sebiina
planeti, i da do kraja godine doktoriram.
Mnogo toga Zelim, mnogo toga mogu i
mnogo toga ¢u posti¢i. Sve je stvar odluke.
Ljiljana Rebronja
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JESTE LI CULI ZA

REPTILSKI MOZAK"?

e

PiSe: Marina Franoli¢,

osnivac Proficiscor d.o.o.
Zagreb, HR

0 na oglasavanje i kako moze-
ti viSe - samo je deo onoga sto

'!

« Jedna od dominantnih, baznih naucnih
teorija je, popularno receno, da sve ide iz glave®
ili mozga. U objasnjavanju nacina na koji
funkcioniSe ljudski mozak, cesto se pominje
slozenica ,,reptilski mozak": Sta je to u stvari?
- »,Reptilski mozak je deo pojednostavljene
verzije objasnjenja kako funkcionise ljudski
mozak, tzv. ,teorije tri mozga®“ Reptilski
mozak je evolucijski najstariji deo mozga, koji
ima 3 primarne uloge — da detektuje glad i
priliku za hranu, prepozna opasnost i priliku
za razmnozavanje. Ponavljam, ovo je pojed-
nostavljeno objasnjenje koje ima za cilj da $iroj
populaciji priblizi tajne ljudskog mozga.
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« Poznajuci ove primarne funkcije mozga, kako
mozemo uticati na percepciju nasih klijenata?

- ,Uticati“ je mozda preteska re¢ u ovom
slucaju, jer se automatski povezuje sa ma-
nipulacijom. Posao kojim se mi bavimo, a to
je bihevioralni marketing, zapravo se temelji
na analizi ponasanja, gde za cilj imamo
kreiranje poruke/proizvoda/usluge prema
li¢nim preferencijama kupaca. Na primer, ako
osoba u vasem hotelu uvek zeli isti tip sobe,
konzumira iste stvari iz mini bara, narucuje
isto jelo u restoranu, to je jasan signal prefe-
rencija vaseg gosta. Tu informaciju koristite
da svog gosta dodatno odusevite.

jul / septembar 2017

« Kako funkcionise nas ,, reptilski mozak* kod
prikazivanja reklama? MozZemo i pripremati
reklamu tako da izazovemo samo pozitivne
emocije?

- U marketingu i prodaji reptilski mozak delu-
je kao svojevrsni filter spoljnih nadrazaja pre-
ma ostalim delovima mozga (emotivnom i
racionalnom). Da, mozemo pripremiti
reklamu tako da izazovemo odredenu
emociju, ¢ak ne nuzno pozitivnu.

UPOZNAJTE KUPCA KROZ,,LIFESTYLE” ANALIZU

« Kaze se da na nasu percepciju uticu nasa
iskustva. Sta sve treba da znamo o kupcima
da bismo im prodali nas proizvod?




- U vedini slucajeva, brendovi
se najviSe oslanjaju na de-
mografske podatke (uzrast,
pol, lokaciju), ali postoji

PRIDOBIJANJE KORISNIKA

- Sta je s lojalnoséu? Navodno
svaki novi klijent kosta (u mar-
ketinskom smislu) duplo vise od
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mnogo precizniji na¢in upo-  postojeceg kupca. Ima i triko- 01
znavanja kupca, a to je kroz ~ vakojima se klijenti mogu pri-
lifestyle analizu. Svako ljudsko ~ dobiti da postanu lojalni? (
bice je deo odredenog ,co- - Svaki kupac sebi uvek
pora“ a opor se definise kao  postavlja isto pitanje: Sta tu ima £oiid & bavaraae Recsotion Bio Data
zajednica osoba koje dele iste  za mene? U danasnje vreme ' -
interese i afinitete. Ako po¢nete  tesko je dobiti lojalne kupce, jer
da analizirate afinitete odre- je izbor veliki. U turizmu je

. o . o § 04 05 06
dene ciljne grupe, primeticete ~ lojalnost posebna prica jer,
obrasce ponasanja koji su 53{“ ako sam bio zad?\lvoljan
statisticki relevantni i zajedni- ~ VaSom uslugom, postoji Sansa
&i odredenoj grupi ljudi. Vasa da se ne¢u vracati na istu desti-
marketinska poru-ka treba da nadju el gOdina’ jer Sales & Marketing Housekeeping Technical

pokaze da va$ brend razume,
postuje i zagovara iste interese
kao i vasi potencijalni kupci.
Npr. ako znate da vecina ljudi
u vasoj cilinoj grupi voli macke,
a vas$ hotel je ,,pet-friendly,
istaci Cete tu informaciju.

« Sto se tice turizma, kaZete da
postoji 5 faza putovanja. Kako
to funkcionise i kako firma
koja prodaje turisticki proizvod
(npr. hotel) moZe najvise uticati
na odluku klijenta?

- Pet faza putovanja su: sa-
njarenje, planiranje, booking,
iskustvo putovanja i lojalnost.
Brendovi koji posluju u tu-
ristickoj bransi mogu, u vecoj
ili manjoj meri, da uti¢u na
svih 5 faza. Gledano iz ugla
prodaje, najbitnije je uticati
na goste u fazi sanjarenja i
fazi planiranja. Ovaj proces
¢u detaljnije objasniti na HOW
konferenciji o hotelskim ope-
racijama, koja se odrzava 28. i
29. septembra u Zadru.

zelim da istrazim $to viSe
razli¢itih destinacija.

Ako Zelite da se vratim kod vas
i sledece godine ili na mom
narednom putovanju, odgo-
vorite mi na pitanja: Sta tu ima
zamene? Zasto bi trebalo da se
vratim? Kod poslovnih puto-
vanja dovoljno je da usluga
bude vrhunska, da se osecam
sigurno, da mi je udobno, da
mi je sve nadohvat ruke, ali
kod porodi¢nih putovanja
prica je malo kompleksnija i ne
postoji univerzalni odgovor
kako stvoriti lojalne goste.

« Postoje li ,nasi* kupci ili uz
pravu kampaniju svi mogu po-
stati nasi kupci?

- Svako moze da postane va$
kupac. Postoje faktori koji
uti¢u na odluku: nekad je to
konkurencija, nekad je to cena
vase usluge, sezonalnost, zivot-
ni prioriteti kupca itd. U mar-
ketingu je bitno znati da ne
postoji univerzalna marke-
tinska (ili prodajna) poruka za

WL

Wellness

28.-29.9.2017

department

Falkensteiner Hotel & Spa

ladera, Petrcane — Zadar

Hotel Operations Weekend (HOW) je prvi
Festival u Europi na temu hotelskih

operacija.

HOW okuplja predstavnike visokog i srednjeg

menadzmenta hotelske i turisticke industrije iz

cijele regije, predstavlja medunarodne trendove u
hotelskim operacijama i primjere dobre prakse,
potice implementaciju novih usluga i proizvoda te

osigurava umrezavanje i zabavu sudionika.

Vise informacija o programu, panelistima i kako se
prijaviti mozete naci na www.howfestival.com

U MARKETINGU JE BITNO ZNATI DA NE POSTOJI UNIVERZALNA

MARKETINSKA (ILI PRODAJNA) PORUKA ZA SVE POTENCIJALNE Partneri Medijski pokrovitelji
KUPCE. NE MOZETE IMATI ISTU PORUKU ZA MLADU OSOBU a1V ] e
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ZELJNU PROVODA I ODRASLU OSOBU ZELJNU RAZGLEDANJA, : P I 0 1V

IAKO JE REC O ISTOJ DESTINACIJL.
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;’%\} E_q Dalibor Sumiga is a Google Growth Engine Ambassador for the Adria Region and a person who is more than 13 years en-
gaged in behavior marketing and consumer psychology. How the human brain works, how we make decisions, and most im
portantly — how we react to advertising and how we can sell more - is just a part of what you can learn from him.

sve potencijalne kupce. Poruka se prilagodava
afinitetima publike i poziciji u kojoj se oso-
ba nalazi u ,,prodajnom levku* u trenutku kad
je izlozena vasoj poruci.

Ne mozete imati istu poruku za mladu osobu
zeljnu provoda i odraslu osobu Zzeljnu
razgledanja, iako je re¢ o istoj destinaciji.
Takode, ne mozete imati istu poruku za oso-
bu koja tek razmislja o letovanju sledece
godine i o osobi koja je ve¢ odabrala desti-
naciju, ali jo$ nije odabrala prevozno sredstvo

« Koliko kompanije u regionu koriste bihe-
vioralni marketing kao sredstvo za bolji mar-
keting / prodaju i iz kojih delatnosti najvise
dolaze?

- Mnogo, ali ve¢ina njih toga nije svesna. Bez
razumevanja obrazaca ljudskog ponasanja ne
mozete biti uspesni ni u prodaji, ni u mar-
ketingu. Mozete, ali samo ako vam se posredi,
jer nikad necete mo¢i da objasnite zasto je
odredena strategija uspela.

Sve vise kompanija koje imaju razvijene
marketinske sluzbe, kontaktiraju nas kako bi

i smestaj.
¥
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Z APOSLENI NISU SVESNI DA NJIHOVE REAKCIJE,
' -

FACIJALNA EKSPRES)’A, GOVOR TELA,

BLIZINIL, UTICU NA PERCEPCIJU HOTELSKOG

BRE

»NATIVE ADVERTISING

« Vi se takode bavite i ,native“ marketingom.
Mozete nam pojasniti ovaj termin?

- Native advertising je oglasavanje bez oglasa-
vanja. Smisao ovog oglasavanja je da svoj
proizvod ne stavljate u prvi plan, ali ga
stavljate u kontekst koji se moze smatrati nje-
govim prirodnim okruzenjem, gledano
ocima kupca. Svi se bave ovim vidom oglasa-
vanja, ali mozda nemaju strategiju, nego to
rade po osecaju. U turizmu je najbolji primer
destinacijski marketing: kad hotel ne pro-
movise sebe i svoje smestajne kapacitete, ve¢
promovise destinaciju, nudi korisne savete za
putovanja itd.

Naravno, ovo je bazi¢ni native, postoji mno-
go kompleksniji bihevioralni native, ali to je
ve¢ tema za poseban intervju.
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unapredile svoje marketinske ideje, jer boljim
razumevanjem navika potros$aca trose ma-
nje novca na razvoj nepotrebnih ideja. Ne
postoji odredena industrija koja se posebno
istice, ali na globalnom nivou to su FMCG,
auto-industrija i politika.

ZAPOSLENI U HOTELU | BIHEVIORALNI MARKETING
« Koliko bi dugotrajna bila edukacija svih za-
poslenih u hotelu o bihevioralnom mar-
ketingu i da li bi to moglo doneti prihod koji
bi opravdao investiciju?

- To ¢ak ne mora biti nuzno edukacija o bi-
hevioralnom marketingu. Hoteli bi trebalo da
edukuju svoje zaposlene o potrosackoj
psihologiji: gde je najbolje docekivati gosta,
kako treba da izgledaju meniji, vrste stolova
i stolica (zavisno od profila gostiju), nacin
docekivanja gostiju, kako stvoriti odusevljenje
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kod gosta bez prevelikih dodatnih troskova,
kako upsell-ovati uslugu itd.

Edukacija treba da bude kontinuirana, jer na
jednom predavanju ne mozete nauciti kako
da razumete goste i pravilno se ophodite pre-
ma njima. Jako se ovim poslom bavim
godinama, jos uvek svakog dana ucim.
Mozak i ljudsko ponasanje ¢e jo$ dugo biti
neistraZena teritorija.

« Obzirom da su ,najmanje placeni® zaposle-
ni u hotelu najvise u kontaktu s gostima, da
li bi se oni mogli motivisati na edukaciju o bi-
hevioralnom marketingu?

- Zaposleni koji su u direktnom kontaktu sa
gostima izrazito su bitni za hotel. Imam pro-
fesionalnu deformaciju da uvek pratim $ta se
dogada oko mene, pa tako i u situacijama kad
sam u hotelu ili supermarketu. Zaposleni nisu
svesni da njihove reakcije, facijalna ekspre-
sija, govor tela, pa i razgovor sa kolegama dok
je gost u blizini - uti¢u na percepciju brenda
u o¢ima gosta. Tu postoji veliki prostor za
napredak i, $to je najbitnije, ne samo za
napredak hotela, ve¢ i za same zaposlene.
Zadovoljni gost ¢e uvek nagraditi i pohvaliti
ljubazno osoblje.

« Smatrate li da bi turisticke kompanije, uz
edukaciju svojih zaposlenih o bihevioralnom
marketingu, mogle ,,upsell “ovati veci broj svo-
jih usluga i proizvoda, i moze li se to primeniti
na sve segmente operacija, odnosno, na sve za-
poslene u hotelu?

- Apsolutno. Na sve u ¢emu je prisutan
¢ovek moguce je uticati bihevioralnim
marketingom i prodajom.

« Vi Cete ove godine biti i ,,key-note speaker
na nasoj prvoj konferenciji za hotelske operacije
HOW u septembru u Zadru. Sta ée od vas
moci da cuju ucesnici HOW-a?

- Poku$acu da kroz konkretne primere
pokazem najces¢e obrasce ponasanja koji
uti¢u na nase odluke prilikom konzumacije
turistickih usluga, kao i kako mozak procesira
informacije, a pokaza¢u im i par bihejvio-
ralnih trikova koje ¢e mo¢i da primene
odmah nakon odlaska sa konferencije.



50 years of love at first flight!

Pod sloganom 50 years of love at first flight, Lufthansa ove godine s ponosom slavi
50. rodendan u Srbiji. Ta¢no 26. avgusta 1967. godine Lufthansa Boeing 727, nazvan
po istoimenom nemackom gradu Kiel-u, sleteo je prvi put u Beograd. U pocetku
se za Beograd letelo nemackom avio-kompanijom dva puta nedeljno - sredom i
subotom iz Frankfurta preko Minhena i let je trajao 4 sata.

LUFTHANSA DANAS U SRBUI

Danas iz Beograda Lufthansa nudi 14 direktnih letova nedeljno do
svoje najvaznije vazdusne luke - Frankfurta i 13 letova nedeljno do
Minhena. Preko Frankfurta i Minhena Lufthansa povezuje Srbiju

sa viSe od 200 destinacija $irom sveta.

LUFTHANSA GROUP

Lufthansa Group, koju pored kompanije Lufthansa, predstavljaju na
nasem trzistu Austrian Airlines, SWISS i Eurowings, nudi ukupno
62 direktna leta nedeljno iz Beograda i Nisa (SWISS) do svojih na-
jvaznijih vazdusnih luka - Frankfurta, Minhena, Ciriha, Beca i
Stutgarta. Preko njih omogucava globalnu povezanost sa 308 desti-

nacija u 103 zemlje.

DA LI STE ZNALI?

« Sa vi$e od 600 aviona, Lufthansa Group
spada u avio- grupacije sa najve¢om i naj-
modernijom flotom na svetu. Do 2025.
¢lanice Lufthansa Group ¢e preuzeti dodat-
nih 205 aviona, s ciljem da se dodatno
poveca udobnost putnika, smanji potro$nja
goriva i emisija $tetnih gasova.

5 - -

Airbus A350 -najmoderniji i ekoloski
najefikasniji avion

» Novi Terminal 2-satelit, otvoren u aprilu
prosle godine, i Terminal 2 na aerodromu
Minhen povezuje moderni podzemni trans-
portni sistem za manje od minut. Novi
satelitski terminal je proizvod dugogodisnje
uspesne saradnje 2 partnera, aerodroma u
Minhenu i Lufthanse.

Terminal 2 - satelit u Minhenu

« Lufthansa je jedan od osnivaca Star Alliance,
najveceg udruzenja avio- kompanija na sve-
tu koje broji 28 partnerskih avio-kompani-
jairealizuje 18.500 letova dnevno do vise od
1.300 aerodroma u vise od 190 zemalja.

ALLIANCE MEMEER

Star Alliance

« Miles&More je vode(i evropski program za
sakupljanje milja.

Miles & More*

& Lufthansa
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Lufthansa Group

» Lufthansa nudi izuzetan komfor svojim put-
nicima u vise od 70 Lufthansa salona, lounges
i 900 partnerskih salona na aerodromima
$irom sveta.

Lufthansa First Class lounge

+ Slogan kompanije Lufthansa je Nonstop you.
Njime se naglasava da se puna paznja
posvecuje putniku tokom celokupnog puto-
vanja, od momenta rezervisanja karte do sle-
tanja.
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vremena za...2 Bilo bi zanimljivo Ukoliko se osecate ,,zarobljeno', bez mogu¢nosti da donosite odluke
otkric¢e da razmislite kada na 0 svom vrement, to je posledica odluka koje ste doneli rani-
ovo pitanje odgovorite potvrdno, a je. Na nekom nivou, vi i sada donosite odluku da osta-
kada odri¢no. Jer, vi imate vremena, nete ,,zarobljeni; jer su vam benefiti ve¢i ako ste
samo ne za sve. Za koga ili $ta tu. A mozda vam je samo lakse, manje
imate, a za koga ili $ta nemate. Nije odgovorno ili je pozicija zrtve jedina
pitanje da li imate vremena, ve¢ u kojoj znate da funkcioniSete.
¢emu odlucujete da poklonite, Mozda ste preuzeli vise
prodate ili pozajmite svoje obaveza nego §to ste u
vreme. Vreme se, kao i no- stanju da ih kvalitetno
vac, moze investirati, realizujete. To vam je
potrositi, ,protraditi®.. pokazatelj da ste se
Kad investirate dobijate precenili. Ili hocete da
viSe nego $to ste ulozili. dodete do ciljaa dane
Kad potrosite na nuli ste. prodete kroz proces. To
Akad ,,protradite” - u mi- zna¢i da ne razumete
nusu ste. .. cilj i da mu niste dorasli.
Proces je taj koji vas obli-
kuje da bi vam cilj pristajao
kao odgovarajuc¢i broj
obuce. Kako god, vase vreme
te¢e neprekidnim nizom
trenutaka, sati, dana, godina...
Novac mozete imati, pa nemati,
pa opet imati. Ljubav mozete
imati, pa nemati, pa opet imati.
Vreme imate sve vreme do
konac¢nog prekida. I posle ga
nemate.

Verovatno Cesto Cujete pitanje: Imate li PREDVIDANJE BUDUCNOSTI

NOVAC MOZETE IMATI,
PA NEMATI, PA OPET IMATI.
LJUBAV MOZETE IMATI,
PA NEMATI, PA OPET IMATIL
VREME IMATE SVE VREME DO
KONACNOG PREKIDA.

1 POSLE GA NEMATE.

Sa 99 odsto tacnosti moze se
predvideti necija budu¢nost na
osnovu toga S$ta c¢ini sa svojim
vremenom. Mnogo tacnije nego na
osnovu toga $ta &ini sa novcem. Sta

¢inite sa svojim jedinim neobnovljivim
resursom: viemenom? Razmislite o slede¢im
aspektima vremena:

Vreme. Neuhvatljiva dimenzija naseg £

. . N 0 T o i
postojanja. Kao i sam Zivot. Imamo y 4y %d'
predstavu Zivota, ose¢amo ga ali je nekako . :' f}'ﬁ 54
neuhvatljiv. Ne znamo odakle dolazi ni YR RO
gde odlazi. Dajemo mu razli¢ite oblike, boje,
veli¢ine, zvukove. Jedinu univerzalnu mernu
jedinicu koju smo dali Zivotu je vreme. Zajedno
sa Zivotom, rodenjem dobijamo i dar vremena. Gu-
bimo ga kad i zivot. Neodvojivo su isprepletani. 1. Sta u vasem vremenu &inite?
Razlika koja ¢ini razliku u Zivotima ljudi je kako koriste 2. O ¢emu u va§em vremenu razmisljate?
dar vremena. Od toga zavisi sve ostalo. 3. Kako se u vasem vremenu osecate?
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We don't have the ability to

manage time, because it goes
in its own tempo. But we can manage
it indirectly by managing actions,
thoughts and emotions in time. Time
management is, in fact, self manage-
ment and management of others. Itisa
part of social intelligence. Results we
accomplish in private and business life
are indicators of our managing abili-
ties. Things you have today in private
and business life are results of your
past decisions. And the most impor-
tant decisions are related to that to
whom and what you have given, sold
or borrowed your time.

UPRAVLJANJE VREMENOM

Definitivno, moze li se viemenom upravljati
ili nam izmi¢e mimo nas i nase volje? I ne
moze i moze. Vremenom se ne moze direktno
upravljati jer ono tece svojim tempom. No,
upravljajuci akcijama, mislima i emocijama
u vremenu, moze se indirektno i njime
upravljati. Upravljanje vremenom je, u stvari,
upravljanje sobom i upravljanje drugima. To
je deo socijalne inteligencije. Rezultati koje
postizemo u privatnom i poslovnom zivotu
su pokazatelji nasih upravljackih sposobnosti.
To §to imate sada u privatnom i poslovnom
zivotu je rezultat vasih odluka iz proslosti. A

>

NAUCITE DA KORISTITE “PESAK VREMENA”.
AKO NE ISKORISTITE SVOJE VREME,

ONO CE ISKORISTITI VAS.

r

najvaznije odluke su u vezi sa time kome i
¢emu ste poklanjali, prodavali ili pozajmlji-
vali svoje vreme.

Na zalost ili na radost, proslost je ne-
promenljiva. Sadasnjost je vreme u kome
donosimo odluke i pravimo izbore koji ¢e
odrediti nasu budu¢nost. Cemu ili kome éete
posvetiti naredne sate svog vremena (Citajte:
zivota)? Da li je to najbolji izbor u ovom
trenutku? Ako nije, $ta je alternativa? Bolje
je zastati i razmisliti o sebi i svom Zivotu neko-
liko trenutaka nego samo stihijski Ziveti. Za-
pitajte se:

Upravljam li svojim vremenom = Zivotom?
Upravljam li vremenom = Zzivotima drugih
ljudi?

Vrednujem li svoje vreme = Zivot?
Vrednujem li vreme = Zivote drugih?

PAZITE KOGA SLUSATE!

A onda, ako ste bilo kojim odgovorom
nezadovoljni zapitajte se: Sta mogu od danas
da radim, mislim i ose¢am drugacije nego do
sada? Ko me tome moze nauciti? Prestanite
da slugate i sledite one koji znaju $ta i kako
nece modi, kojima je naj¢es¢a reCenica: to je
nemoguce. Po¢nite da slusate i sledite one koji
rade, misle i ose¢aju se onako kako biste vi
zeleli. Pazite koga slusate! Jer, od toga zavisi
$ta ¢ete moci a Sta ne. I oba puta Cete biti ,,u
pravu‘. Ali, necete oba puta biti zadovoljni.

Kada se osoba ose¢a vrednom, ona vodi

racuna o sebi na sve moguce nacine. Ako
sustinski ceni sebe, cenice i svoje vreme. Imace
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PAZITE KOGA SLUSATE! JER, OD TOGA ZAVISI

STA CETE MOCI A STA NE.
1 0BA PUTA CETE BITI ,,U PRAVU

ALL NECETE OBA PUTA BITI ZADOVOLJNL

potrebu da ga organizuje, zastiti i maksimalno
iskoristi. Ako sustinski ne vrednujete sebe,
mozda je to samo program koji vam je ,,in-
staliran” dok ste bili sasvim mali. Kako se
mozete reprogramirati? Mozda za pocetak,
vrednovanjem i organizovanjem svog vre-
mena. Ako ne iskoristite svoje vreme, ono ¢e
iskoristiti vas.

VREME JE ZA PODMLABIVANJE

Ne mozete spreciti da pesak pada kroz sat?
Sta onda mozete? Naucite da koristite “pesak
vremena’. Nije tako ocigledno, ali je jedno-
stavno.

Tamo gde ide vasa paznja, tamo ide vase
vreme.

Tamo gde ide vase vreme, tamo ide vasa
energija.

Tamo gde ide vasa energija - to raste.

Sta raste zahvaljujuéi vasem vremenu? I, da
li i vi rastete uporedo sa tim ili se smanjujete?
Na kraju, nije vazno koliko je vremena=zi-
vota proslo, nego koliko nam je ostalo.
Mozak ostaje mlad sve dok u¢imo nove vesti-
ne. Obzirom da su um i telo jedno i nemo-
guce ih je razdvojiti, i telo se podmladuje.
Mozda je kucnuo pravi ¢as da se podmladite.
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INTERVJU
DR NATASA PAVLOVIC, DIREKTORKA TURISTICKE ORGANIZACIJE VOJVODINE

DO NOVIH TRZISTA KROZ
REGIONALNU SARADNJU

Turisticka organizacija Vojvodine od prosle
godine radi vise i vrednije nego ikada do
sada, s mnogo entuzijazma, dinami¢no
koliko je to moguce ali definitivno -
proaktivno, osluskujuci traznju, prepo-
znajudi prilike... Vojvodina koja predstavlja
jedinstveni miks tradicije, kulturnog, ga-
stronomskog i enoloskog blaga, mnostva
atraktivnosti, aliiznad svega bogatstva koje
nosi multikulturalnost — je nesporno
destinacija sa ogromnim turistickim poten-
cijalom koji treba aktivirati i promovisati,
pre svega, kroz regionalnu saradnju. Ovog
velikog i ozbiljnog posla poduhvatila se
prva dama vojvodanskog turizma dr
Natasa Pavlovi¢ sa svojim saradnicima,
uz snaznu podrsku pokrajinske Vlade i re-
sornog pokrajinskog sekretarijata, i kako
je u pitanju jedinstveni front i platforma
- rezultati su ve¢ ocigledni.

«g‘\g The Vojvodina Tourism Organiza-
¥ tion since last year has been work-

ing more than ever before, with much en-
thusiasm and dynamics as possible but defi-
nitely proactively; listening to the demands, rec-
ognizing the opportunities ... Vojvodina, which
represents a unique mix of tradition, cultural,
gastronomic and wine wealth, a multitude of
attractiveness, but above all the wealth of
multiculturalism - is undeniably the destina-
tion with enormous tourism potential that
needs to be activated and promoted. This great
and serious business was undertaken by the first
lady of Vojvodina tourism, Natasa Pavlovi¢,
with her associates, with the strong support of
the relevant provincial secretariat, and as it is
the unique front and platform - the results are
already obvious.
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- Sta je to novo u strateskom pristupu promociji
Vojvodine kao turisticke destinacije? Da li je
to jos uvek miks tradicije, bogatstva razlicitosti,
kulturnog, gastronomskog i enoloskog blaga,
turistickih atraktivnosti ili i nesto vise od toga?
I logicno posledicno pitanje: kako brendirati
tako bogatu i raznovrsnu turisticku destinaciju?
- Turisticka organizacija Vojvodine se ve¢ go-
dinama bavi promocijom i razvojem turiz-
ma, ali smo u proteklih godinu dana pro-
mociju podigli na malo visi nivo i intenzivi-
rali kampanje u zemlji i regionu. Da, Vojvo-
dina je sve to $to ste nabrojali ali i mnogo vise.
Ona je, kako mi volimo da kazemo, simfonija
prirode i kulture. Ne treba zaboraviti da je ovo
podrudje bogato prirodnim rezervatima, te
da se tu nalaze i veoma znacajna stanista ptica,
mocvarnih teritorija koje su zasticene
internacionalnim oznakama. Takode, kao $to
ste rekli bogatstvo kulturnog nasleda, mana-
stiri, multikulutralnost, razlicitost - vazan su
deo strateskog pristupa promociji Vojvodine
kao turisticke destinacije. Ono $to Vojvodinu
izdvaja je broj narodnosti koje je naseljavaju
i njithovo naslede tokom istorije u ovom
podrudju, $to ga upravo i ¢ini tako
zanimljivim.

Sto se tice brendiranja Vojvodine, to je zaista
dug i tezak proces u kojem treba da ucestvuju
ne samo TOV ili TOS, ve¢ svi gradani,
privrednici i oni koji na bilo koji nacin
predstavljaju Vojvodinu, odnosno Srbiju.
Reputacija nase zemlje je nesto sa ¢cime se mi
jo$ uvek nosimo i to je na trzistu Evrope, pa
i dalekim trzi$tima nesto na ¢emu ¢emo u
narednim godinama morati raditi vise.

NEOPHODNO UDRUZIVANJE

« Na koju "kartu" ste "zaigrali" u promociji Vo-
jvodine u okruzenju, a na koju na dalekim de-
stinacijama? Da li u regionalnom povezivanju
i istupanju na trecim trzistima vidite svoju
Sansu?

- Multietnicka sredina Vojvodine je ono
¢ime se ponosimo, a u toj sredini - ljudima
i njihovim poznatim gostoljubljem zbog
kojeg svi vole da dodu u Vojvodinu, u kojoj
se osecaju dobrodoslo. Takode, vazno je ra-
diti na spajanju regiona i razvijati medu-
susedske odnose, pa tako i naci neke zaje-
dnicke karakteristike koje mogu privuci
posetioce, bilo da je to zajednicka briga o

prirodnom ili kulturnom nasledu, ili
zajednicke mogucnosti razvoja privrede.
Vazno je da se medusobno upoznajemo i
gradimo ¢vrste prijateljske i poslovne veze.
Zahvaljujudi takvom stavu, u Vojvodini suu
proteklih 10 godina najces¢i gosti bili upra-
Vo iz regiona: iz Slovenije, Hrvatske, Federacije
BiH, Madarske, ali se prime¢uje porast bro-
ja gostiju iz Rumunije. Ima i dosta turista iz
Nemacke, Poljske, Rusije i Bugarske.

Sto se tice dalekih trzita, Turisticka organi-
zacija Vojvodine je prvi put krajem prosle i
pocetkom ove godine nastupila na dva dale-
ka trzista: u Kini, na sajmu turizma u
Guandzou, i u Ujedinjenim Arapskim Emi-
ratima, na sajmu turizma u Dubaiju. Iskustva
su zaista vredna, ali je zaklju¢eno da na tim
trziStima treba, zapravo, da nastupa Balkan.
Ljudi iz dalekih destinacija, posebno iz Kine,
dolaze u Evropu sa Zeljom da obidu $to vise
destinacija, ¢ak i $to vise ze-
malja, pa je neophodno da se
udruzimo na nivou regiona i
napravimo konkretne turi-
sticke proizvode. Takode,
ukoliko Zelimo da razvijamo i privla¢imo ve¢i
broj turista iz ovih zemalja, neophodno je da
se celokupna turisticka ponuda prilagodi turi-
stima iz ovih zemalja, bilo da se radi o halal
standardima, direktnim letovima ili sl.

« Koju vrstu turizma najvise promovisete, kao
i kojoj publici se sada vise obracate? Primecujete
li promenu u starosnoj i obrazovnoj strukturi
gostiju, interesovanjima, potrebama...?

- Nazalost tesko je do¢i do takve vrste
podataka. Zvani¢ne statisticke podatke
dobijamo od Republickog zavoda za statistiku,
ali tu je prikazan samo broj dolazaka, nocenja,
poreklo turista i promet prema kategoriji
odredenih smestajnih objekata. Za takvu vrstu
podataka koju pominjete, potrebna su
obimna istrazivanja na podrudju ¢itave Voj-
vodine, koja jo§ uvek nismo u moguénosti da
sprovedemo. Ali ono $to je svakako realna
pretpostavka je da ¢e se u narednih nekoliko
godina povecati broj mladih, jer je Novi Sad
proglasen za omladinsku prestonicu Evrope
2019. godine. U svakom slu¢aju, mi se trudi-
mo da ponudimo programe atraktivne i za
mlade i za starije.

« Kao specificna multietnicka, multikonfe-
sionalna i multikulturna zajednica, vidi li Voj-
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VOJVODINA JE SIMFONIJA

PRIRODE I KULTURE!

www.turistickisvet.com

vodina svoju Sansu u verskom i kulturnom turi-
zmu?

- Naravno, kulturni turizam je velika Sansa
i generator razvoja mnogih destinacija. Do-
bar primer je Gugenhajm muzej u Bilbau,
c¢ijom se izgradnjom revitalizovala celo-
kupna privreda grada, a sam grad je obnovljen
i postao je svetski poznata turisticka desti-
nacija. Kulturni turizam je medu naj-
znacajnijim turistickim trzi$tima u Evropi.
Vojvodina kao destinacija u kojoj zivi vise od
20 nacija svakako je riznica i verskog, ali i
drugih oblika kulturnog turizma. U trendu
su kreativne radionice u kojima turisti mogu
da ucestvuju i aktivno nauce i dozive kultu-
ru lokalne zajednice i mi treba vise da radi-
mo na njihovom razvijanju. Takode, mana-
stiri Fruske gore, ali i manastiri poput onog
u Bodanima, Kovilju, Franjevacki samostan,
manastir Mesi¢ i drugi, centri su duhovno-
sti koji su do sada bili intere-
santne destinacije turistima.
Svi zajedno treba da radimo
na njihovoj dostupnosti,
pristupacnosti, otvorenosti
za posetioce ali i na njihvom daljem
ukljucivanju u turisticke rute.

Novi SAD - KULTURNI | OMLADINSKI

CENTAR EVROPE

« Koliko manifestacije, festivali poput Egzita,
velike konferencije, sajmovi... promocija Novog
Sada kao Omladinske prestonice Evrope - 2019.
i Evropske prestonice kulture - 2021. doprinose
prepoznatljivosti Vojvodine na evropskoj
turistickoj karti?

- Festival EXIT je bez sumnje doprineo
vecoj prepoznatljivosti Novog Sada, Vojvo-
dine i Srbije na evropskoj turistickoj karti,
jednako kao i druge velike manifestacije.
Zapravo na takve dogadaje dolazi uvek
mnogo ljudi koji imaju priliku da borave u
destinaciji i van same manifestacije. To je pri-
lika da upoznaju iljude i destinaciju, ruse se
predrasude, uklanjaju barijere medu ljudima,
adozivljaj se pretace u iskustvo koje turisti da-
lje prenose svojim prijateljima, porodici,
kolegama... To je na¢in kako turizam zapra-
vo spaja ljude, zemlje, nacije... Takode,
¢injenica da je Novi Sad prepoznat kao oz-
biljan kulturni i omladinski centar Evrope,
veoma je vazna, jer daje na znacaju Novom
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NATASA PAVLOVIC, DIREKTORKA TURISTICKE ORGANIZACIJE VOJVODINE

Sadu, daje mu kredibilitet na evropskoj karti.
Turisticka organizacija Vojvodine je i u
dosadasnjoj promociji turizma stavljala veliki
akcenat na kulturno naslede, a u narednom
periodu ¢e to svakako biti jo$ znacajnije. Za-
jedno sa fondacijom EPK, trudi¢emo se da
$to bolje promovisemo titulu “evropska pre-
stonica kulture” i da svi zajedno opravdamo
ukazano poverenje.

Povezivanje na nivou Evrope u projektima
od znacaja za turisticku integraciju i promo-
ciju, ali i participiranje u EU fondovima - po-
put Mreze odrZivih i konkurentnih regiona
"NECSTour", kojoj je Vojvodina pristupila
krajem marta, jedan su od nacina da se
proaktivno utice i na kreiranje politika razvo-
jaipromocije, ali i da se razmenjuju iskustva
sa drugim clanovima MrezZe. Gde vi sve vidite
benefite od ovog umreZavanja?

- NECSTouR mreza je mreza evropskih re-
giona za konkurentan i odrziv turizam, koja
okuplja 30 veoma jakih i konkurentnih regi-
jaiz 17 evropskih zemalja, okrenutih turiz-
mu u okviru svojih akademskih organizaci-
ja i predstavnika odrzivog i odgovornog
poslovanja u oblasti turizma. S obzirom da
je odrzivi turizam imperativ u razvoju turizma

svake destinacije, a primeri dobre prakse iz

i “"'"_."l
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evropskih zemalja su nam vi$e nego potreb-
ni, smatramo da je pristup ovakvoj
organizaciji od vaznosti za turisticki pro-
speritet APV. Smatramo da je izuzetna cast
biti u ovoj mrezi, jer ¢emo kao ravnopravni
¢lan moci da uticemo na kreiranje turisticke
politike i kompetitivnog i odrzivog razvoja
turizma u APV, ali i da budemo u tokovima
razvoja i planiranja budu¢ih trendova u
turizmu. Da je ova mreza znacajna, svedoci
podatak da su u mrezi NECSTouR: An-
daluzija, Katalonija, Toskana, Emilija Ro-
manja, Istra i druge. Nase benfite vidimo
prvenstveno u iskustvu, razmeni informacija,
ali, dugoro¢no, i u boljoj vidljivosti Vojvodine,
njenom finansijskom i privrednom razvoju.
Vojvodina se razvija na sebi svojstven nacin,
svojim tempom, ali unutar ove mreze
mozemo puno da naucimo, da vidimo kako
su se drugi regioni unutar evropskih zema-
lja razvijali i da pokusamo da unapredimo i
ubrzamo proces turistickog razvoja Vojvo-

dine.

Ovogodisnji slogan Turisticke organizacije
Vojvodine je "Vojvodina - Mesto dobrih uspo-
mena". Onih koje imamo ili onih koje treba da
steknemo? Sta je to na cemu konkretno gra-
dite promociju Vojvodine za ovu sezonu?

¥ oyl

.

Prema podacima Republickog zavoda za statlstlku Vo]vodlnu jeu
2016-0j godini posetilo 446.492 turista, koji su ostvarili 1,123.923 -
nocenja. Turisticki promet u Vojvodini iz godine u godinu je sve veci, ¢ | |

je broj nocenja u porastu za 13%. Prosecna duzina boravka je 2 do
3 dana, a prvih 10 zemalja iz koje nam dolaze turisti su Hrvatska, '
Bosna i Hercegovina, Slovenija, Madarska, Nemacka, Rumunija, Ita- |

lija, Rusija, Poljska i Bugarska.
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- Da nama bi bilo drago i jedno i drugo,ida
imate uspomene koje ¢ete dugo pamtiti ali i
da sticete nove, bolje, drugacije. Turisticka or-
ganizacija Vojvodine promovise celokupnu
turisticku ponudu Vojvodine, predstavljajuci
za svakog ponesto. Naravno, trudimo sei da
prema vrstama promocija ili prema trzistima
prilagodimo ono $to promovisemo. S
obzirom da Turisticka organizacija Vojvodine
nastupa na sajmovima turizma u inostranstvu
u saradnji sa Turistickom organizacijom
Srbije, zeleli smo da izademo iz tog okvira i
da kao regionalna turisticka organizacija
pokusamo da razvijamo i unapredujemo
promociju u regionu. Takode, smatrali smo
da sajamski nastupi nisu toliko direktni i esto
je tesko biti vidljiv; te smo odlu¢ili da mani-
festacijom “Dani Vojvodine” to promenimo
i da pokusamo direktno da komuniciramo
sa gradanima i turistickom privredom, u
zemlji i regionu. Odrzali smo “Dane Vojvo-
dine” u Temi$varu, Beogradu, bili smo sa
TOS-om u Ljubljani i organizovali vojvo-
dansko gastronomsko vece, idemo na Zlat-
ibor i u Podgoricu. Ova manifestacija
pokazala se kao velika moguénost, ali i kao
izazov, jer ljudi cesto ne razumeju zasto se
Vojvodina promovise samostalno. Mnogi to
povezuju s politikom, $to j




pogresno. To je manifestacija koja ima za cilj
da promovise Vojvodinu ne kao geopoliticku,
ve¢ kao turisticku destinaciju, s ciljem da ani-
miramo goste iz ostatka zemlje i regiona da
budu gosti Vojvodine. Svuda u svetu se re-
ceptivni turizam promovise na ovakav nacin.
I mi ¢emo nastaviti da promovisemo
Vojvodinu sa svim njenim turistickim po-
tencijalima i proizvodima na isti na¢in ili bo-
lie, i u zemlji i u inostranstvu.

Ono $to nam sledi u naredne dve godine je
i realizacija projekta prekograni¢nog pro-
grama sa Hrvatskom, ViCTour (Virtual and
Cultural tourism), koji se bavi pitanjima
modernizovanja promocije, inovacije i
stvaranja zajednickog prepoznatljivog
vizuelnog identiteta u regionu. Od 2009. go-
dine do sada smo uspeli da realizujemo 4 pro-
jekta koja su podrzana i finansirana od stra-
ne EU, pa ¢emo i dalje teziti da apliciramo i
realizujemo jo$ ovakvih projekata, jer to je
svakako buduénost razvoja Turisticke orga-
nizacije Vojvodine, kao institucije, ali i
turistickog razvoja u celini.

www.turistickisvet.com

« Znamo da novca nikad nema dovoljno za
promociju, kao ni ljudstva. Kako uspevate da
pomirite Zelje, planove i realnost? Ima li
pomoci?

- Tesko, ali trudimo se. Mi smo mali kolektiv;
i zaista je nemoguce da uradimo sve $to bi-
smo Zeleli, pa moramo da pravimo kompro-
mise. Cesto ne mozemo da budemo na
svim dogadajima, ali se trudimo da se odno-
simo isto prema svim op$tinama, odnosno
lokalnim turistickim organizacijama, i da po-
drzimo njihov rad koliko god i kad god je to
moguce. Sto se tie finansijskih sredstava, ona
su od ove godine duplo povecana, $to je veo-
ma znacajno, jer je to znak da i Pokrajinska
Vlada smatra da je turizam znacajan gene-
rator razvoja Pokrajine. Takode, Turisticka or-
ganizacija Vojvodine je godinama unazad
radila na medunarodnim projektima kojima
je uspevala da obezbedi dodatna sredstva za
odredene projekte kojima je Zelela, a nije bila
u mogucnosti da se bavi.

« Kakva je, po vama, perspektiva vojvodanskog
turizma? Sta Ce u buducnosti generisati
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najveci prihod i odakle ée, po vasem misljenju,
na osnovu dosadasnjeg iskustva, dolaziti
najvise turista? Sta su vasa licna ocekivanja i
procene?

- Ono ste se pokazalo do sada, a pretpo-
stavljamo da ¢e tako i ostati, je da najveci broj
turista dolazi upravo iz zemalja okruzenja. To
su gosti kojima je Vojvodina bliska, i u koju
rado dolaze i po nekoliko puta. Ono §to nam
je cilj jeste da povecamo dolaske iz drugih
evropskih zemalja, kao i da produzimo bo-
ravak turista. S obzirom da mnogi iz okruze-
nja dolaze na jednodnevne izlete i kao takvi
ostaju ispod radara statistike jer ne ostvare
nocenje, cilj nam je da sve goste zadrzimo
duze da bi i njihova potrosnja bila veca.
Nadamo se uspesnoj i dobroj saradnji sa
lokalnim turistickim organizacijaima, ali
¢emo se truditi i da pospesimo saradnju sa
predstavnicima turisticke privrede, jer samo
zajedno mozemo izgraditi, ojacati i unaprediti
Vojvodinu, kao jedinstvenu i prepoznatljivu
turisticku destinaciju.

Ljiljana Rebronja
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PODIZANJE TURISTICKE KONKURENTNOSTI VOJVODINE KROZ EDUKACIU | OBUKU

RAZVO]
VOJVOPANSKOG TURIZMA

entar za istrazivanja i studije turizma

‘ otpoceo je sa realizacijom projekta
ojim ¢e se stvoriti uslovi za podizanje
konkurentnosti turisticke destinacije kroz
edukaciju i obuku kadrova. Ovaj projekat se
odvija od maja do decembra 2017. i obuhvata
celu teritoriju AP Vojvodine. Predvideno je da
se edukuje najmanje 350 aktera koji su za-
posleni u privatnom, javnom i civilnom sek-
toru, kao i minimum 45 nezaposlenih osoba.

Projekat pod nazivom ,,Stvaranje uslova za
podizanje konkurentnosti turisticke destinacije
kroz edukaciju i obuku kadrova’, koncipiran
je iz tri dela. Prvi deo odnosi se na edukacije
i obuke aktera u turistickoj privredi i neza-
poslenih sa Nacionalne sluzbe za zaposljavanje.
U sklopu drugog dela, za najbolje polaznike
obuke organizovace se studijsko putovanje u
Hrvatsku i Sloveniju. Tre¢i deo je Regionalna
konferencija, koja ¢e biti odrzana tokom no-
vembra, sa idejom iznalazenja modela
odrzivosti definisanih turistickih proizvoda

kroz tematske oblasti prekograni¢ne saradnje
i podrske privatnog sektora razvoju pre-
duzetnistva lokalnih zajednica, kroz linije
drustveno-odgovornog poslovanja.

Obuka za zaposlene u turisti¢koj privredi je
Klasterski koncipirana kroz Sest tematskih
radionica na teritoriji Srema, Backe i Banata.
Od maja do jula planirana je realizacija
ukupno 18 radionica. A za nezaposlene sa
evidencije Nacionalne sluzbe za zapo-
§ljavanje, tacnije za njih najmanje 45, u
avgustu ¢e biti organizovana obuka na
temu razvoja preduzetnistva, start up biznisa
u ruralnom turizmu, malim hotelskim ope-
racijama i sl. Cilj modela jeste ne samo da
se stvore konkretni uslovi za transfer zna-
nja i vestina u operativnim poslovima
vezanim za hotelski sektor, ve¢ i da ukljuci
menadzere iz hoteleskog sektora Srbije u
prakti¢ni deo.

Svrha programa obuke je stvaranje uslova za
definisanje i dizajn turistickog proizvoda na

\4

osnovu resursa, kulturnih, prirodnih i is-
torijskih potencijala mikrodestinacija gde se
obuke odrzavaju. Krajnji cilj seta edukacija su
predlozi u¢esnika o formi turistickog proizvo-
da koji ima naziv, itinerer, cenu, definisane
kanale komunikacije, promocije i prodaje.
Predlozi definisanih turistickih proizvoda
bice predstavljeni donosiocima odluka na cen-
tralnom, pokrajinskom i lokalnom nivou sa
ciliem da se kao takvi prepoznaju u zvanickoj
turistickoj ponudi destinacija.

Projekat realizuje Centar za istraZivanja i
studije turizma iz Novog Sada u saradnji sa
Nemackom agencijom za medunarodnu
saradnju (GIZ), Ministarstvom trgovine, tu-
rizma i telekomunikacija, Pokrajinskim
sekreterijatom za privredu i turizam,
Nacionalnom turistickom organizacijom
Srbije, Turistickom organizacijom Vojvodine,
Ekonomskim fakultetom u Beogradu i
Udruzenjem hotelijera i restoratera Srbije
(HORES).

% The Center for Tourism Research and Studies started with the realization of a project that will create conditions for increasing
the competitiveness of the tourist destination through education and training of personnel. This project takes place from
May to December 2017 and covers the whole territory of AP Vojvodina. It is planned to educate at least 350 actors who are employed
in the private, public and civil sector, as well as at least 45 unemployed persons.
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BESPLATNE
TURISTICKE TURE

TURISTICKA ORGANIZACIJA GRADA NOVOG SADA

M n -
3 ba g e ',___._L-,I_.-... -,
Hovi Sad iz jevrejskog ugla Novi Sad iz Zenskog ugla

Trajanje: 65-70 min. Trajanje: 70 min.
Jezik: engleski/ srpski Jezik: engleski/ srpski

Pofetna pozicija: Trg slobode - ispred Gradske kuce Pofetna pozicija: Trg slobode - ispred Gradske kude

Ruta: Trg slobode, Jevrejska ulica, Sinagoga. Ruta: Trg slobode, Katolifka porta, GrékoSkolska,
Saznadete o prostorima koje su stvarali i u kojima su Ziveli Elanovi PaSi¢eva, Dunavska, Dunavski park, Ulica Sonje Marinkovic.
nekada brojne i znaéajne jevrejske zajednice tokom vise od tri veka Saznadete o alternativnoj, ali ne manje vredno] istoriji
duge istorije Novog Sada, ali najvide o kompleksu Sinagoge kao grada kroz pri¢u o znamenitim Zenama, Setajuéi pri tom
temelju duhovnog, drudtvenog i kulturnog Zivota jevrejske zajed- du? prostora, pokraj kuéa u kojima su Eivele.

nice Novog Sada,
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Novi Sad zapmti Petruvaradinska tvrdava

Trajanje: 65-70 min. Trajanje: 70 min.
Jezik: engleski/ srpski lezik: engleski/ srpski

Pofetna pozicija: Trg slobode - ispred Gradske kuce Pofetna pozicija: Trg viadike Nikolaja, Petrovaradin
Ruta: Zmaj Jovina, Dunavska ulica, Riblja pijaca, Zlatne Ruta: Trg vladike Nikolaja, Strosmajerava, Crkva Sv. Jurja,
grede, Grikoskolska, Katolicka porta. Leopoldova kapija, Gornji plato Petrovaradinske tvrdave.

Saznacete o Rimokatolickoj Crkvi Imena Marijinog u Saznacete o gradnji Tvrdave i njenim graditeljima, o

centru, o najstarijoj kudi, Sabornoj crkvi, Viadicanskom utvrdenjima koja su prethodila danasnjoj Tvrdawvi,

dvoru, Skolama, Buni, znamenitim stanovnicima grada... Rimokatalitko] Crkvi Sv. Jurja, Mamulinoj kasarni, Tornju sa
satom, Likovnom krugu, velikoj Petrovaradinskoj bici...


http://novisad.travel/

NAJBOLJI U SVOJOJ KLASI

VLADIMIR MARINKOVIE, COURTYARD BELGRADE CiTY CENTER

Najbolji operativni menadzer
brenda COURTYARD BY MARRIOTT!

- Kompanija Marriott International svake go-
dine dodelje prestizne nagrade svojim za-
poslenima, kao i hotelima koji postizu
izuzetne rezultate. Ja sam bio nominovan za
nagradu “Operations Manager Of The Year
For Courtyard Brand Worldwide” i obzirom
da je Courtyard Belgrade City Center Hotel
ostvario fantasti¢ne rezultate od otvaranja
2015. godine, kao i tokom cele 2016, dobio
sam veliku $ansu da budem u samom vrhu

8254 TURISTICKI SVET

prilikom odabira za dodelu nagrade, koju sam
na kraju i osvojio.

Inace, nominacija za priznanja vrsi se
pocetkom godine, na osnovu rezultata ostva-
renih tokom prethodne poslovne godine. Di-
rektor Robert Gasser je prepoznao moj tale-
nati veliku predanost radu i zahvaljujuci tome
nominovao me za ovo prestizno priznanje.
Prema podacima dobijenim merenjem zado-
voljstva gostiju, Courtyard Belgrade City Cen-
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Svake godine, ve¢ tradicionalno,
Cuveni hotelskilanac Marriott Inter-
national organizuje zabavu na kojoj
se proglasavaju najbolji lideri
odabranih Marriott brgnd'ova iz

.Ove godine, jednood 44,

2rations
tyard; ¢

e

|
b |

ter Hotel bio je prvi hotel u Evropi u 2016. i
to medu svim Courtyard hotelima po
slede¢im parametrima: zadovoljstvo gostiju,
Cistoca soba, ljubaznost osoblja, iskustvo
prilikom prijave i odjave iz hotela, zado-
voljstvo hranom i pi¢em, a jedna od vazni-
jih stavki je i zadovoljstvo Marriott Rewards
¢lanova, nas$ih najlojalnijih gostiju,
zahvaljujuci kojima su Marriott hoteli svuda
u svetu tako uspesni.



Nagrada je dodeljena u aprilu ove godine u
New Orelansu, u Americi. Prisustvovao sam
i jednoj od najve¢ih konferencija koje nasa
kompanija prireduje za GM-ove. Konferencija
je trajala Cetiri dana, a u¢estvovalo je vise od
4.000 ljudi, pa je zahvaljuju¢i tome ova
konferencija dobila simboli¢an naziv go
BIG NOLA 2017. Pored menadzmenta
kompanije iz centrale u Washingtonu, svo-
jim prisustvom konferenciju je uvelicao i
gospodin Arne Sorenson, predsednik i CEO
Marriott International.

Pored nagrade “Operations Manager Of
The Year For Courtyard Brand World Wide’,
dodeljene su i nagrade “General Manager Of
The Year”, kao i “Director Of Sales Of The
Year”, “Courtyard Hotel Of The Year” i
druge.

NISTA BEZ DOBROG TIMA
« Sta je po vama bilo presudno za osvajanje ove
prestizne nagrade?

- Presudan faktor za nominaciju, a i kasnije
za nagradu, bili su, pre svega, fantasti¢ni rezul-
tati koje smo ostvarili u 2016. godini. Kao ope-
rativni menadzer, zaduZen sam za poslovanje
odeljenja recepcije i domacinstva. Upravo ta
dva odeljenja su ostvarila sjajne rezultate i, bez
lazne skromnosti, postavila nove standarde
za dalje poslovanje. O visokom stepenu
ljubaznosti naSeg tima i vchunskom servisu
koji pruzamo, nasi gosti imaju samo reci
hvale. Evo kako izgleda jedan od naj¢es¢ih
komentara koji nas ¢ini veoma ponosnim:
“Courtayrd Belgrade City Center Hotel should
be prime example and role model to all Mar-
riott Hotels worldwide. It location, kindness
of all associates, immaculately clean rooms and
fantastic kitchen make this hotel definitely my
first choice and 1 spend my life in the hotels 6
out of 12 months throughout the year” Sa
zadovoljstvom isticem da ovi uspesi ne bi bili
moguci bez tima sa kojim radim. Obzirom
da sam se Marriott familiji pridruzio u fazi
pre—opening-a, imao sam mogu¢nost da, uz
pomo¢ HR menadzera Maje Gudzuli¢

MENADZMENT SVOJIM PRIMEROM I RADOM

MORA DA BUDE UZOR OSTATKU TIMA.

napravim fantasti¢an tim. Njegova velika
prednost je upravo raznolikost i ogromna
energija. Zaposlili smo kandidatkinju koja je
na intervju za posao dosla presre¢na i
nasmejana i kojoj je prva recenica bila:
“Upravo sam diplomirala, a u istom danu
imam $ansu da dobijem posao” I to se i desi-
lo. Zaposlili smo kandidate sa raznolikim
poslovnim vestinama, ¢ije su prednosti i mane
bile razlicite. Naravno da u takvim situacijama
postoji rizik da li ée tim dobro funkcionisati,
ali kada se svi ti segmenti dobro ukompunuju,
stvori se tim bez premca, za koji nema
prepreka. Upravo to smo i uspeli.

« Kako je ovo priznanje uticalo na vas? Da i
vam je donelo vece postovanje kolega, vise
privilegija..?

- Bio sam zatecen kada je direktor Robert
Gasser objavio da sam dobio nagradu,
obzirom da su, kao $to sam spomenuo, svi
hoteli iz grupacije iz celog sveta nominovali
svoje zaposlene za istu nagradu. Prva misao
koja mi je tada progla kroz glavu bila je upravo
tim i timski rad ¢itavog hotela. Svi su bili
sre¢ni i zadovoljni, jer ovo priznanje, iako je
moje ime na kristalnoj plo¢i, pripada kom-
pletnom timu i plod je naseg zajednickog
posvecenog rada. S ponosom isticem da je nas
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www.turistickisvet.com
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hotel dobio jo$ tri nagrade za uspe$no poslo-
vanje u 2016. godini: « Courtyard Gold - Top
10 Courtyard Hotels Worldwide In Guest Sat-
isfaction Award « Europe No 1 Elite Mem-
ber Appreciation Award « Engagement Lea-
dership Excellence Award.

PUT KROZ SRCE HOTELIJERSTVA

« Mozda ima onih koji to moZda ne znaju, pa
nam objasnite $ta su, u stvari, duZnosti ope-
rativnog menadzZera hotela? A onda i kako je
tekao vas razvojni put?

- Operativni posao me je oduvek privlacio.
Nikada nisam mastao da sedim u kancelariji
¢itavo radno vreme ispred kompjutera. Odu-
vek sam voleo pokret, akciju, deSavanja...
Karijeru sam poceo u Hilton hotelu u
Sjedinjenim Americkim Drzavama 2008.
godine, gde sam proveo dve godine. Zbog Ze-
lje da zivim i radim u svojoj zemlji, odlucio
sam da se vratim u Srbiju i 2009. godine do-
bio posao u MK Mountain Resort-u na
Kopaoniku, gde sam, slobodno mogu re¢i,
imao priliku da spojim posao i zadovoljstvo,
jer sam zaljubljenik u skijanje, planinsko
tréanje i prirodu uopste. U oba prethodna
hotela radio sam na recepciji, imao treninge
u odeljenjima domacinstva i Executive
Lounge-a. Potom je usledila selidba za
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VLADIMIR MARINKOVIE, COURTYARD BELGRADE CiTY CENTER

Beograd. Radio sam u In Hotelu
na recepciji, potom u Belgrade
Art Hotelu kao operativni di-
rektor, da bih se 2015. pridruzio
Marriott timu u fazi otvaravanja
Courtyard Belgrade City Center
hotela.

Moj razvojni put je tekao kroz
srce hotelijerstva, a to su upravo
recepcija i sobe. Za jednu od
svojih najvecih prednosti sma-
tram sposobnost za uspostav-
ljanje odli¢nih meduljudskih
odnosa, ne samo izmedu sebe i
tima, vec i unutar citavog tima.
Pored dobrog tehnickog pozna-
vanja softvera koji se koriste za §to
efikasnije vodenje hotela, ko-
munikacione osobine, kao i
sposobnost brzog prilagodavanja
Cestim promenama, neophodne
su za opstanak i napredak u
danasnjem posdlovnom svetu
koji ubrzano napreduje iz dana u
dan.

« Cime se rukovodite u poslu? Sta
vam je najvaznije, a Sta vam
najteze pada?

- Kao §to sam ved istakao, oslonac
dobrog poslovanja je dobar tim-
ski rad i pravovremeni prenos in-
formacija. Sa timom imam
brifinge na dnevnom nivou,
nedeljne i mese¢ne sastanke koji
nam pomazu da planiramo ak-
tivnosti, kao i da sumiramo
rezultate koji su ostvareni u
prethodnim periodima. U Ma-
rriott-u postoji trening cija je
glavna tema: “Leading by exam-
ple & Leading from the lobby”
Ovo je sjajan trening kojim se
menadzerima stavlja do znanja
da im nije mesto u kancelariji, vec
u epicentru desavanja - tamo
gde su gosti i zaposleni. Menadz-
ment svojim primerom i radom
mora da bude uzor ostatku tima.
Ja sam te postulate u potpunosti
usvojio i trudim se da sam u toku
dana uvek dostupan i spreman da
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“TAKE CARE OF YOUR ASSOCIATES
AND THEY WILL TAKE CARE OF

YOUR BUSINESS.

J.W. Marriott

SPOSOBNI SMO ZAISTA ONOLIKO

KOLIKO SMO JAKI DA IZADEMO IZ TESKIH SITUACIJA.

% Each year, traditionally, the famous hotel chain Mar-
A riott International organizes a party to announce the

best leaders of selected Marriott brands from all over the
world. This year, one of these prestigious awards - "Operations
Manager of the Year for the Courtyard Brand Worldwide" went
to Vladimir Marinkovi¢, the operational manager of Courtyard
Belgrade City Center, a hotel that, according to the guests who
stay in the hotels of this officially the largest hotel chain in the
world, reached the top quality service in just one year of open-
ing. What kind of recognition is it actually, what does it symbolize,
how much it has affected his life and much more - we find out
from Vladimir Marinkovi¢ in an exclusive story for the
"Turisticki Svet".
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pomognem svom timu i gostima.
Ono $to mi najteze pada u ovom
poslu je kada nas neki stalni
gost, koji je dugo vremena proveo
unasem hotelu, obavesti da vise
nece dolaziti u Beograd i Srbiju.
Tesko mi je da se oprostim sa
nekim ko je gotovo postao deo
naseg tima, a mozda vi$e nikada
nece do¢i u Srbiju.

PAZNJA SE PAZNJOM VRACA

« Kad smo vec kod toga, $ta je po
vama presudno u hotelijerstvu?
- Definitivno kadrovi, ulaganje u
kadrove i neprestane edukacije.
Marriott kompanija mnogo
ulaze u svoje kadrove, $to kroz on
line platformu za edukaciju, $to
kroz treninge koji se organizuju
$irom sveta u nasim hotelima.
Iskoristi¢u priliku da citiram
gospodina J.W. Marriotta, koji
kaze: “Take care of your associa-
tes and they will take care of your
business”

o Kako vidite svoju buduénost?

- Jednom hotelijer, uvek hotelijer
- kazu sve kolege iz branse, a ja
tvrdim da je to zaista tako.
Nastavicu sa usavrsavanjem, za
sada u Srbiji, obzirom da imam
porodicu i da volimo svoju
zemlju i Beograd. A kasnije, ko
zna...

« Vasa poruka mladim kolegama?

- Konstantno usavrsavanje.
Ucenje je proces koji nikada ne
prestaje, ¢ak ni kada se penzio-
nidete. Ali, pre svega, moj savet
mladima je da moraju da imaju
cilj koji treba da dostignu, da
moraju da se bore za sebe, da
nikada ne odustaju i da se trude
da nalaze nove puteve do uspeha,
uprkos potesko¢ama i prepre-
kama kojih ¢e uvek biti u zivotu.
Jer, sposobni smo zaista onoliko
koliko smo jaki da izademo iz
teskih situacija.

Ljiljana Rebronja
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HoLIDAY INN ExPRESS BELGRADE — CITY
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Po ocenl gostiju:
NAJBOLJI U EVROP

ada posle samo dve godine od otva-
B ranja hotel osvoji priznanje kom-
anije kao najbolji u svojoj kategori-
jiito priznanje koje ,,potpisuju’ gosti, kao $to
je to u slucaju Holiday Inn Express Belgrade
- Cityhotela, koji je ovogodisnji ponosni nosi-
lac priznanja Guest Love HeartBeat, jedini
o0d 235 hotela u Evropi koji pripadaju istom
brendu, mora da je zaista poseban! Zato se
gotovo spontano namece pitanje: $ta je to tako
specijalno u ovom hotelu zbog ¢ega su gosti
toliko zadovoljni?

SIMPLE & SMART

- Sustina brenda Holiday Inn Express je
»make it simple and smart®: pruzanje samo
one usluge koja je potrebna gostima, bez
nepotrebnih detalja, bez skrivenih troskova
i glavobolje, fokusiranje na kvalitet, brzinu
usluge, savremenu tehnologiju... Sva nasa
paznja je usmerena ka gostu i zadovoljenju
njegovih potreba, s tim da je sve §to Zeli,
uklju¢ujuci dorucak i Internet, ukljuéeno u
cenu. Pritom, svi zaposleni — od recepcije do
domacinstva izuzetno su srda¢ni, puni dobre
energije, posveceni, a to je nesto $to nijednog
gosta ne ostavlja ravnodus$nim - s ponosom
isti¢e Olivier Si Tahar, generalni menadzer
nagradenog hotela i dodaje:

- Mi nudimo sobe u kojima se kvalitetno
spava, koje imaju dobru zvu¢nu izolaciju,
raspolazemo veoma mo¢nim priklju¢cima za

elektri¢nu energiju, $to je nadim gostima,
narocito poslovnim, veoma vazno. Po stan-
dardima brenda nemamo restoran, ve¢ samo
doruckovaonicu, jer smo procenili da gosti
vise vole da po¢nu dan kvalitetnim doruckom
a da tokom dana imaju $ansu da isprobaju
»ukuse grada“ Zato nudimo zaista dobar
dorucak. Generalno, nemamo mnogo usluga
u ponudi. Medutim, one koje imamo - vi-
sokog su kvaliteta.

jul/ septembar 2017

Upravo zato ne iznenaduje $to ovaj hotel sa
123 sobe ima samo 21 zaposlenog. Kad se
posao poveca, angazuje se dodatna radna
snaga i to su najce$¢e studenti Visoke
hotelijerske skole sa kojom Holiday Inn Ex-
press Belgrade - City ima veoma dobru
saradnju. Kako GM Si Tahar istice, to je
obostrano dobitna kombinacija, jer oni do-
bijaju vredne mlade ljude za ispomo¢, a
studenti - ozbiljno znanje iz jednog svetskog
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NAJBOLJI U SVOJOJ KLASI
HoLIDAY INN ExPRESS BELGRADE — CITY

% As part of the annual award of IHG Europe -

Hotel Star Awards 2016, held at the end of
March this year in Berlin, the Holiday Inn Express Bel-
grade-City Hotel was awarded the Guest Love HeartBeat
award, given to hotels whose quality of service, price and
quality ratio, the team and attitude towards clients,
guests recognized as the best. Individual and objective guest
reviews are the only parameters that are taken into account
when comparing all hotels in Europe, making this recog-
nition even more important. On behalf of his team, re-
sponsible for this high-level hotel recognition, general man-
ager Olivier SI Tahar is proud to say that this is the first
hotel of the Holiday Inn Express brand in the Balkans,
which in a short time became synonymous with a good
choice of hotels at the good price in the central part of Bel-
grade, so the satisfaction with this success is greater.
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« IHG hoteli - 5.175 hotela u svetu (svi brendovi), od toga 635 u Evropi
 « Brend Holiday Inn Express - 2.507 hotela u svetu (235 u Evropi)
 « Holiday Inn Express Belgrade - City je 1. hotel otvoren na Balkanu

lanca. Ukoliko se dobro pokazu,
postoji mogucénost i da dobiju za-
poslenje.

STANDARD: BRZA USLUGA - SADA | OVDE
Kao generalni menadzer Olivier Si
Tahar je potpuno svestan da uspeh
hotela zavisi od kvaliteta ljudi koji
treba da ¢ine pobednicki tim. Zato je
njegov najvazniji zadatak da napravi
pametan izbor, da obezbedi dobre
uslove za rad, a onda pusti ljude da
rade najbolje $to znaju, bez da ih neko

nadgleda. Rezultat upravo takve filo-
zofije je sasvim sigurno i priznanje
koje je hotel osvojio.

- Ja nisam ¢ovek koji ide i govori ljudi-
ma $ta treba da rade. Verujem da svi
oni bolje od mene znaju posao koji
obavljaju, jer su prosli obimnu obuku
na nivou lanca. Usmereni su od
samog pocetka i znaju $ta treba da
rade. Ono $to se trudimo da
podsticemo i podrzavamo je
samostalnost u donosenju odluka.
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Bude gresaka, naravno, ali nema tu nekog
preterano velikog odstupanja — objasnjava Si
Tahar, dodajuci da je za njega kao menadzera,
kada je re¢ o ljudima, najvaznije da je osoba
srda¢na prema gostima.

- Kada zaposljavamo ljude fokusiramo se vise
na li¢nost, nego na iskustvo koje neko ima,
jer smatramo da moZemo da ih nau¢imo
ve$tinama, ali ne mozemo da ih nau¢imo da
budu srda¢ni. To je nesto $to neko ili ima ili
- nema. Uz to, sposobnost za samostalno
donosenje odluka je veoma bitna, jer kad
iskrsne problem, gosti ne Zele da ¢ekaju - nji-
ma odmabh treba odgovor ili reSenje. Kada bi
svaki zaposleni za sve morao da pita pret-
postavljenog, izgubili bismo goste. Koncept
Express-a je brza usluga - sada i ovde.

HOLIDAY INN EXPRESS JE

-

SUSTINA BRENDA

Upravo zato, od zaposlenih se o¢ekuje da rade
brzo i da trenutno mogu da odgovore na
zahtev gosta — istice GM Holiday Inn Express
Belgrade - City hotela, dodajuci da je,
izmedu ostalog, i zahvaljuju¢i ovakvom
pristupu, hotel dobro posecen tokom ¢itave
godine.

Kako je obaveza svakog ozbiljnog hotelijera
da stalno drzi fokus na povecanju zadovoljstva

SPOSOBNOST ZA SAMOSTALNO DONOSENJE
ODLUKA JE VEOMA BITNA.
KADA BI SVAKI ZAPOSLENI ZA SVE MORAO
DA PITA PRETPOSTAVLJENOG - IZGUBILI

BISMO GOSTE.

jul / septembar 2017

gostiju, i u Holiday Inn Express Belgrade —
City hotelu pazljivo osluskuju ,,kako gosti
disu® Zahvaljujudi tom osluskivanju, done-
ta je odluka da, na zahtev gostiju koji su
navikli na jutarnje razgibavanje, otvore malu
teretanu. Sve ostalo je, prema recima Si
Tahar-a, kako treba. Uz dobro odrzavanje,
redovno ¢iscenje i krecenje — najbolji Holi-
day Inn Express u Evropi ponosno docekuje
svoje goste iz Citavog sveta, ba$ kao $to je
Beograd docekao Oliviera Si Tahara, koji
priznaje da se dobro ose¢a u nasem gradu i
da mu se dopadaju ljudi, jer su srdac¢ni i
gostoljubivi, dodajuci i to da kao pravi gur-
man — nema nijednu zamerku nagoj hrani.

Ljiljana Rebronja
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ReNATA DAMJANOV, MENADZER HOTELA “MASTER” - NovI SAD:

NAJBOLJI
novosadski domacdin

Hotel ,Master’, koji godinama slovi za jedan od najboljih poslovnih hotela
uNovom Sadu, nedavno je dobio i priznanje, Success Champions” za izuze-
tan uspeh u primeni ISO i HACCP standarda. Bio je to povod za razgovor
s Renatom Damjanov, menadzerkom hotela, koja otkriva jednostavnu for-
mulu uspesnosti ovog luksuznog objekta, smestenog u neposrednoj blizi-
ni Novosadskog sajma, koji u sastavu prvog domaceg hotelskog lanca -, A
hoteli” ve¢ sedam godina posluje kao garni hotel sa etiri zvezdice.

- U proteklom periodu, ,,Master se pozicionirao kao jedan od najboljih poslovnih
hotela u Novom Sadu, ali to ne znaci da hotel svojom ponudom nece uneti dasak luk-
suza, topline i ljubaznosti u svako putovanje, bez obzira da li se radi o poslovnim gosti-
ma ili gostima koje je u hotel dovelo istrazivanje turisticke ponude Novog Sada i oko-
line. Enterijer hotela je prozrac¢an, moderan i elegantan, a §to je jo$ vaznije: odise toplinom
iljubaznos¢u ljudi koji u njemu rade - naglasava gospoda Damjanov, dodaju¢i da ¢ak
80 odsto gostiju hotela ¢ine inostrani posetioci.

- Gosti nam prevashodno stizu iz Austrije, Nemacke, Rumunije, Turske, Italije,
ali i drugih zemalja Evrope i sveta. Najvece zauzece je za vreme odrZavanja
Medunarodnog poljoprivrednog sajma u Novom Sadu, ali i ostalih sajamskih
priredbi i kongresa, kao i za vreme EXIT festivala. Za navedene dogadaje hotel
je rezervisan vi$e meseci unapred - istice menadzer ovog hotela.

KVALITET UVEK POBEDUJE
Ovaj garni hotel sa 54 sobe, iako najmanji u grupaciji ,,A hoteli‘, ima visoke ocene na
,IripAdvisor-u® i ostalim rezervacionim sistemima. Pitamo nasu sagovornicu — §ta
na goste ovog hotela ostavlja najvei utisak?

- Na$ moto je: ,,Neka vam hotel Master bude najbolji domacin u
Novom Sadu‘. Mislim da gosti prepoznaju i osecaju
posvecenost kolektiva da realizuju ovaj
moto. Osecaj da ste u svojoj
drugoj kudi, da vas
ljudi vole,

imEm
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* U ovOM POSLU, KAO I U BILO KOM DRUGOM,

PROIZVODA I USLUGA. AKO ZELITE DA DUGO TRAJETE,

da vam je svaka re¢ upucena uz osmeh, a uz
sve to, da boravite u jednom komfornom,
¢istom, prozra¢nom objektu, da vam dan
pocinje raznovrsnim, mirisljavim doruc¢kom
—ono je $to se gostima svida i zbog ¢ega nam
iznova dolaze - tvrdi Renata Damjanov,
dok otkriva kako se ,,bore za goste“ na sve
konkurentnijem hotelskom trzistu.

% Renata Damjanov, manager of

the Hotel Master in Novi Sad
presented us this luxurious facility close
to the Novi Sad Fair, which belongs to
the Serbian chain "A Hotels" and oper-
ates as a B&B hotel with four stars. In
the previous period, Hotel Master has
been established as one of the best busi-
ness hotels in Novi Sad, and recently has
been assigned the award "Success
Champions" for outstanding achieve-
ments in the application of ISO and
HACCP standards.

KVALITET I ISTINA SU ONO STO UVEK POBEDUJE.

- Trzidte je sve konkurentnije i to ne samo ho-
telsko, pre bih rekla da ovde govorimo o
ponudi smestajnih kapaciteta. Smestajni ka-
paciteti podrazumevaju ne samo hotelsku
ponudu, ve¢ u proteklom periodu i izrazitu
ponudu visokokvalitetnih apartmana. Na-
ravno, govorim o smestajnim kapacitetima
u Novom Sadu, koji su u ve¢ini slu¢ajeva vrlo
kvalitetni, $to potvrduju i ocene gostiju.
Mislim da u ovom poslu, kao i u bilo kom
drugom, mozete opstajati isklju¢ivo
zahvaljujudi kvalitetu proizvoda i usluge. Ako
zelite da dugo trajete, kvalitet i istina su ono
$to uvek pobeduje. O¢uvanjem i nadograd-
njom kvaliteta nasih usluga, uz fokusiranje na
moto hotela, nastojimo da odrzimo i
povecamo konkurentnost na trzistu.

SAMPIONI USPEHA

Da im to polazi za rukom, potvrduju i pri-
znanja dodeljena hotelu ,,Master®, kao
$to je ,,Kapija uspeha“ za dostignuti kvalitet
usluga u ugostiteljstvu i turizmu 2013. go-
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dine, ili nedavno priznanje ,Success
Champions®

- Hotel ,Master” je 2011. godine uveo
standarde ISO 22000 i HACCP. Uvodenje
standarda povereno je ,Quality Austria
Centru“ iz Beograda, koji nam je u aprilu
ove godine dodelio priznanje ,Success
Champions® za izuzetan uspeh u primeni
ovih zahtevnih standarda. U vecini
slucajeva, preduzeca uvedu odredene stan-
darde, ali posle nekog vremena sve ostaje
na nivou papirologije, bez konkretne
primene u svakodnevnom radu. Nismo
dozvolili da nam se to desi, ve¢ se maksi-
malno trudimo da radimo po prihvac¢enim
standardima, s obzirom da nam njihova pri-
mena umnogome pomaze u ostvarivanju
postavljenih ciljeva — objasnjava gospoda
Damjanov, poru¢ujudi s ponosom da je ovo
priznanje za njih izuzetno vazno, ali
istovremeno i - obavezujuce.

Biljana Bosni¢ Ognjenovic¢
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ajuvazeniji gost Sokobanje,  Zenama, o ¢emu svedoce brojne  smestaj Knjazeve pratnje i $aroliko
ali i covek koji je njenom  anegdote. Miloseva kada i “pro-  uniformisane konjicke garde nego
razvoju dao osobeni pecat,  zorce®, kao i velike mesingane  svojoj nameni.
svakako je knez Milo§ Obrenovi¢,  slavine, ostali su uamamudoda- 7, razliku od “Konaceta” koje je
rodonacelnik vladarske kucekoja  nas, dajuci obnovljenom enterijeru  ¢yzeno, “Milogev konak” i danas
je obelezila gotovo citav 19. vek  autenti¢nost i osobeni Sarm. krasi banjsku Promenadu, koja je

srpske istorije. Odmah po  predolaskau Sokobanju, Milo§je  gotovo zadrzala svoj autenticni iz-
oslobodenju od vekovne turske ;5 panjskog lekara postavio dr  gled. Zajedno sa amamom i
vastii pripajanja te oblasti KneZevi-  porda Novakovica, te jeovaBanja  crkvom, Konak ¢ini najreprezen-
ni Srbiji, u maju 1833. godine, _ prva u Srbiji dobila lekara. Dr tativniji deo banjskog miljea.

Milos$ se, obilazeci ove krajeve,  Novakovi¢ je bio magistar hirurg,
ve¢ 4. juna obreo u Banji. Prvisu-  ¢ovek izuzetno obrazovan i o y
sret sa banjskom “lepoticom” pod  duhovit, govorio je osam jezika i Knje}z]e po svak1.1 - zeleo da}l
Ozrenom, toliko je ocarala ve-  bjg - [icni Milogev lekar. Umesto da Banju uvede red i istocu kakvu je
likog Knjaza, da je celog Zivota,kad  bude pocastvovan, to je za ovog gledao po “Jevropi’, kuda je cesto
god je bio u prilici, dolazioiuZivao  yrsnog medicinara bio tezi deo odlazto . trgovackim p oslov.lma
u toploj vodi amama koja ga je  posla. Neime, prema zapisima Odlucan i veoma preke N
krepila i neizmerno prijala njegovoj ~ Vuka Karadzi¢a i Kanica, nepi- htevaoje dil 23 takva % o Z.elJa
kostobolji. smeni Milo§ je od svojih lekara ~ STO80 postuje. M?Zda Jfeall 1O
Cim je stigao u Banju, Milo§jena-  trazio da se ponasaju kao njegovi iﬁflstlcalg s'tagovr%lvstv’o da krece
redio da se za njega sazida konace dvoraniipanduri, zakidaoimjena - CE;Er.e g kz(?mta ! Vf‘.tOVe, pa
i “opravi aman” To “konale,stepe-  Plati i kinjio ih na razne nacine. ~'°° ispred S5, naggille pred
nistem direktno povezano sa ama- Pritom, nije mnogo mario za sezonu. Istill'e.qava]ua u tg) nameri,
mom, bilo je pravo mesto za njihova uputstva o lecenju i po- uSokobanJ}.]e 18812 godme doneta
odmor i uZivanje. Samo za Knjaza,  stupao iskljuivo po sopstvenom naredba o Cistoci koja se do danas

u amamu je napravljena posebna  nahodenju. posts

kada, a po njegovoj zelji i omanje  Ve¢ sledece godine, 1834, Milogje ~ U Banju 1836. godinfe df)laZi prvi
prozorée - dok sekupa, dazaviruje  naredio da se posalju uzorci ~80ShSauputomza lfcep]e, Tggme
u zensku “ilidzu”. Koliko u tome  termalnih voda u Be¢ na ispitivanje Fﬂ}P Popovic, gar dijski ar’Fﬂ)verac:
ima istine, teSko je reci. Poznataje, i podigne zgrada za potrebe ad- Taj lekars'lfl uput, lzqatUMﬂ?Sf’VoJ
medutim, MiloSeva sklonost ka  ministracije KneZevine Srbije, ka- @celm1;1 2 Kragg!evcu, picuvan
udobnosti i uzivanju, ali i njegova snije nazvana “Milosev konak’ je do danas, .a aI‘tll]e.l:a(.: Popovic,
neumerena naklonost prema  On je, medutim, vide sluzio za smatra se prvim zvanicnim gostom

Po UGLEDU NA “JEVROPU”
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Sokobanje koja je u to vreme
vazila za najpoznatije banjsko
leciliste u Srbiji. Sledece godine
izgraden je $pitalj, vrsta stacionara,
sa 18 patosanih soba, ordinacijom
za lekara i sobom za amamdziju
koji je brinuo kada se i kako ulazi
u kadu. Sazidano je osam novih
kada i odvojena zenska od muske
“ilidze” Te godine, kao i prethod-
ne, Milo$ je dolazio u Banju radi
lecenja i da obide imanje - veliku
vodenicu i nekoliko livada u okoli-
ni. Knjaz je zapravo, za Banju naj-
pre bio vezan poslom, a kasnije i
toplom banjskom vodom koja
mu je toliko prijala. Vremenom je
tu, osim li¢nih, zavrSavao i
drzavnicke poslove i upravo u
Sokobanji doneo prvi pravilnik o
koris¢enju termomineralnih voda
u Srbiji!

Milo$ je dolazio u Banju kad god
je bilo prilike i uvek sa velikom
pratnjom, strazom i poslugom. Sa
njim su dolazili i iskusni lekari iz
Beca radi uputa kako da se Knjaz
“ponasa’ u kori$¢enju terapije.
Dolazili sui slikari da ga portretisu,
kao i razni zabavljaci.

CEZNJA ZA BANJOM

Ubrzo, Knjaz odlazi u progonstvo,
daleko od svoje Srbije. Bio je u
Vlaskoj, potom u Becu, druzio se
sa Vukom Karadzi¢em i drugim
videnijim svetom, obilazio Evropu,
ali se uvek se¢ao tople sokobanjske
vode i egzoticnog amama. Knez
Mihajlo je vise puta spominjao
kako je prognani Knjaz, putujuci
po najboljim evropskim banjama
Ceznuo za sokobanjskim izvorima.
Milos je odlazio i u druge banje -
Brestovacku i Bukovicku, ali So-
kobanja mu je bila posebno draga.
Posle gotovo dvadeset godina iz-
gnanstva, po povratku u Srbiju
1858. godine, prvo Milosevo puto-
vanje bilo je u banju pod Ozrenom.
Ostareo i oronulog zdravlja, odseo
je umaloj zgradi sreskog nacelstva
i davao podrobna uputstva dele-
gaciji koja je odlazila u Carigrad, sa
molbom da Porta odobri Mihajlu
naslednu kneZzevsku titulu, a Srbiji
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The Great Prince’s Healer

Spa, but also the man who provided a

specific contribution to its develop-
ment, is certainly Prince Milo§ Obrenovi¢,
founder of the ruling Dynasty, which marked
almost the whole 19th century of the Serbian
history. Immediately upon the liberation from
the several centuries long Turkish reign and an-
nexation of this region to the Principality of Ser-
bia, in May 1833, Milo$ went to the Spa, visit-
ing these regions already on June 4. The first
meeting with the Spa ‘beauty’ under Ozren de-
lighted the Great Prince so much, that he was
coming all his life, whenever he had an op-
portunity, enjoying the hot Hammam water,
which was refreshing him and immensely do-
ing good to his gout.

The most respected guest of Sokobanja

As soon as he arrived at the Spa, Milo$ ordered
construction of a small residence and ‘making
a Hammany for him. This ‘small residence, di-
rectly connected by a staircase to the Hammam,
was the right place for rest and having a good
time. A special tub was made only for the Prince
and, as he wished, a small window, as well - to
have a look at the ladies’ ‘ilidza’ (spa). It is dif-
ficult to say, how true this is. However,

Milo$s bent for comfort and enjoyment, but also
his immense bent for women, are famous. This
was confirmed by many anecdotes. The Miloss
tub and the 'small window;, as well as the large
brass taps, remained in the Hammam up to date,
providing to the reconstructed interior space the
authenticity and a special charm.

Before he came to Sokobanja Spa, Milo$ had
appointed Dr. Dorde Novakovi¢ for the Spa
medical doctor. Thus, this Spa got its doctor -
as the first one in Serbia. Dr. Novakovi¢ was the
Surgery Master of Arts, an extremely well ed-
ucated and humorous man, he spoke eight lan-
guages and was — the Milos’s personal doctor.
Instead of being honoured, it was a harder part
of his work for this great medicine man.
Namely, according to the scripts of Vuk
Karadzi¢ and Kanitz, the illiterate Milo$ required
from his doctors to act like his courtiers and po-
licemen, he withheld their salaries and teased
them in various ways.

Besides, he did not care much for their treat-
ment instructions and acted solely as he want-
ed to.

Already in the following year, 1834, Milo$ or-
dered sending the thermal water samples to Vi-
enna, for testing, and construction of a build-
ing for the needs of the Principality of Serbia’s
administration, later on called “The Milogs Res-

idence. However, it was used more for the ac-
commodation of the Princes escorts and in var-
ious patterns uniformed Horse Guards, than for
its purpose.

Unlike the destroyed ‘Small Residence, “The
Miloss Residence’ still decorates the Spa Prom-
enade at present, almost having kept its authentic
look. The Residence makes the most repre-
sentative part of the Spas milieu, together
with the Hammam and Church.

ALONG THE LINES OF JEVROPA’ (EUROPE)

The Prince wanted to introduce in the Spa the
order and cleanness he saw in ‘Jevropa (Europe),
he used to visit often for trading jobs. Decisive
and very hot-tempered, he required such a wish
of his to be strictly obeyed. Perhaps, this made
the inhabitants paint their houses, arrange
their yards and gardens, even the road in front
of the house, especially before the season. Per-
severing in this intention, a cleaning order was
proclaimed in Sokobanja Spa, in 1880, obeyed
up to date there.

The first guest with the treatment recommen-
dation arrived at the Spa in 1836, named Filip
Popovi¢, a Guards Artilleryman. The medical
recommendation, issued in the Miloss office in
Kragujevac, has been saved up to date and the
Artilleryman Popovic is considered the first of-
ficial guest of Sokobanja Spa, which was con-
sidered to be the best known spa resort in Ser-
bia. The Spital, a sort of a dispensary with 18
rooms with floors, a doctor’s room and another
one for the Hammam clerk, who took care of
when and how the tub should be entered, was
built in the following year. Eight new tubs were
built and a ladies’ ‘ilidza; separated from the
mens one. In that year, as well as the previous
one, Milo$ was coming to the Spa for treatment
and to visit his property — a large mill and a few
nearby meadows. Actually, the Prince was
connected to the Spa, first of all, by business and
then also by the hot bath water, which did so
good to him. In time, in addition to his personal
matters, he used to finish the State ones, as well
and proclaimed just in Sokobanja Spa the first
Rules for the Use of Thermal Mineral Waters
in Serbial

Milos was coming to the Spa whenever he had
an opportunity to do so and always with many
escorts, guards and servants. Experienced doc-
tors from Vienna were coming with him, in or-
der to instruct the Prince how to ‘behave’ in the
therapy use. Painters were also coming to por-
trait him, as well as various entertainers.
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LONGING FOR THE SPA

Soon, the Prince went into exile, far from his
Serbia. He was in the Wallach land, then in Vi-
enna, he was a friend of Vuk Karadzi¢ and oth-
er respected personalities, he was travelling
throughout Europe, but he always remembered
the hot Sokobanja Spa’s water and the exotic
Hammam. Prince Mihajlo mentioned several
times that the exiled Prince was longing for the
Spa springs, while he was travelling to the best
European spas. Milo$ went also to other spas
— Brestovacka and Bukovicka, but he especial-
ly liked Sokobanja. After almost twenty years
of exile, after his return to Serbia, in 1858, the
first Milos’s travel was to the Spa under Ozren.
Older and with feeble health, he stayed in a small

TURISTICKI SVET 8265



vecu autonomiju. Odgovor je sacekao u Banji.
Nazalost, bio je negativan i Knjaz je to tesko pod-
neo.

Miloseva preka narav nije se promenila ni posle
dugog izgnanstva iz Srbije, kao ni njegova
briga da se Banja stalno ureduje. Tako 1860.
godine, odlazeci nekim poslom iz Banje na tri
dana, ve¢ ostareli Knjaz naredi da se do njegovog
povratka, na jednom vrlo zapustenom mestu
u Banji, sazida ¢esma. Budu¢i da se niko nije
usudio da mu protivreci, ta ¢esma i danas krasi
jedan od prilaza Banji. Iste godine, velikog Knja-
za snaga je potpuno izdala.

PROMENADA ZUBUNA | LIBADA

Turisticka sezona je u Milosevo vreme pocinjala
u prolece i trajala do prvih prohladnih dana.
Banja je bila na glasu. Decenijama je u nju
dolazio otmeniji svet, ugledni trgovci, ¢cinovnici,
poznati glumci i pisci. Dolazili su i oni
siromasniji, nalazeci skromniji smestaj u blizi-
ni kupatila. Na banjskom Setali$tu mesali su se
zubuni i suknje seoskih Zena sa libadama
gradskih gospoda, a kasnije, pred kraj veka, i sa
go$cama iz inostranstva obucenim po posled-
njoj evropskoj modi. Na glavnom $etalistu i
obliznjim ulicama bilo je 17 mehana i oko 40
zanatlijskih radnji.

Kneginja Ljubica sa knezevi¢ima, budu¢im srp-
skim vladarima Milanom i Mihajlom, i Milosev
brat Jevrem bili su u Banji 1837. godine. Upravo
u sokobanjskom amamu mladi knezevi¢i su
naucili da plivaju, pomazudi se pritom tikvama.
Mnogo godina kasnije, dosavsi na vlast posle
progona oca, Mihajlo je 3. juna 1841. godine
uputio naredbu sa preporukom Ziteljima Banje
da “spremaju kamen i da se na jesen u centru
varosi ulica kaldrmise, kako ne bi voda koja se
po carsiji razliva iz amama dosadivala”.
Potpisujuci ove redove, knez Mihajlo se sigurno
secao bezbriznih dana provedenih u banji pod
Ozrenom. Poznato je da su naredne godine
banjske ulice i kaldrmisane.
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Jedan crtez iz 1860. godine, sacuvan u Becu,
svedoci da je knez Mihajlo kao vladar Srbije
posetio Sokobanju, a zabelezeno je da je u Ba-
nju dolazio i 1. marta 1862.godine.

KERMEZ ZA ALEKSANDRA

Lekovitost sokobanjskih voda privlacila je i
vladarsku porodicu Karadordevi¢. Pedesetih go-
dina 19. veka, za vreme kratke vladavine kneza
Aleksandra Karadordevica, na izvoru Moravice
podignuta je crkva Sv. Ilije. Inicijativu za njenu
izgradnju i poveci prilog, dala je kneginja
Persida Karadordevi¢, posle boravka u Banji sa
bolesnim sinom dok su iz drzavne kase u dva
navrata izdvojena znacajna sredstva za uredenje
Banje. Zabelezeno je da su Karadordevi¢i
odsedali u ku¢i koja se i danas nalazi na
pocetku banjske Promenade.

Smena dinastije 1903. godine i dolazak
Karadordevica, nije uticao na odnos Dvora
prema Banji. Kralj Petar I i clanovi dinastije
povremeno su dolazili, sada ve¢ u mondensku
Sokobanju. Koriste¢i tu okolnost, Banja novom
vladaru poklanja veliku livadu iznad Vrela, koju
narod od tada naziva “Kraljeva livada” Vredan
poklon - brdo Popovicu kod Soko-grada,
darivali su i prestolonasledniku Pordu, koji je
zbog promenjenih okolnosti, krunu prepustio
mladem bratu Aleksandru. Ta vrsta darivanja
izrazavala je zelju mondenske Banje da elita Sr-
bije ovde izgradi svoje vile i jo$ viSe podigne njen
ugled i prestiz. Kralj Petar je nameravao da na
poklonjenom imanju sagradi letnjikovac i ve¢
zapoceo pripreme, ali - pocinju ratovi, najpre
balkanski, potom Prvi svetski rat, i svi planovi
odlaze u nepovrat.

Karadordevi¢i su i kasnije dolazili u Banju.
Ostao je upamcen kraljevski kermez na
Vrelu, pored jezera, uprilicen povodom
dolaska kralja Aleksandra u Banju. Sareni
lampioni na obali, venci od cveca i prijatna
muzika, brzo su podigli raspolozenje medu
uglednim zvanicama. Kako je zabelezeno,
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dobro raspolozeni mladi Karadordevici
Aleksandar i Dorde povedose kolo, a do njih
se uhvatila Budimka Pukli¢, siromasna ali lepa
mlada Banj¢anka. Buduci da kralj jo$ nije bio
ozenjen, njeni mestani je nazvase “princezom’”
Ona je taj nadimak s ponosom nosila do kra-
ja zivota.
MONDENSKO LETOVALISTE
Banju su posecivali mnogi znameniti ljudi,
medu kojima vidinski vezir Husein pasa, 1837.
godine, zatim francuski istraziva¢ Ami Bue, pa
Avram Petronijevi¢, kao i stranacki prvak
Toma Vuci¢ Perisi¢. Pred kraj veka, u vaznoj
misiji u Banji boravi i ruski grof Todor Kotov
iruski diplomata Laube sa porodicom. Dolazio
je Cesto i veoma uvazeni teolog, humanista i
diplomata Mitropolit srpski Mihajlo, inace
rodeni Sokobanj¢anin. On je u nameri da se
podigne ugled srpskih kupatila, posebno
sokobanjskog, osnovao prvo ekolosko drustvo
u Srbiji. Od tada pocinje plansko uredivanje po-
znatih banjskih izletista.
Lekovita voda, okrepljuju¢i vazduh i reputaci-
ja mondenskog letovalista, bili su kao magija
koja je srpsku elitu krajem 19. i pocetkom 20.
veka dovodila u Sokobanju. U tek sagradene
luksuzne vile, dolazili su bogati trgovci, politic¢ari
i nau¢nici svetskog glasa. Ugledni akademici
Stanoje Stanojevi¢, Mihajlo Gavrilovi¢, zatim
Pavle Popovi¢ i Slobodan Jovanovi¢ bili su gosti
1906. godine. Dolazili su knjizevnici Branislav
Nusi¢, Stevan Sremac, Isidora Sekuli¢. Stalni gost
bio je nobelovac Ivo Andri¢ koji je 1942.
godine upravo u Banji zapoceo roman “Na
Drini ¢uprija”
Posle Drugog svetskog rata, zbog izmenjenih
politickih prilika, kraljevska porodica
Karadordevi¢ zivela je u egzilu sve do 2001.
godine. Zna se da je princ Porde sezdesetih go-
dina proslog veka dolazio u Sokobanju na
odmor ilecenje, a devedesetih godina Banju je
posetio i princ Tomislav sa sinovima. Kraljevska
reputacija Banje se ocigledno nastavlja.

Izvor: Kraljevske banje Srbije
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building of the County’s Head and gave
detailed instructions to the delega-
tion which was about to travel to Con-
stantinople with the request to the
Porte to approve to Mihajlo the suc-
cession Prince title and more autono-
my to Serbia. He was waiting for the re-
ply in the Spa. Unfortunately; it was a
negative one and the Prince bore it very
hard.

The Milos’s hot temper did not change
after his second exile from Serbia, ei-
ther, or his care that the Spa should be
permanently arranged. Thus, in 1860,

hascam rocrn vy 197 rogme

the lake, organized on the occasion of
the King Aleksandar’s visit to the Spa,
remained remembered. Colorful lam-
pions on the bank, flower wreaths
and a pleasant music raised the mood
of the renowned invited guests fast. As
recorded, the young

Karadordevi¢s Aleksandar and Porde
led a kolo, next to them got in Budimka
Pukli¢, a poor but beautiful young girl
from the Spa. Since the King was not
married yet, her fellow townsmen
called her the "Princess. She carried the
nickname proudly all her life long.

having left the Spa for a job for three

days, the already old Prince ordered construc-
tion of a fountain by the time he returned, ata
very neglected place in the Spa. Since nobody
dared contradicting him, this fountain still dec-
orates an access to the Spa. In the same year, the
Great Prince lost his strength completely.

A PROMENADE OF SHORT-SLEEVED JACKETS AND
SiLK LADIES’ BLOUSES

At Milo§s time, the tourist season began in
spring and lasted to the first colder days. The
Spa was famous. Rather noble people had
come to it for decades, respected tradesmen,
clerks, famous actors and writers. The poorer
ones came, as well, looking for a modest ac-
commodation near the bath. On the Spa
Promenade, short-sleeved jackets and skirts of
the village women were mixed with the silk
ladies’ blouses of the town ladies and later on,
near the end of the century, also with the female
guests from abroad, dressed by the latest Eu-
ropean fashion. In the main Promenade and the
nearby streets, there were 17 inns and about 40

handicraft workshops.

The Princess Ljubica with her sons, the future
Serbian rulers Milan and Mihajlo, and Milo§s
brother Jevrem, were in the Spa in 1837. Justin
the Sokobanja Spas Hammam, the young
Prince’s sons learned to swim, under assistance
of gourds. Many years later, having taken over
the reign after his father’s going to exile, on June
3, 1841, Mihajlo sent an order with recom-
mendation to the Spa inhabitants “fo prepare
stone and have the street in the town center cob-
bled in the autumn, in order to prevent the wa-
ter spread out from the Hammam al over the
town from being boring”. Having signed these
lines, Prince Mihajlo must have remembered
the carefree days spent in the Spa under Ozren.
It is known that the Spa streets were actually cob-
bled in the following year.

A drawing from 1860, saved in Vienna, wit-
nesses that Prince Mihajlo as the ruler of Ser-
bia visited the Sokobanja Spa and it was record-
ed that he visited the Spa also on March 1, 1862.

KERMIS FOR ALEKSANDAR

The Sokobanja Spa’s water curability attracted
also the rulers family Karadordevi¢. In the
1850, during the short reign of the Prince
Aleksandar Karadordevi¢, the St. Ilija’s Church
was built at the spring of the Moravica. The ini-
tiative for its construction and a pretty high do-
nation was given by the Princess Persida
Karadordevi¢, after a stay in the Spa with her
ill son, whereas considerable funds were taken
out twice from the State treasury for the Spa dec-
oration. It was recorded that the Karadordevics
were staying in the house still located at the be-
ginning of the Spa’s Promenade.

The Dynasty replacement in 1903 and the
arrival of the Karadordevi¢s did not affect the
Courts relation to the Spa. King Petar I and the
Dinasty members used to come to the already
chic Sokobanja Spa from time to time. Using
this circumstance, the Spa presents as a gift to
the new ruler a large meadow above the
Spring, called by the people ‘The King’s
Meadow’ ever since. They also presented a
valuable gift — the Popovica Hill near Soko-
Town, to the Crown Prince Porde, who left the
Crown to his younger brother Aleksandar, due
to changed circumstances. Such presenta-
tion expressed the wish of the chic Spa to let
the Serbian elite build their villas there and fur-
ther raise its reputation and prestige. King Petar
intended to have a summer house construct-
ed on the presented property and had already
begun the preparations, but - the wars began,
first the Balkan Wars, then the World War I
and all plans disappeared.

The Karadordevi¢s were coming to the Spa lat-
er on, as well. A Royal kermis at the Spring, near
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A CHic SUMMER RESORT

The spa was visited by many famous people,
among whom the Vidin Vizier Hussein Pasha,
in 1837, then the French explorer Ami Boué,
then Avram Petronijevi¢, as well as a party leader
Toma Vuci¢ Perisi¢. Near the end of the century;
the Russian Count Todor Kotov and the Russ-
ian diplomat Laube with his family had an im-
portant mission in the Spa. The very highly re-
spected theologian, humanist and diplomat, the
Serbian Metropolitan Mihajlo, born in the
Spa anyway; came often, as well. In order to raise
the reputation of Serbian baths, especially the
Sokobanja Spa’s one, he founded the first Eco-
logical Association in Serbia. Planned decora-
tion of famous spa excursion places has begun
since that time.

The curative water, the refreshing air and the
chic summer resort reputation were like a
magic, which brought the Serbian elite to
Sokobanja Spa at the end of the 19th and be-
ginning of the 20th century. Rich sales-
men, politicians and scientists with the
worldwide reputation were coming to just
built luxurious villas. Renowned
Academicians Stanoje Stanojevi¢, Mihajlo
Gavrilovi¢, then Pavle Popovi¢ and Slobodan
Jovanovi¢, were guests in 1906 there. The
writers Branislav Nusi¢, Stevan Sremac and
Isidora Sekuli¢ were coming there. A per-
manent guest was the Nobel Prize Winner
Ivo Andri¢, who started his novel “The
Bridge on the Drina’ just in the Spa, in 1942.

After the World War II, due to the changed po-
litical circumstances, the Royal Family
Karadordevi¢ lived in exile all the time till the
year 2001. It is known that Prince Porde came
to Sokobanja Spa for holiday and treatment in
the 1960’s and Prince Tomislav visited the Spa
with his sons in the 19907, as well. The Royal
reputation of the Spa is obviously going on.
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SOKOBANJA U GODINI JUBILEJA

/A NOVO VREME,

\4

NOVI STIL ZIVOTA

Foto: Rozana Sazdi¢

For the past 180 years, Sokobanja, one of the few in Serbia with which the
term ecology is still well-suited, has been developing its tourism story. To-

day; as one of the three most visited places in the country, this air spa, in which Obrenovi¢
royal family left the strongest influence, making it the Serbian Royal Spa, has unoffi-
cially achieved the largest tourism turnover — as many as 110,000 guests and more than
one million overnight stays in more than 12,500 beds in private accommodation and
1,200 in hotels. Although the continental destination, Sokobanja has unusual tourism
potentials and the development of tourism is based on a unique and complete tourism
offer, where air and healing water are the largest natural resource of the greatest importance
for Sokobanja. This year's jubilee, as in an interview with ,Turisticki Svet points out
Ljubinko Milenkovi¢, director of the Organization for Tourism and Culture, Sokoban-
ja welcomes guests with optimism, new investment projects, as well as a firm strategic
determination for the controlled and sustainable use of the natural resources of the spa,
which is also confirmed with this year’s slogan “New lifestyle”, emphasizing healthy life,
intense rest and good entertainment.
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turizam, to o¢igledno govori ne samo o opredeljenju

opstine da razvija turizam, ve¢, pre svega, o
nesvakidasnjim turistickim potencijalima koje ova ,,kra-
ljevska banja Srbije nedvosmisleno ima.

K ada nesto traje tako dugo kao $to u Sokobanyji traje

- Turizam u Sokobanji pociva ve¢ 180 godina na njenoj
jedinstvenoj i kompletnoj turistickoj ponudi, jer gotovo da
nema toga $to ovo kontinentalno turisticko mesto ne moze
da ponudi. Od prirodnih vrednosti tu su Cetiri planine:
Ozren, Rtanj, Bukovik i Devica, dva jezera - Bovansko i
Vrnéansko, reka Moravica sa vodom kvaliteta prve kate-
gorije, a ono $to je zasigurno najvece blago Sokobanje je
njena mikroklima, specifi¢na ruza vetrova koja uslovlja-
va i bogatstvo vazduha negativnim jonima i kiseonikom
- §to je ¢ini pravom vazdusnom banjom. Tu je naravno i
prirodni lekoviti faktor, koji zajedno sa vazduhom i
specificnom mikroklimom ¢ine termalni izvori i vode
razlicite temperature, kvaliteta i lekovitih svojstava, kao i
lekovito i aromati¢no bilje koje upravo na ovom terenu ima
posebnu mo¢ - isti¢e Ljubinko Milenkovi¢, dodajuci da
su ovi turisticki potencijali stavljeni u funkciju do
odredenog nivoa, ali da to jo$ uvek nije zadovoljavajuce
kada su u pitanju zahtevniji gosti.

SOKOBANJSKI REKORDI

Kako god bilo, Sokobanja spada u top 3 najposecenija
turisticka mesta u Srbiji, s tim da u julu i avgustu ubedljivo
prednjaci po turistickom prometu, iako to statistika uvek
ne prepoznaje.

- Statisticki podaci govore da je u Sokobanji prosle godine
bilo oko 50.000 gostiju i ostvareno blizu 300.000 nocenja,
dok je nasa racunica sasvim drugacija: oko 110.000 gosti-
ju i viSe od milion ostvarenih nocenja! To je validna
¢injenica s obzirom na veliku disproporciju u broju lezaja
u domacoj radinosti i u hotelima, u korist domace radi-
nosti u kojoj ima oko 12.500 leZaja, dok je u hotelima ope-
rativno u funkciji oko 1.200 lezaja. Zvani¢no, prosle je go-
dine u hotelima prijavljeno oko 45.000 turista i ostvareno
217.000 nocenja. Nasuprot tome, u privatnom smestaju,
sa 10 puta vise lezaja, prijavljeno je za celu godinu samo
9.000 turista i 27.000 nocenja, $to je prosto nemoguce! Ono
$to je zvani¢no povecalo statisticki rezultat je akcija resornog
Ministarstva sa subvencijama i vau¢erima. Ali, moze sve
toibolje i viSe — siguran je direktor Milenkovic, ali su slabe
tacke Sokobanje jo$ uvek: ugostiteljske usluge, smestajni
kapaciteti i infrastruktura, pre svega putna, odnosno
njena dostupnost.

Sokobanja je udaljena svega 30-ak kilometara od auto-puta
ili Koridora 10, ali je put veoma los. Pred lokalnom
samoupravom je prili¢no tezak zadatak da, uz saradnju sa
Vladom Srbije, taj put napravi kako treba i da se izvede
skracenica do auto-puta, kojom bi se put do Beograda skra-

www.turistickisvet.com

Rip aljka, najvisi vodopad u Sr
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SOKOBANJA U GODINI JUBILEJA

tio za 22 km i izbegao prolazak Aleksinac
i dva usputna sela. Sokobanja bi na taj nacin
bila dostupnija, a put do nje komforniji, sto
Sokobanja kao jedna od najatraktivnijih
turistickih destinacija u Srbiji i jedno od
najposecenijih turistickih mesta i zasluzuje.
Ovu ideju su podrzale i tri susedne opstine
Boljevac, Knjazevac i Zajecar, jer bi to bio
put koji bi direktno povezivao dve strateske
turisticke destinacije - Sokobanju i Staru
planinu.

- Sokobanja mora da se u¢ini dostupnijom
da bi bila prosperitetnija — istakao je
Milenkovi¢. - Uostalom, jedan od naj-
bitnijih elemenata svake turisticke desti-
nacije i jeste njena dostupnost. Ili, slikovi-
to: $ta vredi da imate kokosku koja nosi
zlatna jaja, ako niko ne moze da dode do
nje?

Blizina Aerodroma Ni$ i njegovo stavljanje
u funkciju, pogotovo ugovori sa low cost
kompanijama, u 2016. je zaista doprinelo
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porastu broja inostranih gostiju, narocito
iz zapadnoevropskih zemalja. U procenti-
ma, to je oko 4-6%, a kada je u pitanju rast
broja nocenja i turista iz susednih zemalja,
pre svega iz Bugarske, Rumunije, pa i
gostiju iz Rusije — belezi se stalan rast i to
godisnje 11 do 15%!

SOKOBANJI NEDOSTAJU KVALITETNI HOTELI
Ali ono $to svakako nedostaje Sokobanji su
hoteli kapaciteta 100 do 150 lezaja, sa 4
zvezdice, 4 superior i bar jedan hotel sa 5
zvezdica. Trenutno ima nekoliko vila i
garni hotela sa 60-80 leZaja, ali je to ne-
dovoljno za ozbiljniju ponudu prema
zahtevnijim klijentima.

- U toku je jedna brownfield investicija. Pri-
vatizovan je hotel Sunce i rekonstrukcija je
u toku, a planirani zavr$etak posla je pred
docek 2018. godine. Vlasnici su planirali i
wellness i spa sadrZaje, a radi se na potpunoj
rekonstrukeiji i smestajnih i ugostiteljskih
kapaciteta na nivou 4 zvezdica. Hotel
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Sunce, koji je na fantasti¢noj poziciji - na
samoj obali reke Moravice, u centru
Sokobanje, pored najlepSeg parka u
Sokobanji, imace najverovatnije, kao i pre
preuzimanja, oko 230 lezaja. Supervizor za
ovaj projekat je Mona sa Zlatibora -
naglasava Milenkovi¢, priznajuc¢i da ga
najvi§e brine nekad najvece hotelsko
preduzece Lepterija, koje je danas u stecaju.

Hotel Zdravljak sa oko 500 leZaja, koji je
deo Lepterije, najvedi je hotel u Sokobanji
koji jedini ima ¢itav kompleks raznovrsnih
sportskih sadrzaja: fudbalski teren, 4 terena
za basket, jedan za bi¢ volej, jedan teren za
odbojku, 4 teniska terena, 2 bazena,
kuglanu, streljanu... Nekada ponos
Sokobanje, sada je tuzan objekat koji nje-
govi vlasnici - PIO fond i biv$i Komgrap,
izdaju tokom leta turistickim agencijama
koje ga eksploatisu ali ne investiraju. Pri-
vatizacija i jedan ozbiljan investitor — bili
bi lekoviti za ovaj hotel koji jo§ pamti ¢itava



biv$a Jugoslavija po najboljim radni¢kim
sportskim igrama u regionu.

VRELO LETO NA VRELU

S druge strane, na sre¢u, ima mnogo
pozitivnih primera unapredenja turisticke
ponude dodatnim sadrzajima. S obzirom
da je Sokobanja takva kakva jeste, idealna
je za kondicione pripreme sportista, za duzi
boravak i za aktivni odmor. Zato je jo$ 2012.
godine nedaleko od centra na 1,6 ha
izgraden Aqua park Podina, kapaciteta
2.000 posetilaca. Odmah do Aqua parka
nastavlja se izgradnja sportsko-rekreativnog
kompleksa. Jos prosle godine su izgradeni
novi otvoreni sportski tereni prema svim
savremenim standardima.

- Zahvaljujudi subvencijama za projekte
razvoja turizma Ministarstva trgovine,
turizma i telekomunikacija, gradi se i nova
turisticka infrastruktura. U pitanju je
rekonstrukcija, zapravo izgradnja potpuno
novog objekta letnje pozornice na Vrelu,
kultnog mesta za odrzavanje kulturno-
umetnickog programa i ¢uvenog festivala
Prve harmonike, po kojem je i Sokobanja
prepoznatljiva. Radi se o novom objektu ka-
paciteta 1.700 mesta za sedenje i 3.500 za
stajanje, koji je uraden po svim vaze¢im
standardima. Bice to izuzetan ambijent i
scena na kojoj ¢e mo¢i da nastupaju i

pleksa je i mala
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najzahtevniji izvoda¢i. U olw -
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tnicke programe manjeg obima. U prostoru
izmedu te dve scene projektovana su tri
jezera, od kojih ¢e se najvece tokom zime
pretvarati u klizaliste. Ceo kompleks bice
atraktivan za celodnevni odmor i pot-
puno povezan sa najfrekventijim soko-
banjskim izleti$tem Bori¢i, gde je tokom go-
dine i vi$e od 50.000 - 60.000 posetilaca
tokom vegetacionog perioda. U sklopu
kompleksa Vrelo planiran je i jedan $ank
na otvorenom gde ¢e u vedernjim satima
mod¢i da se organizuju zurke za sve mlade
- s ponosom iznosi Milenkovi¢, isticuéi da
je donedavno ¢itavo to podruéje bilo
potpuno devastirano, a da ¢e od sada
Ziveti ¢itavih 365 dana u godini, a ne
samo u sezoni!

Kako saznajemo, ve¢ su napravljeni idejni
projekti za jedan adrenalin park u gradu i
jo$ jedan na Ozrenu, a da bi se poboljsala
zimska turisticka ponuda, u planu je iz-
gradnja i jednog skijalita i sankaliSta u
blizini hotela Moravica, koje ¢e biti dos-
tupno svim gostima Sokobanje. U planu je,
takode, i stvaranje uslova za razvoj ekstrem-
nih sportova, jer su ekstremni sportisti sve
¢e$ce na pripremama u Sokobanyji, §to je i
razumljivo, jer moguénosti koje ovim
sportistima nude Rtanj i Ozren, realno
retko koja turisticka destinacija u Srbiji
moze da ponudi.

U teznji da svoj

znatl

anju ucine §to prepo-

na kart'i_w

www.turistickisvet.com

ma gostiju, neumorni sokobanjski turisticki
poslenici rade punom parom. Zato je pot-
puno na mestu pitanje: Kada se ponovo
nademo u Sokobanji na proslavi 200 godina
organizovanog bavljenja turizmom, kako
li ¢e izgledati ova kraljevska banja?

- Ja Sokobanju vidim onakvu kakva je i
sada: kao jedno zdravo mesto za zivot ljudi
i kao omiljenu turisticku destinaciju za
domace i inostrane turiste, pre svega iz re-
giona i Evrope. A znate li zbog ¢ega? Zato
§to su mozda ovakvi ekonomski uslovi
poslednjih 20 godina imali i jednu dobru
stranu. Sokobanja se nije razvijala stihijski
i njena ekoloska sredina i prirodni
potencijali nisu ni¢im naruseni. Pre 50 go-
dina bilo je dosta ovakvih mesta, sa slicnom
klimom i o¢uvanom zivotnom sredinom,
ali sada ih ima veoma malo, ne samo u Sr-
biji, nego i na planeti. Ja verujem da ¢e u
svetu kroz 20-30 godina ona mod¢i da se
nabroje na prste jedne ruke. Svesni toga,
reSeni smo da istrajemo u odbrani nase
vizije Sokobanje, u ¢ijoj osnovi je potpuno
kontrolisano i odrzivo kori$¢enje svih
prirodnih resursa koje, sacuvane i
unapredene, treba da ostavimo u naslede
onima koje volimo, svojim potomcima —
naglasio je Ljubinko Milenkovi¢, direktor
Organizacije za turizam i kulturu Sokoba-
nje.

Ljiljana Rebronja
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ada je kao ve¢ uspesan poslovni ¢ovek

B Branislav Randelovi¢, vlasnik firme
,Natali drogerija“ u Nisu, pre pet

godina odlucio da u Sokobanji, svom rodnom
mestu, investira sredstva u jedan moderan
apartmanski kompleks, nije ni sanjao da je gra-
diteljstvo tako ,,zarazno"ida ¢e po zavrsetku
prvog objekta 2014. godine, sa 4 smeStajne
jedinice, pozeleti da ude u novi, jo$ ozbiljni-
ji investicioni ciklus. ReSavanje neregulisanih
imovinsko-pravnih odnosa oko
gradevinske parcele, koja se
nalazi gotovo u samom centru
grada, prili¢no su usporili rad

NA OVOM MESTU

PRIRODA JE SVE URADILA,

dard, Comfort, Panorama i Duplex Family. Svi
oni imaju svoj osobeni izgled i opremu,
uglavnom svi imaju terasu, ali Panorama
apartmani su pri¢a za sebe, jer imaju prostrane
travnate terase sa garniturama za sedenje i
lezaljkama, sa pogledom na planine Rtanj i
Ozren. Smestajne jedinice su komforne,
kvadrature 20-40 kvm, kompletno namestene
svom potrebnom opremom, sa moderno
opremljenim kupatilima. U sastavu objekta
je i restoran za 50 osoba, a ¢itav
objekat sada zapogljava izmedu
15120 vrednih i ljubaznih lju-
di, sa standardizovanim pro-

na prvom objektu, a kada je ~ MISMO SE SAMO UKLOPILL  fogionalni stavom. Svoj ,tim

otkupljen i drugi deo parcele,

trebalo je dve godine da se rese svi problemi
i pribave papiri. Konacno, 2016. je sve zavrseno
i za nepunih 16 meseci, izgraden je arhitek-
tonski savrSen objekat na vrlo zahtevnom
terenu, u ¢jjem podnozju protice potok.

ZA POTPUNU RELAKSACIIU
»Nataly Spa“ je objekat od 1.300 kvm, sa 16
smestajnih jedinica apartmanskog tipa: Stan-
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koji pobeduje” vlasnik je licno
pazljivo birao, nastoje¢i da oformi tim lojalnh
saradnika koji ¢e funkcionisati kao porodica,
jer je, kako istice, za posao jako vazno da lju-
di osete pripadnost firmi.
Najatraktivniji sadrzaj ,,Nataly Spa“ je svakako
Wellness centar sa mno$tvom sadrzaja: par-
nim kupatilom, kombinovanom saunom,
finskom i aroma saunom, dakuzijem za dvo-
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je, tepidarijumom, Kneipp klupom, slanom
pecinom, prostorom za masazu, tuSevima
Jtropska kisa’; ,,poteznim vedrom" sa hlad-
nom vodom za najhrabrije, kao i svlacionice.
Sve je to lepo spakovano na oko 80 kvadra-
ta, potpuno funkcionalno i dovoljno intim-
no da bude prijatno. Pritom su sauna, slana
pecina i parno kupatilo koncipirani da
mogu istovremeno da prime 4-5 osoba.
Gostima je na raspolaganju i bazen, maksi-
malne dubine 1,6 m i temperature do 30°C,
sa hidromasazerima za stopala, noge i leda,
i sa pregradenim delom za decu. U bazenu
se nalazi i vodeni slap za masazu vrata i ra-
mena, koji zaokruzuje nezaboravan doziv-
ljaj u bazenu. Usluge wellness centra i bazen,
modi ¢e, osim gostiju, da koriste i mestani i
treca lica, u terminima kada nije zauzet.
Ovakav objekat osobenog stila i komfora, koji
jo$ uvek miriSe na sveze okreceno, sam Ce,
prema re¢ima Branka Randelovica, odrediti
strukturu gostiju. Ipak, o¢ekuju klijente koji
umeju da prepoznaju i cene kvalitet, odno-
sno one koji znaju da uzivaju i to sebi mogu
ida priuste. Svakako racunaju na goste iz ino-
stranstva, a kako imaju dosta poslovnih
partnera i saradnika u okruzenju, ra¢unaju
da nece biti problema sa zauze¢em. To $to je
Aerodrom Ni§ ponovo u funkciji i $to je
dobio veliki broj letova za veéi broj grado-
va u Zapadnoj Evropi, za njih je odli¢na vest,
jer se tako otvara mogucnost da u Sokoba-
nju dovedu ljude iz Zapadne i Isto¢ne
Evrope.

POGLED SA OZELENJENOG KROVA

Inace, projekat ,Nataly Spa“ uradio je
arhitekta Denci¢ iz NiSa, po zamisli vlasnika,
koji isti¢e da je u startu znao kakav objekat
zeli: moderan i atipi¢an za to podneblje. U
tome im je dosta pomoglo i to $to su

hteli-ne hteli, jednostavno morali da se
oslone na energetsku efikasnost, jer su za to
dobili i sredstva. U ovom unikatnom ,,ze-
lenom objektu® u Sokobanji, ispostovani su
najvisi evropski standardi vezani za ener-
getsku efikasnost: pocev ugradenih mate-

rijala, gde dominiraju kamen, drvo i naj-
kvalitetniji materijali koji se primenjuju u
gradevinarsvu, do izolacije, stolarije... po svim
najvisim evropskim standardima.

,»Nataly Spa’; razlikuje se od svih drugih obje-
kata u Sokobanji i po atraktivnoj ozelenjenoj
terasi na krovu, koju su istestirali na prvom
objektu i kada su shvatili da ne samo $to
predivno izgleda, ve¢ zeleni ,,pokrivac® zimi
objektu daje toplinu, a leti opet dovoljno
svezine, nije bilo dileme. Osmisljena je pre-
divna zelena panoramska terasa na krovu, sa
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stolicama i lezaljkama gde se moze uZivati na
¢istom vazduhu - i u pogledu i u suncanju.
Sude¢i po svim ovim sadrzajima, uz
besplatan wi-fi u ¢itavom objektu, gosti
gotovo da nece ni imati potrebe da izlaze iz
»Nataly Spa® Ali oni koji u Sokobanju,

dolaze, pre svega, zbog termalne vode i
terapija, imace mogucnost da sve to zavrse
u Specijalnoj bolnici ,,Sokobanja®, sa kojom
»Nataly Spa“ treba da potpie ugovor o
poslovno-tehnickoj saradnji. Planiraju i or-
ganizovanje izleta i obilazak kulturno-is-
torijskih i spomenika prirode sopstvenim
vozilima, pa ¢e zahvaljujuci svemu tome, ovaj
objekat dobiti sasvim realnu $ansu da sezonu
produzi na 300 dana godisnje, bas kao sto je
i planirano.

Ljiljana Rebronja
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IGOR BARBA, GENERALNI DIREKTOR AMANDAYAN RIZORTA U KINI

HOTELUER u zemlji

vecitog
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Crnogorski hotelijer Igor Barba je duze od 15 godina u hotelskoj industriji. Poslednjih osam godina proveo je radedi
za ¢uvenu hotelsku grupaciju ,Aman”: prvobitno u hotelu,Aman Sveti Stefan’, a potom i u "Amandayan" rizortu
u kineskom gradu Lidang, gde je od oktobra 2015. godine na funkciji generalnog menadzera. Upoznaje nas sa ovim
atraktivnim hotelom iz kog se pruza pogled na stari grad Dajan, koji je pod zastitom UNESCO, kao i sa samom
destinacijom u kojoj se rizort nalazi, u neposrednoj blizini Tibeta.

o Radili ste u hotelu ,, Aman® na Svetom Ste-
fanu, a trenutno ste generalni direktor luk-
suznog ,,Amandayan" rizorta iz istog lanca,
u kineskom gradu Lidang. Mozete li uporediti
ova dva rizorta i upoznati nas sa filozofijom
poslovanja hotelske grupacije ,, Aman‘?

- Vise godina sam proveo radeéi u ,,Aman
Svetom Stefanu®: od rane pripreme otvara-
nja, pa tokom svih godina kada se u fazama
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taj projekat zavr$avao i hotel dobijao nove
sadrzaje da bi kompletirao svoju ponudu u
okviru ,,Aman” brenda. Bilo je to jedinstveno
iskustvo, prilika da se radi sa kolegama iz
raznih krajeva sveta koji su radili u drugim
»Aman“-ovim hotelima. U takvom okruze-
nju bilo je zadovoljstvo sticati nova znanja
iusvajati vestine. Naravno, sa napretkom u
karijeri postajalo je sve vece zadovoljstvo
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prenositi te vestine na novozaposlene kolege.
Uopéte, kada ucestvujete u stvaranju neceg
novog, kao §to sam ja u ovom slucaju
ucestvovao u kreiranju poslovanja jednog
priznatog brenda u oblasti luksuznog tu-
rizma i njegovom usvajanju ranije istorije
hotela ,,Sveti Stefan’, dovoljan je motiv da
date sve od sebe, ukoliko je to posao koji
volite.



»Amandayan u Lidangu je hotel koji posluje
unazad par godina, u ¢jjem sam otvaranju
takode ucestvovao, a kojim sada upravljam
kao generalni manadzer. Poredenje ova dva
hotela se moze izvrsiti po pitanju poslovne
filozofije koju na$ brend prenosi na svaki od
hotela: beskompromisno dobra usluga, in-
tuitivan servis, jedinstvena lokacija, dizajn koji
je u skladu sa lokalnom kulturom - posto-
vanje i usvajanje lokalne kulture da bi hotel
bio ogledalo okruzenja, tj. destinacije, jedin-
stveno i luksuzno iskustvo tokom boravka.
Nijedan od ,, Aman®- ovih hotela, paiova dva
koja pominjemo, nije isti. Ne postoji
uniformnost u smislu da cete u svakom od
nasih hotela prepoznati isti pristup dizajnu
na bilo kojoj od destinacija, da ¢ete kao gost
imati identi¢no iskustvo u interakeiji sa de-
stinacijom. Naprotiv, svaki ponaosob je
ogledalo specifi¢ne kulture u kojoj se nalazi
injen je reprezent u pogledu: ponude hrane,
zabavnog sadrzaja, izleta, dizajna objekta, itd.

»FAMILY FEELING"

« Postepeno ste gradili svoju karijeru, i sa pozi-
cije asistenta izvr$nog menadzera unapredeni
ste u generalnog menadzera ovog atraktivnog
rizorta. Kolika je privilegija, a ujedno i odgo-
vornost biti na toj poziciji? Kakav je vas
odnos prema zaposlenima?

- Naravno da je zadovoljstvo biti GM jednog
od ,,Aman®- ovih hotela i velika satisfakcija

NIEDAN OD ,, AMAN“- OVIH HOTELA NIJE
ISTI. NAPROTIV, SVAKI JE OGLEDALO
SPECIFICNE KULTURE U KOJOJ SE NALAZI I

NJEN JE PREDSTAVNIK.

www.turistickisvet.com

AMANDAYAN RIZORT JE SMESTEN U LIDANGU, PROVINCIJA

HOTEL SE NALAZI NA BRDU IZNAD STAROG ISTORIJSKOG

GRADA DAJAN, POD ZASTITOM UNESCQO-A I ISTORISKO JE SEDISTE

NAKSI NARODA. CITAVA PROVINCIJA JUNAN IMA JEDINSTVENU I

PRIJATNU KLIMU, PA JE POZNATA I KAO

»ZEMILJA VECITOG PROLECA',

ukarijeri. No, kao $to ste rekli, takvu poziciju
prati i odgovornost, pre svega odgovornost
za uspe$nost poslovanja hotela, ne samo u
finansijskom smislu, ve¢ i za zadovoljstvo
gostiju iskustvom u hotelu, ali i zadovoljstvo
osoblja radom u hotelu i uslovima rada. Moj
odnos prema zaposlenima je u skladu sa jed-
nom od filozofija naseg brenda: , family feel-
ing“. Onoliko koliko se trudimo da
postignemo da se gost ose¢a kao kod kude ili
u kudi dobrog prijatelja a ne u hotelu,
trudimo se da sli¢an osecaj razvijemo i kod
zaposlenih koji treba da funkcionisu slozno
kao porodica koja podjednako zavisi od
svih njenih ¢lanova.

« Po Cemu je hotel, Amandayan” specifican?
Kakvu uslugu nudi svojim gostima? Koliko ima
zaposlenih i koji gosti su vasa ciljna grupa?
- »Amandayan"“ je sme$ten u Lidangu, pro-
vincija Junan. Hotel se nalazi na brdu iznad
starog istorijskog grada Dajan, pod zastitom

UNESCO-a zbog svoje jedinstvene
arhitekture i o¢uvanosti. Grad je istorijsko
sediste Naksi naroda, jedne od pedesetak na-
cionalnih manjina koje Zive u Kini. Ima jedin-
stvenu istoriju i kulturu koja je jedan od ra-
zloga §to je prepoznat kao turisticko mesto.
Takode, ima i izuzetno prijatnu klimu, kao
uostalom i ¢itava provincija Junan, koja je
poznata i kao ,,zemlja vecitog proleca®.
Hotel zaposljava 140 ljudi, a nasi gosti su
vec¢inom iz Kine, obi¢no iz velikih gradova
poput Pekinga ili Sangaja, ali i mnogih
drugih. Naravno, znacajan je i broj stranih
gostiju, najvise iz Evrope i Severne Amerike
- SAD i Kanade.

PRIRODNE LEPOTE |

KULTURNO-ISTORUSKE ZNAMENITOSTI

o Lidang se nalazi nedaleko od Tibeta i, kao
Sto ste pomenuli, deo je svetske kulturne bas-
tine. Sta nikako ne bi trebalo propustiti u ovom
gradu?
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IGOR BARBA, GENERALNI DIREKTOR AMANDAYAN RIZORTA U KINI

Montenegrin hotelier Igor Barba has over 15 years of work experience

in the hospitality industry. For the last eight years he has spent working
for the famous hotel group Aman: initially in the hotel Aman Sveti Stefan, and then
Amandayan in the seaside resort in the Chinese city of Lijiang, where since Octo-
ber 2015 he works as a general manager. He presents us this attractive hotel over-
looking the ancient city of Dayan, which is under UNESCO protection, as well as
the destination where the resort is located, near Tibet.
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- Istina, dosta je blizu Tibeta, zapravo je
geografski i deo Tibetanskog platoa,
stoga se moze i uociti slicnost u kulturi i
istorijskom nasledu Tibetanaca i Naksi
naroda. Destinacija je prepoznata po
kulturno-istorijskim znamenitostima,
poput o¢uvanog starog gada Dajan (po
kojem hotel nosi ime), ali i drugih poput
Baisha ili Shuhe, kao i po prirodnim le-
potama i lokacijama kao $to su Jade
Dragon Snow Mountain ili obliznji Tiger
Leaping Gorge, Baoshan Stone Village,
Lugu Lake i mnoge druge. Rec je o veo-
ma popularnoj destinaciji u Kini koja
poslednjih godina beleZ stalan porast bro-
ja turista.

o Kako ste se uopste obreli u Kini, a potom
i adaptirali na Zivot u ovoj najmno-
goljudnijoj zemlji? Sta vas tamo najvise
fascinira?

- U Kinu sam prvi put dosao 2014.
godine, tada svega na Cetiri meseca, da bih
pomogao u pripremama za otvaranje
hotela ,,Amandayan". Nakon toga, vratio
sam se u Crnu Goru na Sveti Stefan, da
bi 2015. usledio poziv da dodem u Kinu
i preuzmem upavljanje hotelom u svoj-
stvu generalnog manadzera.

U Kini su mnoge stvari fascinantne, to je
potpuno drugacija kultura od one u ko-
joj sam ja odrastao i Ziveo u Crnoj Gori.
Zadovoljstvo je imati priliku da upoznate

VECINA KINEZA NEMA NEKU JASNU
PREDSTAVU O SRBIJI, KAO NI O OSTALIM
ZEMILJAMA KOJE SU PROIZISLE 1Z EX YU,
ALI ZATO STARIJA GENERACIJA 1 TE KAKO

ZNA ZA JUGOSLAVIJU, DRUGA TITA,

PARTIZANSKE FILMOVE I GLUMCA

BATU ZIVOJINOVICA.
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jednu zemlju sa tako bogatom kulturom
iistorijom kao $to je Kina. S obzirom na
veli¢inu i mnogoljudnost, veoma je
raznovrsna u svakom smislu, prirodnom
i kulturno-istorijskom. Mesto u kojem
radim i Zivim - Lidang i okolina, pozna-
to je po jedinstvenoj prirodi i ¢istom vaz-
duhu. U okolini nema teske industrije,
priroda je netaknuta i veoma ocuvana,
tako da Zivim u zdravom okruzenju.

Ono $to je u pocetku malo teze podneti
je odredeni kulturni $ok koji usledi kod
svakoga nakon znacajne promene mesta
boravka. I to je izazov; ali se sa tim moze
nositi i posle nekog vremena sledi pri-
hvatanje i privikavanje. Moram da kazem
daje hrana izuzetna i lokalna kuhinja veo-
ma zanimljiva. Ja volim da probam novo,
ali moram da priznam da mi nekad
jako nedostaje ona nasa balkanska
varijanta.

Jo3 UVEK U SECANJU:

JuGosLAVLA, TiTo 1 VALTER

o Da li Kinezi sa kojima se susreCete ima-
ju predstavu o Srbiji i koje su im asocijacije
na nasu zemlju ili mozda bivsu Jugoslaviju?
- Dabudem iskren, ve¢ina Kineza nema
neku jasnu predstavu o Srbiji, doduse, ni
o ostalim ex YU zemljama, ali zato sta-
rija generacija i te kako zna za Jugoslaviju,
druga Tita, partizanske filmove, glumca
Batu Zivojinovi¢a u ulozi Valtera koji
brani Sarajevo. Citao sam da treba da se
uspostave direktni letovi izmedu Beogra-
da i Pekinga, i to bi sigurno pomoglo da
se dve zemlje i njihovi narodi bolje upo-
znaju, i naravno, ostvare bolju ekonom-
sku saradnju.

« Sta vam u Kini najvise nedostaje?
- Porodica i prijatelji.

Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢




BLIC INTERVJU

GM HOTELA “ZIRA”

Dejan Pejcinovi¢ je diplomirani menadzerhotelijerstva. U
hotelijerstvu je ve¢ 25 godina, a bogato, internacionalno
iskustvo stekao je radedi 8 godina u inostranstvu. Karijeru je
zapoceo u hotelu Hyatt Regency Beograd, a potom je svoj pro-
fesionalni razvoj nastavio na Kipru u hotelima Four Seasons i Le
Meridian. Po povratku u Srbiju, kao menadzer i direktor vodio je
beogradske hotele Crystal 4* i President 5%, a poslednjih pet
godina je na ¢elu hotela Zira 4*.

Potpredsednik je UO Poslovnog udruzenja HORES. Kao gost
predavac¢ angazovan je u Visokoj hotelijerskoj skoli i Visokoj
poslovnoj skoli.

Ozenjen je, otac dvoje dece.
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DA NISTE HOTELUER, BILI BISTE...?
Mikrobiolog, lekar, nau¢nik. .. Ali,“¢udni su putevi gospodnji....

KoJu ISTORISKU LIENOST BISTE VOLELI DA UGOSTITE U HOTELU?
Novija istorija je u politickom smislu ¢esto bila nepravedna
prema nama, pa ¢u je posmatrati kroz prizmu sporta i nauke...
Imao sam srecu da upoznam i do¢ekam nase sportske
velikane koje ja liéno svrstavam u istorijske li¢nosti, a to su Novak
DPokovi¢, Dejan Bodiroga, Vlade Divac, Aleksandar Dordevic,
Duda Ivkovi¢, Vanja Grbic... Na mojoj listi velikana iz nauke ne-
dostaje - Nikola Tesla.

OD KOGA STE DOBILI NAJVECU POSLOVNU LEKCIJU?

Mnogo ljudi je kreiralo moje iskustvo. Najvecu poslovnu lek-
ciju dobio sam u spontanom razgovoru sa jednim kiparskim
industrijalcem, koji mi je rekao da svet moram da gledam ne
samo svojim ocima, vec kroz perspektivu klijenata sa kojima
saradujem.

KOJA LIENA VESTINA VAS IZDVAJA OD OSTALIH HOTELUERA?
Analitika, entuzijazam, komunikacija i odredivanje prioriteta.

DA IMATE VISE VREMENA — U STA BISTE GA INVESTIRALI?
U boravak u prirodi sa porodicom i prijateljima, ¢itanje, puto-
vanja, sport...

STA MISLITE DA RADITE BOLJE OD BILO KOGA DRUGOG?

Trudim se da kreiram pozitivho okruZenje u kojem svi mogu
da se realizuju u svom optimalnom potencijalu. Amortizujem
stres i pretvaram ga u kreativnu snagu motivisanjem i postav-
ljanjem timskih ciljeva. A po re¢ima moje supruge - najbolji sam
tata na svetu!

KoJI DEO VASEG POSLA ZAHTEVA NAJVISE KREATIVNOG RAZMISLJANJA?
Rad sa ljudima i unapredenje standarda i kvaliteta.

STA JE ZA VAS NAJVECA MOTIVACUA, A STA NAJVECE VREDNOSTI?

U teskim i brzim vremenima - ostati ¢ovek i sprovoditi pozitivne
moralne i poslovne principe koji ¢e nadahnjivati i motivisati
okolinu.

Raditi iskreno, transparentno, sa zadovoljstvom. Ostvariti us-
peh po zadatim parametrima u realnim uslovima poslovanja.
Formiranje stabilnog sistema koji odoleva izazovima trzista.
Stvoriti okruZenje u kome ljudi dolaze sa osmehom na posao
i taj osmeh prenose na goste.

Izvlacenje maksimuma iz raspolozivih potencijala. ..
Najveca vrednost mi je svakako moja porodica koja mi daje
energiju i stabilnost.

Vazni su mi, naravno, i ostali ljudi koji me okruzuju u raznim
sferama Zivota.

VASA POSLOVNA FILOZOFUJA - UKRATKO?

Cini drugima ono $to bi voleo da tebi ¢ine, i to radi iskreno i
od srca.

Povrinost je ravna imbecilnosti. Ako se neceg prihvatis,
posveti se tome svojim punim kapacitetom.

Z\voTNI MOTO?
Istina i znanje su najjace oruzje!

TURISTICKI SVET 8277




NikoLA AvRAM, CEO MK MOUNTAIN RESORTA

NASA VIZIJA:

POSTATI REGIONALNI LI

Nakon $to je hotelsko uporiste stekla na Kopaoniku,
MK Grupa je svoje poslovanje prosirila na hotelsko
trziSte Beograda i Novog Sada, i istovremeno krenu-
la u ambiciozno osvajanje Istre i crnogorskog pri-
morja. Kako saznajemo od Nikole Avrama, gene-
ralnog direktora MK Mountain Resorta, misija MK
Grupe u segmentu hotelskog biznisa je da postane
jedna od vodecih hotelskih kompanija u regionu.

ada se kaze Kopaonik

B jedna od prvih asocijacija
a nas$ ¢uveni planinski

centar su hoteli MK Mountain
Resorta. Generalni direktor ove
kompanije Nikola Avram, istice
zadovoljstvo ostvarenim rezulta-
tima tokom zimske sezone i
otkriva koje sve novine ocekuju
posetioce u narednom periodu.

- Iza nas je odli¢na zimska sezona
u kojoj smo jo$ jednom dokaza-
li lidersku poziciju na Kopaoniku.
Hoteli ,,Grand“i,,Angella“ poka-
zali su visok stepen moguénosti
ibenefita u segmentu porodi¢nih
putovanja, te ocekujemo da u
narednim sezonama ostvare u
tom smislu svoj pun potencijal.
Kada je u pitanju letnja sezona,
docekujemo je spremni i sigurni
smo da ¢emo nadmasiti rezultate
proslogodisnje, koja je bila rekor-
dna. Ulozili smo velike napore da
Kopaonik krene u pravom sme-
ru, razvijajudi sadrzaje i ponudu
tokom letnjih meseci.

Od novina koje pripremamo,
na prvom mestu je adaptacija
soba u hotelu ,,Grand", u koju ¢e
biti ulozeno milion i po evra.
Zelimo da od predstojece zimske
sezone gostima pruzimo jos veci
osecaj komfora. Takode, nastavi-
¢emo sa razvojem gastronomske
ponude koju smo zapoceli po-
¢etkom godine sa bistronomy
konceptom u restoranu ,Gar-
den®, a ukoliko sve bude po
planu, prvog decembra nas ¢eka
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otvaranje restorana koji ¢e biti
veliko iznenadenje za sve pose-
tioce Kopaonika.

« Pocetkom prosle godine, otvoreno
je novo krilo hotela ,Grand’; u
sklopu kojeg se nalazi i kongresna
sala kapaciteta do 600 ucesnika.
Koliko je ova investicija povecala
broj poslovnih gostiju i kongresnih
dogadaja na Kopaoniku?

- Zahvaljujudi toj investiciji, za
nas je osim zimske i letnje se-
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OD NOVINA KOJE PRIPREMAMO, NA PRVOM MESTU JE ADAPTACIJA SOBA

U HOTELU ,,GRAND', U KOJU CE BITI ULOZENO MILION I PO EVRA.

A UKOLIKO SVE BUDE PO PLANU, PRVOG DECEMBRA NAS CEKA

OTVARANJE RESTORANA KOJI CE BITI VELIKO IZNENADENJE ZA SVE

POSETIOCE KOPAONIKA.

zone, postala veoma vazna i
kongresna sezona, koja je ove
godine bila izvanredna. Naime,
svi kapaciteti u aprilu, maju i

junu bili su odli¢no popunjeni i
zaista smo postigli neverovatne
rezultate u ovom segmentu.
Zato za narednu sezonu, koja
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pocinje od septembra, s pravom
oc¢ekujemo rezultate vece od pro-
jektovanih.

Ako bismo poredili rezultate od
prethodnih godina, poslovanje u
periodu od aprila do juna prvi put
smo zavr$ili sa pozitivnim bilansom.
Takode, nakon ulaganja u kongre-
sni centar mnogo smo se lakse
plasirali na to trzite i izdvojili kao kvalitet-
na destinacija.

Kongresni centar hotela ,,Grand” trenutno
vazi za jedan od najboljih i najmodernijih u
zemlji i definitivno je sadrzaj koji je dao novo
lice kongresnog turizma na Kopaoniku. Za
kratko vreme od otvaranja bili smo domacini
nekih od najznacajnijih kongresa i konfe-
rencija u zemlji i regionu. Samo tokom
prosle godine organizovano je vise od 250
dogadaja, a u narednoj sezoni o¢ekujemo jos
bolje rezultate.

BEOGRAD | Novi SAD

o Osim planinskog turizma, MK Grupa je
uloZila i u beogradski hotel ,88 Rooms (iji ste
vi suvlasnik. Kako ocenjujete rad ovog hotela?
U cemu je najveéa razlika u upravijanju ri-
zortom i gradskim hotelom?

HotEL U NovoM SADU CEMO OTVORITI DO KRAJA 2017. GODINE I
TO POD BRENDOM INTERNACIONALNOG LANCA.
PRVENSTVENO CE BITI NAMENJEN POSLOVNIM GOSTIMA,
IMACE ODLICNE MOGUCNOSTI ZA ORGANIZACIJU VELIKIH

MEDUNARODNIH SKUPOVA, A BICE PRILAGODEN

I POTREBAMA TURISTA.

- Hotel ,,88 Rooms" ostvaruje veoma dobre
poslovne rezultate. Problem sa kojim se
suocavamo, kao i svi na beogradskom trzi-
$tu, jesu preniske cene smestaja i prezasiceno
trziste hotela u istoj kategoriji, ali zbog toga
neprekidno radimo na diferencijaciji nase
ponude i koncepta, kako bismo izgradili neku
unikatnu vrednost i pruzili gostima drugacije
iskustvo i dozivljaj. S obzirom na to da u ovom
trenutku hotel posluje vise nego uspesno,
moze se re¢i da u tome uspevamo. Kada
govorimo o razlici izmedu upravljanja ri-
zortom i gradskim hotelom, ona je zaista
nemerljiva. Jako se moze uciniti da je to ista
sigra’, filozofija je potpuno drugadija, pa
samim tim i kompletan pristup poslu i pro-
daji.

« Planirate li otvaranje jos nekog hotela u
Beogradu? Sta, po vasem misljenju, najvise ne-
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dostaje prestonici da bi kompletirala
svoju turisticku ponudu?

- MK Grupa se generalno opre-
delila za investiranje u hotelijerst-
vo, tako da nas u tom smislu za-
nima $irenje u regionu, bez nekih
usko postavljenih granica, $to na-
ravno podrazumeva i Beograd.

Sto se ti¢e turisticke ponude, sma-
tram da Beograd ve¢ ima svoj zadovoljavajuci
turisticki proizvod. Ipak, ono $to nedostaje
je ozbiljno i stratesko plasiranje tog proizvo-
da na inostrano trziste u smislu znacajnih
marketindkih aktivnosti i kvalitetnih ko-
munikacija.

Na kraju, neizostavno je ulaganje u kongresne
kapacitete...

« Prosle godine, MK Group je postala vlasnik
i hotela u Novom Sadu. Kada je planirano nje-
govo otvarangje?

- Hotel u Novom Sadu ¢emo otvoriti do kraja
2017. godine i poslovace pod brendom inter-
nacionalnog lanca. Sadrzajima i konceptom,
ovaj objekat ¢e znacajno upotpuniti i una-
prediti turisticku ponudu Novog Sada i
Vojvodine. Bi¢e namenjen poslovnim
gostima, imace odlicne moguénosti za
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organizaciju velikih medunarodnih skupova,
a bice prilagoden i potrebama turista. Ima
144 sobe i apartmana, a gostima ¢e biti na
raspolaganju i spa & wellness sadrzaji na 800
kvadratnih metara, moderan kongresni
centar, restoran internacionalne kuhinje i
drugi dodatni sadrzaji.

OSVAJANJE REGIONA

« MK Group svoje hotelsko poslovanje sve vise
Siri i na region. U njenom sastavu je luksuzni
hotel ,,Kempinski Palace“ u Portorozu, a
pokazali ste interesovanje i za hotelski kom-
Ppleks istog lanca u hrvatskoj Savudriji, kao i
za aerodrom u PortoroZu. Dokle se tu stiglo
i kakvi su vasi planovi za Istru?

- Strateski cilj MK Grupe svakako jeste da
postanemo jedan od lidera hotelijerstva u
regionu. Sto se ti¢e Aerodroma Portoroz, mi
ve¢ imamo udeo od 30 odsto u nasem
vlasnistvu, a jedan od taktickih ciljeva je da
poslovanje prosirimo na sever Hrvatske,
odnosno na Kvarner i Istru zbog izuzetnog
potencijala u luksuznom segmentu ponude.

VEC JE 30 ODSTO AERODROMA PORTOROZ U

NASEM VLASNISTVU, A JEDAN OD TAKTICKIH
CILJEVA JE DA POSLOVANJE PROSIRIMO NA
SEVER HRVATSKE, ODNOSNO KVARNER I
ISTRU ZBOG IZUZETNOG POTENCIJALA U

LUKSUZNOM SEGMENTU PONUDE.
ISTOVREMENO, PODNECEMO PRIJAVE I ZA
»BUDVANSKU RIVIIERU“ I INSTITUT
»DR SIMO MILOSEVICS, STO NE ISKLJUCUJE I

DRUGE MOGUCE AKVIZICIE U CRNOJ GORI. o Ambiciozne planove imate i za Crnu Goru.

MK Group ima viasnicki udeo u ,Budvanskoj
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§ mh_g gail "a o hotel foothofa‘-m‘ Mmk MK 2
I -"ha,s expanded its business on the hotel market -
VM and at the same time, headed for the |
*Uf,Istrla and the Montenegrin coast. As we

&Avram, CEO of MK Mountain Resort,
] K Group%lssmn is to become one of the leading hotel
. i:o,mpames in the region.

“F'Lt'-'..

rivijeri”, a nedavno su u medijima objavljene
informacije o zainteresovanosti za preuzi-
manje 5 hotela iz ove grupacije, kao i za pri-
vatizaciju Instituta za fizikalnu medicinu ,, Dr
Simo Milosevic” u Igalu. S kojim ciljemn MK
Group ulaze u crnogorski turizam?
- Kako sam naglasio, MK Grupa se strate-
8ki opredelila za investicije u turizmu i
imamo jasnu Zelju i viziju da budemo medu
pet najja¢ih hotelskih kompanija u regionu.
Naravno, ¢ekamo objavu tendera Republike
Crne Gore i podnec¢emo prijave za ,,Bud-
vansku rivijeru® i Institut ,Dr Simo
Milosevic, $to ne isklju¢uje i druge moguce
akvizicije, nevezano za navedene tendere. U
ovom trenutku ne¢emo govoriti o finansi-
jskoj vrednosti investicije, ali smatram da je
MK Grupa svakako pokazala svoju snagu i
znanje na Kopaoniku, razvojem destinacije
i najveceg hotelskog kompleksa. Vrlo dobro
znamo koliko smo u proteklih sedam godina
ucinili za razvoj Kopaonika, na mnogo
tezem trzi$tu i mnogo tezoj lokaciji za pro-
mociju nego $to je to ,,Slovenska plaza“ ili
Institut ,,Dr Simo Milosevi¢®

Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢
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MK Mountain Resort
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GRAND RELAX PLANINSKI PORODICNI SAFARI KOP

VIKEND ODMOR PROMOTIVNI PAKET

« MASAZA « PESACKA TURA « DECA DO 12 GOD. - * SAFARI TURA

= SPA & WELLNESS = S5PA & WELLNESS GRATIS SMESTAJ « PESACKA TURA

* BARBEGQUE « BARBEGQUE NA » ANIMACIJA ZA DECU « BOB NA SINAMA

* POOL PARTY OTVORENOM * STRELICARSTVO = ZIP LINE
« KUGLANJE « VOZNJA ZICAROM
* SPA & WELLNESS * BARBEQUE

M4€ 3nNOCI—

123€ 7NOCI—

159€ 3+ NOCI ~—

» SPA & WELLNESS
149€ 7 NOCI —

Rezervacije i informacije: T; +381 36 547 12 46 | infol@mkresort.com
www.mkresart.com


http://www.mkresort.com/

INTERVJU

Borko MiLAS, GM HOTELA PRAG, BEOGRAD

Spreman za
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Sarmantan, samouveren, dinamican, pozitivan, licnost sa
osobenim stilom, dZzentlmen u svakom smislu — Borko
Milas, generalni je menadzer beogradskog hotela Prag, koji
je, iako u ozbiljnim godinama, upravo zahvaljuju¢i ovom
mladom hotelijeru, dobio novi impuls: atmosferu i sarm
trendi hotela starih evropskih prestonica. Koja je formula
njegove uspesnosti? Da li je general, diplomata, moti-
vator, kreator, vizionar... ili kao harizmati¢ni lider
sve to ujedno? Koje licne vrednosti postuje, sta
podstice a Sta nikako ne dozvoljava? | jo$
mnogo toga ... - u razgovoru za Turisti-
¢ki Svet otkriva - Borko Milas.




zakace za srce, koji, bez obzira $ta radili,

nose u sebi prepoznatljivi $arm pobed-
nika, istovremeno i zarazan i inspirativan.
Jedan od takvih je i Borko Milas, generalni
direktor beogradskog hotela Prag, koji svo-
jim ukupnim izgledom, stavom, na¢inom na
koji govori, kako reaguje na izazove... —
otkriva snaznu licnost, punu samopouzdanyja,
osobenog $arma i kulture, postovanja pre-
ma tradicionalnim vrednostima, fleksibilnu
i otvorenu za novo, ali, pre svega, zaljubljeni-
ka u svoju profesiju. Izgleda kao da je odu-
vek znao sta Zeli u Zivotu.

Ima ljudi koji vam se nekako odmah

RAD NA SEBI - DO KRAJA ZIVOTA

- Da budem iskren, sve do upisa u srednju
$kolu zaista nisam znao ¢ime bih u Zivotu
voleo da se bavim. Na savet roditelja odlucio
sam se za srednju turisticku skolu i tada, u
stvari, pocinje moje putovanje u svet turizma.
Najvedi uticaj na mene imala je moja poro-
dica, pre svega moji roditelji, koji su
istovremeno bili i moja najveca podrska, i
kriti¢ari i oslonac. Naravno, i dugogodisnje
obrazovanje, ¢esta putovanja na kojima sam
otkrivao svet... Danas mogu da kazem da me
moja zvezda nepogresivo vodila kroz Zivot,
da bih se na kraju formirao kao ¢vrsta i
odlu¢na osoba spremna za velika dostignucal

« Oni koji vas bolje poznaju, kazu da
obrazovanje ima kljucno mesto u vasem Zi-
votu. Sta vam je ono donelo, a za ¢im ste
morali da tragate sami?

- Moje obrazovanje traje od osnovne $kole
do danas, a kako izgleda - bice to do kraja
zivotal Moram da priznam da su me u
pocetku na ucenje podsticali moji roditelj,
pa sam posle Srednje turisticke $kole zavrsio
i studije, naravno opet turizam, a nakon re-
dovnih studija i master studije - marketing
i PR. U meduvremenu, mnogo sam putovao
radi usavr$avanja stranih jezika, zavr$avao
razne $kole kompjutera, NLP edukaciju itd.
U sustini, sportom se nisam mnogo bavio,
ali zato knjigom jesam!

Da, mislim da mi je skola, osim znanja,
donela poprilicno samouverenosti, mnogo
poznanstava.., ali razli¢ito radno iskustvo,
praksa koja se stice dugogogodisnjim radom
- to je ono za ¢im sam morao sam da
tragam, da dozivim i iskusim da bih posle

svega mogao da kazem da ponosno stojim
tu gde sad jesam!

SAM SVOJ MAJSTOR

o Na kojim vrednostima ste gradili svoj
karakter, svoj stav prema drugima, pre svega,
u poslovnom smislu? Sta nikako ne tolerisete,
a gde dozvoljavate kompromise?

- Iskrenost i lojalnost su moje li¢ne vrednosti
i vrednosti koje cenim kod svojih saradni-
ka. Ne toleri$em bilo koji oblik manipulacije,
laz i lenjost! Znam da niko nije savrsen i
¢ovek nije uvek ono kako se ponasa, pa je
fleksibilnost neophodna u unapredenju
odnosa sa drugima. Od svojih zaposlenih
umem da izvu¢em ono najbolje i da to
dodatno unapredujem. Svaka osoba koja zeli
da udiivoli da radi i napreduje, ukoliko ne
pokazuje preteranu sujetu i egoizam, vred-
na je da se sa njom radi i stvara.

« U vezi s tim, koji upravljacki stil je najblizi
vasoj licnosti? Od koga ste u prakticnom smislu
najvise naucili tokom karijere? Imate li uzore?
- Mislim da me najvise definise demokrat-
ski stil upravljanja, ali je u zavisnosti od
pojedinih situacija, ¢esto neophodno
primeniti i drugacije stilove. Ja sam sam
pravio svoj model upravljanja, uceéi od
kolega sa kojima sam radio direktno, ili sa
kojima sam pricao ili od osoba ¢iji rad
pratim i cenim. Jo§ uvek u¢im i radim na
modelu, jer sve $to mi neko kaze ili uradi,
moze biti od koristiti — pre ili kasnije.

BITI SVOJ, BITI UPORAN,
VOLETI TO STO RADIS I UZIVATT
U SVOM POSLU — MOJA JE
FORMULA USPEHA KOJU

SVIMA PREPORUCUJEM!

Postoji osoba od koje sam u sustini najvise
naucio i o zivotu i o poslu. To je moj otac koji
ve¢ 30 godina vodi privatni biznis. Od
malih nogu sam bio ukljucen u nas porodic¢ni
biznis, tako da sam jo$ tokom Skolovanja
znao kako se vodi i funkcionie firma, i $ta
znadi truditi se i biti uporan da ostvaris svoj
cilj. On me naucio da se upornost i trud uvek
isplate!
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== \Z Charming, confident, dynam-
e e i

ic, positive, personality with a
distinctive style, a gentleman in every
sense - Borko Milas, general manager of
the Belgrade’s hotel Prag, which,
although operating for many years,
thanks to this young hotel, got a new
impulse: atmosphere and charm of
trendy hotels in the old European capi-
tals. What is the formula for his success?
Is he a general, a diplomat, a motivator, a
creator, a visionary ... or did he as a
charismatic leader combine all this at
the same time? What personal values
does he respect, what does he encourage
and what does he never allow? And
much more ... - in the interview for the
Turisticki Svet reveals - Borko Milas.

MODERNI ENTUZJASTA

o Danas ste, iako medu najmladim menadze-
rima hotela u Srbiji, vrlo uspesan GM jednog
od starijih beogradskih hotela, koji je priva-
tizacijom doziveo svoju renesansu. Kako
dozivljavate hotel koji vam je s poverenjem dat
na upravljanje? Sta su vase obaveze: prema
viasniku, zaposlenima, gostima, javnosti...?
Kako hendlujete sa svim tim izazovima i da
li supo vama "Stap i Sargarepa” ponekad "iz
raja izasli"? Sta se promenilo u hotelu od kada
ste vi preuzeli upravljacku poziciju?

- U hotelu koji ove godine proslavlja 88 go-
dina, koji je ugostio hiljade i hiljade gostiju,
sebe dozZivljavam kao modernog entuzijastu
ijednog energi¢nog momka koji je reSen da
vrati i ucvrsti slavu jednog, mogu redi,
kultnog objekta. Moja obaveza jeste da
odrzim zadovoljstvo za sve interesne grupe,
jer da bi jedan objekat zaista dobro
funkcionisao i opstao - neminovno je misliti
na sve tri strane. Vlasnik mora da bude zado-
voljan rezultatima rada, zaposleni - uslovi-
ma rada i, na kraju, da gosti budu zadovoljni
uslugom. Hotelska industrija je vrlo turbu-
lentna, drustvo i promene u njemu takode.
Moj ceo tim, sa mnom na Celu, stalno prati
trendove i trazi nesto novo $to bi bilo
zanimljivo gostima. Ja sam covek kojeg
pokrecu projekti i novi izazovi, tako da su
novine za mene veoma znacajne i vrlo pri-
hvatljive. Dosta novina smo ve¢ sproveli u
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INTERVJU

Borko MiLAS, GM HOTELA PRAG, BEOGRAD

~F

!

delo, a one se najvi$e odnose na unapredenje
usluge ka gostima, na bolju organizacija rada,
nova IT resenja. ..

« I, kad sve to rezimirate, koja je prava formula
vase uspesnosti? Da li ste general, diplomata,
motivator, kreator, vizionar... ili kao
harizmaticni lider sve to ujedno? Osecate li se
dobro u svojoj kozi? Da li biste nesto menjali?

- Da bi bio uspesan u hotelijerstvu, lider mora
da bude neminovno sve to u jednoj licnosti!
Svi smo mi u nekom trenutku general, ali i
diplomata, jer ipak, na kraju, najfleksibilni-
ja osoba opstaje! Biti svoj, biti uporan i uzi-
vati u svom poslu je moja formula uspeha
koju svima preporuc¢ujem!

Upravo zato, u ovom trenutku se u sopstvenoj
kozi ose¢am sjajno, u saglasju sa samim
sobom. Edukacije kroz koje sam prosao, po-
mogle sumi da sagledam sebe i da neke stvari
promenim a neke da unapredim. Pritom,
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U 88. GODINI!

i

i dii

naucio sam i kako da komunikaciju sa oso-
bama u svojoj okolini prilagodim i
podignem na vise nivoe zarad boljih
dugoro¢nijih odnosa. Promene su dobre, ali
mom slucaju, ja tu trenutno nista ne bih di-
rao!

USPESNI IMAJU “ONO NESTO”

« Sta biste danas porucili mladim ljudima koji
zZele da postanu hotelijeri? Koji su to talenti,
vestine i alati bez kojih se ne ulazi u ovu pro-
fesiju? I na kraju, sta su benefiti a sta manje
lepe strane rada u hotelskom biznisu?

- Li¢no mislim da uspesni hotelijeri imaju u
sebi ,,ono nesto’, ali da su za uspeh svakako
znacajni i brojni drugi faktori. Znanje,
ljubav prema poslu, harizma, energija,
istrajnost, Zelja za radom i u¢enjem - svakako
su veliki plus!

Ja hotelijerstvo zaista volim i uzivam u
svakom svom radnom danu. Po meni, to je
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mozda osnovni preduslov za uspes$nost!
Upoznavanje novih ljudi, svaki radni dan
specifi¢an sam po sebi, putovanja, druzenja...
samo su neke od pogodnosti u ovom poslu.
Onih manje lepih ili prijatnih stvari ima kao
i u svim drugim oblastima. Ali ljubav pre-
ma poslu, motivacija i krajnji rezultat — do-
voljni su, kada sam ja u pitanju, da sve to
prevazidem.

« Gde vidite sebe za jedno 10 godina?

- U ovom trenutku sebe svakako i dalje vidim
u hotelijjerstvu, odnosno u turizmu. Imam
ambiciju i Zelju da napredujem, da se usa-
vrSavam i da radim na sebi. Rad u velikom
sistemu 1ili, pak, privatni biznis, Srbija ili
inostranstvo, mozda ¢ak i javni sektor - sve
opcije su otvorene, a univerzum ce se vec sam
potruditi da me odvede u najboljem pravcu!

Ljiljana Rebronja




Najbolji servis iznajmljivanja tekstila.

Najbolje za hotele i njihove goste:
celokupna snabdevenost tekstilom.

Dodirom osetljiv kvalitet koji zasluzuju Vasi kupci.

e Najvisi higijenski i kvalitativni standardi ispunjeni od strane profesionalaca
* Sigurna dostupnost kroz nasu taénu isporuku
* Fleksibilna i visokotransparentna kalkulacija
* Dostupnost orijentisana taéno prema potrazniji
* Stedite troskove skladistenja, investiciju za vlastiti tekstil i osoblje

Za sve moguce informacije i pitanja pozovite:
NEDELIKA CIRIE — ASISTENT U PRODAJI

Te.: +381 (0)11 785 89 40

Moes.: +381 {O}f)? 233 078

n.ciric@salesianer.rs

!:) REKTOR
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SALESIANER MIETTEX Bogsim d.o.o.
Batajnicki drum 23, 11000 Beograd
nfo@salesianer.rs, www.salesianer.rs

+381 11 7B5 B4 O
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AMBICIOZNI PLANOVI ZA HOTEL ,,PALISAD” NA ZLATIBORU

KONGRESNI CENTAR

Nakon kompletnog renoviranja, koje je pocelo 2010. godine i odvijalo se u fazama, zlat-
iborski hotel,Palisad” bi u skorije vreme trebalo da dobije gabaritni wellness & spa centar
nalik onom u slovenackim ,Termama Olimia“, a u planu je i izgradnja velikog kongresnog
centra, kao i novih smestajnih jedinica koje ¢e funkcionisati po kondo sistemu.

ugostio brojne poznate li¢nosti, a ¢uven je i po bogatoj  prepoznatljivi na trziStu, ne samo u Srbiji, nego i u inostranstvu, jeste
kolekeiji skulptura i slika, uklju¢ujudii vrednu zbirku kapi-  jedan ozbiljan wellness & spa centar — istice direktor.
talnih dela srpske umetnosti 20. veka, koja sadrzi likovne radove Save
Sumanovica, Stojana Aralice, Petra Lubarde, Urosa Predi¢a, Nadezde
Petrovi¢, i mnogih drugih. Kako bi se u potpunosti prilagodio potre-
bama savremenog gosta, ovaj hotel u srcu Zlatibora kompletno je reno-
viran, te s ponosom nosi 4 zvezdice.

H otel ,Palisad” je tokom svoje pedesetogodi$nje istorije trenutno nedostaje da bismo zaokruzili celu ponudu i da bismo bili

Jo3 NEVIDENO NA ZLATIBORU
Kako saznajemo, idejno resenje wellness & spa centra hotela
»Palisad” ve¢ je uradeno, a nakon dobijanja svih dozvola i odobrenja,
ocekuje se da njegova izgradnja po¢ne krajem godine. Gabaritni
wellness & spa centar prostirace se na oko 6.000 kvm i imace uni-
- Renoviranje je otpocelo 2010. godine i odvijalo se u fazama - sa- katne pratece sadrzaje — veci broj bazena sa razlicitom tem-
znajemo od direktora hotela Vojislava Janica. - Krenuli sr e Pperaturom vode, saune, turska kupatila, prostorije za
sa starim blokom koji ima 90 soba, pa smo presli na restora _ £ e masazu..
- kuhinju, kotlarnicu, javne prostore, kongresni 7 AR
Poslednja etapa u dosadasnjem renoviranju
i, je potpuna rekonstrukcija A bloka, novih
¥ 06 soba, koje su definitivno me-
Y rau najlep$im u zlatibor-
e kom regionu, a i
. , Sire. Ono §to

- Wellness centar ée se nalaziti izmedu dva hotel-
: ska bloka, na mestu sadasnjeg parkinga
~ hotela, kako bi gosti mogli lak i1,
~pristupe iz svojih soba, bez pro- 4«
< aeka' oz javne prostorije b
~  Svesni<injenice da je '
danas sv@ izmis-
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stages, Zlatibor’s Hotel Palisad will soon get large wellness & spa cen-
trelike the one in Slovenian Terme Olimia, and there is also a plan to build a
congress center, ag well as new apartments which will operate as condes

veliki broj wellness & spa centara, traze¢i mo-
del po kom bismo mogli da gradimo nas.Iu
»Jermama Olimia“ pronasli smo ideju za
definisanje projektnog zadatka koji smo
postavili pred arhitektu. Zlatibor je jedna od
najposecenijih turistickih destinacija u Srbiji
i moze se slobodno re¢i da svima nama ova
planina ,,dovodi goste“. No, nas cilj je da gosti-
ma ponudimo nesto zbog ¢ega ¢e namenski
dolaziti kod nas, bez obzira na vremenske
prilike i sezonu - isti¢e Jani¢, dodajuci da su
jo$ pre dve godine uradili istraznu busotinu,
¢iji bi resursi trebalo da se koriste za vo-
dosnabdevanje hotela i wellness centra.

KKONGRESNI CENTAR | APARTMANI

Pre tri godine, hotel ,,Palisad” je dobio i sop-
stveni sportski centar, zahvaljuju¢i c¢emu je
: ZA VECI TURISTICKI PROMET _
- Imajudi u vidu da je Zlatibor sezonska
 planina i da imamo 4 meseca sa nizom :
: posetom: mart, april, novembar i decem-
i bar, popunjenost hotela ,Palisad“ na :
- godi$njem nivou krece se negde izmedu 50
- 160%. Nakon izgradnje wellness & spa cen-
: tra, planiramo da podignemo turisticki :
: promet iznad 70%, jer éemo novim sadrza-
{ jima animirati goste da nas posecuju i
- tokom manje atraktivnih meseci - tvrdi di- :
: rektor ,,Palisada“ Vojislav Jani¢. :

postao jedan od nosilaca sportskog turizma
u regionu.

- Veliki broj fudbalskih ekipa gostuje
kod nas, tako da zelimo da im boravak na
Zlatiboru upotpunimo i wellness sadr-
zajima. Time ¢emo ne samo povecati
turisti¢cki promet, nego i obezbediti ljudi-
ma sa lokala nova radna mesta - kazuje
direktor hotela ,Palisad®, dok otkriva
dalje namere:

- U planu je i izgradnja velikog kongresnog
centra sa oko 1.000 mesta. Taj kongresni
centar Ce, zapravo, biti jedna multi-
funkcionalna hala, koja ¢e se koristiti za semi-
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nare, kongrese, ali i za bankete, svadbe,
rodendane i razne druge prilike, kao i za
potrebe sportista. Takode, u narednom pe-
riodu planiramo da gradimo i nove smestaj-
ne jedinice, po kondo sistemu. Vlasnici ovih
apartmana modi ¢e da koriste svoje smestajne
jedinice u odredenom periodu tokom godine,
a u ostalom periodu imacde priliku da ih
usutpe nama na izdavanje, na osnovu ¢ega ¢e
dobijati procenat od prihoda - rezimira
Jani¢, koji ocekuje da svi navedeni projekti
budu realizovani u narednih tri do pet
godina.

Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢
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,INOVACIJE U TURIZMU — IT ZLATIBOR 2017"

Mladi diktiraju

TURISTICKE TRENDOVE

Hotelijeri najvecu paznju treba da obrate na Y, X i Alfa generacije, koje donose nove
turisticke trendove. Zahvaljujudi njima, turizam danas sve vise zavisi od jacine Wi-Fi

signala, stru¢nih kadrova i udruzenog kreiranja turistickog proizvoda.

odrzana je konferencija ,,Inovacije u

turizmu - IT Zlatibor 2017, koja je
okupila inostrane i domace eksperte iz
turisticke privrede Srbije i zemalja regiona.
Zakljucak konferencije je da generacije Y, Z
i Alfa donose nove turisticke trendove i da,
hteli to turisticki radnici da priznaju ili ne,
turizam danas sve vi$e zavisi od jac¢ine Wi-
Fi signala, stru¢nog kadra i udruzenog
kreiranja turistickog proizvoda.

Sredinom maja, u hotelu ,Palisad®

INTERNET VAZNIJI 1 OD STRUJE

Generacije Y i Z odrastaju uz najnoviju
tehnologiju i verovatno nikada ne¢e mo¢i da
zamisle kako su odrastali i ziveli njihovi
roditelji, dok se pripadnici Alfa generacije
(godiste 2010. pa nadalje) jednostavno
"radaju’" sa pametnim telefonima u ruci i bice
im ,prirodno” da neku misao prilagode
internetu u roku od par sekundi. Kako je na
konferenciji istaknuto, ova generacija
hotelijerima ,,najvise radi o glavi“

Da je besplatan Wi-Fi postao najvaznija
pogodnost koju hoteli i ostali ugostiteljski
objekti mogu da pruze gostu (vaznija ¢ak i
od struje ili doruc¢ka u hotelu!), u svom izla-
ganju potvrdio je Miodrag Kovanovi¢ iz
kompanije "TR Services Srbija", koji je naveo
interesantan podatak da ¢ak 41% milenijalaca
ne ulazi tamo gde ne moze da se pristupi in-
ternetu.

- Istrazivanja su pokazala da u prvih sedam
minuta po dolasku u ugostiteljski objekat, gost
ili pita za $ifru, ili se ve¢ povezao na Wi-Fi!
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Besplatan internet vam trenutno ne donosi
"zvezdice", ali vam od njega zavisi prihod. Spa
centar i bazen vam donose zvezdice, ali su
postali sporedne stvari — naveo je Kovanovic.

Prema re¢ima Bore Bogojevica, takode iz
»IR Services Srbija‘ nije tajna da mlade
generacije vec sada hotele biraju na osnovu
internet podataka i komentara o ja¢ini Wi-
Fi signala. Prednost je ako hoteli imaju i
adekvatne aplikacije koje gostima mogu
pomoci da se prijave, odjave, poruce sobnu
uslugu, rezerviSu mesto u okolnim
restoranima, turisticke ture i sli¢no. S druge

strane, hotelijeri danas znacajno ulazu u ovu
vrstu usluge, ne samo da bi odgovorili na
zahteve gostiju, ve¢ i da bi se razlikovali od
konkurencije i pruzili modernu sliku o
svom hotelu. Sa stanovi$ta online mar-
ketinga i tehnologije, za hotele je danas
vazno da se predstave HD fotografijama i
video sadrzajem, da koriste alate prilagodene
mobilnim uredajima i da imaju pre svega do-
bar CRS (Central Reservation System), ali i
sopstveni Booking Engine (WBE 4.0), koji ¢e
hotelima povecati udeo online rezervacija na
sopstvenoj web stranici.
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CiLJ JE ZADOVOLJAN GOST!

Internet moguénostima treba dodati i osmeh,
jer kako kaze jedan od najpoznatijih svetskih
konsultanata u oblasti turizma i turistickog
menadZzmenta Andreas Vogl iz Austrije,
»Srbija ima velike potencijale za kreiranje
raznovrsnih turisticki proizvoda, ali turisticki
radnici u Srbiji moraju konacno da shvate da
je ovo usluzna delatnost®. Andreas isti¢e da
svrha turistickog biznisa ne sme biti profit,
ve¢ zadovoljan korisnik/gost. Po njegovom
misljenju, Srbija je idealna za razvijanje
re¢nog, MICE, gradskog, seoskog, planin-
skog i banjskog turizma, avanturistickih
dozivljaja, biciklistickih i $etackih tura, kao
i ponude koja se odnosi na kulturu i istori-
ju nase zemlje.

Sa njim se slaze i dr Zvezdan Horvat sa
Adizes instituta, koji je naglasio da drzava
moze i treba da ulaze u obuku ljudi koji se
bave ugostiteljstvom i turizmom uopste, jer
je pored poljoprivrede, turizam najveci po-
tencijal koji Srbija ima. Prema njegovim
re¢ima, najveci problem turizma u Srbiji je
nestrucan kadar.

- Ljudi se vracaju i preporuc¢uju drugima neko
mesto samo ako su se tamo osecali kao kod
kuce. Nije vazno da hotel svuda istakne da
ima 5 zvezdica, ve¢ i da osoblje zadovoljava
kriterijjume za 5 zvezdica. Timski rad je naj-
bitniji za uspeh, a za dobar timski rad su
neophodni misionari s vizijom. Ljudi koji
nece gledati samo li¢ni interes — naglasio je
Horvat.

SKORENOVAC — SELO DOBRE PRAKSE
ZajednicKki interes i zadovoljni korisnici re-
cept su uspeha, a u Srbiji su to neki na vreme
shvatili i ¢ine sve da njihova destinacija
bude prepoznatljiva. U duhu slogana "Otkrij-
te skriveno” na konferenciji su predstavljeni
svetli primeri iz prakse, a medu njima se
svakako istice selo Skorenovac blizu Kovina.
Ovo selo beleZi najveéi broj turistickih
nocenja u domenu seoskog turizma u Srbij,
¢ak 8.000 godisnje, a imaju svega 1.000
stanovnika. Oni su u protekle cetiri godine
odlucili da razvijaju turizam po principu
udruZivanja.

- Podelili smo se na domacinstva koja
govore engleski, nemacki, francuski i $pan-
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% Hoteliers should pay the greatest attention to the Y, X and Alpha generations,

which bring new tourism trends, so today tourism is increasingly dependent
on the strength of the Wi-Fi signal, professional staft and the joint creation of tourism
products - it was said at the conference "Innovations in Tourism - IT Zlatibor 2017 ",
which was held from 10 to 12 May in Palisad Hotel.

ski. Neki su napravili bazen, neki teniski teren,
neko je napravio vinoteku, a neko je svoje
dvoriste u potpunosti prilagodio porodica-
ma sa malom decom. Niko od nas ne gleda
samo u svoju avliju. Ako jedan domacin vise
nema slobodnih smestajnih kapaciteta, on
ustupa nove goste komsijama. Domacini
docekuju goste, rasporeduju ih prema nji-
hovim interesovanjima i jeziku kojim govore
i ¢ine sve da im bude sto prijatnije tokom bo-
ravka. Ovo mesto nema slavnu istoriju, ni
kulturne i sportske sadrzaje, niti prirodnu le-
potu. Iskoristili smo dobar geografski polozaj,
blizinu glavnog grada, Deliblatsku pescaru,
Perdapsku klisuru i vinske puteve i napra-
vili program koji je zanimljiv turistima koji
dodu kod nas - iskren je Dani Erne,
domacin iz ovog sela koji ne skriva da na
godisnjem nivou ipak izdvajaju do tri hiljade
evra za marketing, $to ne bi mogli kao
pojedinci, ve¢ isklju¢ivo udruzivanjem. Svo-
ju ponudu plasiraju svetu zahvaljujuci
internetu, a nocenje sa polupansionom i svim
boravi$nim taksama u domacinstvu ovog sela
iznosi svega 20 evra.
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KONSTANTNO UCENJE

O bezbrojnim mogu¢nostima koje pruza in-
ternet, a u smislu ostvarivanja boljih rezulta-
ta na trzitu, govorili su i predavaci sa
FON-a, profesorka Marinkovi¢ i profesor
Markovi¢, dok je Msc Nenad Vukasinovi¢
istakao vaznost kreiranja turistickog proizvo-
da po principu marketing miksa 7P i
predstavio nacine za privlacenje domacih i
inostranih gostiju.

Zaklju¢ak konferencije je da Srbija poseduje
ozbiljan turisti¢ki potencijal, ali da bi se on
iskoristio potrebno je konstantno ucenje,
unapredenje znanja, kao i primena know how
razvijenih turistickih zemalja koje imaju
sli¢ne prirodne potencijale za razvoj turizma,
poput Austrije.

- Na taj nacin bismo mogli da o¢ekujemo jo$
vedi broj inostranih turista, ali i domacih
posetilaca, $to bi na kraju umanjilo ili pot-
puno neutralisalo deficit koji nasa zemlja ima
u odnosu izmedu deviznog priliva i novca
koji gradani troe na putovanja u inostranstvo
- zakljucio je Vukasinovic.
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ANDREAS VOGL, MEDUNARODNI EKSPERT ZA HOTELIJERSTVO | TURIZAM:

(GOSTOLJUBIVOST SE ISPLATI!

Jedan od najpoznatijih evropskih konsultanata u oblasti
turizma i hotelskog menadZmenta Andreas Vogl,
zahvaljujuci projektima Evropske banke za obnovu i
razvoj (EBRD), koji su mu u poslednjoj deceniji poveravani,
dobro je upoznat sa situacijom u hotelsko-turistickoj
industriji u Srbiji. Za Turisti¢ki Svet govori o turistickim po-
tencijalima i brendovima Srbije, podsecajudi ugostitelje da
je primarna svrha njihovog poslovanja - zadovoljan gost,
a ne profit.

% One of the most famous European consultants in the

field of tourism and hotel management, Andreas Vog],
speaks about tourism potentials and brands of Serbia, remind-
ing our hoteliers that the purpose of their business is primarily
a guest satisfaction.
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hotelskom biznisu je go-
l | tovo pola veka - jo$ od
davne 1969. godine.

Upravljao je renomiranim hoteli-
ma u Austriji, Nemackoj, Juznoj
Africi, Belgiji i Engleskoj, sve do
1994. godine, kada je aktivhu
hotelijersku karijeru krunisao
priznanjem ,Najbolji hotel na
svetu®. Tu nagradu dodelio je
magazin ,,Condé Nast Traveller®
luksuznom beckom hotelu
»Imperial, na ¢ijem celu je tada
bio nas sagovornik, koji je dve go-
dine ranije u Austriji proglasen i
za ,,Hotelijera godine® U Zelji da
pokrene sopstveni biznis, 1996.
godine osniva konsultantsku
firmu za hotelski i turisticki
menadzment, koja i danas uspe-
$no posluje. Andreas Vogl je i
viSegodi$nji managing partner
vodece internacionalne konsul-
tantske kuce ,,Horwath Consul-
ting“ u Austriji, a zahvaljujuci
projektima Evropske banke za
obnovu i razvoj (EBRD), koji su
mu u poslednjoj deceniji pove-
ravani, vrlo dobro je upoznat i sa
situacijom u hotelsko-turistickoj
industriji u Srbiji.

- Najveci izazov za mene bio je da
objasnim hotelijerima u Srbiji da
se gostoljubivost isplati. Da
razumeju da Ce zaraditi novac
samo ako budu usluzni i gosto-
primljivi. Oni misle samo na
profit, na umu im je isklju¢ivo
novac. A ne razumeju da ¢e, ako
budu gostoljubivi, novac sam po
sebi poceti da dolazi. Gosti e se
rado vracati ako ih cenite i trosice
vi$e zato §to im se tu dopada.

Primetan je i nedostatak in-
teresovanja srpskih ugostitelja za

NAJVECI IZAZOV ZA MENE
BIO JE DA OBJASNIM
HOTELIJERIMA U SRBIJI DA SE
GOSTOLJUBIVOST ISPLATI.
DA RAZUMEJU DA CE ZARADITI
NOVAC SAMO AKO BUDU

USLUZNI I GOSTOPRIMLJIVI.

kvalitet. Potrebno je da se razume
i postuje ono $to kvalitet po-
drazumeva, jer on nema cenu.
Navesc¢u primer jednog restorana
u kojem sam bio, gde svetla nisu
radila kako treba, namestaj je
bio pohaban, a opusci od cigare-
ta bili su rasuti svuda po podu...
Fotografisao sam to i sliku
pokazao menadzeru, rekavsi mu:
0ovo je prvo sto vasi gosti vide po
dolasku u restoran. Na promeni
te slike treba da radite — iskren je
Vogl, koji se raduje zbog porasta
broja investicija u hotelsku i
turisticku industriju Srbije
poslednjih godina.

- Nadam se da ¢e u fokusu Srbi-
je i dalje biti ulazak u Evropsku
uniju, jer ¢e vam tako biti dostu-
pan evropski kapital i investi-
cioni fondovi koji su veoma zain-
teresovani da razvijaju turizam.
Najbolji primer za to je Hrvatska,
¢iju turisticku industriju u
prili¢noj meri finansira EU. %

=

TURISTICKE SANSE =
Uporeduju¢i Srbijuri Austriju, v
Vogl u razgovoru za ,,Turisticki
Svet” primecuje slicnosti izmedu
ove dve kontinentalne zemlj
koje povezuje zajednicka istori
i reka Dunayv, koju vidi ka:
znacajan potencijal za razvoj tu-
rizmas




- Dunav priblizava Srbiju Evropi,
jer je evidentan porast renog tu-
rizma: danas je veoma moderno
putovati brodom do Crnog
mora. Nemci mnogo ulazu u
ovaj vid turizma, i vi tu imate $an-
su, ba§ kao i za razvoj bici-
Klistickog turizma duZ reke za
posetioce iz Evrope. Austrijski
deo Dunava je tokom leta pun bi-
ciklista. Mi smo u marketinskom
smislu otisli korak dalje, sklopivsi
dogovor sa proizvodacima bi-
cikala u Holandiji da uz svoje
dvotockase prodaju i turisticke
pakete za Austriju. U Srbiji su
re¢ni i biciklisticki turizam jos
uvek u povoju, ali to moze biti
dobra Sansa - kazuje ovaj
stru¢njak za turizam, koji veliki
potencijal nase zemlje vidi i u
»city break® turizmu, MICE,
seoskom, planinskom i banj-
skom turizmu.

- Srbija je ruralna, ,outdoor®
destinacija, koja postaje sve
poznatija i kao ski destinacija. S
obzirom na to da je poslednjih
godina skijanje u Austriji posta-
lo veoma skupo, vi sada imate
$ansu da privucete i nase turiste.
Kada su banje u pitanju, neo-
phodno je investirati u njih.
Vrnjacka Banja je prelepa, ali su
joj potrebne investicije, bag kao
i Sokobanji i ostalim spa desti-
nacijama. Dva pozitivna primera
su Lukovska i Prolom banja,
koje rade vrlo dobro. Banjski i
kongresni turizam su va$ veliki
potencijal. Imate veoma dobre
termalne vode u Srbiji, balneolo-
giju, ali je tu vazno pitanje ula-
ganja i ,.know how“-a. Sto se
kongresa tice, primetio sam da je
sve vise poslovnih aktivnosti u
Beogradu, kop je's

panije koje organizuju sastanke,

velike i male, za koje su im
potrebni hoteli i ostali kongres-
ni objekti. Sastanci kompanija i
motivacioni forumi odrzavaju
se i van Beograda, u unutras-
njosti, i to je prilika za destinaci-
je izvan glavnog grada, kao $to su
Zlatibor, Pali¢, Novi Sad,
Kopaonik, i druge, koje takvim
gostima treba da ponude i adek-
vatan dodatni sadrzaj — kazuje
nas$ sagovornik.

BRENDIRANJE: SRBLJA JE RAKLUA

Sa ovim internacionalnim
ekspertom za turizam i hotelijer-
stvo razgovaramo i o brendi-
ranju. Pitamo ga $ta bi, po nje-
govom misljenju, mogao biti
srpski brend i kako Srbiju
brendirati kao turisticku desti-
naciju.

- Neophodna je promocija, jer St-
bija nije dobro poznata u Evropi.
Ona jeste evropska zemljaimiu
Austriji to dobro znamo.
Medutim, ako odete u Veliku Bri-
taniju, Holandiju ili na sever, tu
se vec ne zna za Srbiju. A iljudi-
ma u Austriji je prva asocijacija
navasu zemlju - rat. Takode, vrlo
Cesto mesaju Srbiju i Hrvatsku, pa
pitaju: kako se zove ono pri-
morsko mesto u Srbiji sa prele-
pom plazom? Oni ne razumeju
da je Srbija kontinentalna zem-
lja. No, kada bismo govorili o naj-
boljim srpskim brendovima,
rekao bih da je Srbija — Beograd.
Srbija je domaca rakija i hrana.
Srbija su jaki muskarci i atrak-
tivne devojke. Srbija je, naravno,
i Novak Dokovi¢. On je najbolji
ambasador vase zemlje, svi ga
znaju. On je ,,superstar — isti¢e
Vogl, koji srpske hotelijere i
turisticke radnike podse¢a da
budu istrajni u promeni losih
navika:

i \ é - Budlte usluzni i prijateljski na-
Balkan, i zato tuﬁnz‘ﬂ k&? / s{o;em premasgostu, posma-

trajte stvari iz njegovog ugla i

obezbedite mu dobru uslugu.
Morate ceniti gosta. On je uvek
u pravu, on je kralj. Gost e to
znati da vrednuje i uzvrati. Ali, to
je, ipak, proces i morate biti strp-
ljivi. To ne mozete da forsirate. U
pitanju je postepeni napredak.
Jeste tesko, ali mislim da se ovde
situacija menja nabolje. Tu su i
mladi kadrovi. Sa istom situa-
cijom se suocava i Austrija, bas
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kao i Hrvatska, Albanija, Make-
donija, Madarska... To je prirod-
no, te promene u ugostiteljskom
segmentu dolaze sa razvojem
zemlje. Mi smo u Austriji svega
nekoliko godina ispred Srbije, i
jednom kada se nadete na
evropskom trzistu, brze Cete se
razvijati. Treba samo da budete
- strpljivi.

Biljana Bosni¢ Ogjenovi¢
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80 GODINA HOTELA ,MAJESTIC", BEOGRAD

| u ovom broju nas mo pri¢u o ovom slavhom zdanju od
istorijskog i kulturolo znacaja, koje ove godine slavi 80 godi-
na postojanja. Zavirite U enterijer hotela — u sveca
pogledajte kakvim je umetninama ukrasen i kakve kulinarske
specijalitete nudi...

ljene fotografije nekadasnjih gostiju hotela — Elizabet Tejlor, Alana Delona,

»Bezbijevih beba“ - fudbalskog tima Mancester junajteda, kosarkaskog tima
Harlem Globetrotters, ali i Miroslava KrleZe, Zanke Stoki¢, arhitekte Milana Miniéa
— projektanta i vlasnika ,, Mazestika", i nekadasnjih zaposlenih. Pored znamenitih
ljudi koji su ovde odsedali, 0 kojima smo govorili u prethodnim tekstovima, ovo je
ilo popularno mesto i osamdesetih godina, pogotovo za ,,Sminkere‘, muzi¢are i one
oji su slusali rokenrol. Dolazili su Milan Mladenovi¢, Duca Markovi¢, Gile iz
»Elektricnog orgazma‘, Neven Boskovi¢ i mnogi drugi.

D anas, ¢im udete u hol ,, Mazestika“ s leve i desne strane do¢ekuju vas uram-

U delu recepcije sve blista, sve je Cisto. Primeéujemo i ogledala na plafonu. U desnom
¢osku, izmedu dve velike slike, paznju privlaci statua ,,Iri gracije’, koja je nekada krasi-
la luksuzni apartman 508.
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% Take a peek at the interior of the
Za Belgrades Hotel Majestic — the ban-
quet hall, rooms, see what kind of artwork it is
decorated with and what kind of culinary special-
ties is offered by this hotel, which throughout its
history has tried, and for now succeeds to keep
the distinctive and unique old charm and soul.

Prelazimo u kafe, u kom je izlozeno vise sli-
ka, ali se posebno izdvajaju dve koje su,
prema re¢ima Dragana Zivkovica, direkto-
ra hotela, od neprocenjivog znac¢aja. Jedna je
LHltalijanska ciganka’; ulje na platnu, rad maj-
stora Tita Kontija iz 19. veka, a druga je ,Borba
petla i tetreba’; takode ulje na platnu, za koju

se pretpostavlja da je delo holandskog slikara
Melhiora de Hondekotera iz 17. veka, ili
jednog od njegovih ucenika.

Prelazimo u veliku sve¢anu salu sa klavirom.
Svaki sto je sreden i pripremljen za jelo.
Osoblje hotela iznosi razne poslastice, kao $to
sutorta ,, Mazestik; kup ,,Cia“ cured file, biftek
na zaru, ,,Epigram Mazestik. Uz cveée na
svakom stolu, cela prostorija ostavlja
romanti¢an utisak. Zidove krasi ve¢i broj

mozaika Vladana Mici¢a, beogradskog
akademskog slikara.

Penjemo se na spratove i razgledamo sobe.
Nailazimo na razli¢ite vidove enterijera iz ko-
jih se vidi da ,Mazestik” decenijama posto-

A

ji, prebrodivéi razna istorijska desavanja.
Osoblje nam ukazuje i na jednu sobu ¢iji
prozor gleda na nastajuci ,,Beograd na vodi*

- Nag hotel kroz celu svoju istoriju pokusava,
azasadaiuspeva, da zadrzi stari Sarm i dusu
po kojoj je prepoznatljiv i jedinstven, a to gosti
prepoznaju i uvek mu se vracaju. Medutim,
mora se neprestano napredovati i trudimo se
da primenjujemo sva savremena tehnoloska
i tehnicka dostignuca kako bismo privukli
nove goste koji, pored $arma, topline i ambi-
jenta, Zele jo$ ne$to, a mi smo tu da to
ispostujemo — kaze Zivkovié.
Dusan Veselinovi¢
Foto: Marko Zarubica
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LUKSUZ & PERSONALIZOVANA USLUGA

Beogradski butik hoteli

Butik hotel je po definiciji mali, luksuzni hotel, na sjajnoj lokaciji, koji obi¢no nudi neko jedinstveno
iskustvo i personalizovanu uslugu, koja podrazumeva poseban odnos prema svakom gostu. Ovi
hoteli obi¢no imaju izmedu 10 i 100 soba, mada broj soba nije presudan. U poslednjoj deceniji, u
Beogradu je otvoreno i nekoliko izuzetno zanimljivih butik hotela, od kojih neki ve¢ spadaju u na-
jpopularnije i najcenjenije u gradu.

bljen 1984. godine od strane Stivena Rubela,

koji je uporedio svoj hotel u Njujorku sa
butikom, zbog njegove velic¢ine, ali i posveéene
usluge, pruzene svakome ko u njega ude, na isti na¢in
na koji prodavci u luksuznim buticima posvecuju
posebnu paznju svakoj musteriji.

T ermin butik hotel prvi put je u svetu upotre-

Butik hotele danas najées¢e odlikuje luksuzan,
autenti¢an dizajn, visok nivo usluge i jedinstvena
ponuda. Hoteli ovog tipa su do skoro mahom svi bili
u nezavisnom vlasni$tvu, medutim, u poslednje
vreme je primetan trend da veliki lanci otvaraju mini
brendove butik hotela, kako bi iskoristili priliku da
unovce sve vecu potraznju za ovakvim smestajem.

Jedna od glavnih prednosti zbog koje gosti biraju
butik hotele je upravo li¢niji pristup usluzi i komu- i
nikaciji sa gostima. Manja veli¢ina hotela otvara -
mogucnost da se zaposleni u hotelu posvete svakom
gostu pojedinacno i da ucine njihov boravak poseb-
nim i nezaboravnim. Square Nine

Townhouse 27

U poslednjoj deceniji, u Beogradu je, medu obiljem
novih hotela, otvoreno i nekoliko izuzetno zanimljivih
butik hotela, od kojih neki ve¢ spadaju u najpopu-
larnije i najcenjenije hotele u gradu. Hronoloski, to
su: ,,Jownhouse 27 ,,Square Nine", ,, Saint Ten“ i ,,Ho-
tel Tesla — Smart Stay“. Svaki od ovih hotela je razlicit
po svojoj ponudi i pristupu, ali ih sve odlikuje
izuzetna posvecenost detaljima i paznja prema go-
stima.

TowNHOUSE 27

»Townhouse 27“ je prvi butik hotel u Beogradu,
otvoren 2008. godine. Enterijer su dizajnirali Biljana
Cveji¢ i Milan Dimitrijevi¢, a upotpunjen je skulp-
turama, fotografijama i grafikama beogradskog va-
jara Gabriela Glida. Hotel ima 21 sobu i nalazi se na
adresi Marsala Birjuzova 56.
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% A boutique hotel is, by definition, a small, lux-
ury hotel, in a great location, which typically
offers some type of unique experience and personalized
service, with a special dedication to the needs of each
guest. These hotels usually have between 10 and 100
rooms, although the number of rooms is not crucial.
During the last decade, several very interesting boutique
hotels have opened in Belgrade, some of which are
already among the most popular and most prestigious
hotels in the city.

:'u'- : Saint Ten

www.turistickisvet.com

SQUARE NINE

Hotel ,,Square Nine“ otvoren je 2011. godine na Stu-
dentskom trgu br. 9. Ovaj predivni hotel ima jedinstven
dizajn, koji potpisuje ¢uveni brazilski arhitekta Isay
Weinfeld, a enterijer je opremljen kombinacijom
namestaja koji je posebno pravljen za hotel, antikvite-
ta i dizajnerskog namestaja koji, izmedu ostalog, pot-
pisuju i imena poput Bruno Matson-a i Hans Vegner-a.
»Square Nine" ima 45 soba i apartmana, konferencijsku
salu, kompletan spa centar i dva restorana, ,,The
Square“ i ,,Ebisu, koji spadaju u najbolje restorane u
Beogradu.

SAINT TEN

»Saint Ten® je jedan od dva najnovija butik hotela u
Beogradu, otvoren poc¢etkom 2017. godine. Nalazi se
na adresi Svetog Save 10. Enterijer hotela je opisan kao
spoj tradicionalnog $ika i modernog dizajna. Usluga
»Saint Ten“-a je fokusirana na zadovoljavanje svih potre-
ba, pre svega poslovnih gostiju, sa velikim brojem multi-
funkcionalnih konferencijskih sala, odli¢nim barom i
sjajnim fine dining restoranom. Hotel ima 56 soba.

TESLA — SMART STAY

Najnoviji butik hotel u Beogradu, otvoren u maju 2017.
godine. Karakteristican koncept i dizajn hotela ,,Tesla
- Smart Stay“ bazirani su na tome da gostima pored sjaj-
ne personalizovane usluge i standardne ponude koju
nudi svaki hotel - nocenja, dorucka i propratnih
usluga, ponudi i moguénost da nauce vise o Nikoli
Tesli, jednom od najpoznatijih i najistaknutijih nau¢nika
svih vremena. Hotel ,Tesla — Smart Stay“ ima 17
prostranih soba i apartmana, od kojih je svaka
drugacijeg i unikatnog dizajna.

U TRAGANJU ZA AUTENTICNIM ISKUSTVOM

Hotelijerska industrija je u ovoj deceniji u periodu
znacajnih promena, trziste je prezasi¢eno brendovima
i njihova vrednost se smanjuje, kako zbog sve vece i
raznovrsnije ponude, tako i zbog promene u pogledu
zelja i ocekivanja koja danasnji putnici imaju kada je
smestaj u pitanju.

Sa promenom nacina putovanja i pove¢anjem koli¢ine
globalnih kretanja, kao i sa pojavom ,, Airbnb*-a, gosti
ocekuju sve vi$e autenti¢nih iskustava, karakteristi¢nih
za destinaciju koju posec¢uju. Iz ovih razloga potraznja
za klasi¢nim hotelskim smestajem polako opada, a po-
traznja za nezavisnim i karakteristi¢cnim butik hotelima
konstantno raste.

Jelena Dakovid,
osniva¢ i konsultant za razvoj poslovanja
Libra Consulting
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HOTEL U BEOGRADU

SuMATOVALHA 42

hotel u Beogradu - Hotel Tesla - Smart
Stay, u rezidencijalnom kraju grada, u srcu
Vracara, otvorio je svoja vrata gostima.

P ocetkom maja ove godine, jo$ jedan butik

Pored sjajne, personalizovane usluge i stan-
dardne hotelske ponude, Tesla - Smart Stay
odlikuje karakteristi¢an koncept i dizajn, s ide-
jom da se gostima ponudi i mogucnost da
nauce nesto novo o jednom od najpoznatijih i
najistaknutijih nau¢nika svih vremena i da
dozive jedno sasvim posebno, drugacije iskustvo
boravka u hotelu.

Enterijer hotela opremljen je slikama iz Zivota
Nikole Tesle, kao i skicama patenata koje je tokom
svog Zivota izumeo. Svi gosti hotela, u sklopu cene
nocenja u hotelu dobijaju ulaznice za posetu
muzeju Nikole Tesle, koji se nalazi u neposred-
noj blizini hotela, a u svim sobama nalaze se knji-
ge 0 njegovom Zivotu i informacije o njegovim
izumima.

Hotel Tesla - Smart Stay ima 17 prostranih soba
i apartmana, sa pogledom na Hram Svetog
Save - s jedne i jug Beograda - s druge strane. Sva-
ki od 5 tipova soba, a i svaka pojedina¢na soba
i apartman, imaju drugadiji, unikatan dizajn
posvecen odredenom delu Teslinog Zivota ili is-
trazivanja, s idejom da svaki boravak u hotelu
bude nova prilika za otkrivanje detalja iz njegovog
Zivota.

Tokom boravka u nekom od Patent balcony
apartmana, gosti imaju priliku da istrazuju
Tesline patente i procitaju vise o njima, dok ¢e u
Tesla apartmanu mo¢i da saznaju zanimljivosti
iz Zivota ovog velikog nau¢nika. Sem udobnih
kreveta, prostranih balkona, flat screen televizora,
sefa i kompletno opremljenog mini bara, gosti-
ma su na recepciji dostupni raznovrsni gedzeti
bazirani na inovativnim tehnologijama, koje
postoje zahvaljujudi radu ovog velikog nau¢nika,
poput bezi¢nih zvuénika i laserskih tastatura.

Zahvaljuju¢i svemu tome, boravak gostiju u
hotelu Tesla - Smart Stay je neobi¢no prijatno i
nezaboravno iskustvo, bilo da su u Beogradu radi
razonode, na poslovnom putovanju ili na
porodi¢nom odmoru.

8296 TURISTICKI SVET jul/ septembar 2017



http://www.hoteltesla.rs/
http://www.hoteltesla.rs/
http://www.hoteltesla.rs/
http://www.hoteltesla.rs/
http://www.hoteltesla.rs/
http://www.hoteltesla.rs/

Kopaonicka letnja skola zdravlja

e
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vakog vikenda tokom letnjih meseci MujEn Lux aparmani bi¢e domacini Kopaonicke

letnje skole zdravlja, koju organizuju u saradnji sa Festivalom zdravlja iz Beograda. Poznati
lekari i predavaci iz oblasti popularne psihologije, drzace predavanja, radionice i konsultacije
za goste MujEn Lux apartmana, posetioce Kopaonika i ¢itavog Raskog okruga, koji ¢e mo¢i
da se posavetuju o zdravlju sa eminentnim stru¢njacima iz Beograda, a da ne moraju da
putuju do prestonice.
U letnjoj $koli zdravlja obradivace se teme iz oblasti pedijatrije, endokrinologije, kardiologije,
dermatologije, opste medicine... Svi oni koji u ovom periodu posete MujEn Lux na Kopaoniku
modi ¢e da ¢uju i korisne informacije iz oblasti alternativne medicine - poput reikija, ajurvede,
refleksologije, kvantne medicine... A iz domena popularne psihologije bi¢e odrzana pre-
davanja i radionice o tome kako mozemo da pobolj$amo komunikaciju sa drugim ljudima,
zbog ¢ega nam to moze pomodi da budemo srecni, gde gresimo u potrazi za ljubavlju i sre¢om
i koje korake moramo preduzeti kako bismo imali izbalansiran zivot. Na zanimljivo os-
misljenim radionicama, savete o zdravlju i ishrani, istini i zabludama koje najcesce vladaju,
davace poznati lekari i nutricionisti.

..MujEn Lux is feeling, not destination...

otk
MUJEN LUX
KOPAOMNIK

Vikend Naselje bb « 36354 Kopaonik « Srbija « +381 (0) 36 427 327 « +381 (0) 64 869 78 15 « www.mujenlux.com
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VELIKANI HOTELSKE INDUSTRIJE
ADRIAN ZECHA OSNIVAC LANCA ,,AMANRISORTS"

Njegova usluga
PRENOSI MAGIJU

Adrian Zecha, indonezijski hotelijer, jedan je od vodecih svetskih kreatora i
direktora nagradivanih luksuznih hotela i rizorta. Kao osnivac svetski poznatog

lanca,Aman resorts” poznat je po razvoju jedinstvenih objekata koji redefinisu

destinacije na kojima se nalaze. Zecha je 1988. godine osnovao,Amanpuri’, |
prvi Aman rizort i na taj nacin zauvek promenio iskustvo luksuznih odmo- |
ra. Njegova vizionarska filozofija odnosila se na kreiranje elegantnih boutique
hotela sa minimalisti¢ckim pristupom u uredenju sa ose¢ajem za okruzenje,
kombinujuci intimnost i stil sa svojevrsnom uslugom. Ova formula se od tada

uspesno sprovodi u brojnim ,Aman” rizortima Sirom sveta.

drian Zecha je roden 1933. godine u
A;nestu Sukabumi u Indoneziji u po-
natoj bogatoj porodici zemljopo-

sednika kineskih i ¢eskih korena, $to mu je
omogucilo da se $koluje u najboljim eduka-
tivnim institucijama u SAD-u, medu kojima
se isti¢e univerzitet ,,Columbia“, na kome je
diplomirao sa najviSom ocenom. Sa 23.
godine, ta¢nije 1956. godine, Zecha je u
Njujorku poceo da radi kao novinar za po-
znati ,Iime* magazin, a 1961. godine pokre-
nuo je ,Asia Magazine®, prve regionalni
¢asopis u boji u Aziji. Godinu dana kasnije,
magazin je bio pred gasenjem, a Zecha je
napravio veliki podvig kada je uspeo da ube-

di medijskog mogula Rupert-a Murdoch-a
da ulozi sredstva i spase njegov Casopis.
Nakon toga Zecha i Murdoch postali su veo-
ma bliski prijatelji, te je Murdoch ponudio
Adrianu krajem '60-ih godina da dode u Lon-
don i upravlja njegovom poslovnom imper-
ijom, ali Zecha je ipak vise voleo da vodi sop-
stvene poslove. Tako je 1970. godine
pokrenuo novi travel & lifestyle ¢asopis na-
zvan ,Orientations” sa sedistem u Hong
Kong-u. Nakon par godina ¢asopis je postao
specijalizovan za umetnost isto¢ne, jugo-
isto¢ne i juzne Azije i Himalaja i danas je vo-
deci ¢asopis u ovoj oblasti za koji pisu reno-
mirani istrazivaci i novinari iz celog sveta.
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POCECI U HOTELUERSTVU

Prvo iskustvo u hotelijerstu Zecha je imao
kada ga je prijatelj zamolio da pomogne bro-
keru lanca ,,Marriott Hotels" oko kupovnine
zemlji$ta u Aziji. Ovo iskustvo dovelo je do
toga da se Zecha pridruzi Robert-u Burnsu
i Georg-u Rafael-u 1972. godine kako bi osno-
vali ,,Regent International Hotels", koji je bio
jedan od prvih luksuznih hotelskih grupa u
Aziji. Njih trojica izgradili su 12 hotela, pre
nego $to je 1986. godine Zecha prodao svoj
udeo u kompaniji za 30 miliona dolara.
Dok je na ostrvu Phuket na Tajlandu trazio
mesto na kome ¢e sagraditi svoju kucu za
odmor, Zecha je $etao duz Pansea plaze i




ing creators and managers o

ed luxury hotels and resorts. A$ a found‘@’

- of the world known hotel chain Amanresp

and manager of the hotel company GHM,

- he is famous for developing unique prop-

“ grtles that redef
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anged forever .
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naisao na platazu kokosa, koja se nalazila na
najlep$oj i najpogodnijoj lokaciji za luksuznu
ku¢u za odmor. Planovi da sagradi ku¢u na
tom mestu uskoro su se razvili u ideju da
sagradi mali boutique rizort u partnerstvu sa
dugogodinjim prijateljem Anil Thadani.
Njih dvoje ulozili su sopstveni novac, posto
ni jedna banka nije Zelela da im pozajmi sred-
stva za projekat zbog malog broja planiranih
soba, jer se u to vreme smatralo da su hoteli
od 500 soba bili prakti¢niji. I tako je u
januaru 1988. godine roden prvi ,Aman®
hotel sa samo 40 soba, u ¢iju izgradnju je
ulozeno 4 miliona dolara. ,, Amanpuri bio
je prvi luksuzni rizort hotel koji nema lobby,
telefone i TV u sobama i gde ¢ak nema
potrebe da se potpisuju racuni pri odlasku.
Zeleo je da gostima pruzi ose¢aj kao da bo-
rave u prelepoj privatnoj vili.

Svaki rizort u lancu je bio jedinstven, sa ne
vise od 50 soba. Prvi,, Aman* rizorti nalazili
su se na prelepim udaljenim lokacijama,
Cesto pored lokalnih sela, kao $to su ,,Ama-
njiwo" u mestu Borobudur na ostrvu Java.
Gosti ovog rizorta mogu da uzivaju u prele-
pom zalasku sunca iza obliznjeg vulkana ili
se voze na ledima slonova do seoskih ulica,
preko reka i kroz $umu. Ni$ta manje
zadivljujudi nije ni boravak u vilama, uz

fine destinations they are built

sedenje na terasi dok tropske ptice sle¢u i
prole¢u uonakolo.

U prvoj deceniji postojanja koncentrisani na
jugoisto¢nu Aziju, ,,Aman” rizorti prosirili su
se sa ostrva Phuket na Bali, jedno ostrvo na
Filipinima i kasnije Maroko, Indiju, Kinu, Sri
Lanku, SAD i tako dalje. Kasnije je otvore-
na i spaktalurna palata u Veneciji, gde
nocenje u najjeftinijem apartmanu kosta
vise od 1.200 funti.

JEDINSTVENA FORMULA USPEHA

U sustini, ,formula® uspeha ,,Aman* rizorta
je minimalisticki pristup lokalnoj arhitekturi
i kulturi sa diskretnim vilama i bungalovima,
Cesto sa sopstvenim bazenima. Drugi
defini$uci kvalitet je taj da ovi rizorti deluju
prazno, ¢ak i kad su kapaciteti u potpunosti
popunjeni, usled Zelje da se pruzi mnostvo
prostora za svaki bungalov ili vilu. Adrian i
dalje radi samo da malim brojem odabranih
arhitekata, a kako i sam ima neverovatan
osecaj za dobar ukus i eleganciju, svestan je
da ako sagradi nesto $to ¢e se dopasti njemu
i njegovim prijateljima, postoji velika $ansa
da ¢e se dopasti i drugima. Pored toga $to je
bio genije za pronalazenje prelepih placeva
na udaljenim mestima, stvorio je potpuno
novo trziste i u¢inio je da svi razumeju da je
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Amanpuri, Tajland

luksuz rezultat iskustva, a ne proizvoda.
Njegova je zasluga $to su svi hoteli gradeni sa
malim brojem soba.

- Ne verujem da mozete napravite sjajno
utociste za goste sa viSe od 50 soba i tretirate
ljude na sli¢an nac¢in — ovaj koncept nije na-
stao na osnovu nekog istrazivanja — to su glu-
posti...Ja sam to jednostavno tako osetio.
Ono $to mi pruzamo nije hotelski proizvod,
vet lifestyle proizvod - ocigledno morate da
omogucite ishranu i smestaj, tako da radimo
i to, ali ono $to gosti zaista placaju je iskus-
tvo — izjavio je Zecha jednom prilikom.
Zecha je doneo seizmicku promena klasi¢nih
luksuznih hotela u ,,boutique cool” luk-
suzni smestaj. Ti hoteli su i dalje fantasti¢ni
u usluzi, ali uz manje formalnosti i sa
prelepim dizajnom. Zecha je uvideo da je slo-
bodan prostor luksuz, on je kralj rad¢iséavanja
i gosti mogu svuda da hodaju bosi. Njegova
usluga je prenosila magiju, a bose noge
poznatih gostiju koracale su u velikom stilu.
Kurt Wachtveitl, jedan od najboljih hotelskih
menadzera u poslednih 50 godina kaze da je
Adrian zapravo spasio zivote mnogih vaznih
ljudi, jer su cesto odlazili u ,,Amanpuri
osecajudi se depresivno, ali za dan ili dva, nji-
hovo mentalno zdravlje bi se popravljalo i
ponovo bi se osecali Zivima.
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VELIKANI HOTELSKE INDUSTRIJE

ADRIAN ZECHA OSNIVAC LANCA ,, AMANRISORTS"

Nivo usluge i diskrecija koju nudi ,,Aman-
resorts” ucinili su ove hotele omiljenim
mestom bogatih i poznatih ve¢ vise od
Cetvrtine veka. Jos jedna od tajni Aman-a je
potpuna privatnost gde gosti ne treba nista
da rade osim da uzivaju. “Amanpuri” je po-
stao trazeno mesto za svetske najuticajnije
li¢nosti. Redovni gosti bili su holivudske,
muzicke, sportske i modne zvezde.

Adrian Zecha je ¢esto primao ru¢no napisana
pisma od najpoznatijih svetskih direktora,
monarha, glumaca, u kojima su izrazavali svo-
ju zahvalnost $to su bili njegovi gosti, medu
kojima je bila i bitanska princeza Dajana.

NEOBICAN IZBOR MENADZMETA
Jos jedna od osobenosti Adriana je na¢in na
koji bira svoje zaposlene, a posebno
menadZere - nekonvencionalne individualce,
koji ¢e upravljati njegovim hotelima, jer
veruje da takve osobe omogucavaju da hoteli
ne postanu bezli¢ni. Anthony Lark, mladi
Australijanac, koji pre toga gotovo da nije
nikada napustio rodni Sidnej, bio je inspi-
rativan i nesvakidasnji izbor za menadzera pr-
vog ,Aman" hotela. Lark je ostao uz Adrian-a
vise od decenije, nadgledajudi razvoj mnogih
novijih hotela.

Francois Richli, drugi bivsi menadzer veru-
je da je Adrianova najvaznija osobina to $to
je verovao syojim menadZerima i sma-

——p

- je novi vlasnici upropastiti Zeljom za
- == . . .

trao da su najbolji hoteli na svetu uvek u pri-
vatnom vlasni$tvu, a ne u lancu. Davao je
menadzerima hotele na upravljanje bez
Klasi¢ne obuke ili priru¢nika.

- Njegov stil obuke bio je da nas pozove u svo-
ju vilu na Baliju, gde bi pusio cigaru i pricao
svoje price. Verovao nam je u potpunosti. Bili
smo ohrabreni da radimo ono $to volimo i
ljudi su davali sve od sebe. Samo smo upijali
njegovu energiju. Stvarno ga nisu intereso-
vali hotelski menadzeri iz velikih lanaca -
rekao je Richli.

PROMENE | ODLAZAK IZ KOMPANUE
Kako mu je trebao dodatni novac za dalju
ekspanziju 1992. godine prodao je veliki
vlasnicki udeo kompaniji ,,Silverlink®. Pro-
blemi oko kontrole kompanije i uplitanje vla-
snika (koji su se menjali tokom godina) u nje-
govu poslovnu filozofiju iskrsavali su sve
edce, te je Zecha u nekoliko navrata odlazio
sa mesta predsednika kompanije, ali se i
vracao kada mu se ¢inilo da sa novim in-
vestitorima deli istu viziju. Tokom tih neko-
liko godina odsustva pokrenuo je novu
kompaniju zvanu ,, Maharesorts', sa jednim
rizortom u Meksiku. Kada je ,,Aman resorts”
kupio kontroverzni ruski investitor Vladislav
Doronin 2013. godine, Zecha je kompaniju,
koju je stvorio i posvec¢eno vodio vise od 25
godina konacno i napustio, uz bojazan da ¢e
teran razvo u cilju stvaranja

veceg profita.

Al to nije jedini problem ,,

=

=
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njegov naslednik. Drugi problem je taj da se
promenila struktura gostiju, medu kojima
ima sve manje poznatih li¢nosti Zeljnih intime,
a sve vie malezijskih milijardera, oligarha ili
anonimnih preduzetnika iz Sangaja ili Rio de
Zeneira.

Anthony Lark ima jednostavnije objasnjenje:
»Problem za Aman resorts' nastao je kada su
gosti koji nisu bili poznate licnosti postali
amaterski fotografi sa svojim mobilnim
telefonima. Od tada je ve¢ina poznatih
li¢nosti prestalo da dolazi u hotele kako bi

v«

izbegli da ih fotografisu.

Novi POCETAK
Ali tu nije kraj karijere za harizmati¢nog
hotelijerskog vizionara. Adrian Zecha osmi-
slio je i nedavno otvorio novi hotel u Luang
Prabangu, u Laosu. Hotel, koji je u medijima
opisan kao ,,prvo poglavlje nove hotelske price
ibrenda hotela, nazvan je ,, Azerai Luang Pra-
bang’, aime je dobio od kombinacije Adria-
novih inicijala AZ i persijske reci ,.cara-
vanserai‘, koja predstavlja odmoriste sa cen-
tralnim dvoristem za putnike. Hotel ,, Azerai’,
koji se nalazi u srcu budistickog grada u blizini
predivno o¢uvanog lokaliteta na UNESCO
listi svetskog nasleda, poseduje 53 sobe, sa ve-
likim spa centrom. Dizajn dvospratne
gradevine inspirisan je gradskom tradicional-
nom lao i francuskom kolonijalnom arhitek-
turom, a objekat je izgraden oko olistalog
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PosLovNE UNIFORME NAG:

U duhu korporativne elegancije

Povezujuc’i ambiciju, kreativni izazov i porodi¢no maj-
storstvo, firma NAG je izrasla u modernu i profesionalnu
kompaniju sa velikim razvojnim i izvoznim potencijalima.

NAG dizajnira i proizvodi poslovne i radne uniforme za vise od

200 kompanija u Srbiji, nekoliko u Crnoj Gori, a od skoro i za
kompanije u Svajcarskoj, medu kojima je i, Grand Casino”.

Zaposlene u NAG-u motivise zadovoljstvo klijenata, a za kraj-
nji cilj kompanije postavljen je potpuni kvalitet i prepoznatljivost
u svim segmentima - od dizajna, razvoja proizvoda, izbora
kvalitetnih materijala, do vrhunske izrade.

NAG je nedavno obelezio jubilej: 35 godina uspesnog poslo-
vanja, i tim povodom je kreator i direktor ove firme, Aleksandra
Popovi¢, prikazala svoju modnu kolekciju najtrazenijih kor-
porativnih uniformi, punu elegancije, modnog stila i
funkcionalosti u poslovnom odevanju. Uniforme su izradene
od kvalitetnih prirodnih materijala za Zene, a odela za muskarce
od prefinjeninih vunenih stofova.

NAG nastavlja da istrajava na svom putu koji podrazumeva
porodi¢nu tradiciju, autenti¢an dizajn i kvalitet, orijentisuci se
sve vise na inostrana trzista. [ |

NOVA
/AUTE MTICNA
GLAMUROZNA
wWww.nag.rs

NAG__
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ada je amercki glumac Vil Smit sle-
B teo na usku aerodromsku traku
agnjurenu u africki bus, odmah je
potrazio Karla, glavnog rendzera i zahtevao
da smesta krenu u safari akciju. Pripremivsi
se za hitan polazak, Karl se uopste nije izne-
nadio kada je otkrio da se jedan od Smitovih
nabildovanih momaka iz obezbedenja od
straha sakrio ispod sedista velikog dZipa! Biti
snagator u Los Andelesu nista ne znaci kada
se nadete o¢i u odi sa divljim Zivotinjama i
velicanstvenom prirodom! I to kakvom!
Cak su i plemena ratnika Sangan, strahovala
od ovog mesta koje su nazvali “Ulusaba” -
»mesto malog straha“

LUKSUZ SA ,,PET VELICANSTVENIH"
Ri¢ard Branson naravno nije mario za ove
price. Jer, on je momak koji je ve¢ sa $esnaest
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godina resio da skola nije za njega i da se pred
njim nalaze neslu¢ene avanture. ,Hoc¢u da
Virdzin bude poznat u svetu koliko i Coca -
Cola“; obecao je sam sebi. Cetrdeset i vise go-
dina kasnije, brend VirdZin postao je gigant
koji u svojim nedrima nosi 350 razli¢itih kom-
panija, od Virdzin Cole do Virdzin Votke Bran-
sonov nepogresiv njuh davno je namirisao
nepoznatu grupu ,,Sex Pistols“ i pevace Polu
Abdul, Fila Kolinsa, Pitera Gabrijela, DZenet
Dzekson i ,,Rolling Stouns® i producirao nji-
hov proboj na zahtevno muzicko trziste. Go-
dine 1985. dobio je nagradu za prelazak Atlan-
tika brodom na paru, a 1987. preleteo je Atlan-
tik u najve¢em balonu na svetu. Let balonom
koji je izveo 1991. od Japana, preko Pacifika
i Arktika, smatra se najbrzim do danas.
Ako niste ljubitelj ovog razredenog vazduha,
spustite se na zemlju, ta¢nije prizemljite se u
“Ulusabu” Jer, ko moze da se kladi da li je
opasnije putovati u svemir ili sresti se s pet
veli¢anstvenih zivotinja bajkovite Afrike. I na
zemlji Branson je takode neustrasivi istraziva¢
najneobi¢nijih prostora. Tako je, tumarajuci
po najzabacenijim ¢oskovima planete, otkrio
Ulusabu i kupio je 1999. godine. Dizajneri koji
su projektovali vilu na njegovom privat-
nom ostrvu Neker na Bahamima i ovde su
uradili odli¢an posao.

AH, TAJ SAFARI!
»Ulusaba“ se nalazi na vrhu granitnih stena
i sastoji se od dve brvnare: ,,Safari Lodza“ i
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blj6j SumiJuzne
Afrike, okruzepé s et vellcan—
. “stuenih” - slon, lav, pilski korﬂ, bus
| faloileopard - smestila se brvi
ra,Ulusaba’, vlasnistvo biznisme- "+
) Na, slavnog avanturiste, osvajaca

X zemlje, mora i neba - Engleza ser

sRicarda Bransona.

v o«

»Rok Lodza“ koji se nalazi na visini od 150
metara, s pogledom na planinu Drejkensberg.
Sobe su opremljene materijalima i bojama
preuzetim iz kulture i zanatstva raznih
africkih plemena. Spiralno stepeniste u
sobama vodi do kupatila ¢iji je jedan zid pot-
puno u staklu. Zamislite sebe u toj kadi...

»Safari Lodz“ lezi na obali suvog korita reke
Mabrak. Sve sobe u njemu su uradene u
rusti¢nom stilu, dakle, u lokalnom. Mnogo
je koris¢ena tikovina, dok su podovi
prekriveni africkim ponjavama. Velike fotelje
presvucene su kozom. Prostrane krevete,
prekrivene tananom mrezom za komarce i
druge insekte, napravile su lokalne zanatlije
od busa, domace vrste drveta. Na zidovima
su fotografije ,velicanstvenih pet®. Pogled iz
kade na tamno zelenilo i neku od ogromnih
divljih Zivotinja - zaista je uzbudljiv. Kako je
korito reke Mabrak dobro utabana staza do
obliznjeg pojila, gost mozZe sa svoje terase da




uZiva u najblizem dodiru s lavom, slonom
ili leopardom koji svakodnevno dolaze na
pojilo. Da gost ne bi smetao Zivotinjama dok
se napajaju vodom, neke od soba su
povezane mostom napravljenim od konop-
ca kako bi i gosti bili sigurni za svoj zivot.
Svako jutro u 5 sati babuni pocinju svoju
zabavu: skicanje, kricanje, skakanje na krov
iznad glava gostiju, penjanje na terasu.
Ukoliko gost ne zakljuca vrata, lako se
moze desiti da njegova odeca bude izloze-
na na obliznjem drvetu.

Ljubitelji lokalnih vina mogu da posete
“Vinski podrum Safari LodZ’, da veceraju
oko Bome, tradicionalnog lokalnog rostilja.
Romanticari mogu da se povuku u lokalnu
opservatoriju i posmatraju africke zvezde
koje se ne mogu videti s nase severne
polulopte.

Ri¢ard Branson je takode osnovao fon-
daciju “Pride ‘N Purpose” koja lokalnom
stanovnis$tvu ovog dela Juzne Afrike
omogucava Cistu vodu, obrazovanje i $kolu
vodic¢a. Program omogucava gostima da, ako
zele, volontiraju i ucestvuju u aktivnostima
gkola. Da bi se osigurala ¢ista voda instali-
rane su “FunPumps”. Zasto “FunPump”?
Deca voze u krug specijalne pumpe koje iz
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bunara izvlace vodu sedeéi na vrhu masine,
zabavljajui se do mile volje.

VIRDZIN GALAKTIK:

SVEMIRSKA STANICA ZA SVETSKE ZVEZDE

Gost koji je dosao na safari, prema Ri¢ardu
Bransonu ne treba da ima nijedan trenutak
mira. Naprotiv, negov adrenalin treba u
svakom trenutku da raste. Zeleo je da, kao
i on sam, njegov gost ispituje snagu svoje
neiscrpne energije. Branson se, na primer,
oprobao na raznovrsnim poljima. Pored
vaznih poslova kao $to je osnivanje avio
kompanije, okusao se i na televiziji i filmu.
Kao veliki obozavalac TV serije ,,Zvezdane
staze'; svoj svemirski brod nazvao je ,VSS En-
terprize. Do sada je u svemir otislo samo 558
osoba. Bransonov Virdzin Galaktik nudi
odlazak svima. Preporucuje voznju od 110
kilometara u orbitu Zemlje. Ovo zado-
voljstvo kosta 250.000 dolara a vec je je 700
osoba upisano na listu, medu njima i fizicar
Stiven Hoking, glumci Harison Ford, Bred
Pit, kao i Lejdi Gaga.

“Ulusaba” je oven¢ana mnogobrojnim na-
gradama kao hotel sa najboljom uslugom u
Juznoj Africi. Pet zvezdica od Turistickog
saveza ove zemlje — nagrada je koja ,,Ulusabi’,
ipak, najbolje pristaje.

Jelena Kali¢anin
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MAKWETI SAFARI LODGE

PET ZVEZDICA

ra¢ni par lekara iz Njujorka,
otkriv§i netaknuti rezervat
Velgevonden u juznoafri¢koj
provinciji Limpopo, resili su da na tom
mestu sviju sopstveno safari gnezdo.
Posle tri godine radova pokazalo se da
kuéicu treba progiriti kako bi smestili svo-
ju prosirenu porodicu. Kako su se, vre-
menom, sve vise pojavljivalji prijatelji

zaljubljeni u safari, pocele su da se radaju
nove kolibe. Tako je na 38.000 hektara
zemlje zasti¢ene od malarije - nevideno
ekolosko bogatstvo - nikao kamp nazvan
Makweti Safari Lodge!
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Kamp sa brvnarama dizajnirao je Oto de
Jager, poznati juznoafricki dizajner. Sve
brvnare povezane su s glavnom zgradom
u kojoj se nalaze recepcija i restoran, s
drvenim, blago lu¢nim mosti¢ima.
Glavna zgrada ugradena je u prirodno
formirane stene. Oto de Jager dizajnirao
je, ne samo celokupan enterijer, ve¢ i slo-
bodne povr$ine oko njega. Koriste¢i
prirodno bogatstvo rezervata, kroz koji
teku mnogobrojne recice i potoci,
iskoristio je javorovo drvece i crvenu
travu kao pozornicu na kojoj gost prove-
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jénih u svemiru

Smesten na severuJuznoafricke Unije, na
nekoliko kilometara od Mozambika, Mak-
weti Safari Lodge mozZe da vas.iznenadi
ali i uplasi. Jer, ovaj hotel je kombinacija
neobicne atraktivne lokacije i luksuznog
enterijera; gde divlje Zivotinje nesmetano
Setaju namudaljenosti od samo par metara...

% Located in the north the South
w2 African Union, several kilometres
away from Mozambique, Makweti Safari Lodge
can surprise and also scare you, because of the
combination of unusual attractive location
and luxury interior with animals that walk freely
at a distance of only a few meters. All lodges are
connected with the main building, where are
located reception desk and restaurant, with
wooden, slightly arched small bridges. The main
building is embedded in naturally formed
rocks. This is completely remote place, ideal for
those who love privacy, uncertainty and “spend-
ing time” with wild animals!




: KAKO NAC1,,MAKVETI LoDZ"?

 Jedna od najbolje ¢uvanih tajni za ljubitelje safarija je: kako naéi ,Makveti
‘Lodz“ u Juznoj Africi? Namerno skrajnut sa svih poznatih safari puteva, ovaj :
kamp krije u sebi udobnost, luksuz i privatnost ali i veliku opasnost! Pravi je '
: podvig izdrzati ,druzenje“ sa slonovima, lavovima, leopardima... dok vas fik-

raju sa udaljenosti od samo pet metara!

rava svoj odnos sa divljim Zivotinjama. Glav-
na brvnara, rukom radenim originalnim ma-
terijalima i antiknim predmetima, verodo-
stojno oslikavaju dusu Afrike.

Samo pet brvnara za samo 10 gostiju, uradene
su od kamena i slame, sa mo¢nim gredama
idrvenim stubovima. Svaka je razlic¢itog obli-
ka i krije u sebi udobne apartmane sa
otvorenim kaminima, tuevima spolja i unu-
tra, viktorijanskijm kadama (sapun se ru¢no
pravi) i, naravno, prostranim drvenim ve-
randama za uzivanje u zelenilu juznoafrickog
busa. Gost je praktino okruzen ¢itavom voj-
skom Zivotinja. Zato, pre nego sto otvori vra-
ta apartmana, treba da proveri koja Zivotinja
upravo prolazi pored verande ili se mozda ¢ak
smestila na njoj: zebra, lav, antilopa, hijena,
zirafa ili kudu!

A tuje i bazen u kojem se gost opusta posle
naporne safari ture.

Oto de Jager takode je ,,projektovao* meni za
Makweti restoran. To je velika cast, jer je

hrana u Makweti Safari Lodz-u
pod patronatom cuvenog lanca
Rotisseurs, gastronomskog drustva
osnovanog 1950. godine u Parizu.
Gost moze da vecera u trpezariji
ili pod vedrim nebom, sluzeci se
egzoticnim zacinima i ¢uvenim
izabranim vinima Juzne Afrike. I
jo$ zanimljivije: moze da provede
deset dana u Makweti Lodz-uida
svaki put dobije drugo jelo - za-
sluga Sefa kuhinje koji se zove
»Nevinasce™!

Mesto je idealno za posmatranje 254 zvani¢no
zabelezenih retkih ptica i najvece privatne
kolekcije retkih belih nilskih konja, leopar-
da, Sesnaest vrsta antilopa i ostalih
»mastodont® zivotinja. Ovde nema granice
izmedu ljudi i Zivotinja, pa moze da se desi
da ponekad pored vas pro$eta slon ve¢i od
brvnare!

Ne zaboravite da je ovo mesto, potpuno
usamljeno, idealno za one koji vole privatnost,

jul/ septembar 2017
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neizvesnost i ,druzenje s divljim Zivotinjamal
Ocekujte neocekivano! Nema puteva, nema
faksova, jo§ manje pristupa mobilnim tele-
fonima. Nema ni ljudi!!! Zato nije ni ¢udo da
se slavne licnosti, umorne od novinara i fo-
tografa, neretko kriju u ovom svetu koji
podseca na neke scene iz filma ,Gospodar
prstenova®

Jelena Kali¢anin
Foto: Fototeka Makweti Safari Lodge
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HOTELSKI BAZENI

NA UzVISICI IZNAD MORA
ILI NA VRHU NEBODERA...
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oda sama po sebi nosi simboliku -

s / potpuno mirna voda asocira na re-

laksaciju, mir i opustanje. Ubaciva-

njem raznovrsnih atrakcija moze se uticati na

dinamic¢nost, ili probuditi sportski duh u ko-

risnicima. Atrakcije su razni tipovi masaZera,

vodene pecurke, vodeni zidovi, ali i tobogani,

vestacki talasi u ve¢im kompleksima i aqua
parkovima koji se sastoje iz viSe bazena.

UZIVANJE ZA SVA €ULA

Ukoliko se udruzi sa rasvetom, zvukom, ze-
lenilom, aromaterapijom - bazen moze
predstavljati uzivanje za sva ¢ula, bez obzi-

ra da li se radi o otvorenom bazenu u
prelepoj prirodi ili bazenu na tre¢em
ukopanom nivou u hotelu usred gradske
vreve. Dizajn samog bazena je jednako bi-
tan kao i dizajn prostora u kojem se bazen
nalazi. Naj¢e$¢e vidamo bazene oblika
pravougaonika ili bubrega, mada su
moguénosti neogranicene, narocito kada
raspolazemo prostorom velike povrsine.
Zanimljivo je napraviti bazen razudenog ob-
lika, koji asocira na forme iz prirode, i u
okviru njega formirati manje, intimnije ce-
line sa atrakcijama i masazerima.

www.turistickisvet.com

Veoma su atraktivni prelivni bazeni sa
»nevidljivom ivicom" koja se utapa u horizont
ili gradski pejzaz. Bazeni ovog tipa, takode,
mogu biti razlicitih oblika, ali za njih je naj-
vaznije da pozicija na kojoj se nalaze ima lep
pogled, a idealno je da se nalaze na uzvisici
iznad mora, na padini planine ili na vrhu ne-
bodera.

Osim oblika i tipa bazena, na sam ambijent
uti¢e obloga dna i zidova bazena, u smislu
vrste, boje i, eventualno $are. Najjedno-
stavnija obrada je bazenska boja, dok se u luk-
suznijoj varijanti bazenska Skoljka oblaze

VEMEX PROJEKT DOO BEOGRAD
PROJEKTOVANIE, ARHITEKTONSKI DIZAIN, KONSALTING,
INZEMIERING, PROSTORNO PLANIRANIE | ISTRAZIVANIE
Bure Danicica br.4, Stari Grad, BmErad

Tel: 011 322 4951

www.vemexproject.com
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plocicama, porcelanskim ili staklenim mozaikom.
Univerzalna i naj¢es¢e primenjivana boja zavrsne
obrade je tirkizno plava, kao asocijacija na more i vodu,
samu po sebi, medutim i u ovoj oblasti proizvodaci
keramike i mozaik-plocica nude bezbroj mogucnosti.
Tamno zelena boja mozaik-plocica vizuelno pretvara
bazen u planinsko jezero, svetlucave bez plocice aso-
ciraju na eleganciju i luksuz, dok specijalno dizajnirani
ili ru¢no bojeni mozaici od murano stakla mogu kra-
siti bazene veoma ekskluzivnih hotela i ekstrava-
gantnog dizajna.

Prostor oko samog bazena je uvek uskladen sa
bazenom, ali i tipom i kategorijom hotela. Mogu¢nosti
su bezbrojne, jednako atraktivan i prijatan moze biti
bazen u klasiénom prostoru sa kamenim kolonadama
stubova i kristalnim lampama i lusterima, kao i veo-
ma modernan enterijer bazena. Svedeni, elegantni
prostori na korsnika deluju umirujuce, dok ekstra-
vagantni, prenaglaseni pruzaju utisak nesvakidasnjosti
i posebnosti. Koji god tip dizajna izaberemo, uz ukusan
dizajn i stru¢ne projektante, gosti ¢e poneti pozitivne
utiske o hotelu. Svaka internet prezentacija objekta
bice kvalitetnija i uspesnija uz fotografije bazena i
bazenskog okruzZenja.

Pored dizajna enterijera ili eksterijera veoma je vazna
rasveta, kako podvodna tako i plafonska, zidna ili
spoljna - ukoliko je re¢ o otvorenom bazenu. Uz ovaj
element, prostor bazena se u ve¢ernjim satima moze
transformisati u prostor za proslave, zurke ili
romanticne vecere.

POPULARNA INOVACUA: VERTIKALNE ZELENE BASTE
Elementima zelenila i hortikulture oplemenjuje se
prostor bazena, bilo u enterijeru ili eksterijeru. Ver-
tikalne zelene baste ili tapiserije su veoma popular-
na inovacija u oblasti hortikulture, primenom ovog
detalja u kombinaciji sa vodom u dizajnerskom
smislu, mogu se dobiti neverovatni rezultati — pre-
grade, vizuelne barijere, zeleni zidovi iz kojih ,,izvire*
voda na viSe nivoa i u najrazli¢itijim oblicima.
Zelenilo se moze uvesti i u klasi¢nim oblicima:
travnjaci, srednje i visoko rastinje, razni tipovi
zardinjera i saksija. Uredeno ,,pod konac® ili u
prirodnijoj, manje obaveznoj formi, svakako je
pozeljno u svim ostalim, pa i u ovom segmentu ho-
telskog objekta.

Dizajner ili arhitekta moze osmisliti ovaj prostor samg
uz saradnju stru¢njaka iz oblasti hidrotehnic




instalacija i masinskih inZenjera, narocito kada
je re¢ o zatvorenim bazenima. Tehnika koja
se koristi u konstrukciji i odrzavanju bazena
nije nimalo jednostavna, tako da planiranju
i projektovanju prostora bazena i bazenske
tehnike treba posvetiti punu paznju. Osim $to
treba obezbediti da bazen besprekorno
funkcionise, on mora biti potpuno bezbedan
za Korisnike u prostornom, ali i u higjjenskom
smislu. Materijali koji se ugraduju biraju se
u skladu sa sredinom koja se smatra agre-
sivnom, zbog uticaja vlage i hlora. Grejanje
i hladenje vode i vazduha, klimatizacija i
izvlacenje vlage iz prostora su znacajni za
ovaj deo hotela, ali i za ceo objekat zbog
planiranja potrebnih kapaciteta energije i

potrebne koli¢ine vode. Dobar projekat
moze znac¢ajno uticati na racionalizaciju u
potrosnji energije.

Prilikom osmisljavanja bazena treba imati u
vidu i korisnike sa smetnjama u kretanju, stare
osobe i decu. Ovo su osetljive kategorije gosti-
jukojima treba obezbediti udoban ulaz i izlaz
iz bazena, u vidu kosih rampi ili elektro-
motornih platformi. Treba, takode, prilagoditi
i dubinu u odredenom delu bazena.

U odnosu na ostale hotelske sadrzaje, bazen
mora biti na neki nacin povezan sa kuhi-
njom ili kafeom, zbog distribucije napitaka,
odredene hrane i poslastica. Veza sa sme-
$tajnim delom mora biti direktna, a pored
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toga treba razmisljati i o gostima van hotela
koji se preko recepcije upuc¢uju u ovaj deo.
Uz sam bazen, planiraju se svlacionice i
toaleti u skladu sa kapacitetom, kao i pri-
jemni pult. Osmisljavanju i dizajnu pri-
jemnog pulta treba posvetiti paznju, jer on
predstavlja prvi kontakt korisnika sa
bazenom.

Sastavni deo ovog prostora u hotelu mogu biti
saune, tople stolice, hidromasazne kade, a
brojni su primeri hotelskih bazena koji su in-
tegrisani u spa-centar. Ulaganjem u ove
sadrzaje direktno se uti¢e na kategorizaciju
hotela, ali se privlace i novi korisnici.

Ivana Banovi¢ Dordevié, dia
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HOTEL SPLENDID CONFERENCE & SPA RESORT

Luksuz

KOJI TREBA DOZIVET!

Hotel Splendid Conference & Spa Resort 5* u najatraktivnijem delu Becica,
najvedi je i najreprezentativniji objekat hotelske grupe Montenegro stars. Na
svega dva kilometra od Starog grada Budve, ovaj rizort ¢ini izuzetan spoj prirod-

nih ljepota sa prefinjenim komforom.

rostire se na 15 hiljada kvm, sa oko 10

hiljada kvadrata zelenila. Hotel u kojem

su prirodna lepota i lukzus u savr$enoj
harmoniji ima: 322 Superior sobe(tipa ,,suite”)
- od kojih ¢ak 285 sa pogledom na more, 4 Ju-
nior apartmana, 6 za osobe sa posebnim
potrebama, 13 Wellness apartmana, Penthouse
i Predsednic¢ki apartman sa 24-¢asovnom
privatnom poslugom, otvorenim bazenom,
saunom i teretanom. U sklopu ovog grandio-
znog odmarali$ta uredeni su i teniski teren,
teren za bocanje, kao 1 odbojkaski teren na pri-
vatnoj hotelskoj plazi. Za decu je, okruzen
zelenilom, sagraden Deciji dvorac u kojem
profesionalni vaspitaci i animatori osmisljavaju
zabavu za najmlade. Na suprotnom kraju
ureden je i deciji park sa toboganima, lju-
ljaskama, klackalicama...
Svoje mesto za opustanje svako ¢e pronaci pod
plaznim suncobranima ili u hladu palmi
pored velikog otvorenog bazena sa dakuzijima,
gde se tokom celog dana sluze hrana i pice iz
hotelskih restorana.

Za one koji kombinuju zadovoljstvo i posao,
na raspolaganju je multifunkcionalna Kon-
gresna sala, pogodna za organizaciju poslovnih
skupova, filmskih projekcija, modnih revija,
sportskih nadmetanja, pozorisne predstave...
Gosti i posetioci mogu da uzivaju u vrhunskoj
ponudi tri hotelska restorana, u kojima se sluze
jela mediteranske i isto¢njacke kuhinje. Uzi-
tak u vinu, alkoholnim, bezalkoholnim i
svezi

u 6 barova, a kockarnica ,,Royale” otvorena je
za sve ljubitelje igara na sre¢u.

Za dodatnu dozu opustanja, zaduzen je Splen-
did Wellnes &Spa Centar - zvani¢no jedan od
10 najlepsih na svetu. Pod patronatom ¢uvenog
Haslauera ureden je na oko 3.000 kvm i u pot-
punosti okrenut ka moru.

Splendid SPA je mesto gde se kombinacijom
primorskog vazduha, tople vode, egzoti¢nih
terapija i tretmana, intuitivne personalne
usluge i divnog prirodnog okruzenja — stvara
jedinstveni dozZivlja i neponovljivo Spa isku-
stvo. Duh prirodnog ambijenta i lokalnog bilja
ojacace i probuditi ¢ula, bilo da Zelite da se
pocastite botoksom bez igle, tretmanom
zlatom ili nekom drugom vrstom neinvazivnih
metoda podmladivanja i ulepsavanja, pod pa-
tronatom profesionalnih terapeuta izgledacete
dobro ali se osecati jo$ bolje! U sklopu Cen-
tra radi teretana i fitness sala.

Splendid Conference & SPA Resort 5* omiljena
je destinacija domaceg i svetskog dzet-seta i ve¢
nakon otvaranja stekao je imidz hotela za VIP
goste, koji najcesce dolaze privatnim avioni-
ma na Splendidov Heliodrom. Pozitivni utis-
ci Madone, Mika Dzegera i Roling Stonsa,
Andeline Dzoli i Breda Pita.., a iznad svega
predsednika i premiera vise od 40 drzava i Vla-
da, doprineli su da Splendid svojom repu-
tacijom prevazide regionalne okvire i postane

nezaobilazno mesto za odmor gostiju iz vise

~
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MONTENEGRO 5TARS

HOTEL GROUP

www.montenegrostars.com
www.splendidspa-montenegro.com
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Budva —3
nudi mnogo vise!

Budva, grad koji predstavija jedinstven spoj bogate istorije i modernih sadrzaja, ,
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AQUAPARK BUDVA

SEZONA 201_7

- — OTVORENO R
- ,

Leto za pamcé

U junu 2016. godine, Budva, prestonica crnogorskog turizma, dobila je novu turisticku atrakciju: Aquapark Budva, koji se prostire
na 41.800 kvadratnih metara, i pruza nesvakidasnje i nezaboravno iskustvo za ¢ak 6.000 posetilaca, sto ga svrstava u red najvecih

akvaparkova na obali juznog Jadrana.

ahvaljuju¢i panoramskom pogledu
z na Jadransko more i budvansku obalu
uistinu je jedinstven. Smesten u ne-
taknutoj prirodi izletista Toplis, on je ideal-
no mesto za sve koji uzivaju u ¢istom,
svezem vazduhu, kao i raznim vidovima
wvodene zabave A ve¢ od prvog dana,
Aquapark Budva je dobio epitet sjajnog
mesta za odliénu zabavu svih ¢lanova
porodice.

- Mozda jesmo najmladi, ali smo najveci
i najatraktivniji akvapark u ovom delu Ja-
drana. Nagih 14 tobogana, od kojih je
najveci visok ¢ak 45 m, na kojem se
dostize brzina od 80 km/h, u toku samo

jedne sezone postali su sinonim za najbolju
letnju adrenalinsku zabavu. Devet bazena
medu kojima su, u regionu najveci wave
pool - bazen sa talasima, bazen sa brzom
rekom, bazen sa hidromasaznim lezalj-
kama i decji bazen sa 53 razlicite atrakci-
je - pruzaju posetiocima razlicite vidove
opustanja i dobrog provoda. Najvise smo
ponosni na ¢injenicu da smo za veoma
kratko vreme, stekli veliki broj stalnih
posetilaca za koje je na$ akvapark postao
neizostavan deo letnjeg provoda - isti¢u
u Aquapark-u Budva.

Da uzivanje bude potpuno, tokom celog dana,
u barovima i restoranima nudi se hrana

jul / septembar 2017

vrhunskog kvaliteta i savr$eno osvezenje. U
Aquapark-u Budva ¢ak i najmladi imaju svoj
dedji kafi¢ u kojem uvek mogu da naruce ono
$to najvise vole.

Uz vrhunske adrenalinske ugodaje koji se
dugo pamte, zastitni znak Aquapark-a je, pre
svega, odli¢na usluga i osoblje koje u svakom
trenutku brine o bezbednosti i udobnosti svih
posetilaca.

Ove godine svoja vrata Aquapark Budva
$irom je otvorio ve¢ u junu, najavljujuci
uzbudljivo leto sa jo§ kvalitetnijim pro-
vodom, bezbroj zurki, atraktivnom zabavom
i novim sadrZzajima - za pamdenje!
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Gﬂﬂtr 0 DANUSKA KUMARA, GLAVNI KUVAR HOTELA ,HYATT REGENCY BELGRADE":

Ponovo u Beogradul!

82114 TURISTICKI SVET
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ovi Sef kuhinje beogradskog hotela ,,Hyatt*
| \ | poreklom je iz Sri Lanke. U ovoj zemlji
zapoceo je profesionalnu karijeru, a potom
je iskustvo sticao u hotelu ,,Grand Hyatt Dubai“iu
nekim od najprestiznijih hotela u Evropi i Africi.
Danuska Kumara je ekspert za azijsku kuhinju i po-
znavalac moderne evropske, italijanske, mediteranske
i srpske kuhinje. U hotelu ,,Hyatt Regency Belgrade®
radio je u periodu od 2010. do 2014. godine kao
pomo¢ni kuvar, a ovo je njegov veliki povratak u srp-
sku prestonicu. Pitamo ga: kakav je ose¢aj ponovo
biti u Beogradu i to u svojstvu glavnog kuvara hotela
"Hyatt Regency Belgrade®, a on odgovara:

- U Beogradu se ose¢am kao kod kuce. Ljudi su topli,
gostoljubivi i prijateljski nastrojeni. Vratio sam se zato
$to sam dobio odli¢nu priliku da budem na pozici-
ji glavnog kuvara hotela ,,Hyatt Regency Belgrade®,
dok je i prethodno pozitivno iskustvo takode ima-
lo veliki uticaj na moj povratak. Zaista sam uzbuden
$to sam opet u Beogradu.

SRPSKA JELA USRED AFRIKE

« Poreklom ste iz Sri Lanke, gde ste i zapoceli profe-
sionalnu karijeru. Kada ste se zainteresovali za kuli-
narstvo i kako vas je put odveo u Dubai, a potom i
u Evropu?

- Moze se re¢i da sam slu¢ajno postao kuvar. Zeleo
sam da idem u vojsku, jer je tada bila losa situacija
u zemlji, ali moji roditelji to nisu hteli da dozvole.
Rekli su mi da nadem drugi posao i ja sam otisao
u kulinarsku skolu. Zatim sam poceo da radim u jed-
nom hotelu u Sri Lanki. Tada sam zaista zavoleo ovaj
poziv.

Za posao u Dubaiju sam saznao u jednim engleskim
novinama. Trazili su kuvara za predotvaranje hotela
i ja sam odlu¢io da se prijavim. Imao sam tri
intervjua i sre¢com dobio sam taj posao. A u Evropu
sam dosao na preporuku svog tadasnjeg Sefa, kada
je »Hyatt Regency Beograd® trazio kuvara sa
internacionalnim iskustvom i umecem u azijskoj
kuhinji.

+ 0Od 2010. do 2014. godine radili ste u beogradskom
hotelu "Hyatt" kao pomocni kuvar, a posle toga ste se
nasli u hotelu "Sheraton” u Ugandi. Zanimljivo je da
su u redovnoj ponudi tog hotela u Kampali bila i srp-



=

Belgrade Hotel.

Chef Dhanushka Kumara comes from Sri Lanka. In this
country he started his professional career and he has gained
experience at the Grand Hyatt Dubai Hotel, as well as in some of the
most prestigious hotels in Europe and Africa. He is a connoisseur of
the modern European, Italian, Mediterranean and Serbian cuisine, and
an expert on Asian cuisine. At the Hyatt Regency Belgrade Hotel he
worked from 2010 to 2014 as a Sous Chef, and this is his big comeback
in the Serbian capital, on the position of the Executive Chef Regency

ska jela. Kako su gosti reagovali na
njih?

- U ,Sheraton“-u su gosti bili
odusevljeni. Veoma su voleli srpska
jela. Smatrali su da je srpska kuhinja
veoma bogata. Mnogi gosti su puto-
vali u isto¢nu Evropu, pa im ovi ukusi
nisu bili strani. Zanimljivo je da
smo u ,,Sheraton“-u za srpsku za-
jednicu koja zivi u Ugandi organi-
zovali 1 srpske vederi, tako da su
postali redovni gosti hotela. Kasni-
je su se u hotelu slavili i pravoslavni
Bozi¢, srpska Nova godina, Uskrs. ..

INOVACIJA KAO INSPIRACIIA

o Poznavalac ste azijske, ali i moderne
evropske kuhinje. Bilo bi zanimljivo da
nam otkrijete $ta najvise volite da
spremate? Koja su vasa omiljena srp-
ska jela?

- Najvise volim da spremam gri-
lovane jagnjece kotlete sa kokosom
i kardamomom, a omiljena srpska
jela su mi punjene paprike i pre-
branac.

o Imate li uzore? U Cemu pronalazite
inspiraciju?

- Moj uzor je Sef Jayantha sa kojim
sam radio u Sri Lanki. Njegova
posvecenost poslu, naporan rad, kao
i strast prema kuvanju bili su mi in-
spiracija da napredujem. Danas se svi
$efovi trude da uvek unesu nesto ino-
vativno u svoja jela i svako od njih me
na svoj nacin inspirise da i ja napra-
vim ne$to jedinstveno. Vaino je
stalno isprobavati nove stvari da
biste na kraju uspeli.

POZITIVNA ATMOSFERA | DOBAR TIM

« Biti glavni kuvar renomiranog hotela
kakav je beogradski "Hyatt', iziskuje
posedovanje talenta, kreativnosti,
kulinarske umesnosti, ali i dobrih
organizacionih sposobnosti. Koja su
sve vasa zaduZenja i obaveze? Kako
uspevate da izadete na kraj s njima i
koliko je vazan dobar tim za us-

pesno poslovanje?

- Kao glavni kuvar morate jo$ viSe da
se potrudite da biste dobili odgo-
varajuce rezultate, vodeci racuna da
unutar kuhinje vlada pozitivna atmo-
sfera. Posebno je vazno imati jak tim,
komunicirati sa njima na dnevnom
nivou i osluskivati njihove ideje,
postujuci ih u isto vreme. Orga-
nizovanje tima je vazno, a narocito
ako postoje neki posebni zahtevi
klijenata. Moramo da budemo upo-
znati sa detaljima koje gosti zele, kao
i sa dnevnim funkcijama hotela.
Uvek se trudimo da pripremimo
najbolja jela i veoma nam je vazna
povratna informacija od gosta.

« Sta je trenutno aktuelno na meniju
beogradskog hotela "Hyatt"? Sta vasi
gosti najvise vole? Pripremate li im
neko novo iznenadenje?

- Na nasem meniju je trenutno ak-
tuelna kombinacija internacionalne
i domace kuhinje. Medutim, nasi
gosti najvise traze srpske specijalitete
i najviSe uzivaju u njima. Zato pla-
niramo da uvedemo viSe domacih
jela u nas jelovnik.

Biljana Bosni¢ Ognjenovi¢

www.turistickisvet.com
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UaStT ) NA GASTRO-SCENI: STEFAN RISTOVIC

Ob HOBIJA po PROFESIJE

BT T R Y

Retko se desava da ovek Zivi svoj san. | ne tako
Cesto da kuvar amater stoji rame uz rame sa pro-
fesionalnim kuvarima. Ali je Stefan Ristovi¢ iz
Vrnjacke Banje uspeo i to u svojim dvadesetim
godinama. Zavrsio je Tehnicku skolu u Trsteniku,
aonda krenuo da ostvaruije svoju viziju. Njegov
Zivotni put trasirala je ljubav prema gastronomiji.
Poslednjih nekoliko godina veoma uspesno
gradi kuvarsku karijeru u elitnim beogradskim
restoranima. Danas, svoja unikatna jela kreira u
Klubu knjizevnika, kao desna ruka Ljube Vasica,
legende beogradske gastronomske scene.

SAVETOVAO BIH SVIMA KOJI VOLE DA KUVAJU DA
SLEDE SVOJE INSTINKTE I UKUSE. SVAKO NJTHOVO

- Kuvanje me je oduvek zanimalo. Sticajem
okolnosti nisam uspeo da upiSem
Ugostiteljsko-turisticku $kolu. Zavrsio sam
trogodisnju Tehnic¢ku skolu, ali nikada nisam
odustao od svog sna. Moja majka Dragana,
po zanimanju je kuvar i poslasti¢ar. Njena
profesija uticala je na mene da odmalena
razvijem sklonost ka kulinarstvu. Prvo za-
poslenje bilo mi je u mesari. Tamo sam stekao
osnovno znanje o obradi mesa i njegovom
kvalitetu, $to mi je kasnije mnogo pomoglo
- pocinje svoju pricu Stefan.

Stefan je prvi posao u kuhinji restorana
dobio u Horizontu na Gocu, gde je radio oko
godinu dana. Sefkuhinje bila je njegova maj-
ka, koja se trudila da svom sinu prenese i
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PRIPREMLJENO JELO JE U TOM SLUCAJU VEC UNIKAT.

profesionalno i prakticno znanje. To,
medutim, ba$ i nije bilo lako, jer je Stefan odu-
vek pokazivao izrazitu sklonost ka inovaci-
jama, kreiranju sopstvenih recepata i
neuobicajenim kombinacijama namirnica.
Tako su: kesten pire sa vrganjima i svinjskim
medaljonima, pileca dzigerica na karameli-
zovanom ananasu, medaljoni od bifteka u
sosu od $Sumskog vo¢a - samo neki od
njegovih ,,otkrica“

NA BEOGRADSKOJ KALDRMI

— Sa svojim drugom iz detinjstva Tomasem
otiSao sam u Beograd u potrazi za novim
poslom u nekom od restorana. Imali smo
sreCe i veoma brzo se zaposlili u restoranu
Velika Skadarlija. Po¢eo sam kao pomo¢ni

jul / septembar 2017

kuvar, a zavrsio kao $ef kuhinje. Velika
Skadarlija je jedna od najstarijih kafana u
Beogradu, sa tradicijom duzom od sto godina.
To je kafana koja ima dusu, $to je mene poseb-
no inspirisalo. Za mene je bio pravi izazov da
odgovorim zahtevima beogradskih boema i
Jjudi sa istan¢anim ukusom - kaZe nas sagov-
ornik.

Nakon nepune dve godine, Stefan krece
dalje. Put ga vodi u restoran Francuskog kul-
turnog centra Le Moliere. Kako su Francuzi
gotovo nenadmasni u gastro artizmu, njthova
kuhinja bila je novi izazov za mladog kuvara
koji je u tom restoranu radio kao sosijer.

- Tu sam poceo da sti¢em pravo kuvarsko
iskustvo. Naucio sam osnove moderne



Uz RAME S LEGENDOM

: Ljuba Vasi¢, dugogodisnji Sef kuhinje Kluba knjizevnika, isti¢e kako je dolaskom
: Stefana, dunuo neki novi vetar u njegovoj kuhinji. Odmah su se razumeli i uklop-
- ili kao da su godinama radili zajedno. Dobio je novu podréku, inspiraciju da uz
 Stefanovu pomoc i svoje iskustvo dodu do nekih novih interesantnih stvari. Stefan
‘ je prirodno talentovan za kuvarstvo - kaze njegov ef, i za $ta god da se uhvati - nje-
- mu uspe! Gosti, a to nisu bilo kakvi gosti, ve¢ oni najugledniji, sami isti¢u da je sve
: $to pripremi sjajno i da jednostavno nemaju zamerki.

 Ipak, ne mala zasluga za sve to pripada, kako Stefan s postovanjem kaze: jedinom
 Sefu koji, prvo - radi, a drugo - niéta od mladih ne krije!

- On je uvek uz nas! Za mlade kuvare mnogo znaci da neko kompetentan proba
- jelo i da da svoje migljenje, da nas koriguje, usmeri, podrzi kad treba, postujuci i nasu
‘ liénost i nas rad. Upravo takav je na$ def Ljuba, koji se prema nama ponasa kao pre-
| ma svojim sinovima, isto onako kako se prema njemu i njegovim kolegama nekada
| ponagao njegov ucitelj - legenda srpskog kuvarstva Mica Stojanovié.

kuhinje i to je bila baza za sopstvenu nad-
gradnju. Nakon godinu i po dana ukazala mi
se prilika da sa svojim menadzerom iz
restorana Le Moliere predem u Klub
knjizevnikaitu sam, evo, ve¢ tri godine. Rad
u ovom restoranu me potpuno ispunjava.
Imam Cast da sam zamenik Sefa kuhinje Ljube
Vasica, legende beogradske gastro scene,

koji u Klubu knjiZevnika vodi kuhinju ve¢ 30
godina! On je nezamenljiv kao mentor: nije
sujetan, nesebi¢no prenosi svoja znanja i
iskustvo i, ono najvaznije, podrzava moju slo-
bodu u kreaciji novih jela - istice Stefan.

Rad u kuhinji nije nimalo jednostavan.
Uglavnom se radi pod pritiskom, ograni¢eno
je vreme, a ugoditi gostima ponekad je na ivici

nemoguce misije. Ima dana kada kuhinja Klu-
ba knjizevnika izbaci za tri sata hrane za tri
stotine gostiju, uz ogroman trud da svi oni
izadu zadovoljni iz restorana i da jedva
¢ekaju da to sjajno iskustvo ponove.

ZVEZDE KUVAJU ZA ZVEZDE
— Klub ima karakteristi¢ne stalne goste koji
imaju ve¢ ustaljene zahteve. Trudimo se i

uspevamo da im do sitnica udovoljimo. I to
me zaista motiviSe. Imam privilegiju da,
izmedu ostalih, kuvam za: Miru Adanju
Polak, Tozovca, Zarka Laugevica, Isidoru
Bjelicu, Anicu Dobru, Mikija Manojlovica,
Borisa Tadi¢a, Milana Milutinovi¢a, Dejana
Stankovica, Ranata Balestra i mnoge druge.
U Klubu vlada prijateljska atmosfera i to pri-
ja igostima i osoblju.

% It rarely happens that a man lives his dream, and not so often that the amateur

cook stands side by side with professional chefs. But Stefan Ristovi¢ from Vrn-
jci Spa managed to do it in his twenties. He finished the Technical School in Trstenik, and
then he started to realize his vision. His life journey determined his love for gastronomy.
For the last few years he has successfully built a chef career at elite Belgrade’s restaurants.
Today, he creates his unique dishes at the Klub knjizevnika, as the closest assistant of Ljube
Vasic, the legend of the Belgrade gastronomy scene.

Pitamo ga ima li neki savet za svoje kolege,
a on kaze:

- Savetovao bih svima koji vole da kuvaju da
slede svoje instinkte i ukuse. Svako njihovo
pripremljeno jelo je u tom sluc¢aju ve¢ unikat.
Stefan je, inace, ¢lan Asocijacije Sefova kuvara
Srbije. Od ove godine ucestvuje na
takmicenjima. U Kragujevcu, u kategoriji
restoranskog deserta, osvojio je zlato i srebro.
Na medunarodnom kuvarskom prvenstvu u
Budvi dobio je zlatnu medalju u kategoriji ,,set
meni‘. Na ovogodi$njem Festivalu ¢okolade
u Kragujeveu, kao dan ASKS i HORECA aso-
cijacije, Stefan je imao priliku da drzi
prezentaciju ,Restoranski desert u tri koraka®.

Marina Stankovi¢ Jankovié¢
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e Gﬂﬂtr ) MAKEDONSKI ,CHEF STAR”: VLATKO OGNENOVSKI

KUVARSTVO JE MAGIJA

Nekada student italijanskog jezika i kulture, a danas jedan od najpoznatijih makedonskih Sefova u svetu, Vlatko
Ognenovski je predstavnik potpuno autohtonog koncepta moderne makedonske kuhinje. U njegovom sluc¢aju ona
predstavlja sublimaciju najboljeg iz tradicije i znanja stecenih Sirom sveta, dok ga je - radedi u najelitnijim restoranima,
sa najpoznatijim Sefovima, kuvajuci za svetski dZet set - opijala magija kulinarskog artizma. Osvajajudi jednu po jednu
tajnu kulinarskih magova, Ognenovski je otkrio da je kuvarstvo i nauka i i umetnost i filozofija, a da najbolja jela nasta-
ju kada vas inspiriSu zdrave, lokalne namirnice, u ¢iju pripremu, osim srca i znanja, treba uneti i prstohvat kreativne
imaginacije, bez kojeg ,obi¢no” nikada ne biva —,vrhunsko”. U njegovoj viziji moderne makedonske kuhinje imali su
nedavno priliku da uzivaju i Beogradani u restoranu ,Kovac’, gde je kao ekskluzivni promoter makedonske vinarije
,Stobi’, jela sofisticiranog ukusa uvezivao sa vrhunskim vinom tikveskog vinogorja.
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latko Ognenovski, u ovom tre-
\ ; nutku prava zvezda na makedon-
skom gastro nebu, sasvim je neobi-
¢na li¢nost, sa potpuno drugacijom stva-
ralackom filozofijom i odnosom prema
profesiji kojom se bavi: neumorni stvaralac,
istraziva¢ ukusa, svetski putnik, hedonista...
Njegova prica je poput scenarija za viSe ho-
livudskih filmova - intrigantna, atraktiv-
na, sa mnostvom zanimljivih detalja koji
grade ,veliku sliku“ ove kulinarske ikone
moderne makedonske kuhinje.

A sVE JE POCELO U FIRENCI

- Kao mlad ¢ovek otisnuo sam se u Firen-
cu, prvo na studije italijanskog jezika i
kulture, a potom na slikarstvo. Kako
nisam imao dovoljno novca, zaposlio sam
se kao pera¢ suda i to u prestiznom
restoranu ,,Mugolone®, sa tradicijom od
1958. godine. U to vreme se nisam razu-
meo u kulinarstvo. Kada sam prvi put pro-
bao hranu u tom restoranu, shvatio sam da
je to neki novi svet za mene. I dok su moji
$efovi i mentori kuvali, ja sam prao sude
i kriom isprobavao hranu. Malo po malo,
poceo sam da ulazim u neki novi svet mi-
risa i ukusa koji su za mene u to vreme bili
nepoznati. Nije trebalo dugo da me osvoje.
Magija me polako opijala. Prosle su 23 go-
dine od tada, a ja vi$e nikada nisam izasao
iz kuhinje - priznaje Vlatko Ognenovski.

Uz mirise i ukuse, op¢inila ga je i
umetnicka prezentacija hrane. Tamo je
shvatio da je kulinarstvo i hemija, i fizika,
i umetnost, ali i medicina... Nakon osam

godina osvojio je svo potrebno znanje i bio
unapreden u pomoc¢nog Sefa kuhinje. Pre-
selio se u Sijenu, ali kako mu nije odgo-
varalo tako malo mesto, jer je, priznaje,
dinamican i temperamentan po prirodi,
1998. preseljava se u Prag, gde sa jo$ dva
partnera otvara tavernu ,,Toskana“ Posle
godinu dana osetio je potrebu da upoznaje
nove destinacije i da prosiruje svoje zna-
nje. Kako govori Siptarski, engleski, ¢eski,
italijanski, malo francuski - svet je bio nje-
gov: Prag, Pariz, Njujork, Portoriko, Bar-
bados, Meksiko, Bermudska ostrva,
Havana, Antigva, Meksicki zaliv...

NJEGOV JE BIO SVET

- Radio sam za kompaniju Apolo u Nju-
jorku. U stvari, gostovao sam kao guest
chef, bio li¢ni kuvar Elizabet Musmano,
marketing menadzerke za Kristijan Dior.
Kuvao sam za Aleka Boldvina, Vudi Ale-
na... Gostovao u najboljem njujorskom
restoranu Le Cirque i kuvao s njihovim Se-
fovima. Radio sam u restoranima $irom
sveta, kuvao za politicare, diplomate, svet-
ski dzet set... Dobra hrana $iri se brzo,
nema granica — kaze Ognenovski i naglasa-
va da sve to podrazumeva ozbiljan,
posvecen rad u kuhinji, jer $to si vise u
kuhinji - vie znas.

Istice da je ponosan §to je imao srece da
njegovi mentori budu poznati kulinari
poput Duca Lorencinija i Luke Caretanija.
Na njega je posebno uticao Duco,
pripadnik plemic¢ke porodice Lorencini -
ekspert za toskansku ali i srednjevekovnu

jul / septembar 2017

www.turistickisvet.com

kuhinju, ¢ije je osnove dobio od svoje bake.
Vlatko je tamo mnogo naucio i o vinima,
pa priznaje da je zbog svega toga Toskana
njegova prva ljubav. Medutim, kada je
shvatio da je ova planeta velika i da je Zi-
vot prekratak da se potrosi u jednom
mestu, dozvolio je sebi da, idu¢i za znanjem
i iskustvom, krene u veliki svet, voden
mirisima i ukusima hrane, ali i Zeljom da
upoznaje prirodu, Zivot i, narodito, kultu-
ru drugih naroda. Jer kulinarstvo je, kaze,
deo kulture jednog naroda. Na ovim puto-
vanjima bio je i student i predavac...
Stekao je diplomu za tajlandsku kuhinju,
a isam radio obuke u restoranu ,,Zanzibar*
u centru Bangkoka, imao radionice sa naj-
boljim $efovima...

MAKEDONSKI $PAJZ

- U Skoplje sam se konac¢no vratio 2002.
godine i tada poceo da istrazujem nase pla-
nine i biodiverzitete. Otvorio sam svoj prvi
restoran ,Taverna Toskana Skoplje®, sa
samo 12 stolova, koji je radio 9 godina.
Tom restoranu sam dao dusu i izborio se
za kvalitet koji su prepoznale mnoge
diplomate i javne li¢nosti. Radio sam
svezu pastu, sveze dezerte. Meni nije bio
veliki, ali sam radio ozbiljno i nakon 9
godina nije viSe moglo da se nade mesto
u restoranu, a ja sam ve¢ poceo da
razmisljam o ne¢em ve¢em. Na zahtev ne-
kih diplomata iz regiona, 2010. godine na-
pravio sam hrabar potez i otvorio restoran
u Pristini. Tako sam postao prvi Make-
donac koji je posle rata na Kosovu otvo-
rio lokal u Pristini — ,,Taverna Toskana 2
za diplomatske krugove. Nakon tri godine
prodao sam to i krenuo u Njujork na poziv
Elizabet Musmano da radim za nju. Proveo
sam tamo godinu dana, kuvao za najveca
imena svetskog dzet seta, a onda opet ose-
tio zov Balkana i vratio se. Jer, na kraju,
shvati§ gde je tvoja kuca - priznaje
Ognenovski, dodaju¢i da je ponovo usao
u projekat restorana, ali da je tada za nje-
ga bilo presudan poziv da se ukljuci u
drZavni projekat ,,Makedonski $pajz®
Bila je to agresivna kampanja na svim tele-
vizijama za zdravu hranu sa lokalnog,
makedonskog trzista. Efekti te kampanje
su bili toliki da su posle dve nedelje ljudi
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2 Gﬂm’ ) MAKEDONSKI ,CHEF STAR": VLATKO OGNENOVSKI

% Once a student of Italian language and culture and today one of the most famous Macedonian chefs, Vlatko Ognenovski is a
representative of the completely autochthonous concept of modern Macedonian cuisine. In his case, it represents the sublimation
of the best of tradition and knowledge gained throughout the world, while he was - by working in the most elite restaurants, with the most
famous chefs, cooking for the world's jet set — enchanted by the magic of culinary artistry. In conquering one of the secrets of culinary
magicians, Ognenovski discovered that cookery is science, art and philosophy, and that the best dishes are created when you are inspired
by healthy local foods, in whose preparation besides the heart and knowledge, should also be introduced a touch of creative imagination,
without which "basic" never becomes - "superior”. People in Belgrade recently had an opportunity to enjoy in his vision of modern Mace-
donian cuisine at the restaurant "Kovac', where he, as an exclusive promoter of the Macedonian winery "Stobi", merged the dishes of so-
phisticated tastes with top-quality wine from the vineyard of the Tikves.

poceli da otvaraju prodavnice zdrave
hrane, a na pijacama su se pojavile inter-
nacionalne zdrave linije. On je kampanju
zakljucio knjigom ,,Moderna makedonska
kuhinja“, poklonivsi svojoj zemlji znanje
koje je do tada stekao.

divlju zalfiju, divlji luk - sremus i $ta sve
ne. Ja lino bez belog luka ne bih ni znao
da kuvam, a jela oplemenjujem: Zalfijom,
ruzmarinom, maj¢inom dusicom, peper-
mintom, klekom... Istrazivao sam juzni deo
Makedonije, i nasao jedan zaboravljeni

- U knjizi sam primenio moderne svetske
tehnike kuvanja koje su u trendu, a koristio
domace namirnice za pripremu nacional-
nih jela koje sam nadogradivao. Uvek
sam se trudio da budem kreativan, da smi-
slim nesto novo, poput marmelade od cr-
vene paprike... Uzivam da smi$ljam kako
da iznenadim goste. Naprosto se igram
namirnicama. Napravim loptice od krom-
pira s makom i kombinujem ih sa paste-
tom od mesanih makedonskih sireva... Za
pripremu jela koristim vina i sve namirnice
koje se mogu naci u Makedoniji i regionu.
Uvek se zacudim kad vidim da su restorani
preplavljeni $ampinjonima, koji su Stetni
jer su prskani, dok u prirodi ima toliko
divnih pecuraka, poput vrganja. Imamo i
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recept: zeCetina sa zelenim, a druga vari-
janta - sa modrim §ljivama. Uspeo sam da
ga osvojim i to me bas ucinilo sre¢nim. U
nasoj tradiciji je i supa od zelenih §ljiva, a
sve smo to napustili impresionirani ham-
burgerom - otkriva Ognenovski, nagla-
$avajuci da je kreativnost najvaznija oso-
bina dobrog kuvara i da svaki ozbiljan Sef
treba da se bavi istrazivackim radom, bas
onako kako to radi Dzejmi Oliver, koji
mozda nije vrhunski kuvar, ali je trasirao
put kojim se do toga stize.

BALKANSKI SUPER BREND

Kaze da je za njega kuvarstvo magija.
Kad je energetski dobro izbalansiran,
stvara ¢uda u svojoj kuhinji i to gosti
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osecaju. Kad je bolestan — magija nestaje.
Voli da komunicira s gostima, jer je njegov
najvazniji cilj da goste zadovolji. Prirodan
je, direktan i iskren. Postuje ljude, jer
tako je vaspitan.

Leto provodi u Crnoj Gori. Radi u ,,Asto-
riji“ u Budvi i Kotoru, a ve¢ izvesno vreme
radi i na projektu udruzivanja najboljih ku-
vara u regionu koji bi mogli da rade pro-
mociju nacionalnih kuhinja na radioni-
cama van Evrope - u Njujorku, Africi,
Kazahstanu, Kini... A jednoga dana, ko zna,
mozda se svi okupe oko projekta jedne
nove velike gastronomske manifestacije na
nivou Balkana.

Pitamo ga na kraju: $ta bi posle decenija
istrazivanja, rada u inostranstvu, saradnje
sa elitnim Sefovima i kuvanja za najpo-
znatije svetske licnosti - porucio kolegama?
A on kaze:

- Kulinarstvo je deo kulture jednog naro-
daine treba ga dozivljavati samo kao nacin
da se zadovolji glad. To je deo nase kulture,
nasih emocija, nase umetnosti... Podrazu-
meva posvecenost i mnogo rada. Ja imam
sopstvenu laboratoriju u kojoj istrazu-
jem ukuse, a to je proces koji zahteva i
vreme i trud. Moj cilj je da se svi kuvari sa
ovog prostora udruze i da zajedno napra-
vimo jedan balkanski super brend, i da, uz
pomo¢ drzavnih dotacija, dobijemo
moguénost da nasu hranu i vina, uz
muziku, tradiciju, turisticke potencijale...
promovi$emo Sirom sveta, s idejom da se
bolje razumemo i da saradujemo. Jer, $ta
god ko mislio, hrana, vino i pesma - go-
vore zaista sve jezike sveta — zakljucio je
Vlatko Ognenovski, uz ¢asu vrhunskog
tikveskog vina ,rose allegro®, vinarije

»Stobi®
Ljiljana Rebronja




Moderan dizajn, nesvakidasnje performanse i prepoznatljiv kvaliteftknjl &a[e
Sve su to razlozi zbog kojih je Miele omiljeni brend” kome se vert i
Pored uredaja za domacinstvo, Miele nudi i Sirok spektar opreme za
profesionalne veSeraje i profesionalne masine za pranje sudova koji su

rani za dvadesetogodisnji rad i, kao i ostali MIELE aparati, postavijaju
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BEOGRADSKA
PIVSKA TURA

uristicka agencija "Go2 Serbia" osmislila

je atraktivnu Pivsku turu po Beogradu,
koja traje tri sata i ukljucuje degustaciju sedam
razli¢itih kraft piva u tri dorcolska paba -
"Krafter", "BeerWood"i "Passengers’, i to sve
u pratnji vodica koji kroz zanimljive price
upoznaje posetioce sa ovim popularnim
napitkom.

Uz degustaciju zanatskih piva, koja se po
ukusu i kvalitetu znatno razlikuju od
industrijskih, cucete i o istorijatu i tehnologi-
ji proizvodnje piva, saznati mnoge zanim-
ljivosti o njemu i otkriti da li vam vise lezi
"lager”, "eil" ili "tamno" pivo.

- Do prave revolucije zanatskog pivarstva kod
nas dolazi u poslednje Cetiri godine, a ta
revolucija zapocela je jo§ sedamdesetih
godina u SAD, a potom i u Nemackoj -
otkriva Milica Stanojevi¢, vodi¢ kroz ukuse
zanatskog piva.

VR
“'!-".’#I

Ona isti¢e da u Srbiji trenutno postoji oko 15
domactih pivara koje proizvode kraft pivo.
Medu najstarijima je "Black Turtle", a trenut-
no najpopularnije su "Kabinet", "Sindikat,
"Kag", "Tron", "Dor¢ol", i druge, koje se od-
likuju po tome §to ne proizvode velike
koli¢ine piva, nego se viSe orijentiSu na
eksperimentisanje ukusima i sastojcima, uz

tradicionalni pristup proizvodnji piva bez adi-
tiva.

- Poenta nije u kvantitetu, nego u kvalitetu
piva — napominje Milica, vodi¢ pivskih tura
po Beogradu, koje se izvode na srpskom
jeziku po ceni od 1.000 dinara, i na engleskom
jeziku za 15 evra. U cenu je ukljucena de-

gustacija piva.

! 'T radicionalni recepti domace srpske kuhinje"
je buduca knjiga, na kojoj se intenzivno radi.
Mali autorski tim, okupljen oko portala "Recepti
i Kuvar online", prikuplja i selektuje stare recepte,
koji su nastali pre Drugog svetskog rata na ovim
prostorima.
U ovoj knjizi ¢itaoci ¢e modi da pronadu mnoga
stara jela, koja se danas nalaze na granici zaborava,
te ih je skoro nemoguce poruciti u restoranima, a
retko se spremaju i u krugu porodice. Knjiga ¢e biti
$tampana na srpskom i engleskom jeziku.
Autorski tim ¢ine: Miodrag Ili¢, autor knjige;
profesor dr Sladana Sobaji¢, autor predgovora i
stru¢ni saradnik; Dejan Ili¢, stru¢ni saradnik i ga-
stro urednik; Kristina Gaspar, stru¢ni saradnik i
gastro urednik.

Projekat prikupljana tradicionalnih recepata i
objavljivanja knjige "Tradicionalni recepti domace
srpske kuhinje" podrzala je Privredna komora
Srbije.
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AZI1JSKI SPA CENTRI NEOBICNOG DIZAJNA

ODMOR U skladu |

Sa sve ve¢om brigom o zdravlju i potrebom za oslobadanjem od stresa, raste i broj fitness i spa centara Sirom sveta -
od prepunih urbanih teratana do izolovanih rizorta uklopljenih u slikovita prirodna okruZenja. Predstavljamo vam spa
i fitness centre u Aziji, u ijem dizajniranju su arhitekte crpile inspiraciju iz jedinstvenog prirodnog okruzenja ili urbanih
poslovnih centara u kojima su smesteni ovi objekti.

,YUNFENG SPA RESORT", KINA

Poznati japanski arhitekta Kengo Kuma odlucio je da pre-
nese duh obliznjih planina u dizajn novog spa rizorta
blizu grada Tengchong u jugozapadnoj kineskoj pokra-
jini Yunnan. Kuma je odabrao Sest vrsta lokalnog
lomljenog kamena, uklju¢ujuéi kriljac, mermer i lava
kamen, u raznim bojama od sive do bez i oker, a zatim
ih je uklopio nalik pikselima, daju¢i tako rizortu
dinamian, teksturalni izgled, koji podseca na okruze- " pm—————
nje ali bez njegove direktne imitacije. Kamen je pronasao svoj put
i do drugih elemenata, uklju¢ujudi privatni bazen unutar dvoris-
ta svake vile, a voda izvire i nestaje ispod kamenih staza i terasa.

Vile se kaskadno spustaju niz planinu sli¢no kao u planinskim se-
lima Yunnan-a. Namestaj unutar vila je inspirisan lokalnim
urodenickim plemenima, poznatih po svojim osobenim tehnika-
ma zanatstva, pa su takvi prizori oslikani na jastucima i tkanina-
ma koje vise na zidu iza svakog kreveta. Plafoni na vilama su naprav-
ljeni od ukrstenih tankih drvenih greda koje podsecaju na drvene
Sedire tipicne za ovu regiju.

»+NAMAN SPA”; VUETNAM

U tradicionalnoj arhitekturi jugoisto¢ne Azije zastupljene su kuce na
stubovima, jer ¢vrsto pri¢vr$ceni zidovi nisu prikladni u oblastima sa
vlaznom tropskom klimom. Tu lekciju je sproveo u praksu ,, MIA“ studio
iz Vijetnama u svoj dizajn dnevnog spa centra u rizortu u Danang-u. U
uredenju enterijera dominira bambus, uz koris¢enje raznih drugih ma-
terijala. Pokrivene metalne konstrukcije koje filtriraju suncevu svetlost, ¢ine
( - da spa centar ve¢im delom bude na otvorenom, sa zidovima od biljaka,
koje se $ire u centralno dvoriste. Minimalisticke bele staze vode u brojne
sobe za tretmane, ¢iji stakleni zidovi pruza-
ju pogled na raskosnu unutrasnju bastu. U
zgradisu sobe za masaze, teretana, prostori
za meditaciju i joga studio, kao i spoljasnji
bazen u dvoristu. S obzirom na to da
Danang ima toplu i vlaznu klimu, kon-
| strukcija i zelenilo formiraju paravan koji
§titi unutra$njost zgrade od direktne
| sunceve svetlosti, dok istovremeno
omogucava provetravanje koje je drzi
rashladenom tokom dana.
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jedinstvu SA OKRUZENJEM

With the growing concern for health and stress release there is a also a growing number of fitness and spa centres around
the world - from crowded urban gyms to secluded resorts blended in their picturesque natural surroundings. We present
spa and fitness centres in Asia, in whose design architects draw inspiration from unique environments.

»TIMES PROPERTY AcTIVITY CENTRE"; KINA

Moguénost da stvore prostor za opustanje u sterilnoj poslovnoj zgra-
di, bio je jedinstveni izazov za ,,C&C Design” arhitektonski studio
angazovan da u kineskom gradu Guangzhou-u kreira spa centar
na 550 kvm. Glavni arhitekta Peng Zheng odlucio je da prostor ne
sluzi samo za opustanje, ve¢ da to bude i mesto gde ¢e ljudi mo¢i
da se druze i zabave nakon dugog radnog dana. Centar je pode-
lien na $est delova, sa prostorijama za stoni tenis, masaZe, jogu, ples,
teretanu i prostorije za presvlacenje.

- Zeleli smo da otvorimo prostor $to je vise moguce kako bi ljudi

mogli da vide jedni druge i imali mogu¢nost da pro¢askaju. U tom
smislu, stvorili smo prostor koji izgleda isto tako energi¢no, kao i
aktivnosti koje se tu prireduju — kaze Peng.
Element zabave donose detalji kao $to su preveliki brojevi na
ormari¢ima napravljeni od sportskih jakni, ali i crno-beli zidovi koji
omogucavaju da korisnici u svojoj Sarenoj sportskoj opremi
postanu protagonisti prostora. - Nismo Zeleli da boja prostora skrene
paznju sa ljudi - dodaje Peng.

Priredila: Marija Obradovi¢
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_,,SUSESI", JEDAN OD NAJLUKSUZNUIH HOTELA U TURSKOJ

Totalni odmor--
U GOLFERSKOM
RAJU

Tu, u rajskom zelenilu, nastao je
pravi luksuzni svet za sebe, gde se
koli¢ina uzivanja ne meri novcem,
ve¢ osecajem da vam je sve i u
svakom casu dostupno...

. S —
= = { " -ﬁ._:
— - e
- = = =3 b= S ? ! — —5 :
= e e e S
- > o S : Hotel Susesi in Belek, Turkey, offers a complete
— - - rest for those who want maximum relaxation

and 15 days of total carelessness and enjoyment. Who
doesn’t want to leave the hotel for two weeks, doesn’t have -
to do it, because all kinds of enjoyment are on-site. From

the saunas, massages, Turkish baths (with peeling and es-
sential oils), through aqua park, fitness centre, to tennis,
golf, basketball, table tennis or bicycle riding with or with-
out a guide along the slopes of Taurus.
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ajupecatljiviji rezultat napredovanja turizma
NTurske nisu ni velelepni hoteli, ni pravi ,,luksuzni

svetovi” za sebe u golferskim oazama Beleka i
najekstravagantnijim hotelima Mediterana, ve¢ Zivotna
prica Mehmet Birdemina iz Antalije. Ovaj nekadasnji
Cistac cipela sa Kapali carsije u Istanbulu, koji je radio
mnogo poslova u Zivotu kako bi se othranio i nekako
izvukao iz trinaesto¢lane porodice, bede i nemastine,
smatra svojim Zivotnim potezom premestaj, od pre 20
godina, u bududi turisticki raj velikog antalijskog zaliva.
Tek po koja re¢ srpskog, naucena od nasih $vercera sa
»Zelenjaka” i njthovo dobro srce, $to su mu stavljali cipele
na papucicu za ¢iscenje i kada to nije bas bilo potreb-
no, pomogli su ovom mirnom i poniznom ¢oveku. Nasao
je posao u jednoj od najeminentnijih robnih kuc¢a koze
,»Ceres’, jer je gazda trazio nekog sa znanjem ,,ruskog
jezika’, za sve ve¢u najezdu turista iz bivéeg SSSR-a. Nije
bilo bitno Sto to basi nije bilo znanje jezika Puskina i
Jesenjina, ve¢, glavno da je Mehmet poceo da uspe$no
prodaje jakne i mantile turistima iz celog sveta, jer je od
bivse devojke naucio i nesto engleskih fraza. Uglavnom,

njemu je rastuca potreba za radnom snagom u ovim
turistickim destimacij sdenela novi Zivot.

BELEK — SVETSKI GOLFERSKI CENTAR
E, upravo taj novi, turisti¢ki zivot, jednog od - tvrdi se
- najlepsih mesta, nastalog tek pre 15 godina na 8.500

www.turistickisvet.com

kilometara obale Turske, u Beleku, samo 40 kilometara
od Antalije, u zalivu, doneo je i najluksuznije
novoizgradene hotele Mediterana, u pojasu Suma, samo
tri kilometra od istoimenog grada. Ono $to izdvaja ovo
mesto luksuza, ekstravagancije i ekskluzive, u odnosu na
druge, sjajne delove turske obale, jeste nepojmljivi
sklad tropskog, mediteranskog i biljnog sveta umerenog
klimatskog pojasa. To ¢itavoj regiji daje potpuno nesva-
kidasnji izgled, u mesavini neuobicajenosti, duda i eu-
kaliptusa, borova i banana, ali i u jos jednoj vrsti raja na
zemlji, osim turistickog, a to je golferski.

U Beleku postoji ¢ak devet profesionalnih golf terena,
0d 9 do 27 rupa, $to pretvara ovaj deo obale u malobrojne
svetske golferske centre. Tako nije ni ¢udo $to je izmedu
potoka, recica, eukaliptusa, borova i jela, na pes¢anim
plazama i ¢istom moru pre desetak godina nastala regi-
ja najluksuznijih golferskih hotela. Mesta koje lagano
prisvaja 1 obicna klijentela, a ne samo ekskluzivan klub
svetskih industrijalaca i milionera, koji uz partije gol-
fa, $etnjom ili voznjom po hektarima ,,tepih” trave, skla-
paju milionske poslove.

»~CARSTVO VODE"

Jedan od njih, medu najluksuznijima, je i hotel ,,Susesi”
ili ,,Carstvo vode”. Tu, u rajskom zelenilu, nastao je pravi
luksuzni svet za sebe, gde se koli¢ina uZzivanja ne meri
novcem, ve¢ ose¢ajem da vam je sve i u svakom casu
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dostupno. Od bazena koji su ispred vrata
vila, bungalova ili terasa od soba, sa kojih
mozete skakati direktno u vodu, ¢im
otvorite o¢i, do pe$éanih plaza, sa re-
dovima ,,pod konac” udobnih lezaljki,
dostipnih samo hotelskim gostima. Potom,
najnemogucnijim tematskim akva parkovi-
ma (u stilu stare Troje, pa ,,Izgubljenog gra-
da” iz Indijane DZonsa). Uz animatore koji
ée vade naslednike ostaviti bez daha, a vas,
da u lezaljkama, u bazenu, pod hladom
suncobrana ili listova palmi, pijete na mi-
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ru pice ili sveze cedene sokove i ne mislite
o zabavi vasih klinaca. Deca ne mogu da
ustanove $ta ¢e pre da probaju: tobogane,
vrteske, zanimljive ,,Igre bez granica” sa
vr$njacima, ili da se upuste u ,,potragu za
blagom” kroz bazene, zelenilo i vestacke
prolaze i pecine. Sve ono §to predstavlja
luksuzni turizam, u smislu ,,ultra’, ,,mega’,
»giga” inkluziv varijanti, dobicete ovde u
»Susesi” hotelu sa pet luks zvezdica. Cena
aranzmana krece se u rasponu od vise
stotina evra, pa sve do nekoliko hiljada, za-
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visi samo za koji se stepen ,turisti¢ke
perverzije” odludite.

SVET U MALOM

Zaista, totalni odmor u ovom golferskom,
turistickom, ali i kongresnom raju Beleka,
nudi ovaj hotel. Za sve one koji Zzele
maksimalno opustanje i 15 dana potpune
nebrige, za bilo $ta, osim koju ¢e knjigu ili
novinu da ¢ita, $ta ¢e da popije i u kojem
od barova kraj bazena na plazi da
prezalogaji. Ili, u¢eci osnovne udarce u gol-
fu ako Zelite, pa do toga koju ¢ete hranu da



narucite u nekom od nacionalnih resto-
rana, ukoliko vam ono $arenilo jela, kolaca,
sladoleda ili vo¢a nije zanimljivo, ili biste
samo da promenite nesto. Decu jedva i
vidate, u prolazu, dok trée ,po raju’,
izmisljajudi sladolede i sokove koje jedu i
piju, na bilo kojoj tacki ovog sveta u ma-
lom. Ko ne zeli, ne mora da izade iz hote-
la dve nedelje, jer su sve vrste uZzivanja na
dohvat ruke. Od sauna, masaza, turskih
kupatila (sa pilingom i eteri¢nim uljima),
preko fitnes centra, trenera, tenisa, basketa,

stonog tenisa ili voznji biciklom sa ili bez
vodica po padinama Taurusa. Akva park
u okviru hotela je ¢udesan, prepun zanim-
ljivosti, a na plazi, snazni ,vodeni skuteri”
(e to se placa naknadno), paraglajding, kurs
jedrenja na dasci, ili ve¢ $ta zamislite. U
okviru hotela su zlatare, butici koZe, odeée,
ili suvenira, tako da, ako ne Zzelite na neki
od edukativnih izleta, na anti¢ka i vredna
istorijska i prirodna mesta, ne morate iz
hotela, sve do polaska na aerodrom i
povratka ku¢i. Tada ¢ete biti tuzni, sigurno,
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jer se vracate u stvarni svet, bez konobara
koji prate svaki va$ mig, do sobara, koji
standardne sobe od 50-ak kvadrata
»hecujno i nevidljivo” spremaju, dok ste na
plazi ili ru¢ku. U svakom slucaju, ukoliko
se za vreme odmora ne zagrejete za ucenje
golfa (makar zbog S$etnje kroz zelene
travnjake i jezerca), vraticete se u Belek
sigurno - tvrde domacini, jer, ipak, hedo-
nizam je najstarija ,religija’ sveta.
Tekst: D.K.-1.
Foto: D.K.-11i,,Susesi”
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TR A o i
NS A II ProLOM BANJA:

Nova wellness

Pre dve godine, generalni direktor AD ,Planinka” Radovan Raicevi¢
obavestio me je da u Prolom banji prave novi, veliki wellness centar i
zamolio me da pogledam arhitektonski plan i sugeriem $ta bi tu trebalo
da se doda i oduzme. No¢i su prolazile uz bdenje nad crtezima, ideje,
dogovaranja, sugestije su se radale. Danas je crtez materijalizovan i novi
wellness od 2.000 kvadrata blista u punom sjaju. U objekat je uloZzeno
mnogo, kako materijalnih sredstava, tako i snova, vizija, Zelja i pregalackog

rada domacdina.

oja saradnja sa Prolom banjom

l \ / I pocela je 1994. godine. Prolom
banja bila je prva zdravstvena

ustanova koja je pokrenula kontinuiranu
edukaciju terapeuta u domenu kojim se
bavim. Za to vreme bilo je avangardno
ubacivati u koncept rada banje siacu filozofiju,
pa masazu, ne kao sirovu mehanoterapiju, ve¢
kao umetnost u razvijanju holistickog pristupa
balansa um-dusa-telo, pa smo zajedno
nacinili ove prve pionirske korake u to neko
tesko, ratno vreme. Za ove dvadeset tri go-
dine uzajamnog postovanja, saradnje, vidanja
irada ukrac¢im ili duzim vremenskim pauza-
ma i razdobljima, zajedno smo rasli i radili
na sebi, svako na svoj nacin. Se¢am se, pre dve
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godine, generalni direktor AD ,,Planinka’
gospodin Radovan Raicevi¢ izgovorio mi je:
»Pedo, pravimo nov, veliki wellness centar.
Ima da bude ponos zemlje. Molim te, da ti
posaljemo arhitektonski plan. Pogledaj, su-
gerisi, vidi $ta treba da se doda, oduzme...“
Tako i bejase. Noci su prolazile uz bdenje nad
crtezima, ideje, dogovaranja, sugestije su se
radale. Danas je crtez materijalizovan i novi
wellness od dve hiljade kvadrata blista u
punom sjaju. U objekat je ulozeno mnogo,
kako materijalnih sredstava, tako i snova,
vizija, Zelja i pregalackog rada domacina.
WELLNESS BAJKA NA CETIRI NIVOA

Bas zato $to su snovi bili $arenoliki i inspi-
rativni, napravljena je lepotica na vise etaza
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sa bogatim sadrzajima. Na prvom nivou,
posetioce, da se opuste i prepuste ¢arima i
blagotvornosti tople vode temperature 35°C,
zove veliki bazen. Specifi¢an po tome $to,
pored zatvorenog dela, ima i znacajan ispust
u eksterijer. Upravo je to bila jedna od
znacdajnih smernica graditelja — i kada sneg
pada, a zimska idila svojim pokrivacem
ogrne Radan planinu, gosti mogu da uziva-
ju u izmaglici pare koja ih sprovodi kroz vo-
denu bajku. A u letnjem periodu, da se oko
napoji zelenilom, dusa miomirisima lekovi-
tog bilja, uho pesmom ptica, koza ¢arolijom
pesme kristalno ¢istog vazduha dok uzivate
u bazenu sa svim potrebnim dodatnim
hidroasesoarima...
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% Two years ago, Planinka Company’s general manager Radovan Raicevi¢ informed me that in Prolom Banja they create a new,
large wellness center and asked me to look at the architectural plan and suggest what should be added or removed there. The
nights were passing by the vigil over the drawings and ideas, arrangements and suggestions were born. Today, the drawing is material-
ized and a new wellness of 2,000 square meters glares in full shine. Many things have been invested in the building, including materi-
al resources, dreams, visions, wishes and efforts of the host.

Drugi nivo, ispod bazena, uSuskan je u svet
sauna. Parno kupatilo, finska sauna, in-
frared sauna, biosauna, bogata slana soba,
veliki dakuzi — opet topla voda temperature
35°C, Kneipp staza sa kamenci¢ima iz Pro-
lomske reke na dnu da masiraju refleksne
zone u naizmeni¢nom, laganom hodu kroz
toplu i hladnu vodu. Tu je i ledeni stub za
goste kojima je sauna stil Zivljenja, tu je i
»kofa', kao i tuevi iznenadenja. Neizostavni,
topli kameni mozaik lezajevi, kao i prostor za
duboku i pravu relaksaciju. Evidentno je da
je posebna koncentracija u sadrzajnosti
posvecena svim gostima, prema njihovim
afinitetima i indikacijama za kori$¢enje
sauna. Posebnost u ovom delu centra je da
nozdrve golicaju aromaterapeutski mirisi iz
sauna i parnog kupatila, uradeni na potpuno
prirodnoj osnovi. Odlu¢ili smo se za hidro-
late - lavandinu vodu sa dodacima distih
eteri¢nih ulja. Bilo koji vid sintetike iskljucen
je iz koncepta, a za proizvodnju preparata
poverenje je ukazano renomiranoj domacoj
kudi ,,Q wellness*

Na tre¢em etazu, vrata otvara beauty centar.
Umiven mirom, ambijentalnom muzikom
(koja je centralna i u celom objektu ista) sa
prelepim sobama za masazu (stolovi su
pravljeni od bukovine, udobni sa podlogom
od memorijske pene, i masivni, stabilni), sa
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prostorijom za kozmeticke tretmane lica, kap-
sulom ,,koja govori sve svetske jezike"; delom
predvidenim za manikir, pedikir...

U Cetvrtom, prizemnom delu, mesto za lju-
bitelje vezbanja, stonog tenisa, kardio trake,
igraonica za decu...

CAROBNA SINERGLJA TRADICIONALNOG |
SAVREMENOG

Novi wellness koncept postavio je ispred nas
i pozicioniranje novih standarda. U njemu se
insistira na individualnom pristupu svakom
gostu, popunjavanju prijemnog wellness
anamnestickog listi¢a i razgovoru sa tera-
peutom sa smernicama koji bi vid opustanja,
regeneracije, detoksifikacije i reenergizacije
bio najdelotvorniji i naju¢inkovitiji, u zavisno-
sti od zdravstvenog stanja, nivoa stresa,
eventualnih kontraindikacija, podneblja
odakle nam gost dolazi, njegovih afiniteta,
ocekivanja... Postament ovog koncepta su pr-
venstveno ljudi, terapeuti. Jer oni su domacini,
prezenteri ne samo ustanove u kojoj rade,
ve¢ i cele zemlje. Svesni ove najvaznije
karike, bez koje ni jedan deo materijalnog,
izgradenog, ne bi imao smisla i bio bi
neozivljen. Menadzment Prolom banje
pripremu, kodeks pon{aéanja i opleme-
njenje komunikacije. = =

izuzetno ulaze u kontinuiranu ed;mciju il

Kreiraju¢i koncept, vodila me je ideja da
napravim ¢arobnu sinergiju tradicionalnog
i savremenog, Insistirati na bogatstvu prirode,
lekovitoj vodi, izuzetno delotvornom i
blagotvornom blatu. Na onome $to je zastit-
ni znak ove ustanove, kao i hotela Radan, koji
¢e sledece godina proslaviti jubilej: pola
veka zivota i vibriranja sa gostima. Bitan de-
talj je da Prolom voda, koja se nalazi u
svakom segmentu, od slavine u sobi, u
bazenu, dakuziju, itd, sama po sebi nosi bo-
gatstvo zapisa i lekovitost, bas kao i carobno
blato, koje gosti ove nase banje izuzetno cene
i preferiraju. A o gostima iz inostranstva da
ne govorim!

U konceptu se nalazi pet bogatih tretmana,
i svaki u sebi nosi Prolom pecat. S obzirom
na to da se pocetak ¢uvanja zdravlja
izjednacuje sa prepoznavanjem stresa, posasti
savremenog zivota, i odagnavanjem od sebe,
sa posebnom paznjom sam kreirao ANTI-
STRES RITUAL. Nakon $to gost provede
odredeno vreme u slanoj sobi, uz svesno opu-
$tanje 1 prepustanje talasima ambijentalne
muzike, boravi u sauni po Zelji, ili prema
mogu¢énostima, u zavisnosti od kontraindi-
Kacija. Uvod finalizuje misi¢nim opustanjem
u togloj vodi velikog dakuzija. Nakon ove
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mentima Siacu masaze, terapeut harmo-
nizuje protok vitalne energije kroz sistem
meridijana, oslobada svaki zglob napetosti,
a potom krece sa procesom holisticke masaze.
Upravo individualan pristup gostu postavlja
i ovaj zadatak ispred terapeuta — da pred sam
ulazak u ovo nezaboravno putovanje gost iza-
bere sa kojim preparatom Zeli da se masaza
radi i da mu terapeut pojasni delotvornost
svakog. Izbor je bogat, jer ova umetnost
pokreta i vajanja tela zasluzuje kvalitet koji ¢e
se ubrzo nakon utrljavanja u kozu prenosi-
ti kroz celo telo. Tu su prirodna, ¢ista biljna
ulja, ali i specijalno kreirane muska i Zenska
sveca za masazu WAPE tu su i topli miomiri-
sni buteri sa pahuljastim snegom od kakaoa,
naravno, i malo egzotike za one koji vole man-
go, ali i nezaobilazna letnja kombinacija
kreme od vanile i kokosa. U zavisnosti od
preparata za koji se gost odlucio, nakon 60 ili
80 minutnog tretmana, tu je i kompatibilni
napitak.

OSLUSKIVANJE POTREBA GOSTUU

Pored terapeutskih, holistickih tretmana
leda u tri projekcije koje zapocinju sa vezba-
ma disanja, aplikacijom toplog blata, a sve
nakon definisanog uvoda u ostalim sadrza-
jima centra, bogatog holistickog wellness ri-
tuala refleksologije stopala po svetskim
standardima, sa uklju¢enom antistres masa-
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zom skalpa, vrata, ramena, blatnim obloga-
ma stopala i opustanjem 7.000 nervnih za-
vrietaka na njima, kao i neizostavnog tret-
mana limfne drenaze, posebno bih se zadrzao
na muski i Zenski wellness tretman lica.
Ima u njemu posebne carolije, jer on nije
kozmeticki tretman. U sebi objedinjuje zna-
nja anti-age masaze, limfne drenaze, reflek-
soterapije lica preko koje harmonizujete rad
svih organa i organskih sistema u telu,
akupresurne stiumulacije. I ako su znanje,
ljubav i ruke terapeuta najvaznije, i izbor
preparata na bazi kiseonika — serumi, gelovi
i kreme daju svoj izuzetan pecat kog nado-
punjuje kontinuirano orosavanje lica u toku
izvodenja tretmana sa raspr$enim molekuli-
ma Prolom vode.

Novi standardi razvoja zdravstvenog turiz-
ma bazirani su na osluskivanju potreba
gostiju u savremenom nacinu zivota. Ve¢ duze
vreme pri¢a ,idem u banju na terapiju, pa
onda sedim, lezim, gledam tv*; ne prolazi.
Izmedu ostalog, iz tog razloga je ukljucen i
ve¢ gotovo zastitni znak mog konceptualnog
rada Ai Chi japanskog autora Jun Konna, za
sve koji vole da vezbaju u vodi i osveste na
kom nivou svaki pokret utice na kompletno
stanje organizma. Zato su rafinirano osmis-
lieni vikend antistres i detox paketi, a u
svakom se taéno precizira $ta sadrze od

jul / septembar 2017

tretmana i u koje vreme, kao i desetodnevni
paket reenergizacije, harmonizacije i detoksi-
fikacije u kome je do detalja preciziran
sadrzaj svakoga dana.

Domacini su se potrudili da aktiviraju i
trim stazu kroz prirodu, $etnje sa vodicem,
obilazak znamenitosti — od ¢uvene Pavolje
varosi, preko sakralnih objekata sa snaznim
istorijskim zapisima, arheoloskim iskopina-
ma, punionici Prolom vode. Posebno vreme
ve¢ posvecuju obogacenju ponude u kuhinji
i postovanju razli¢itosti u odabiru hrane, kao
i fitoterapiji, sa posebnim uvazavanjem auto-
htonih lekovitih biljaka.

Zahvalan za ukazano poverenje, sa zeljom da
i dalje zajedno rastemo, razvijamo se i daru-
jemo doprinos razvoju zdravstvenog tu-
rizma nase zemlje i regiona, Zelim srecan Zi-
vot novom wellness konceptu!

www.pedja-filipovic.net




SSolar Egg sauna za druzenje

metnici Mats Bigersi Lars Bergstrom an-

gazovani su da u sklopu novog projekta ur-
bane transformacije grada Kiruna u $vedskoj
Laponiji kreiraju javni objekat u kojem bi
lokalno stanovnistvo i posetioci imali
mogu¢nost da se okupljaju i druze. Ova dva
umetnika dosla su na ideju da naprave saunu
neobi¢nog izgleda, smestenu u prirodi. Tako je
nastala ,,Solar Egg“ sauna u obliku jajeta koje
simbolizuje ponovno rodenje, koje ¢e novi
projekat preuredenja doneti ovom gradu. Sama
konstrukcija visoka je pet metara a Siroka
Cetiri metra. ,,Solar Egg” sauna obloZena je
$koljkom od pozlacenog nerdajuceg celika, koji
na jedinstven nacin reflektuje predivni pejzaz.
Ni unutra$njost saune nije niSta manje
interesantna, uradena u drvetu, sa centralnom
peci koja, obloZena kamenjem i metalnim
omotacem, ima oblik ljudskog srca.

www.turistickisvet.com

“Five Feet to Fitness

ovi koncept soba u hotelima Hilton pod
Nnayivom »Five Feet to Fitness®, pruzice
gostima vise od 11 razlicitih fitness sadrza-
ja, u vidu opreme i sprava za vezbanje. U
sobama nove kategorije gosti ¢e moci lako da
praktikuju svoje dnevne fitness rutine, odno-
sno da vezbaju u privatnosti i udobnosti svo-
jih hotelskih soba.

- Soba u kojoj su iskombinovani mogu¢nost
kvalitetnog sna i potpuno integrisano fitness
iskustvo, pruza impresivnu novu dimenziju
udobnosti i personalizacije - kaze Ryan
Crabbe, senior direktor sektora ,Global well-
ness” u lancu Hilton, i dodaje da je ,,Five Feet
to Fitness” osmisljen sa mnogo paznje kako
bi gostima sluzio kao li¢ni wellness prostor,

novi koncept
U Hilton hotelima

upotpunjen sportskom opremom i prvo-
klasnim spravama, $to je mnogo vise od je-
dnostavnog postavljanja nekoliko fitness
elemenata u sobe.

Novi koncept soba ukljucuje sobni bicikl
kompanije, zatim kutak za trening sa
opremom za jatanja snage i definiciju misica.
Tu se nalazi i fouch screen ekran gde gosti na
monitoru mogu da prate vise od 200
prilagodenih fitness video treninga, od kar-
dio vezbi, cycling-a, vezbi izdrzljivost i snage,
joge, istezanja i na kraju relaksacije, koje je
kreirao Hilton. ,,Five Feet to Fitness" takode
nudi stolicu za meditaciju, zavese za potpuno
zamracenje sobe, ,,Biofreeze” gel za opustanje
misica i razne proteinske napitke, kao i one
za hidrataciju.

Ovaj Hiltonov koncept soba je trenutno
dostupan u San Francisku, a uskoro ¢e biti
uklju¢eni hoteli i u Atlanti, Ostinu, Cikagu,
Las Vegasu, Njujorku i San Dijegu.
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SAVISENO NEGOVANA
KOZA — Imperativ!

Mnoge kozmeticke kuée iz Juzne
Koreje sve vise privlace paznju potro-
$aCa na Zapadu kvalitetom i cenov-
nom pristupacnoscu svojih proizvoda.
O tome koliko je razvijeno ovo trziste
u Juznoj Koreji svedodi i ¢injenica da
vodece beauty kompanije lansiraju 20
do 30 proizvoda za negu lepote me-
secno, dok zapadni brendovi godisnje
uvedu tek 30. Kada je re¢ o upotrebi
beauty preparata, za zenama nista
manje ne zaostaju ni muskarci. Treba
znati da Juznokoreanci slove za naj-
vele potrosace proizvoda za negu
koze za muskarce. Koreja nudi i naj-
noviji trend kada je u pitanju nega
koZe, u vidu zdravih rituala iz ¢ak deset
korakal!

Juznokoreanci teze, $to se jasno ogleda u ¢injenici

da u odnosu na broj stanovnika Juzna Koreja ima
najvedi procenat izvedenih estetskih operacija na svetu.
Osim toga, zene u Juznoj Koreji koriste u proseku 15 beau-
ty proizvoda dnevno, dok muskarci za negu koze
mese¢no potrose oko 565 americkih dolara, $to ¢ini 21
odsto svetske prodaje te vrste proizvoda za muskarce. To
pokazuje da su muskarci i Zene u stalnoj potrazi za do-
datnim proizvodima koje mogu da uvrste u svoje,
cesto preduge dnevne rituale nege koze. Juznokorejska
beauty industrija zadovoljava tu traznju lansiranjem
velikog broja proizvoda, ¢ak 20 do 30 mese¢no, u
poredenju sa zapadnim konkurentima koji lansiraju tek
30-ak godi$nje!
Visoka traznja u kombinaciji sa iskusnim online
potrosac¢ima, koji odreduju zivotni vek proizvoda broj-
nim komentarima na sajtovima, beauty blogovima, ama-
terskim video klipovima i TV emisijama, uslovljava
juznokorejsku beauty industriju da trosi ogromne sume

Savréena mladalacka koZa je ono ¢emu mnogi

82136 TURISTICKI SVET

jul / septembar 2017




na istraZivanje i razvoj proizvoda. Na primer,
kompanija ,, AmorePacific’; jedan od najve¢ih
medu vise od 700 kozmetickih kompanija u
toj zemlji, godisnje ulozi 100 miliona americkih
dolara na istrazivanje, testiranje i kreiranje
novih proizvoda za negu lepote, ugledajuci se
nakomentare potrosaca, $to njihove proizvode
¢ini jednim od najinovativnijih na svetu.
Kako se zdrava koza u Koreji smatra pravom,
aneluksuzom, cene su raznovrsne, prikladne
za svaciji dzep. Zahvaljujudi ekspanziji korej-
skih sajtova za prodaju ovih proizvoda, kao $to
su ,,peachandlily.com ,,Soko Glam, ,, Meme-
box*“1i,,Momomango* potrosaci izvan Kore-
je imaju olaksan pristup visokokvalitetnim i
cenovno pristupaénim proizvodima. Pored
toga, mnogi sli¢ni zapadni sajtovi i svetski
trgovinski lanci, medu kojima je i ,,Sephora,
hvataju korak, te po¢inju da nude korejske
proizvode na svojim policama.

SVE POCINJE DUBINSKIM PILINGOM

Korejski spa centari ili kako ih zovu ,,jimjil-
bang® svakako nisu luksuzna mesta, jer poen-
ta nije u tome da se klijent tretira kao princeza
ili princ, ve¢ da uziva u benefitima mnostva
sadrzaja, od toplih i hladnih bazena, ,Zad
saune” bogate kalcijumom i magnezijumom,
uz jedan od najboljih tretmana ¢is¢enja tela —
piling sa odgovaraju¢om rukavicom, $to cesto
ne mora da bude potpuno bezbolno iskustvo.

Piling je i sastavni deo dnevne rutine u nezi
koze, koja zapravo ima ¢ak 10 koraka (odnosno
ukljucuje 10 razli¢itih proizvoda), $to cesto
iziskuje veliki utrosak vremena. Ali Juznoko-
rejke na to ne gledaju kao na obavezu koja im
oduzima vreme, jer smatraju da je savrSena,
prozraéna, zdrava koza imperativ i pravi znak
lepote. Ta svest datira vekovima unazad, u
vreme kada su predstavnici visoke klase izbe-

gavali izlazak na sunce, kako bi im koza bila
poput porcelanskih lutaka.

PAPIRNA MASKA

Jos jedna specifiénost korejske nege je ,,papirna
maska’; koja postaje sve popularnija Sirom
sveta. Veoma je Cesta pojava da korisnici
»jimjilbang“-a odmaraju u lounge prostorima
nose¢i na licu masku nalik listu papira,
napravljenu od pamuka, ili neke druge tkanine
ili morskih algi umocenih u ,,serum’; u kome
se nalazi koncentracija sastojaka za borbu
protiv odredenih problema na kozi. Papirna
maska je ve¢ stekla svetsku slavu, delom
zahvaljujudi trendseterima koji na drustvene
mreZze postavljaju svoje slike sa ovom maskom
na licu, te su se proizvodaci dosetili da
promene dizajn maske i ucine je jos
interesnatnijom, uvodedi razlicite dezene.
Korejski brend ,,Berrisom" osmislio je maske
salikom Zivotinja, a najpopularnije su maske
sa likom tigra, rakuna, macke ili pande, dok
su u Japanu popularne maske sa likom ,,Hello
Kitty* ili ¢ak nekim od ¢lanova rok grupe
»Kiss®.

NEOBICNI SASTOICI

Postoji mnogo prirodnih sastojaka koji se ko-
riste u juznokorejskim proizvodima, a koji su
novi ili nedovoljno poznati potro$a¢ima na Za-
padu (ekstrakt puza ili morske zvezde, péelinji
otrov...), dok se sada koriste i fermentisani sas-
tojci (iz korejske kuhinje). Naime, fermentacija
je proces u kome se ugljeni hidrati i $ecer pret-
varaju u enzime i amino kiseline koji prijaju
kozi kroz metabolicke aktivnosti ,,dobrih*
mikroorganizama, kao $to je laktobakterija.
Nasuprot tradicionalnim kozmetickim pro-
cesima koji koriste visoku temperaturu kako
bi se sastojci spojili, fermentacija proizvoda za
negu koze desava se postepeno, nekada traje

% Leading South Korean companies launch 20
to 30 skin care and beauty products per
month, while Western brands introduce 10 to 30 per
year. With their products of high quality and price
affordability, many cosmetic companies from South
Korea increasingly attract the attention of Western con-
sumers. When it comes to the use of beauty products
men are not far behind women. In fact, South Koreans
are the biggest consumers of skincare products for men.
Korea also offers the biggest skin care trend - a healthy
ten steps beauty daily ritual.
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KOREAN
10 STEPS
SKINCARE

vise nedelja u o¢uvanoj okolini bez kiseonika.
Stetne bakterije i toksini ne mogu da preZive
proces fermentacije, $to proizvode ¢ini bogate
nutritijentima i lako upijaju¢im. Tokom
narednih godina vide¢emo sve vise
fermentisanih sastojaka, ukljucuju¢i voce,
biljke i kvasac u maskama, serumima i
losionima za lice.

STA NAS CEKA U BUDUCNOSTI?

Korejska kultura nastala je 8.000 godina pre
nove ere, a interesovanje za negu koze doku-
mentovano je u najranijim korejskim spisi-
ma (700. godina pre nove ere). Iako je
iznenadujuce koliko je vremena bilo potreb-
no da Zapad okrije benefite korejskih beau-
ty proizvoda, danas je ovaj trend uveliko
prihvacen, a industrija koja se ranije ugledala
na evropske zemlje kao velike inovatore
kada je u pitanju nega koze, sada se okrenu-
la ka Juznoj Koreji. Korejska beauty industrija
vodena je potrebama najzahtevnijih i
najedukovanijih beauty potrosaca na svetu.
Zbog toga proizvodaci ulazu velike sume za
istrazivanja i razvoj, te ne treba sumnjati u to
da ¢e Juzna Koreja globalno biti izvor naj-
novijih i najzanimljivijih trendova u nezi lepo-
te i za zene, i muskarce.

Marija Obradovic¢

TURISTICKI SVET 82137




SAVETI ZA LETO

/Q zdravu kozu |

Nnakon su

noge kozmeticke kuce i ove godine u svojoj ponu-

l \ / I di imaju veliki izbor proizvoda koji obezbeduju
zastitu prilikom boravka na suncu. Medutim,

ponekad zaboravimo da sunce na planinama moze ¢ak i
tokom obla¢nih dana da bude jako kao i u tropskim
predelima, pa je u oba slucaja potrebna ista nega. Samo
pravilnom upotrebom proizvoda i slusanjem korisnih
saveta stru¢njaka, koza ¢e ostati sveza, hidrirana i zasti¢ena.

KAKO SE ZASTITITI OD SUNCEVIH ZRAKA?

Treba imati na umu da je hidratacija najvaznija. Tokom izla-
ganja suncu, treba piti dosta vode, kako bi koza ostala
hidrirana i kako bi se sprecilo njeno isusivanje. Preporucuje
se kori$¢enje krema koje u sebi sadrze visok zastitni faktor
(najmanje SPF 30), a isto tako, poZeljno je da se pre izlaska
na sunce namaze zastitna krema, kako bi koza $to bolje
upila sve hranljive sastojke koji se u njoj nalaze.

Ipak, ¢esto se desava da zbog brige o kozi zaboravimo na
kosu ili usne. Na njih isto tako treba obratiti paznju. Poz-
nato je da UV zraci mogu dodatno
isusiti kosu, pa se pored nosenja $esi-
ra mogu koristiti i specijalni spre-
jevi koji sebi sadrze
odgovarajudi nivo zastite. Kosu
treba naprskati nekoliko puta
u toku dana, a nakon pli-

vanja u slanoj vodi

u

rati

prodiranje soli

u dublje
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slojeve dlake. Pored soli, treba obratiti paznju i na hlor koji
se naj¢esce nalazi u bazenima, a koji isto tako moze da osteti
kosu i bitno uti¢e na promenu njene boje. Ukoliko do toga
dode, najbolje je posavetovati se sa stru¢njacima koji znaju
kako da se na najbrzi na¢in povrati prvobitna boja kose. Sto
se ti¢e usana, danas postoji veliki izbor balsama prijatnog
mirisa koji u sebi sadrze visok faktor zastite, a ujedno re-
generi$u i §tite od isuivanja i iritacije.
MARMELADE | PREPARATI ZA
ZASTITU KOZE OD SUNCA
Slovenacka kozmeticka kuca Afrodita u svojoj ponudi ima
Sirok spektar proizvoda za negu lica, tela i kose, kako Zena
i muskaraca, tako i onih najmladih. Najpopularniji proizvo-
di ovog leta svakako su oni iz linije Sun Care, koji $tite kozu
od suncevih zraka i koji zahvaljujuéi prirodnim sastojcima
kokosovog, orahovog i $argarepinog ulja istovremeno kozi
pruzaju mekocu. Vodootporne formule, Kids mleko za za-
Stitu od sunca (SPF30) koza brzo upija, a pritom se lako
nanosi ¢ak i na vlaznu kozu. Takode, veoma su popularne
i Marmelada Bronze i Marmelada Bronze suvo ulje sa
$ljokicama koje podsti¢u da koza dobije preplanulu boju,
dok je ulja oraha i $argarepe hrane i hidriraju. Marmelade
ne sadrze zastitni faktor, pa se zbog toga savetuje pazljiva
upotreba.

Kreme za suncanje kozmeticke kuce Eucerin prilagodene su

ipu koze (suvoj, normalnoj, masnoj i kozi sklonoj

,iu sebi sadrze

a) 1svim uzras

. Ve e Voo v ¥ .l
kako bi se sprecilo  koji stite kozu od Stetnog zraenja. S vakako treba pomenu-

ti Eucerin gel kremu koja sadrzi visok faktor zastite (50+),
$titi masnu kozu lica od sunca, a u isto vreme deluje i na
poboljsanje stanja koze, Eucerin krem-gel za zastitu od
sunca i alergija (SPF 50), koji je pritom nemasan i
vodootporan, kao i Eucerin losion za zastitu od sun-
ca za decu sa mikropigmentima (SPF 25), koji
odbijaju UV zrake i sprecavaju da pro-
dru ispod povrsine koze. Pogodan
je za malu decu i bebe starije od

Sest meseci.

N~
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Z During exposure to the sun, you should drink plenty of water to
= Leep the skin hydrated and to prevent its drying. It is reccommend-

ed to use cream that contains a high protective factor (at least SPF 30), and it
is also advisable to apply a protective cream before going out, in order for the
skin to absorb all the nutritional ingredients in it. Also, attention should be
paid to the protection of hair and lips from UV radiation.

Pridruzite se lancu svetskih hotela koji privlace turiste

www.turistickisvet.com

TRETMANI ZA OPUSTANJE | OSECAJ HLADENJA

Ne sme se zaboraviti da je jako bitna i nega nakon
suncanja. Savetuje se kori$¢enje krema koje u sebi
sadrze aloe veru, koja smiruje i hladi kozu. Uko-
liko je doslo do manjih opekotina, postoje preparati
koji bi svakako mogli da budu od pomoci. Jedan od
takvih je Vichy Ideal Soleil balsam za umirivanje
suncanih opekotina koji omogucava ¢ak osmosatnu
hidrataciju, a pritom ublazava osecaj bola i toplote.
Isto tako, pored brojnih preparata koji pomazu u
nezi koze tokom suncanih dana, postoji i nekoliko
tretmana koji su svakako dobrododli pred samo leto,
a mogu se praktikovati i tokom cele godine.

Neki od takvih tretmana su SpA Aromatique Body
Care, kao i Techni Slimming Anti-Celulit tretman
francuskog brenda Mary Cohr, ¢iji je zastupnik i di-
stributer za Srbiju Dermavita. Oba preparata po-
mazu pri uklanjanju masnih naslaga i celulita, $to
je glavni preduslov da sa puno samopouzdanja uzi-

vate u letu i suncu.

Ivana Stojanovi¢

oncept za Vas hotel!

ekskluzivnim francuskim brendom Mary Cohr Paris!

+381 11/311-76-62

E-mail: dermavita@gmail.com

WAL MEOIE 1S  Web: www.marycohr.rs

FARLSY

Generalni zastupnik i distributer za Guinot Institut Paris i Mary Cohr Paris
+381 62/22-59-49

fb: Dermavita Guinot
Mary Cohr Srbija Dermavita
ig: guinot_marycohr_serbia_bih_mne



http://marycohr.rs/
http://marycohr.rs/
http://marycohr.rs/
http://marycohr.rs/
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FESTIVAL posvecen
umetnickoj FOTOGRAFLI
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fotografije ,,Fotorama; koji je od 25. do

28. maja odrzan u Kragujevcu, jos
jednom je opravdao sva o¢ekivanja: ugostio
je ¢ak petoro eminentnih, svetski poznatih
predavaca i pruzio veoma sadrzajan program
za najsiri spektar interesovanja iz oblasti
fotografije do sada. Zahvaljuju¢i tome, pro-
gram ovogodi$njeg festivala bio je odli¢no
medijski propracen i dobro posecen — od jutra
do veceri.

S edmi Medunarodni festival umetnicke

This year's seventh Fotorama fes-

tival has gathered most eminent
names from the world of photography and
digital art, and on that occasion was also held
an international photo contest PICKS Balkan
Edition 4 — Travel Photo of the Year. Among
more than 2,000 photographs were chosen
the best 4, and the prizes were sponsored by
the Rapsody Travel, the Turisticki Svet
magazine, the Kraljevi Cardaci hotel complex
and the Wacom Europe.

jul / septembar 2017

Prema re¢ima autora i organizatora festivala
Marka Stamatovica, na ovogodisnjoj ,,Fo-
torami“ radionice su trajale duze od 35 sati,
odrzano je vise od 12 sati predavanja i
prezentacija, ¢ak tri izlozbe sa vise od 80
fotografija tridesetak autora, Cetiri koncerta
i nekoliko projekcija.
- Vise od 3.000 ljudi je na licu mesta pratilo
desavanja na ovogodi$njem festivalu - §to na
samim aktivnostima, $to putem izlozbi, ne
uzimajudi u obzir drustvene mreze i ,live"
prenose, kao i posete koje ¢e se desiti u nared-
nih mesec dana, koliko traju izlozbe ,,Fo-
torama festa 2017 - istakao je Stamatovic i
dodao da je osnovna ideja ovog festivala da
se mladima u Srbiji i regionu pruzi prilika da
prisustvuju najkvalitetnijim programima
svetski poznatih stru¢njaka u oblasti fo-
togratije.
Radionica ,,SECRETS OF PROS“ Dennis-a
Dunbar-a, kao i terenske radionice fotografa
»National Geographic* magazina Travis-a
Dave-a i landscape fotograta Roberta Pavica,
kao i predavanja dr Ksenije Vlaskovi¢ i
mladog autora Marije Poki¢ bila su vrlo za-
pazena i popunjena do poslednjeg mesta
studentima iz ¢itavog regiona, pa ¢ak i Kine
i Rusije.
Medunarodni foto konkurs PICKS Balkan
Edition 4 - Travel Photo of the Year je i ove
godine bio veoma uspes$an, i medu vise od
2.000 dospelih fotografija, izabrane su 4
najbolje, za ¢ije nagrade su se pobrinuli ,,Rap-
sody Travel, magazin ,Turisticki Svet®,
»Kraljevi Cardaci“ i ,Wacom Europe.

Ovogodis$nji laureat i nosilac ,,Fotorama“
plakete za najbolju fotografiju je domaci au-
tor Geza Farkas. Ostali dobitnici nagrada su
Samir Zahirovi¢ (BiH) i Pani Bardoti
(SRB), dok je Specijalnu nagradu za najlep$u
fotografiju planina Srbije dobio Porde
Petrovic.



FotorAMAO7: DENNIS DUNBAR
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Magija Holivuda na
KRAGUJEVACKOJ FOTORAMI

Jedan od specijalnih gostiju Sedmog festivala umetnicke fotografije,Fotorama”
bio je Dennis Dunbar - Sirom sveta poznat holivudski digitalni umetnik i retuser
holivudske, A produkcije” iz Los Andelesa, koji je radio na frandizama kao $to su:

Jransformers’,,Harry Poter”, ,Avengers’, ,X-Men", ,Star Trek"... Saradivao je i sa
mnogim poznatim li¢nostima, kao $to su Ema Stoun - ovogodidnja dobitnica

,Oskara’, Andelina DZoli, Bili Zejn, Geri Oldman i mnogi drugi.

adionice svetski poznatog digitalnog
umetnika Dennis-a Dunbar-a na Fe-
tivalu ,,Fotorama“ bile su izuzetno
posecene, a njegova predavanja izazvala su
ogromno interesovanje, pre svega, mladih
fotografa koji su, postavljaju¢i mu brojna pi-
tanja, nastojali da od njega $to vise nauce. Ra-
dionica je zapravo trajala svo vreme, jer je ho-
livudski retuser strpljivo odgovarao na sva pi-
tanja tokom svog viSednevnog boravka u
Kragujevcu. A u intervjuu za ,Turisticki
Svet’, saznali smo i zasto.

FoTtosoP MAGUA
- Ja sam ¢ovek koji dodaje foto$op magiju
slikama za filmske plakate i reklamne

Casopise. Rad na lepim slikama je moja strast
iveoma sam srecan $to sam kroz ¢itavu ka-
rijeru imao priliku da radim sa fantasti¢nim
fotografima i dizajnerima.

« Kada ste i zasto poceli da se bavite fo-
tografijom?

- Na fakultetu sam studirao mehanicko in
Zenjerstvo. U tom periodu, jedan prijatel] je
poceo da mi pokazuje koliko se zabavljao
fotografisuci svojim Canon AE-1 aparatom
(to je bilo krajem sedamdesetih), tako da sam
skinuo prasinu sa ocevog foto-aparata i
poceo da se igram. Ubrzo je fotografija
preuzela moj Zivot i ja sam napustio fakultet
inastojao da nauc¢im sve $to je moguce o fo-

oer TRANSFORMERS

ON HO VD AR

FROM SREETEE MICHALL O8Y AN
EERCLTT PuocucTs BTEVEN SPELBERG
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tografiji. Vremenom sam sve vise i viSe slu-
$ao 0 novoj ideji manipulacije fotografijama
upotrebom kompjutera. To je vrlo brzo po-
stalo nesto cemu sam kompletno bio posve-
¢en. Godine 1991. kupio sam najnoviji
Apple kompjuter i poceo da uc¢im o retusi-
ranju. Tako je pocela moja karijera retusera.

« Radili ste sa mnogim poznatim licnostima
i na fransizama kao sto su ,,Transformers’,
»Harry Potter, ,, Avengers ,,Star Trek".. Ko
ili $ta je ostavilo najve(i utisak na vas?

- Rad na takvim filmskim kampanjama je
uvek zabavan! Kada radite na tako velikim
filmskim kampanjama, super je $to svako
poznaje va$ rad, ali najbolji deo je rad sa
nekim vrlo, vrlo talentovanim umetnickim
i kreativnim direktorima koji imaju viziju
dizajniranja nekih veoma lepih slika.
DOBRA FOTOGRAFUA JE...

« Sta je, po vasem misljenju, dobra fotografi-
ja i postoji li formula za pravijenje najboljih
fotografija?

TURISTICKI SVET 82141




FotorRAMAO7: DENNIS DUNBAR

% One of the special guests of the Seventh Festival of Art
=

Photography Fotorama was Dennis Dunbar - world-
renowned Hollywood digital artist and retoucher of Hollywood
A production from Los Angeles, who worked on franchises such
as Transformers, Harry Potter, Avengers, X-Men, Star Trek... He
also collaborated with many celebrities, like this year’s Oscar win-
ner Emma Stone, then Angelina Jolie, Billy Zane, Gary Oldman...

82142 TURISTICKI SVET

- Dobra fotografija podsti¢e posma-
traca da nesto oseti. To je kombinacija
boja, kompozicije i kona¢nog ,,oki-
danja’; ali jos viSe ideja ili koncept iza
slike i kako se obrac¢a posmatracu.
Tehnicki odli¢no uradena fotografija,
a koja je bez poruke, u nama ne budi
nikakva osecanja, ali ona koja uhvati
momenat ili nas pokrene da osetimo
nesto novo je prava umetnost. Ne
postoji formula za pravljenje dobre fo-
tografije, koliko ja znam. Potrebna je
vezba, ucenje i posvecenost da biste
pronasli sopstveni glas i nac¢in da ga
prenesete ljudima koji posmatraju
vase fotografije kako bi osetili neku
emotivnu vezu sa njima.
« Sta je dobra turisticka fotografija?
- Turisticke fotografije uglavnom
prikazuju odredeno mesto ili turiste
koji ga posecuju. Dobra turisticka fo-
tografija prikazuje kakav je osecaj po-
setiti to mesto ili upoznati te ljude.
Pozimivni uTisci
» Ovo je vasa prva poseta Kragujevcu i
,Fotorami*. Sta mislite o nasim srpskim
fotografima?
- Odradili su fantasti¢an posao!
» Kako ste doziveli Kragujevac i
Kragujevéane i kakvi su vasi utisci o Srbi-
ji uopste?
- Marko Stamatovi¢ (organizator ,,Foto-
rame®, prim. aut) je neverovatno
velikodu$an i ljubazan domacin. Svi
koje sam upoznao preko njega su veo-
ma prijatni i topli [judi koji su u¢inili
da se ose¢am kao prijatelj, a ne samo
kao privremeni posetilac vaseg prele-
pog grada i zemlje.
Snezana Milisavljevi¢
Prevod: Ivan Froku
Fotografije: Dennis Dunbar

jul / septembar 2017
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AMERICKI FOTOGRAF

Kragujevac me podseca na studentski grad blizu mog doma.
Mlad je, zivahan, lep i prijateljski. Odusevili su me svi
spomenici i dubina istorijskog znanja koje svaki Srbin
nosi sa sobom. Od svih osoba koje sam upoznao naucio sam
novu lekciju i uZivao sam u svakom momentu. Vecina
Amerikanaca ne zna ni za jedan srpski grad sem Beograda,
ali ja smatram da je putovanje van glavnih gradova najbolji
nacin da se razume jedna zemlja - kaze za ,Turisticki Svet”
Travis Dove.

Severnoj Karolini. Radi za veliki broj nacionalnih i

internacionalnih publikacija, kako kroz dnevne an-
gazmane, tako i u okviru dugoro¢nih dokumentarnih
projekata. Kako sam istice, iz dana u dan fotografise desti-
nacije, sport, politiku ili portrete, ali najvise uziva u
stvaranju dugoro¢nih foto-pri¢a o neobi¢nim kulturnim en-
klavama.

T ravis Dove je medijski fotograf frilenser iz Sarlota u

Njegova profesionalna karijera je pocela 2008. godine, kada
je diplomirao na Univerzitetu u Ohaju, na predmetu
Medijska fotografija, ali je njegovo interesovanje za fotografiju
pocelo nekoliko godina ranije, sasvim slucajno, posle tribine
na kojoj je govorio Sam Abell, fotograf ,,Nacionalne

% Travis Dove is a
freelance media
photographer from Char-
lotte, North Carolina. His
works are published today in
different publications around
the world, including the Na-
tional Geographic Maga-
zine, The New York Times,
the Rolling Stone, the Aarp,
The Wall Street Journal, and
many others. The knowl-
edge of a media photogra-
pher obtained at the Uni-
versity of Ohio and the ex-
perience gained through
~ many years of work around
 theworld, heshared with the |
participants of the Fotorama
 festival in Kragujevac.
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odusevljen Sumadijom

geografije“ikada je procitao njegovu knjigu
»The Photographic Life". Vremenom je poceo
profesionalno da se bavi fotografijom, a
kada je ponovo bio u prilici da se pojavi na
tribini Sama Abella, poneo je knjigu da je au-
tor potpise.

- Knjiga se vremenom skroz raspala, koliko
sam je Cesto prelistavao — priseca se Travis,
uz osmeh koji je uvek na njegovom licu.

NEZABORAVNA POSETA SVETOJ GORI

Radovi Travis-a Dove-a danas se pojavljuju
u velikim i malim publikacija Sirom sveta,
uklju¢ujuci ,National Geographic Maga-
zine'; ,,Rolling Stone'; ,, Aarp’, ,The Wall Street
Journal®.. Redovni je saradnik ,,The New York
Times“-a. Dok je 2007. radio na magi-
starskom radu na odseku fotografije u skoli
Vizuelnih komunikacija, Skola novinarstva
u drzavi Misuri imenovala ga je za fotografa
godine na koledzu.

Poslednjih nekoliko godina njegov rad po-
brao je brojna priznanja. Nagrade su stigle od
“Pictures of the Year International’, “World

Press Photo’, Nacionalne asocijacije “Press
Photographers” i, izmedu ostalih, i Udruze-
nja reportaznih fotografa Bele kuce.
Njegova prva pri¢a za magazin ,,Nacionalna
geografija“ je takode objavljena u obliku
knjige u Grekoj, a Travis-ova fotografija
nasla se i na naslovnici “News Photographer
Magazine’, dok ga je “American Photo Maga-
zine” proglasio za jednog od najperspek-
tivnijih fotografa u 2010. godini.

Pa ipak, na nase pitanje: ko je ili $ta je
ostavilo na njega najjaci utisak, s obzirom da
radi na brojnim zanimljivim lokacijama i upo-
znaje mnogo interesantnih ljudi, kaze da mu
je veoma tesko da odgovori, jer je svako mesto
i svaka kultura drugacija.

- Verovatno bih mogao da pomenem nesto
sa svakog svog putovanja, ali jedno od
najjacih secanja je sa Atosa, kada sam upo-
znao monaha koji je viSe od jedne decenije
Ziveo kao pustinjak. Odveo me je do mesta
sa jednim od najspektakularnijih pogleda koji
sam ikada video, a posle mi je rekao da ¢e da
zadrzi kiSu dok se ne vratim kudi. To je i
uradio, ta¢no u sekund - govori Travis,
prisecajuci se sa odusevljenjem boravka u
Grekoj, sa kojeg je posetiocima ,,Fotorame™
doneo brojna foto-svedoc¢anstva.

FOTOGRAFIJA TREBA DA IZAZOVE EMOCLU

Tako zvudi kao klise, kaze da je dobra fo-
tografija ona koja izaziva emotivnu reakciju
i zato tezi ka fotografijama koje ukljucuju
ljude. Po njegovom misljenju, tri klju¢na ele-
menta za dobru fotografiju su: strpljenje,
saosecanje i zamisao.

Da bi se napravila dobra turisticka fotografi-
ja, smatra da je najbitnije da budete napolju u
pravo doba dana. Izlazak i zalazak sunca su
mnogo lepsi od fotografisanja lepog neba.
Poklanja veliku paznju svetlu i naglasava da je
u vide navrata dobio savet da vidi zalazak sun-
caiokrene kameru za 90 stepeni, kako bi na
slici svako oko fotografa sijao u toplom svetlu.

Tim istim svetlom obasjao je srpske fo-
tografe kroz rad na terenu na razli¢itim
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lokacijama. Za polaznike ,,Fotorame", koji su
ga pratili s velikom paznjom, kaze da su
veoma energicna i strastvena grupa. Impre-
sioniran je, kako kaze, na$im osecajem
zajednistva.

- Podse¢a me na moje $kolske dane, ali ovi
fotografi balansiraju izmedu viSe poslova
istovremeno. Njihova radna etika i posvecenost
zanatu su istinski inspirativni — tvrdi, uz osmeh
i iskreno divljenje, Travis Dove, kome su
ucesnici ,Fotorame* bili veoma zahvalni $to
im je, kako rekose, pokazao ,,neke dobre cake®

Prvi, kratkotrajni boravak u nasoj zemlji i
Kragujevcu na njega je ostavio jak utisak.
- Kragujevac me podseca na studentski grad
blizu mog doma. Mlad je, Zivahan, lep i prija-
teljski. Odusevili su me svi spomenici i du-
bina istorijskog znanja koje svaki Srbin nosi
sa sobom. Od svih osoba koje sam upoznao
naucio sam novu lekciju i uzivao sam u
svakom momentu. Ve¢ina Amerikanaca ne
zna ni za jedan srpski grad sem Beograda, ali
ja smatram da je putovanje van glavnih
gradova najbolji nacin da se razume jedna
zemlja — porucio je Travis.
Snezana Milisavljevi¢
Prevod: Ivan Froku
Fotografije: Travis Dove
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da vrednuju ono $to imaju.

suo obilazi evropske gradove, noseci sa

sobom foto-aparat kojim ,,otima od

zaborava'“ raznolike pejzaze, gradevine, ljude

i trenutke. Lepotom svojih fotografi-

ja putem drustvenih mreza
PO

e

P oslednjih nekoliko godina Yuya Mat-

"y
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ku u svet, trudedi se da strance zainteresuje
za mesta koja je posetio, ali i da podstakne
lokalce da vrednuju ono Sto imaju. Zbog
zadivljujucih fotografija iz razlicitih krajeva
Evrope, ovaj dvadesetsedmogodisnji Japanac
je mnogo poznatiji na Starom
. ontinentu, nego u svojoj
lomovini.
elji da nau¢im engle-
ik, napustio sam
kada sam
dina i
Kali-
dirao
geologiju u
Los Andelesu,
gde sam bora-
vio Cetiri go-
dine. Tokom
studija u
SAD,

l
-

jul/ septemba_r__20'1 7

Evropa u objektivu
japanskog fotografa

Lepotom svojih fotografija, zabelezenih Sirom Starog kontinenta,
putem drustvenih mreza 3alje pozitivnu poruku u svet, trudedi se da
strance zainteresuje za mesta koja je posetio, ali i da podstakne lokalce

hteo sam da otkrijem svet ne samo u
knjigama, ve¢ i u praksi. Krenuo sam put %
Evrope i dva meseca obilazio njene gradove,
upoznajudi se sa evropskim zivotnim stilom
iarhitekturom. Posle tog putovanja, pozeleo
sam da zivim u Evropi. Budimpesta mi se
najvise dopala, i onda sam odlucio da se tu
nastanim na neko vreme - kazuje nas sago-
vornik, koji nam otkriva i kako je dosao na
ideju da se bavi fotografijom.

- U Budimpeti je uveliko bila zima, i zeleo - & .,
sam da odem na duzi odmor, tragajuci-za. _
nekom toplom destinacijom na medi- }.
teranskoj obali. Odabrao sam Split u
Hrvatskoj, gde sam ostao cetiri

meseca. Tokom tog perio-

" APEF
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DOBRA STRANA PUTOVANJA JE STO SUSRECETE

LJUDE 1Z CITAVOG SVETA. PUTOVANJA PROSIRUJU UM I VIDIKE,

I CINE DA LAKSE SHVATITE SVOJE OKRUZENJE.

UPOZNAJUCT RAZLICITE KULTURE, UPOZNAJEMO I SEBE.

da, uzivao sam u sjajnoj arhitekturi iz
perioda Rimskog carstva i razmisljao
o tome kako bih mogao taj prelepi
ambijent da ,,uhvatim® u fotografiju.
Resio sam da po¢nem da u¢im da fo-
tografiSem. Po povratku u Budim-
pestu, kupio sam profesionalni foto
aparat i odlu¢io da fotografisanje
atraktivnih destinacija postane moje
zanimanje, a putovanja — sastavni deo
mog Zivota.

BEOGRAD KAO INSPIRACUA

I tako je pocelo. Do sada je sa svojim
japanskim paso$em obisao oko 50
evropskih gradova, o ¢emu svedoce
i brojne atraktivne fotografije, na ko-
jima se nalaze i znamenitosti Beogra-
da. U nasem glavnom gradu je ve¢
Cetvrti put i, kako priznaje, odusevljen
je ljubazno$¢u ljudi koje srece, lepo-
tom nasih devojaka (za koje tvrdi da
su najlep$e u Evropil), kao i ukusnom
hranom.

- Veoma mi se dopadaju ljudi u Srbij,
vrlo su ljubazni prema meni,
podrzavaju moj rad i ¢esto se nude da
mi budu vodici. Verovatno je ta pri-
jateljska atmosfera jedan od razloga
$to u Beogradu izlazim ¢e$c¢e napolje
i fotografiSem vise nego bilo gde
drugo. NajviSe mi se dopadaju Knez
Mihailova i Kalemegdan. Devojke su
ovde izuzetno lepe, a svida mi se i
srpska hrana, narocito ¢evapi, ajvar i
sarme — kazuje Yuya, koji priznaje da
nije lako Ziveti od fotografisanja.

- Potrebno je da javnost ¢uje za vas,
a u tome ¢e vam najbolje pomoci
drustvene mreZe, kao $to su Facebook
i Instagram. Vazni su i tagovi, pa kada
ljudi vide lepu fotografiju, ona treba
da ih inspiriSe da je lajkuju i
komentari$u. Medutim, to ne znaci da
vi samo treba da postavite fotografiju
ida ¢e jeljudi lajkovati. Na izgradnji

prepoznatljivosti i povecanju audi-
torijuma treba mnogo da se radi.
Narocito kada ste novi i nemate bazu
fanova - kazuje ovaj mladi fotograf,
koji je uspeo da izade iz anonimnosti,
pa danas saraduje sa razli¢itim
turistickim agencijama, organizaci-
jama i hotelima, a bavi se i fotografisa-
njem portreta.

URBANI NOMAD

Zanimljivo je i da Yuya trenutno
nema stalno prebivaliste. Zapravo, cela
Evropa je njegov dom.

- Trenutno nemam stalnu bazu i ne
pokusavam da je nadem. Mozda
nekad u buduc¢nosti. Trenutno zivim
ovakav ,,nomadski* Zivot, koji mi se
dopada, jer cenim svoju slobodu.
Dobra strana putovanja je §to
susrecete ljude iz Citavog sveta. Ja sam
otvoren za nova poznanstva i kada
dolazim u neki grad o tome obaves-
tavam pratioce na drustvenim mreza-
ma. Putovanja prosiruju um i vidike,
icine da lakse shvatite svoje okruzenje.
Upoznajudi razlicite kulture, upo-
znajemo i sebe. Dok sam Ziveo u
Japanu, nisam mnogo vodio racuna
o japanskoj kulturi i tradiciji, ali
tokom putovanja po svetu, poceo
sam sve viSe da volim i cenim svoju
zemlju i kulturu - tvrdi ovaj fotograf,
¢ija je misija da plasira pozitivnu
poruku sa svojih putovanja.

- Previse je negativnih stvari u svetu,
koje ja ne zelim da fotografisem - to
je ipak posao za novinare. Nije mi cilj
da rastuzujem ljude. Zelim da ih
ucinim sre¢nim i da shvate kakve le-
pote imaju u svom okruZzenju -
zaklju¢uje Yuya Matsuo, koji kroz svoj
objektiv posmatra samo ona mesta,
ljude i trenutke kojih ¢e se rado
secati.

Biljana Bosni¢ Ognjenovic¢

% For the last few years, Yuya Matsuo from Japan

has been visiting Furopean cities, carrying a ca-
mera, which snatches away from oblivion diverse landscapes,
buildings, people and moments. By the beauty of his pho-
tos via social media he sends a positive message to the world,
trying to make foreigners interested in places he visited, but
also to encourage locals to value what they have.

Novi Sad © 2017 Yuya Matsuo
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IVANA JORDAN:

[

Ona uziva u dugim Setnjama kroz vinograde, u degustaciji vina, obi-
lascima skrivenih prirodnih lepota, iznova se odusevljava ¢arobnim
italijanskim ili gr¢kim selima, kao i evropskim i svetskim metropola-
ma. Ali, nakon svakog putovanja neizmerno se raduje povratku u
Beograd, jer je ,kod kuce uvek najlepse”

evacica i kantautorka Ivana Jordan cesto putuje i prica nam o tome
kako putovanja umeju da razbiju predrasude koje imamo o drugim
kulturama, svetovima, ljudima, kao i sve one fantazije koje i ona sama :
ponekad ima. ."

- Se¢am se da sam u vreme kad sam jo$ kao mlada devojka pocela in-

tenzivnije da putujem verovala da se u Italiji ulicama $etaju devojke poput

onih koje vidamo na modnim pistama. Ali, kad sam se nasla na tim istim

ulicama, shvatila sam da mi imamo lepse i doteranije devojke. Meni je uvek

vazno sa kim putujem. UZivam u razbijanju sopstvenih iluzija i realnijem

pogledu na svet. Mi smo generalno skloni da poverujemo u to da je sve

ono $to je daleko od nas bolje i lepse, ali uglavnom nije tako.

Portugalija, Dubai, Tunis, Italija, Gréka... neke su od destinacijakojejedo
sad posetila Ivana Jordan. San Marino joj je ostao urezan u se¢anje kao gradi¢

na brdascu fascinantne arhitekture, ali u malom gr¢kom selu sa fantastiénim ™~
pogledom videla je najvece dr .-,. ikada. > )

-__. :I. :'r "F -....
e - - -\‘ﬁ; [T,
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ﬁ Singer and songwriter Ivana Jor-
dan enjoys long walks through
the vineyards, wine tasting, tours of the
hidden na auty, over again thrills for

m%Italian or Greek villages, i well as

the European and world capitals. er
each trip she is immensely logking forward
o returning to Belgrade, saying that home

always the place to be

LT .i

- Venecija je ¢arobna, ali i nestvarna. Ta
voda u koju tone i koja urusava ceo grad,
kao i sama ¢injenica da sve ono $to ga
¢ini specijalnim, istovremeno ga i “ubi-
ja, u stvari je ozbiljna zivotna filozofija,
bududi da ljubav moze biti jako bolna -
pri¢a Ivana. - Volim italijansku hranu,
pa tako obavezno u Italiji jedem slatkis
kenoli, rolnicu punjenu vanila kre-
mom, kao i $niclu “milaneze”. Volim da
pijem aperol-§pric gde god da otpu-
tujem.

MASTANJE O EGZOTICNIM DESTINACUAMA
Egzoti¢ne destinacije jos uvek nisu upi-
sane u paso$ Ivane Jordan i priznaje da
bi rado uzivala na plazama Maldiva ili
Balijja.

- Zelina sam putovanja na kojem ¢u
samo da se odmaram, bez jurnjave i stre-
sa. Do sad su svi moji odlasci na put bili
uglavnom puni adrenalina, ali sad mi je
potrebno samo da se negde usidrim i
uzivam bez ikakvih akcija, uz dobro vino
i morske plodove - iskrena je Ivana.

Jedan od svojih spotova Ivana Jordan je
snimila u Tunisu i jo§ uvek pamti
nestvaran osecaj dok je hodala bosa po
pustinji. Kad god je u prilici, na puto-
vanja ide kolima, jer je to romanti¢no.
Kada je re¢ o smestaju, najvaznije joj je
da bude ¢ist, na dobroj lokaciji, a soba
prostrana.

- Ne volim kad mi je hotel daleko od
centra ili mesta na koje idem kako ne bih
mnogo lutala, dok na letovanju volim
zavucene i izdvojene rizorte, sa $to
manje guzve. Vazno mi je da uz bazen
obavezno pored hotela bude i plaza. Od
kako sam postala mama, to mi je zbog
sina veoma vazno. On se prosle godine
plasio talasa i nije hteo da ide u more, ali
je ipak proveo letovanje pored mora u
omiljenom bazenu. Nisam veliki ljubitelj
planine i tamo bih otisla samo sa dobrim
drustvom, a more je uvek moj izbor za
odmor i opustanje. Ne plaim se leta
avionom, a i danas se u mom drustvu
prepricava to kako je moj prijatelj
ubedio jednu makedonsku pevacicu
da na muzicki festival putuje avionom.
»Poverio” joj je da se u avionu nalaze
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bazen i terasa. Kupio joj je i kupaci ko-
stim, a kad su ugli rekao joj je da ga
saceka dok on proveri ,kako je na
bazenu”. Vratio se kod nje s pri¢om da
je tamo ogromna guzva, da su mnogi
putnici na bazenu, da na terasi piju pice
i puse i da joj je najbolje da sedi tu gde
jeste u avionu i uZiva posto je tu
najudobnije.

SRECA JE STVAR ODLUKE
Srbija je kao turisticka destinacija po
Ivaninom misljenju prelepa, ali i nedo-
voljno promovisana. Resavska pecina,
vodopad Lisine sa nestvarno lepom
prirodom nedaleko od manastira Ma-
nasija, Zlatibor i njegove dine, jezera
izmedu njih, ribnjaci u Vojvodini, Obed-
ska bara, lovista, samo su neke od
destinacija koje Ivana preporucuje i
kaze da odlazak tamo svako sebi moze
da priusti i dozivi prelepe trenutke.
Nekad je sa svojih putovanja donosila
mnogo sitnica koje su je podsecale na
mesta koja je obisla, ali sad to rede radi.
Ne izraduje fotografije, osim onih sa
sinom i to tek ponekad.
- Steta je $to smo se svi digitalizovali i
mislim da su danas ramove zamenili nasi
desktopovi i ekrani na mobilnim tele-
fonima. Benefit vremena u kojem Zivi-
mo je napredak tehnologije, ali ona ipak
ne moze u potpunosti da zameni stvaran
zivot. I dobro je da je tako, da ne Zivimo
u virtuelnom svetu. Mi Cesto sebe ogra-
ni¢avamo, govorimo da nesto ne moze-
mo i da nam je nedostizno, zatvaramo
sebi vrata i prilike. Treba dobro upoznati
sebe, biti iskren, imati snove i Zelje u skla-
du sa svojim mogu¢nostima. Kad uspo-
stavimo harmoniju sa sobom na putu
smo da budemo zadovoljni. Ako gleda-
mo u ono $to nemamo, bicemo u krugu
nezadovoljstva. Sreca je velikim delom
stvar odluke. Mnogo je onih koji imaju
sve, ali su nesre¢ni, dok je dosta i onih
koji nadu svoje radosti i bez tog mate-
rijalnog. Moja srec¢a nije isto $to i sreca
za nekog drugog. To ¢ini razliku medu
ljudima. Mera srece nije svima ista.
Branka Gaji¢
Foto: Dario Konstantinovi¢
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PuTtoris
U GITHORNU, JEDNOM OD NAJLEPSIH SELA NA SVETU

[

Ako vas put nanese u Holandiju, ne propustite bajkovito seé’c?nazvano

Jenegija several,
ne mogu dalje ,obd'd<a meﬂ%r

ri-.--

= ; a sa,m pre ékohké' meseci sl%%lo
- . —odgledali v;i%o ﬁIi’lllC 0 Gltflornu,

Seocetd u hola:ndskom rezervatu De

* =Veiden, na-mojoj rang-listi IAmsterdam j je

naglo skoci6 na prvo mesto destinacija koje
zelim da pos%tim‘. Moram bar da kro¢im u
ovaj raj na zemlji“= ¢vrsto sam odlucila, a
ovog maja pruzila mi se prilika da to i
ostvarim. Prvo Amsterdam, direktna avio li-
nija iz Beograda, smestaj u hotelu, a onda
jednodnevni izlet do stotinak kilometara
udaljene ,Venecije severa“ ili ,Venecije
Holandije®, kako najces¢e zovu ovu bajku
premrezenu sa oko osam kilometara kanala.

SELO BEZ IJEDNOG AUTOMOBILA...

Da li je to najlep$e selo na svetu, kako sam
negde procitala, ili medu najlepsih deset, kako
je na drugom mestu pisalo — nebitno je. Ko

82148 TURISTICKI SVET
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. u kome je svaka kudd'ostrvo ili poluostrvo, a;azutomoblll ﬂ; = TR
_.ﬁ_

“autor vrlo lukavo sakrio turiste. Vidi se tek:_'_"'""'-.'
poneki u ¢amcu, na biciklu, u Setnji, ili

—je taj ko precizno moze da izmeri lepotu?A’

dajelepo - jeste. Bas, bas. Oci se same $iroko
otvaraju, osmeh prekriva lice, grudise nadi-
maju od neke sveobuhvatne miline.

Mozete li da zamislite selo bez jjedne jedine
ulice, bez ijjednog automobila ikada, samo sa
tim kanalima izmedu niskih kuca iz pret-
proslog veka, prekrivenih tradicionalnom
holandskom gustom tamnom trskom, od ko-
jih je svaka ili ostrvo ili poluostrvo, pa se
jedino moze pri¢i beSumnim ¢amcem, bi-
ciklom ili pesice! Kazu da u Githornu ima ¢ak
180 pitoresknih mosti¢a preko kanala, a ono
$to je najuocljivije je bogata i raznobojna
vegetacija oko kucdica, koja ih ¢ini uistinu
bajkovitim.

Sve je tamo isto kao na onom inspirativnom
video materijalu s pocetka price, samo $to je
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kako se izlezava na travici ispred neke kuéice
u cvecu. Ostavljen je utisak da je tamo
¢ovek bezmalo sam na svetu, o¢i u odi sa
prirodom. Ali nije bas tako. U Githornu vrvi
od turista, pripadnika svih rasa, nacija i uzras-
ta, a najvise ima Kineza sa fotoaparatima od
kojih se ne odvajaju. Godisnje ¢ak 150.000
- 200.000 Kineza poseti ovo selo!

Tako je raj odavno ,,provaljen’, dobro je to $to
su svi turisti nekako utiani, ne vi¢u kao po
obicaju, i $to su i svi camci, od najmanjeg do
najveceg, ,Saputavi® Koriste se vesla ili
elektri¢ni motori, ali dizel — nikako. Ovde
nema buke, nema zagadenja. Lokalni
stanovnici ¢amcima stizu jedni do drugih, a
automobile ostavljaju na obodu sela.




 PESICE, CAMCEM, BAJSOM, NA KLIZALJKAMA

 Githorn je najpogodniji za jednodnevne i vikend izlete, a smestaj :
: za desetak dana kosta oko 500 evra po osobi. Vise turista posecuje :
¢ Githorn tokom leta, kad o istom trosku mogu da posete i obliz-
 nju farmu orhideja i dolinu leptirova, ali ih zimi narocito privlace
 zaledeni kanali, po kojima se klizaju na slicugama. Selo se moze :
 obidi u razlicitim turama, a najpopularnija je voznja ¢amcima iz :
 kojih se uziva u rustiénom $armu ovog bajkovitog mesta. Mogu :
 da se iznajme ¢amci raznih vrsta i veli¢ina, naravno i po razli¢itim :

: cenama. Jedan sat turistickim brodi¢em staje oko 12 evra.

www.turistickisvet.com

: MOZE | KOLIMA, 3TO DA NE? :
 Githorn je seoce smesteno na severozapadu pokrajine Everijessel, :
 u centralnom delu Holandije. Od Amsterdama, Utrehta i Arnema, :
 Roterdama i Haga udaljeno je stotinak, a od Beograda oko 1.750 :
 kilometara i voznja automobilom traje oko 16 i po sati. Naravno, :
- moze se sti¢i i vazdugnim putem, postoje redovne linije iz Beogra- :
- da do Amsterdama. :

«.s BEZ TURISTICKE EUFORIJE

Kazu da je za najezdu turista
najvise kriv reditelj Bert
Hanstra kada je, sredinom
proslog veka, u tom ambijentu
koji je satuvao Sarm holan-
skog sela 18. veka snimio film-
sku komediju ,,Fanfare Te i tih
godina Githorn je, verovatno
na uzas oko 2.600 svojih
stanovnika, postao ultra po-
modno mesto za filmadzije i
pratece snobove, pa mu je turi-
zam postao nedovojivi deo
folklora. Ipak, tamo nema one

People say that Dutch village of Giethoorn or “Venice
of the North” is the most beautiful village in the world.

Intersected with channels, there are neither streets nor cars, so thanks
to that and also richness of colorful flora, beauty of the houses and
gardens, as well as local atmosphere, the village rightfully carries
the title of “heaven on the Earth”. Giethoorn is full of tourists from
every nation and generation, but the largest number of tourists comes
from China. Annually 150,000 - 200,000 Chinese people visited this
village!

uobicajene turisticke euforije,
ali ima svega onoga bez cega
turizam ne moze: hotela,
bicikala i ¢amaca na iznajm-
ljivanje, suvenirnica, umetni-
¢kih galerija, restorana, kafica,
muzeja sa eksponatima koji
svedo¢e o ovda$njem Zivotu
tokom poslednjih sto godina.
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Kao $to sve u Githornu deluje
bajkovito, tako deluje i pri¢a o
njegovoj istoriji. Pitanje je da li
je sve bilo ba$ tako, ali divno
zvuli. Naime, Githorn su
pocetkom 13. veka osnovali
franjevacki monasi, doseljenici
sa Mediterana. Tu su zatekli
mnostvo rogova divljih koza, za
koje se pretpostavlja da su ug-
inule tokom velike poplave 1170.
godine. Zbog toga je mesto pr-
vobitno nazvano Geytenhorn
(rog od koze), pa se posle
odomacio kraéi naziv -
Giethoorn.

RAJNA ZEMLI

Selo je raslo zahvaljujudi te-
hnologiji eksploatacije treseta,
koja je dovela do formiranja
vecih i manjih jezera, a da bi se
treset lak$e transportovao,
kopani su kanali duboki svega
oko jedan metar. Na malim
ostrvima koja su ostajala
izmedu njih, ljudi su poceli da
grade kuce, tako da je sve do
polovine proslog veka Githorn
bio veliko gradiliste. Danas je raj
na zemlji.

Rajska su i pecena svinjska re-
barca sa medom u restoranu
“Pergola” Hrskava kozZica prste
da poliZes, ne moze$ sve ni da
pojedes. Nisu nam platili za
reklamu, ¢asna rec! Platili smo
mi njima, lepo smo platili. Mada,
generalno, u Holandiji i nije
toliko skupa hrana koliko pice.
Srednje pivo nije ispod pet evra,
arebarca su petnaestak.

Radmila Tamindzi¢
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Putoris
JEzERO KOMO

MAGICNO UTOCISTE POZNATIH

Ovo jezero prevazilazi sve lepo sto sam ikada video, sa izuzetkom
zimzelenog rastinja Kilarnija. Dugacko je i usko, i odaje utisak snazne reke
koja vijuga medu planine i Sume.

secaj spokoja i rasterecenja je osecaj
Okoji putnika obuzme ¢im pride
obali italijanskog jezera Komo.
Nepregledna voda, Cist vazduh, povetarac,
planine, nacickane vile i kuéice... Dobija se
utisak da je ovo mesto gde biste mogli da
Zivite. Mestani hrane labudove i patke, voze
bicikl, $etaju, turisti uzbudeno fotografisu...
Ista atmosfera kao u knjizi ,, Komo* Srdana
Valjarevica.
Spomenik palim mestanima u Prvom
svetskom ratu, neobi¢ne konstrukcije, visine
trideset metara, ponosito nadgleda obale je-
zera. Zainteresovanima je dozvoljen ulaz, pa
se mogu popeti stepenicama i uzivati u
prelepom pogledu. Gradevina je radena po
projektu Antonija SantElija, arhitekte futu-
rizma, koji ju je, pre rata, zamislio kao
svetionik. Budu¢i da je u ratu i po-
ginuo, njegove kolege su je
zavr$ile dvadeset godina

MEDBU 20 NAJLEPSIH JEZERA SVETA!

Spomenik i grad Komo povezuje dugacko se-
taliste koje vri od posetilaca. Jezero je trece
po veli¢ini u Italiji, dubine vise od 400
metara, pa predstavlja i jedno od najdubljih
jezera Evrope. Nalazi se na oko Cetrdeset kilo-
metara severno od Milana. U obliku je obr-
nutog slova ,,Y, a vodom ga snabdeva reka
Ada. Godine 2014. svrstano je u dvadeset naj-
lepsih jezera sveta zbog klime i jedinstvenog
prestiznog seoskog okruzenja. Jo$ od vre-
mena Starog Rima, ovo podneblje je pri-
mamljivo za aristokratiju i imu¢ne. Vile
impresivnih konstrukcija i vrtova, mogu se
videti oko celog jezera. Dzordz Kluni,
Madona, Pani Versace, Ronaldinjo i Silvester
Stalone imali su, ili imaju, rezidencije na
ovom prostoru.

Pogled sa $etalista u planinu s druge strane
jezera Komo, otkriva i veoma strmu
Zeleznic¢ku uspinjacu koja povezuje grad
Komo sa selom Brunate. Uspostavljena je jos

Persi Bis Seli (1818)

1894. godine, a koriste je i lokalni stanovni-
cii turisti. Izgleda kao da sece planinu na dva
jednaka dela!

Komo predstavlja veoma popularnu
turisticku destinaciju i zbog bogatog istorij-
skog i kulturnog sadrzaja. Grad je pun pala-
ta, religijskih zdanja, muzeja, pozorista,
parkova i basti. Katedrala Duomo je jedna
od najimpresivnijih gradevina lombardijske
regije, zavr$ena je u XVIII veku i predstav-
lja poslednju gotsku katedralu napravljenu
u Italiji. Ujedno je i sediste za biskupa grada
Komo. Cesta turisticka atrakcija je i Termpo
Voltiano, muzej posveéen nekadasnjem
mestaninu Alesandru Volti, nau¢niku i
izumitelju elektri¢ne baterije. Napravljena je
u neoklasicistickom arhitektonskom stilu

i podignuta je 1927. godine,
na stogodi$njicu
naucnikove



% Lake Como is the third largest

in Italy, more than 400 meters
deep, and it is one of the deepest lakes in Eu-
rope. It is about 40 kilometers north of Mi-
lan. It is in the form of the reverse letter "Y",
and it is supplied with water by the river
Ada. In 2014, it was ranked among the
twenty most beautiful lakes in the world due
to the climate and the unique prestigious ru-
ral environment.

U njoj se mogu videti instrumenti koje je ko-
ristio, kao i njegovi predmeti i nagrade.

ARISTOKRATSKI LETNJIKOVCI

Bazilika San Fedele, smestena u samom
centru grada, posvecena je velikomuceniku
Fidelu. Podignuta je u stilu romanske arhitek-
ture, u XII veku, uz dorade sve do prve
polovine XX veka. Zbog spokojne atmosfere

San Fedele

kojom odi$e, dobro je mesto za odmor
posle dugog pesacenja. Paznju privlaci i
Vila Olmo, velelepno neoklasicisticko zdanje
italijanske plemicke porodice iz XVIII veka.
Nalazi se uz samo jezero i napravljena je kao
aristokratski letnjikovac. Danas, za javnost
je otvorena samo kad se u njoj odrzavaju
umetnicke izlozbe, dok su njeni parkovi,
preko dana, dostupni za Setnju.

Grad je pun malih, ljupkih radnji i butika. U
uskim, dugackim ulicama moZe se pronaci
brendirana roba, galerije, knjige, filmovi,
suveniri, restorani, poslasti¢arnice i kafici.
Budud¢i da zime ovde kratko traju, proleca i
jeseni su blage, dok je leto veoma toplo, ¢ak
tropsko, pa je i vlaznost vazduha visoka. Iako
kupanje u ve¢em delu jezera nije dozvoljeno,
ovaj lokalitet je popularan zbog sportova kao
$to su jedrenje na dasci ili pomoc¢u zmaja.

jul / septembar 2017
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Tempo Voltiano '& !

Turisti se mogu voziti ¢amcem, jedrilicom,
kanuom ili, pak, planinariti po vrhovima
okolnih gustih §uma. Aero klub nudi i ture
za letenje iznad jezera i grada.

Ovde su dolazili mnogi filmski i muzicki
umetnici da snimaju scene, spotove ili kom-
pletna filmska ostvarenja. Alfred Hickok je
rezirao film ,Vrt zadovoljstva’, Gven Stefani
je snimila spot za pesmu Cool, Dzon Ledzend
za All of Me, pojedine scene iz filmova ,,Ra-
tovi zvezda: Epizoda II - Napad klonova“ i
»Ponovo u igri“ (Ocean’s Twelve) su, takode,
snimane u ovom kraju. Mestani se, uz
pomoc¢ svega ovoga, a narocito od 1990-ih
godina, trude da privuku $to veci broj
posetilaca, budu¢i da im je turizam, kaoiu
ve¢em delu Italije, jedan od glavnih izvora
prihoda.

Dusan Veselinovi¢

TURISTICKI SVET 82151




DOJRANSKO JEZERO
s mirisom Mediterana

edno od najlepsih mesta na kojem moZete osetiti
klimatske uticaje sa Mediterana je okolina
Dojranskog jezera, u jugoistotnom delu
akedonije. Otvorenost ka jugu i niska nadmorska
visina (148 m), ¢ine da je srednja godiSnja
temperatura vode izmedu 151 18°C, a u toku leta ¢ak
izmedu 25 127°C, $to daje utisak da se nalazite u vodi
nekog tropskog jezera. Dojransko jezero, povrsine od
43,1 kvm, najmanje je tektonsko jezero u zemlji, koje
predstavlja reliktni ostatak nekada$njeg pleocenskog
Peonskog jezera. Ono je ujedno i najplice, maksi-
malne dubine - 10 metara.

Bogato je fitoplanktonom (od kojeg su najzastup-
lienije plavo-zelene alge Cyanophycea) i zooplank-
tonom (od kojeg su zastupljene 23 vrste racica i ve¢i
broj $koljki). Visoka produkcija planktona podra-
zumeva bogatstvo jezera ribom koje ovde ima ¢ak 15
vrsta! Leta u Dojranu su vruca i suva, a zime blage i
vlazne. Zbog bogatstva endemskih vrsta algi koje Zive
u jezeru vazduh je bogat jodom, a blato Dojranskog
jezera — izuzetno lekovito, pa je zbog svega toga, za
one koji traze mesto za odmor i smirenost u zagrljaju
mediteranskog ambijenta, neve

Dojran pravo mesto!

Na obali Doj
lista, ne

otkrijte tajne neotkrivene Makedonije. (g
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TURIZAM AFRIKE — PRIVREDNA GRANA U POVOJU

JEDINSTVO RAZLICITOST
_CRNOG" KONTINENTA

lako se Afrika smatra kolevkom ljudskog roda, ovaj kontinent je optereéen brojnim problemima, poput siromastva,
niskog obrazovanja, nezaposlenosti, neadekvatne infrastrukture..., a jedan od efikasnih nacina za ekonomski razvoj
kontinenta je turizam. Afrika poseduje brojne potencijale za razvoj turizma, pre svega kroz bogatstvo kulturnih i
prirodnih atrakcija koje su od davnina predstavljale snazan katalizator interesovanja za ovaj kontinent. Svetska
turisticka organizacija je prepoznala potencijal turizma na ovom, drugom po veli¢ini kontinentu, te su u tom smi-
slu pokrenuti brojni programi, poput onog koji se odnosi na izgradnju kapaciteta za odrzivi turizam u zapadnoj i
centralnoj Africi, a vredno je istadi i programe koji se odnose na izgradnju turistickih kapaciteta i poboljsanja
kvaliteta turistickog proizvoda u Beninu, DR Kongu, Gabonu, Gvineji i Nigeru.

frika je kontinent razli¢itosti. Na tinjskog sveta, do predivnih .
. . N . STRANI TURISTI SU KLJUCNA KOMPONENTA DOPRINOSA
povr$ini od skoro 30 miliona plaza na obalama koje zap-
vadratnih kilometara brojne su ljuskuju Sredozemno i Crveno TURIZMA EKONOMIJT ,CRNOG - KONTINENTA.
atrakcije sa kojima se turisti susreu. Od  more, IndijskiiAtlanski okean. PREDVIPANJA ZA OVU GODINU SU DA CE AFRIKU POSETITI
e$¢anih dina jedne od najpoznatijih pusti- g 3 g d .
P ) P Jhp Ovaj kontinent je oduvek bio BLIZU 65 MILIONA POSETILACA, DOK SU OCEKIVANJA ZA

nja na svetu, Sahare, grobnica faraona i  jnspiracija brojnim umetnicima
hramova Egipta, nasleda koje su iza sebe osta-  poput Doris Lesing, Karen Blik-
vile brojne kulture, poput, Feni¢ana, Numida, sen, Alberta Kamija i Antoana POTROSNJU OD OKO 76 MILIJARDI DOLARA.
Rimljana, Vizantijaca, Otomanske im- de Sent Egziperija.
perije, Spanaca, Francuza, Britanaca.., 4 m Ona je inspirisala Hauarda U AfriciZivi vie od 1,2 milijarde stanovnika,
preko nacionalnih parkovairezer- =3 =  Kouka i bracu Epstajn da $to Cini 16,59 odsto svetske populacije. Za-
vata prirode, planina, reka i — = napiSu scenario za kultni nimljiv je podatak da je ovaj broj u posled-
vodopada, bogatog Zivo- = film ,,Kazablanka“ Fran- njih nekoliko decenija rapidno rastao. Tako
' = cuski slikar iz doba ro- je, prema podacima iz 1955. godine, Afriku

2027. VISE OD 110 MILIONA, UZ PRETPOSTAVLJENU
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broj stanovnika zivi u isto¢noj Africi, a naj-
manji u juznoj. Ujedinjene nacije iznose po-
datak da je vise od 60 odsto stanovnistva ovog
kontinenta starosti ispod 35 godina. Prema
ovogodisnjim podacima, prose¢na starost
stanovni$tva je 19,5 godina, dok 40,5%
populacije Zivi u urbanim sredinama.

Iako se Afrika smatra kolevkom ljudskog
roda, ovaj kontinent je optere¢en brojnim
problemima, poput siromastva, niskog obra-
zovanja i velikog broja nepismenog
stanovni$tva, nezaposlenosti kao posledice
slabe privrede, neadekvatne infrastrukture,
politi¢kih nestabilnosti, ratova i bolesti. S ci-
ljem re$avanja ovih problema, Africka uni-
ja je predstavila ,,Agendu 2063 koja po-

Ao Ak
e

i
e .

drazumeva aktivnosti na ekonomskom i
drustvenom napretku, sa posebnim akcen-
tom na razvoj poljoprivrede, izgradnju in-
frastrukture i industrijalizaciju, ¢ime bi se
podstakao razvoj privrede i smanjila neza-
poslenost.

TURIZAM AFRIKE — PRIVREDNA GRANA

U POVOJU

Jedan od efikasnih nacdina za ekonomski
razvoj kontinenta je i turizam. Prema po-
dacima iz 2016. godine, sektor putovanja i
turizma, sa 66,4 milijarde dolara, uc¢estvovao
je u 3,1 odsto ukupnog BDP-a. Za naredni
desetogodisnji period predvidanja su da ¢e
doprinos turizma rasti i da ¢e u 2027. godi-
ni iznositi 106,8 milijardi dolara.

jul / septembar 2017

TAKO SE SUSRECU SA BROJNIM PROBLEMIMA,
PRE SVEGA USLED POLITICKIH
NESTABILNOSTI I TERORIZMA,

ZEMLJE MAGREBA IMAJU VELIKA

OCEKIVANJA OD TURIZMA.

Turizam je, prema podacima iz prosle godine,
direktno uticao na zaposlenje 8,3 miliona
ljudi, $to ¢ini 2,6 odsto ukupnog broja
zaposlenih. Medutim, ukoliko se posmatraju
$iri efekti turizma, njegov uticaj postaje jo$
snazniji. Podaci iz 2016. govore da je turizam
obezbedio posao za viSe od 20 miliona lju-
di, dok se u narednih deset godina ocekuje
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porast na 29 miliona, $to bi predstavljalo 6,7
odsto od ukupnog broja zaposlenih na
ovom kontinentu.

Znacajan uticaj turizma na razvoj privrede
se ogleda i kroz investicije. Turizam je
tokom 2016. godine generisao 28,5 milijar-
di dolara, $to je 6,2 odsto od ukupnih
investicija. O¢ekivanja su da ¢e investicije u
turizam u narednih deset godina dosti¢i cifru
o0d 47,1 milijardi dolara.

Strani turisti su kljuéna komponenta do-
prinosa turizma ekonomiji kontinenta.
Predvidanja za ovu godinu su da ¢e Afriku
posetiti blizu 65 miliona posetilaca, dok su
ocekivanja za 2027. vise od 110 miliona, uz
pretpostavljenu potrosnju od oko 76 milijardi
dolara.

Svetska turisticka organizacija (UNWTO)
je prepoznala potencijal turizma na ovom,

drugom po veli¢ini, kontinentu. U tom
smislu, pokrenuti su brojni programi, poput
onog koji se odnosi na izgradnju kapacite-
ta za odrzivi turizam u zapadnoj i central-
noj Africi. Ovaj program je nastavak us-
pe$nih seminara o turizmu odrzanih u
Gambiji, Gani i Tanzaniji. Vredno je istaci
i programe koji se odnose na izgradnju
turistickih kapaciteta i pobolj$anja kvaliteta
turistickog proizvoda u Beninu, DR Kongu,
Gabonu, Gvineji i Nigeru. Glavni grad
Etiopije, Adis Abeba, nedavno je bio | S{YINE WM g & b (
domacin 59. sastanka UNWTO Komisije za Lo e/
Afriku, na kome je klju¢na tema bila po- '
tencijal dolaska kineskih turista na ovaj
kontinent. Ovo posebno dolazi do izrazaja
ako se zna da je Kina jedan od najve¢ih
investitora na africkom kontinentu.

st o I e gl 5T

- Afrika je nasa postojbina, odatle smo
krenuli da naseljavamo ostatak planete.

Africa is a continent of diversity. On an area of almost 30 million square kilo-

metres there are numerous attractions visited by tourists. From the sand dunes
of one of the most famous deserts in the world, the Sahara, the tombs of the pharaohs and
temples of Egypt, heritage that have left behind a number of cultures, across national parks
and nature reserves, mountains, rivers and waterfalls, rich in wildlife, to the beautiful beach-
es on the shores engulfing the Mediterranean and the Red sea, the Indian and the Atlantic
Ocean. Foreign tourists are a key component of the contribution of tourism to the econ-
omy of the continent. Forecasts for this year say that nearly 65 million visitors will travel
to Africa, while expectations for 2027 indicate over 110 million, with estimated expendi-

ture of about 76 billion dollars.
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Siguran sam da je Afrika i nasa budu¢nost
- rekao je ovom prilikom Taleb Rifai, ge-
neralni sekretar UNWTO.

Afrika poseduje brojne potencijale za razvoj
turizma, pre svega kroz bogatstvo kulturnih
i prirodnih atrakeija koje su od davnina pred-
stavljale snazan katalizator interesovanja za
ovaj kontinent.

SAHARSKA AFRIKA

Egipat predstavlja jednu od najpopularnijih
drzava Afrike. Bez obzira na znacaj tzv. ,,ku-
pali$nog turizma’, osnov egipatskog turizma
predstavlja njegovo kulturno naslede. Or-
ganizacija Ujedinjenih nacija za obrazo-
vanje, nauku i kulturu (UNESCO) uvrstila
je brojne lokalitete na Listu svetske bastine.
Memfis sa ostacima nekadasnje prestonice
starog kraljevstva, plato Gize sa Keopsovom,
Kefrenovom i Mikerinovom piramidom, kao
i Sfingom cija kraljevska glava izlazi iz
lavljeg tela, ulivajudi strahopostovanje pose-
tiocima, Dahs$ur i Sakara sa brojnim
piramidama, medu kojima je i stepenasta pi-
ramida kralja Zosera, Abu Mina, rano-
hris¢anski grad sa grobom svetog Menasa i
Arkadijevom bazilikom, drevna Teba sa
hramovima i palatama u Luksoru i Karnaku,
Dolinom kraljeva i Dolinom Kraljica sa
hramom kraljice HatSepsut, stari, istorijski,
deo Kaira, Abu Simbel sa hramom Ramze-
sa II, File, ostrvo na reci Nil sa staroegi-
patskim kompleksom hramova... pred-
stavljaju kulturno bogatstvo koje privlaci turi-
ste iz celog sveta. Naravno, ne treba zaboraviti
brojne muzeje i renoviranu Aleksandrijsku
biblioteku.

Tako se susre¢u sa brojnim problemima, pre
svega usled politickih nestabilnosti i tero-
rizma, zemlje Magreba imaju velika
ocekivanja od turizma. Ovaj optimizam
proizilazi iz znacajnih turistickih potencijala
koje im omogucava Sredozemno more, de-
lom Atlanski okean, uvek inspirativna Sahara
sa pustinjskim turama, seoski planinski
krajolici i drevna arapska kultura. Sa vise od
10 miliona o¢ekivanih turista u ovoj godini,
prednjac¢i Maroko, dok iza njega sledi Tunis
sa vi$e od 6 miliona, $to ove dve zemlje stav-
lja ispred Egipta (5 miliona). Marakes, spoj
savremenog i tradicionalnog, sa trgom
Pema el Fna i arhitektonskim bogatstvom

www.turistickisvet.com
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starog grada Medine, Kazablanka kao spoj
arapskog i kolonijalnog, danas poslovna
prestonica Maroka, Tan Tan u kome se turi-
sti jo§ uvek mogu uveriti u lepotu
nomadskog Zivota, autenti¢nost Uarzaza-
ta, Zagore i Tingira... samo su neke od
atrakcija zbog kojih je turizam postao
jedna od najvaznijih grana privrede Maro-
ka. Kao podrska tome, usvojen je i na-
cionalni plan prema kome ova zemlja do
2020. godine treba da se nade u 20
najznacajnijih turistickih destinacija sveta.

jul / septembar 2017

Na ¢elu ovog ambicioznog plana se nalazi
kralj Muhamed V1.

Nakon porasta problema izazvanih teroriz-
mom u svetu, koji direktno uti¢u na turisticka
kretanja, a pogotovo nakon napada iz 2015.
na svojoj teritoriji, Ministarstvo turizma i
zanatstva Tunisa ulaze velike napore u
bezbednost svoje zemlje. U saradnji sa Mi-
nistarstvom unutra$njih poslova, oform-
ljena je komisija koja je zajedno sa nemackim
partnerima kreirala nove standarde
bezbednosti od kojih se o¢ekuje da Tunisu
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PODSAHARSKA AFRIKA JE OPTERECENA BROJNIM PROBLEMIMA
EKONOMSKE, POLITICKE I ZDRAVSTVENE PRIRODE.
U POGLEDU TURIZMA, OVAJ] DEO KONTINENTA ZAOSTAJE ZA
SEVEROM, PRE SVEGA U POGLEDU NEISKORISCENIH
KULTURNIH I PRIRODNIH POTENCIJALA.

vrate prepoznatljivimidz i reputaciju. Prema re¢ima Salme Lou-
mi Rkik, ministarke turizma i zanatstva, razvoj turizma je
prioritet ove Vlade. Osnov ovog razvoja ¢ini povoljan geograf-
ski polozaj, kulturno-istorijsko naslede staro hiljadama godina,
spoj razlicitih civilizacija, razli¢itost turisticke ponude i narod pre-
poznatljiv po gostoprimstvu.

Tunis je i zemlja festivala. Ovaj vid turisticke ponude privlaci ve-
liki broj turista, poput Internacionalnog festivala u Bizerti, naj-
starijem gradu u Tunisu. Ovaj grad je posebno znacajan za turi-
ste iz Srbije, s obzirom da se u njemu nalazi Srpsko vojnicko groblje
iz Prvog svetskog rata. Pored ovoga grada, veliku paznju turista
iz celog sveta privlace i Perba, ostrvo u Sredozemnom moru i
Sus, feni¢anski grad koji na jednom mestu posetiocu nudi bo-
gatstvo sadrzaja od kupanja u moru do poseta misti¢nim
katakombama.

PODSAHARSKA AFRIKA

Podsaharska Afrika je deo kontinenta opterecen brojnim
problemima ekonomske, politicke i zdravstvene prirode. U pogle-
du turizma, ovaj deo kontinenta zaostaje za severom, pre svega
u pogledu neiskori$¢enih kulturnih i prirodnih potencijala. Pro-
blem predstavlja i siromastvo i nedovoljno razvijena srednja klasa,
§to ima direktan negativan uticaj na regionalna putovanja koja
bi, poput azijskog primera, trebalo da budu jedan od generato-
ra razvoja turizma.

Tako su 1988. godine brojne africke zemlje, sa ciljem razvoja avio
saobracaja, potpisale ,,Jamusukro deklaraciju, nazvanu po
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glavnom gradu Obale Slonovace u kome je
dogovorena, vazdusni saobracaj je i dalje
nerazvijen i ¢ini svega jedan odsto na glo-
balnom nivou.

Turizam se oslanja uglavnom na prirodne
atrakcije, nepravedno zapostavljajudi
kulturno naslede. I pored toga, zastita
prirodnih resursa je na veoma niskom
nivou. Nekontrolisana se¢a Suma dovodi do
ozbiljnog naru$avanja eko sistema, a ¢ak
deset africkih zemalja je izgubilo vise od
sedam odsto svojih $uma u periodu od
2000. godine do danas.

Juznoafricka Republika je lider ovog dela
Afrike. Ova zemlja je napravila dobar
balans izmedu turisticke valorizacije
prirodnih i kulturnih resursa.
uzetne prirodne lepote

_ planinskog

siva i parka prirode Ukalamba Draksenberg,
Nacionalni park Kruger sa bogatstvom
zivotinjskog sveta, jednim od pet u ovoj
drzavi koje turisti najée$¢e posecuju, Jo-
hanesburg, Kejptaun, Pretorija, Durban... pre-
poznati su u celom svetu. Nedaleko od Jo-
hanesburga se nalazi tzv. ,Kolevka ¢ove-
canstva’; prostor na kome se nalazi veliki broj
arheologkih lokaliteta na kojima su pronadeni
ostaci Hominida, prete¢a danasnjih ljudi.
Turisti posecuju i ostrvo Roben koje je
tokom istorije imalo vi$e namena, od izolacije
bolesnih od lepre do vojne baze. Ipak, glavni
razlog posete ovom ostrvu je zatvor za
politicke zatvorenike iz viemena aparthejda,
medu kojima je, svakako, najpoznatiji Nelson
Mendela.
Prema re¢ima Dereka Hanekoma, ministra
turizma, Juznoafricka Republika je tokom
prosle godine povecala broj inostranih
aka za 18,7 odsto u odnosu na prethod-
veriod. Ovaj uspeh je nastao kao
at strategija razvoja turizma
a cilj imaju povecanje
isticke

jul/ septembar 2017
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ponude, obrazovanje kadrova u ovoj oblasti,
saradnju na nacionalnom, regionalnom i
lokalnom nivou, cenovne politike i efikasne
marketin$ke kampanje. U tom smislu,
znacajan doprinos daje INDABA, jedna od
najznacajnijih turistickih smotri na svetu,
koja se odrzava svake godine u Durbanu.
Ovogodisnji skup je privukao oko 7.000
ucesnika i blizu 700 predstavnika medija iz
celog sveta.

Safari turizam je glavni turisticki proizvod
istocne Afrike, pre svega Kenije i Tanzani-
je. U ovoj regiji popularan je i tzv. ,,resort turi-
zam';, koji je veoma razvijen u Mauricijusu,
Mozambiku i na Sej$elima. Ovaj vid turiz-
ma je prisutan i na prostoru zapadne Afrike,
u zemljama poput Zelenortskih Ostrva,
Senegala i Gambije. Zapadna Afrika belezi
znacajne rezultate i u pogledu poslovnog turi-
zma, ba$ kao i centralni deo kontinenta. An-
gola, Kamerun i Republika Kongo se na
globalnom nivou smatraju poslovnim des-
tinacijama.

Nacionalni park Etosa, jedan od najve¢ih i
najstarijih u Africi, selo Himba u Damara-
lendu ¢iji mestani Zive tradicionalnim
nacinom Zivota, Kilimandzaro, najvisa pla-
nina Afrike, sela koja jo$ uvek cuvaju tradi-
ciju Svahilija, Viktorijini vodopadi na reci
Zambezi, tropska klima i bele pes¢ane plaze,
kulturno naslede iz razli¢itih perioda civi-
lizacije... predstavljaju nedovoljno iskoris¢ene
turisticke atrakcije, koje daju osnovu za op-
timizam u pogledu razvoja turizma u
narednom periodu.

Vladimir Pavkovi¢
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GABON: MOJA ZIVOTNA DESTINACIJA

Biser MEBU TURISTICKIM
DRAGULJIMA Afrike
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a moj poziv, nedavno je
| \ | Beograd po prvi put posetila
grupa poslovnih Zena iz
Gabona. Njihov boravak u Beogradu
protekao je bez ikakvih problema, a
moja najveca satisfakcija kao organiza-
tora, bilo je njihovo odusevljenje
nasom prestonicom, kulturno-istorij-
skim spomenicima, ljudima, nagom
muzikom, restoranima, smestajem u
hotelu Dum.., ali, pre svega, nasim
gostoprimstvom! Istakle su, ipak, da bi
bile jos sre¢nije kada bi i nasi ljudi upo-
znali njihovu zemlju. Shvatila sam to
kao poziv na akciju i reila da kao
drzavljanka Gabona otkrijem nasim
ljudima ovu zanimljivu, prijateljsku
zemlju koja je pravi izazov za turiste,
bas kao $to je nekada pre 30 godina bila
za mene.
A u Gabon sam pre tri decenije otisla
poslovno, zajedno sa suprugom, a
onda ocarana tom prelepom zemljom
u srednjem delu Afrike, u njoj ostala
da zivim i radim. Za ovu divnu ekva-
torjjalnu zemlju, koja se prostire na
267.667 kvm, nije me vezao samo
posao. Tu sam stekla mnogo dobrih,
odanih prijatelja, jer su Gabonci, kojih
ima samo 1,383.000 na Citavoj teritoriji
ove zanimljive drZave, vrlo dobro¢udni
i uistinu ljudi velikog srca.
Tako po rezervama nafte spada medu
deset najbogatijih africkih zemalja, u
oblasti turizma je, nazalost, kao biser
medu turistickim draguljima Afrike,
jo$ uvek samo potencijalna turisticka
destinacija. Bogate ekvatorijalne $ume
u kojima Zive retke Zivotinjske vrste, sa-
vane, nacionalni park Lope, planine u
parku Wara, re¢ni sistem Ogove...



samo su deo prirodnog blaga koje zasluzuje da bude otkriveno. Bas
kao i glavni grad Gabona - Libreville, smesten na obali Atlanskog
okeana, sa prelepim kilometarskim pes¢anim plazama oivi¢enim pal-
mama, gde kupali$na sezona traje ¢itave godine, jer je voda veoma
topla. A na poluostrvu Poin Denis, preko puta Librevilla, krajem de-
cembra skupljaju se velike kornjace da bi poloZile jaja i to je samo jedan
od izuzetno atraktivnih dogadaja, kakvih u Gabonu ima mnogo.

Gabon je zaista izuzetna destinacija, sa velikim mogu¢nostima za
razvoj turizma, koju sam za trideset godina imala prilike dobro da

I.::J'f."". e -
i : 1

: GABON ili zvani¢no GABON-
: SKA REPUBLIKA je drzava u
¢ srednjoj Africi. Na zapadu izlazi
‘na Atlantski okean, odnosno
: Gvinejski zaliv. Grani¢i se na
i severozapadu sa Ekvatorijal-
énom Gvinejom, na severu sa
: Kamerunom i na istoku i jugu sa
¢ Republikom Kongo.

- Glavni grad: Libreville

Gustina naseljenosti: 5 stanovni-
 ka nakm2. Gradsko stanovnistvo:
: 73%. Etnicke grupe: Fangi 25%,
: Bapunu 23%, ostala Bantu ple-
mena, stranci 15% (franko :
- Evropljani). Religija: rimokatolicka 75%, protestantska 20%, urodenicka
 verovanja 4%. Glavni jezici: francuski (sluzbeni), dijalekti bantu. Valuta:
: centralnoafri¢ki franak — CFA :

Izvor: Wikipedia
upoznam i - zavolim. Bas kao $to volim i Srbiju. Zato bih bila sre¢na
kada bi Gabon, i ostale predivne zemlje centralne Afrike, postale u
pravom smislu turisticke destinacije, a ne samo dobri potencijali.
Radujem se danu kada ¢e ove zemlje mo¢i da upoznaju i pravi
i »turisticki sladokusci; jer, to je prava Afrika koju tek treba otkrivati!
Branka Vijoglavin sa prijateljima iz Gabono . 3 _ Branka Vijoglavin
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Zemlja cudal

Ivana Stankovi¢, urednica Internet Serbia Travel News-a, otkrivala je Peru kroz “Ulaz u
kraljevstvo Inka” — Limu, ,Pupak sveta” — Kusko, najjaCe energetsko polje na planeti -

Macu Pik¢u i najmocniju i najuzbudljiviju reku na svetu — Amazon.

rve asocijacije na Peru su jedno od
Psedam novih svetskih ¢uda - Macu

Pik¢éu (Machu Picchu), utabana
turisticka ruta, glavni grad Perua i “Ulaz u
kraljevstvo Inka“ - Lima, u kojoj nikada ne
pada kisa, a sve je puno zelenila koje se za-
liva tri puta dnevno, nepregledni Andi, pe-
ruanski nobelovac - Mario Vargas Ljosa,
lame i alpake, od ¢ije se mekane vunice, nalik
ka$miru, prave prekrasni predmeti sa bo-
gatim $arama Inka, Zitarice poput kinoe, ¢ije,
make, kamu kamua i drugih. A onda ovaj
svet novih boja, mirisa, ukusa, obicaja i
adrenalina, narodito kada se otkrije
Amazonija, po¢ne polako da se otvara.

LIMA — GRAD KRALJEVA
Prvi susret sa Peruom je Lima, grad na liti-
ci iznad Tihog okeana koji je 1535. godine
osnovao Francisco Pizaro. Ni danas nije bas
sasvim jasno kako je ovaj pedesetogodisnji
nepismeni vojskovoda uspeo da sa vojskom
od svega 200 1 i, dod ée sa moc¢nim
puskama i ke ] aikada nisu
videle, prenoseé oput ma-
lih boginj bdacko
ovnis g
slogon

2 koj

G

prostiralo od juga Kolumbije do centralnog
Cilea. Nazvao ga je Ciudad de los Reyesiliu
prevodu “Grad kraljeva”. Ovaj “kraljevski”
grad sa oko 12 miliona stanovnika, i
nezamislivim saobracajnim haosom od go-
tovo isto toliko automobila koji, na neki svoj
nacin funkcioni$u, prepun je kontrasta. Od
bogatih Cetvrti, poput San Isidra, sa ne-
boderima i rasko$nim vilama sa uredenim
parkovima i jo§ uredenijim pravilima
ponasanja za “mucace” - kuéne pomocnice
iz redova lokalnog stanovni$tva, $oping
centrima i skupim restoranima, preko starog,
turistima interesantnog Mirafloresa, i koloni-
jalnih zgrada u kojima su mahom smestene
drzavne institucije, do malih $arenih kuca
neverovatnih konstrukcija, nalik na favele.
Lima, najveci grad izgraden u pustinji posle
Kaira, poznata je po Manastiru Svetog
Franje, Trgu oruzja, kako se inace zovu
glavni trgovi u svim mestima ove zemlje,
Predsednickoj palati, sagradenoj na
mestu nekadasnje Pizarove, Cijoj se ni
ogradi nije prepo-

Tekst i fotografije:
mr Ivana Stankovid,
urednica Internet Serbia Travel News-a
www.istnews.com

rudljivo suvise pribliziti, Parku ljubavi, pre-
poznatljivom po eksplicitnoj skulpturi, broj-
nim, mahom privatnim muzejima (Muzej
zlata, Larco i drugi), najromanti¢nijoj i
najboemskijoj ¢etvrti Lime - Baranko, u ko-
joj, u vreme mog boravka, i pored najezde
turista, popularni kafe ne radi zbog proble-
ma sa porezom.

Gastronomija je vatromet za ¢ula. Specijaliteti
su mesavina lokalnih, ali i §panskih, japan-
skih, kineskih i italijanskih uticaja. Osnovna
nacionalna hrana je “sevi¢e” koji se sastoji od
komada presne ribe ili $koljke u marinadi od
crvenog luka i zelenog limuna, sa prilogom
od kuvanog pirin¢a sa povréem. Pica su
“¢ica’; sok od prevrelog kukuruza, svetloze-
lena “Inka cola’, neuporedivo popularnija od
svoje inspiracije “Coca-

Cole” i “pisko’, vrsta

lozovace. Vina i

piva su bas za
sladokusce.

Maceu Picchuu, jedno od 7 novih svetskih uda



NESTALA CIVILIZACUA,

ENERGLJA ZA PONETI | CAJ OD KOKE

Iz Lime, Peru za pocetnike, ali i za stare turisticke
majstore, podrazumeva let avionom do monu-
mentalnog grada Kuska, ususkanog na 3.460 m
nadmorske visine na visoravni Altiplano. Nekada
prestonica i duhovno srediste Inka carstva, kasni-
je $panski kolonijalni grad, centar je regije nazvane
Sveta dolina Inka — Valle Sagrado. Vazduh u ovom
gradu koji je, zbog mnostva arheologkih nalazista
pod zastitom UNESCO-a, je razreden, teze se dise
ihoda, te turiste ve¢ na aerodromu doceka korpa
sa liS¢em koke za zvakanje. Iako je to u funkciji
ublazavanja disajnih problema, na korpi stoji ve-
liki natpis “Dozvoljeno je uzeti samo 3”. Pa ko
poslusa. Osim lis¢a, u ponudi je i ¢aj od koke (mate
de coca) koji se sluzi u svim hotelima, restoranima,
muzejima, radnjama, uopste - svuda. Kao i
bombone od koke, ¢okolada od koke, sok od
koke... Koka je ovde veoma cenjena, od vajkada
lokalno stanovni$tvo Zvace njene listove, koji ne-
maju nikakve veze sa dejstvom koje proizvodi prah
proizveden preradom iste biljke.

Kusko, nekada nazivan “Pupak sveta’, iz koga su
Pizarovi ljudi odneli stotine kilograma zlata, najpre
kao otkup za zarobljenog Inka vladara, a potom kao
plen, obiluje istorijskim dragocenostima i
mesavinom raznih kultura. Cine ga uske poplocane
ulice, kolonijalne zgrade, glavni trg — Plaza de Ar-
mas, katedrala iz 17. veka, brojni udobni hoteli u

www.turistickisvet.com
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Ivana Stankovi¢ sa lamama i alpakama u mestu Chinchero u Andima od kojih SF
dobijaju tradicionalni proizvodi nalik kasmiru. Foto: Milan Isakovi¢

kuéama nekada$njih bogatasa, kao i mnostvo
zivopisno obucenih Zena i dece, sa malim
lamama - alpakama u naru¢ju, spremnih da
se za 1 sol, lokalnu monetu, slikaju sa
turistima.

Najvelicanstvenija arheoloska nalazista
Perua - ostaci utvrdenja Pisak i
Oljantajtambo, tvrdava

Pogled na Limu i obalu Tihog okeana
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Saksajaman, a pre svih MACU PIKCU,
nalaze se upravo u Svetoj dolini, stotinak
kilometara udaljeni od Kuska. Macu Pikéu
— Stari vrh je najbolje ocuvani grad imperije
Inka u peruanskim Andima, skriven na vrhu
planine. Do njegovog podnozja, gradica
Aquas Calientes (termalni izvori) se za 3,5 sata
stize Zeleznicom, kao jedinim prevoznim
sredstvom, putuju¢i udobnim panoram-
skim vagonima Vistadom. Izgradnju Macu
Pik¢u-a zapocele su Inke

1430. godine, u jeku

svog carstva, a
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onda su ga, oko sto godina kasnije,
misteriozno napustile. Istori¢arima i arhe-
olozima detalji tog nestanka ni danas nisu
poznati. Vekovima je bio zaboravljen i
izgubljen za spoljni svet, sve dok ga arheolog
Hiram Bingam nije ponovo otkrio 1911.
godine.

Macu Pikéu, grad koji su Inke sagradile medu
oblacima, ne koriste¢i malter, ve¢ oslanjajuci
se na precizno isklesane blokove, geometri-
juidobre temelje, i sa koga puca pogled na
krivudavi tok reke Urubambe i plantaze koke,
do danas je ostao gotovo netaknut uprkos
brojnim zemljotresima. “Taknute” su samo
iskopine koje su, nakon Bingamovih iskopa-
vanja, odnete u SAD, i pitanje je da li ¢e ikada
biti vra¢ene u svoju postojbinu. Alj, ostalo je
ono $to se nije moglo odneti - energija koja
struji, obavija, osvaja, prozima i ispunjava sve
koji se ovde nadu. Mnogi veruju da je ovo
jedno od najjacih energetskih polja na pla-
neti, i da poseduje izuzetnu duhovnu i
magijsku mo¢.

CARSTVO VODE, VEGETACLJE,

DIVLJIH ZIVOTINJA | PITOMIH LJUDI
Upoznavanje Perua kroz otkrivanje Ama-
zonije dozivljaj je bez premca. Zapocinje u
Zivopisnom mestu Iquitos ukrcavanjem na
luksuzni brod ,, Aria®; u vlasni$tvu kompanije
»Aqua Expeditions®, koja je ba$ Peru, samo




izvoriste reke Amazon, izabrala kao pocetnu
tacku plovidbe njenim delovima. Tokom
cele godine je toplo (ki$ni period je od de-
cembra do aprila), a vodostaj omogucava
ulazak mo¢nim ¢amcima u dubinu kanala
irukavaca ove ¢udesne, opasne, ocaravajuce,
brze i zahtevne reke, duge 6.992 km, duz
koje je kontakt sa divljinom na dohvat ruke.
Rezervat prirode Pacaya-Samiria je
op¢injavajuce carstvo biljnog i Zivotinjskog
sveta, bilo da uZivate u zavodljivom
isplivavanju ruzicastih delfina, no¢énom
priSunjavanju kajmanima sa uperenim
lampama u njihove uzarene zenice, razi-
granom pojavljivanju majmuna, pro-
zdrljivosti alavih i opasnih pirana koje,
servirane kao hrana, imaju neopisano pitom
ukus, $epurenju makao papagaja, oglasa-
vanju ptica, otkrivanju skrivenog.
Krstarenje Amazonom podrazumeva i
iskrcavanje i ulazak u dubinu prasume, upo-
znavanje sa lokalnim plemenima, poput
plemena Bora, i njihovim na¢inom Zivota,
obicajima i predmetima koje izraduju od
materijala iz prirode, prelazak preko visec¢ih
mostova, odli¢an put da sebe, barem jedan-
put u zivotu, dozivite kao Indijanu DZon-
sa, probanje hrane za koju niste ni znali da
postoji, prozimanje sa opasnostima i lepo-
tama ove jedinstvene reke, divljinom njenog
priobalja koje naseljavaju pitomi i nasme-
jani ljudi. Putovanje kroz Amazoniju je -
e — -

ta. d o

www.turistickisvet.com

% Ivana Stankovi¢, editor of the Internet Serbia Travel News,
' revealed Peru through "Entry to the kingdom of Inca"
- Lima, "Navel of the World" - Cusco, the strongest energy field on
the planet - Machu Picchu and the most powerful and exciting riv:
" er in the world - the Amazon.
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Neki drugi svetovi

Ta daleka zemlja izlaze¢eg sunca nikada nije bila na spisku mojih Zeljenih putovanja.
Cesto sam se pitala zasto je to tako. | znala sam odgovor. Na mozaiku mojih predstava o
Japanu nalazilo se puno pojmova koji su za mene znacili strogost, grubost, hladnocu,
cak i surovost, pojmovi poput: kamikaze, samuraji, hara-kiri, nindze, gejse, pa haiku poe-
zija, bonsai, origami i druge vestine. Ulazak u ove pojave i pojmove na prvi pogled uvek
mi je ostavljalo neko divljenje, ali pra¢eno ¢udenjem. Zasto je to tako crno, ostro, hladno
i surovo, i da li mora biti tako? Da li je to samo privid, spoljni omotac ili duboka realnost?

To me odbijalo da uopste razmisljam o Japanu kao o Zeljenoj destinaciji.

Tekst i fotografije:
Dragica Tomka

S puta sam se vratila rasterecena, jer sam u dubini pronalazila tragove dubokih znacenja,
topline i ljubavi, pre svega. Vratila sam se i znatiZeljna da pronadem dublje uzroke svega

toga i ponovo se vratim.

PovoD! | POGLEDI JEDNOG PUTNIKA

Ovaj tekst je smeli pokusaj da bez dubokog
poznavanja istorije, kulture, filozofije Zivljenja
velikog broja ljudi i zemlje stisnute na velikom
broju, a malom prostoru ostrva okruzenih
morima predstavim jednu tako znacajnu kul-
turu. Plasila sam se tog izazova, a onda sam
shvatila da neko znacenje, bar za mene, a
verujem i za ¢itaoce, moze da ima i prvi uti-
sak nepripremljenog ljudskog bi¢a za susret
sa skoro potpuno nepoznatim prostorom, i
to bica koje je na putovanje ponelo pregrst
predrasuda. Taj pregrst je trebao ili da se ras-
padne ili da ostane.

A onda je do$ao Haruki Murakami sa nje-
govim idejama, tekstovima, likovima, situaci-
jama. U njegovim knjigama sam nalazila
potvrde mojih utisaka i saznanja, ali i mno-
go toga $to nisam znala, razumela i mogla
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uvideti. Pocela sam da naslu¢ujem dubinu
Japana koja se produzila u susretu sa Rut
Ozeki i njenim romanom "Pri¢a za bice vre-
mena". Ova divna, viSedimenzionalna pri¢a
o devojci Nao, prababi zen-monahinji,
njenom sinu kamikazi... otkrila mi je
duboku skucenost osec¢anja koje ¢ovek ¢uva
u sebi, gde iz pisma jednog poginulog
mladog kamikaze svojoj majci zen-monahinji
spoznajete dubinu i tezinu zivljenja u takvim
uslovima u kojima unutarnji vulkan ne
moze da izade, jer ako bukne - on eksplodira,
saspe, ali onda i nestane. Zar nije isti stil ziv-
ljenja i devojke Sumire iz romana "Sputnik
ljubav", Murakamija, koja se sa mnom
druzila na ovom putovanju, a koja je nestala
negde nenaucivsi da prepozna i ispolji ljubav
u sebi? I poslednji kamenci¢ koji je doskocio
do mog srca i pomogao mi da donesem od-
luku o putovanju u Japan je bila, i jeste, muzi-
ka Shigeru Umebayashi-a, a posebno melodi-
je “In the mood for love” i “Lovers, koje su
mi otvorile svet emocija, ljubavi, lepote koju
Japanci nose u sebi, izgleda duboko je
¢uvajudi za sebe i najblizi svet oko sebe.

Ve¢ pisudi ovaj tekst shvatih, da se pisati o
Japanu i ne moze objedinjeno. Jer Japan je
vrlo raznovrstan (verujem kao i vecina
drzava sa velikim gradovima). Jasno mi se
izdvajaju slike i utisci Tokija i ostalog Japana.
Tokijo sa svojih oko 20 miliona, ili jednom
tre¢inom japanskog stanovnistva, je kao tri
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i viSe nase zemlje. Posto su stisnuti na ma-
lom prostoru, od stanovnika se i ne moze
ocekivati sloboda, prostranstvo. U sku¢enom
prostoru Tokija ljudi su osmislili pravila sa
kojima se jedino mozda moze tamo i ziveti,
visoko, u malom stambenom prostoru, sa

malo slobodnog vremena i malo drugih
sloboda. Druga je prica zasto to ljudi odabiru,
ali ja sam ih tamo zatekla.

Dakle, ovo ¢e biti razmisljanje na temu
najjacih utisaka o Japanu, odnosno o Toki-
juidrugim delovima Japana. Pa da po¢nemo
od uspomena za koje bi se reklo da su obo-
jene vedrim, lepim emocijama.

putnik, istrazivac, putopisac



STA JETO STO ME JE ISPUNILO LEPOTOM

Dubina i toplina malih gradova i prirode

Tokom dvonedeljnog boravka u Japanu
posetili smo i udahnuli stvarnost i lepotu de-
setak parkova prirode - od parka careve rezi-
dencije u Tokiju, do malenih parkova u is-
torijskim gradovima, dvorcima, palatama.
Obisli smo nekoliko velikih gradova poput
Osake, Hiro$ime, Kjotoa i onih malo manjih,
istorijskih mesta sa tragovima japanske kul-
ture, kao $to su Kamakura, Hakone, predivni
Takajama, pa Kanazava, Kurasiki, Nara,

Takamacu. Proputovali kroz centar ostrva
Honsu sa juga na sever, pa na zapad. Videli
i posetili ostrvo Sikoku. U tim unutra$njim
delovima videli, bili, vozili se kroz predivnu,
nadasve Cistu, izvornu prirodu obojenu
tirkiznim vodama potoka, vodopada, reka,
jezeraimora, zelenim $umama, crvenkastim
brdima od cvetajucih tresanja. Posetili smo
iispostovali protokole poklonjenja velikom
Budi, budistickim svetinjama u hramovima
utisnutim u mir stoletnih Suma, kao i sve-
tinjama $intoizma u velikim i malim

www.turistickisvet.com

vy 7

hramovima u kojima je o¢i$¢enje, molitva,
mir i vera u ostvarenje sopstvenih namera
svugde prisutna. Svako to mesto je za sebe
neka posebna prica koje povezuje, po mom
utisku, kao glavna nit: besprekorna cistoca,
urednost, postovanje veli¢ine prostora, div-
ljenje lepoti i prihvatanje da je to sve tako, bez
¢udenyja, bez zapitkivanja. Na svako nase pi-
tanje u cilju objasnjenja nekih istorijskih vred-
nosti ili sadasnjeg trenutka, nag divni, zivahni
72-dvogodisnji vodi¢ Masato-san bi samo
rekao dve reciidodao - “To je tako’, cudeci
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se ponekad odkud nama pitanje o veli¢ini
stanova, ili tenziji upisa na fakultet i zapos-
ljavanje, kada je to tako! To je Zivot. Nema
pitanja zasto i zbog cega.
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Hrana je zdrava i sveza

Impresivna mi je bila i hrana. Imali smo pri-
like da svakodnevno po tri puta uzivamo u
ceremonijama obroka, bilo u tradicionalnim
ili modernim restoranima. Hrana je sveta.
Ona ¢oveku daje zivot, snagu, mudrost, ra-
dost, lepotu. Hrana se uzima u miru, sedeci
bez cipela na podu. Na niskom ali dovoljno
velikom stolu ispred nas su se redale prediv-
ne posudice i posude sa komadi¢ima vrlo
sveze, vrlo Sarene i raznovrsne hrane, dodatno
ukrasene cveti¢ima, listi¢cima, trakama nekog
obojenog sosa. Japanci jedu, pre svega, sveze
povrée, samo malo obareno tokom obroka.
Morska riba, plodovi mora i alge su svako-
dnevni obrok, mada jedu pomalo i piletine
i svinjetine, takode spremljene u divnim po-
sudama na malim, za to specijalnim reSoima
u toku samog obroka, kao i raznovrsne
gljive i vrlo malo voca i slatkisa bez Secera,
napravljenih od crvenog slatkog pasulja ili
sli¢nih slatkih biljaka. U Japanu se ne jede
brasno, hleb, mleko, mle¢ni proizvodi,
minimalno so i $ecer. Nista belo i glutensko!
Od vajkada. I zato Japanci zive dugo. Zivot-
ni vek Zena je oko 82 godine, a muskaraca 79.
Umiru u miru, pretezno od starosti, a ne od
bolesti.

Najjaci utisak
Kada odabirete put u Japan svi preporucuju
da ne zaobidete dve svetinje — FudZi i cvetanje
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treSanja. To su simboli i sa papira japanskog

jena.

Moja sreca je bila velika. Od pedesetak dana
koliko se Fudzi moze videti bez magle i
oblaka, nasa su bila tri dana. Biserno jasno
nebo na ¢ijem ekranu se iz ravnice izdize
vulkanska ogromna kupa Fudzija - svete
planine sa belom kapom. Ne samo zbog
ocekivanja i radosti susreta, nego zato $to
pogled na Fudzi zaista pruza priliku za div-
ljenje lepoti jednostavnosti, ravnih linija i
veli¢ini. I Jo$ kada na sve to gledate okupani
mirisom tre$anja u cvetu koje okruzuju
jezero Kavaguci, udah je dubok i dozivljen
svim ¢ulima. I ako na svu tu radost divljenja
dodam snazan duboki utisak ulaska u
sobu tradicionalno uredeneog riokan hotela
i otkrijem da je moj krevet na tatami podu
prekriven dusekom sa tresnjinim cvetom,
da me na stolu ceka cajnik i Soljica sa
zelenim ¢ajem i kolaci¢i, i da prozori sobe
gledaju na park sa rascvetalim treSnjama na
obali jezera i u pozadini velelepni Fudzi -
ostanete nemi. Suze su same tekle niz lice.
Iz dubine duse. I oteo se samo usklik ra-
dosti. Hvala ti Boze za ovu lepotu koju si
mi podario.

TOKUO — SVET ZA SEBE

Prvo jutro u Tokiju, nakon dugog puta,
ki$nih prozora, ispijanja prvog zelenog
¢aja u drustvu Murakamijeve Sumire i




pogleda na oblakoder Ministarstva pravde,
donelo mi je mozda i najjaci smeh kao
posledicu najjaceg $oka. PeSice smo u
pratnji Masato sana krenuli u prostor
metroa u vreme kada milioni Tokijaca
jure na posao. Ve¢ na stepenicama docekala
nas je strogost organizacije odlaska na
posao. Stati samo sa leve strane pokretnih

N
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stepenica, kako bi pored tebe mogao da
protr¢i neko ko vise zuri. Kako se ukljuciti
u tu gustu brzu reku crno-belih ljudi sa mo-
bilnim telefonima u ruci, kravatom oko vra-
ta, sluSalicama u usima i crnim torbama u
ruci ili na ledima? Nasa vodickinja Suzana
nas je jednostavno uputila: “Kada sidete
dole, duboko udahnite, pogledajte napred

jul / septembar 2017

% After a 14-days trip T

came back from Japan
full of unexpected impressions,
and perhaps more than ever, full
of questions, dilemmas, thoughts
that still encourage me to seek the
diversity of life, understanding of
the world, situations, everyday
life. This trip, more than any
one before, taught me to accept
diversity, but in a deep, sincere
way. To accept it and love it, be-
cause without this diversity the
world would be monotonous
and repetitive. Travelling has
taught me to understand that
what is outside does not have to
be inside, and that we should not
have opinions on something
without seeking in depth and
search for meaning, causes, hid-
den characters.

i odlu¢no i hrabro idite napred, postujuci
svoju nameru da stignete do druge strane
podzemnog hola”! Hvala joj. Da te pre-
poruke nije bilo, verujem da bi smo se vrteli
u krug noseni rekama ljudi koji su se vrlo
vesto i bez sudaranja susretali i razilazili. Ek-
splozivan smeh, neverica kroz $ta smo
prodli i ostali ¢itavi.
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Sa tom masom crno-belih ljudi smo se susretali u svim
ve¢im gradovima, pitajudi se gde su nestale boje i bogato
ukraseni kimoni?

Sli¢na pitanja su mi se nametala i u redovima za brzoletece
vozove, ili ispred hotelske recepcije, u redu za ulazak u park
ili muzej. Zadivljujuce je posmatrati sa koliko mirnoce i
discipline Japanci: deca, veliki, mali, stari, zdravi ili
bolesni, strpljivo ¢ekaju svoj red. Nema ustupanja mesta,
prolaza. Svako ima svoje mesto i svoj red, koji ¢e dodi.
Zacudujuce je bilo i spoznati da mnogo Japanaca, mladih
istarijih, strpljivo stoji ili ¢ak i sedi ispred spustenih metalnih
rolo vrata prodavnica, ¢ekajuci u redu da kupe najnoviji
softver ili video igru nekog njima najdrazeg virtuelnog
junaka. U cetvrti Akihabara, koju nazivaju Elektronski grad,
smestene su sve najpoznatije kompanije za proizvodnju
video proizvoda. To su ulice sa viSespratnicama u kojima
se iskljucivo prodaje ili igra. Da li to Japanci beze od svog
Zivota u virtuelni svet koji nema ogranicenja slobode, pro-
stora ili vremena, i gde svojom voljom upravljas igrom
zvanom Zivot?

JAPANSKI PARKOVI — PRIRODA ILI UMETNOST?

Vrlo burne utiske na mene su ostavili i japanski parkovi.
Cisti, uredni, bogati raznovrsnim drve¢em, Zbunovima i
cvetovima. Nema viska travke, opalog lista, precvetalog cve-
ta. Ali nema ni leprSavosti, nestasne grancice da se
potkrade vestim rezac¢ima lis¢a i grana. Biljke su strogo
kontrolisan materijal od kojeg ¢ovek stvara svoje videnje
iumetnost. Rezultat jeste umetnicko delo - drvo razlicitih
oblika: 300-godisnji bor deluje kao nabildovani momak,
divlji Zbun brojnih azaleja je samo obojeno platno. U
svakom parku je obavezno jezero, ostrvo sa mosti¢em,
kornjace, patke i zdralovi. Sve sa svojim dubokim
znacenjem. U parkovima je mir i tiSina. Jo§ uvek se ne mogu
oteti utisku da sam osecala sti$njenost i gusenje. U grlu su
poput knedle stajali i osecaj divljenja za umetnicko
stvaranje i krik tuge za nedostatkom prirodnosti. Rekli su
nam: ¢ovekova misao je iznad svega! A priroda?

UTISCI PONETI 1Z JAPANA, A OSTALI DUBOKO U MENI

Prihvatiti razlicitost

Posle 14-dnevnog putovanja vratila sam se iz Japana
prepuna neocekivanih utisaka, i mozda vise nego ikada pre-
puna pitanja, dilema, razmisljanja koja me i danas podsti¢u
da tragam za razli¢itostima Zivljenja, poimanja sveta,
situacija, svakodnevice. Ovo putovanje me je vise nego i jed-
no do sada naudilo da prihvatim razlicitost, ali onako duboko,
iskreno. Da je prihvatim i zavolim, jer bez tih razlicitosti svet
bi bio monoton i ponavljajuci. Putovanje me je naucilo i da
shvatim da ono $to je spolja ne mora biti i iznutra, i da
predstave o ne¢emu ne treba da imamo bez traganja u
dubinu i trazenja znacenja, povoda, skrivenih znakova.



www.turistickisvet.com

o

ke

)

’
>

=

o

] 3

.r;t-.t‘..-.

i
' % IE‘
- SR e |

v

C}l)lvena narodna bajka sa Bliskog istoka "Hiljadu i jedna noc"

osluzila je kao inspiracija za rasko$ni hotel "Mondrian Doha"
koji bi u septembru trebalo da se otvori u prestonici Katara.

Firma "South West Architecture" i holandski dizajner enterijera Marcel
Wanders saradivali su na stvaranju ovog hotela koji nalikuje fantaziji.

Hotel je bogato dekorisan arabeskama — javni prostori ukraseni su
$arenim tepisima i staklom, zidovi obiluju zamr$enim mozaikom,
gigantski stubovi dekorisani su zlatnim jajima, a "drvo Zivota"
cveti¢ima. Centralni deo ovog novog hotela sa 270 soba je dramati¢no
spiralno stepeniste koje se nalazi u lobiju, dizajnirano da izgleda kao
da se uzdize ka nebu.

HOTEL 17

"1001 NocCI'

.

Sobe su podeljene u pet kategorija, i svaka sadrzi sopstveni luster
od "Swarovski" kristala i adekvatan namestaj koji "odrazava
pustinju”.

Sama zgrada hotela ima oblik sokola, ptice koja je nacionalni sim-
bol Katara. Njen vrh prekriven je velikom staklenom vitraz kupolom
sa $arama ,,Peony Tiffany“ lampe.

Dodatni sadrzaji ovog bajkovitog hotela uklju¢uju zabavni sprat sa
no¢nim klubom, bazen na krovu i "skybar", veliki spa centar i
prostranu dvoranu za vencanja, u koju nevesta moze stupiti iz 24-
karatnog zlatnog lifta u obliku kaveza. Hotel ¢e imati i osam restorana
ibarova.

HOTEL sA O zvEzDICA!

e¢ je o konceptualnom umetnic¢kom projektu koji
mogucava gostima da za ,,samo” 270 evra spavaju
napolju sa nesmetanim pogledom na veli¢anstvene pre-

dele u Svajcarskoj.

Gosti dobijaju pi¢e dobrodoglice i dorucak, a na usluzi im
jeibatler u gumenim ¢izmama, odnosno, lokalni farmer
¢iji je zadatak da ih uveseljava svojim $alama i obavesta-
va o vremenskim neprilikama.

Soba nema toalet i do njega je potrebno da se pesaci tri
minuta. Problem moze biti i loSe vreme, zbog Cega se
neretko rezervacije otkazuju u poslednji ¢as.

Hotel su osmislila braca blizanci Frenk i Patrik Riklin i nji-
hov partner Danijel Sarbonier, kao parodiju na luksuzna
planinska odmaralista u Svajcarskoj.

Prethodna instalacija ,,hotela sa nula zvezdica“ nalazila se
u nekadasnjem nuklearnom bunkeru, a sada je ,,hotel
izmesten na 1.600 metara u brdima kantona Graubinden.

Progle godine je bilo svega nekoliko zainteresovanih za ovaj
smestaj pod otvorenim nebom, dok je ove godine
upuceno ¢ak 1.300 zahteva za nocenje, najvise iz SAD,
Australije, Iraka i Afrike.
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VNI VIO
DUCNOST

NAJPERS
furizmao

amo oni koji se bave biciklizmom,

pesacenjem i planinarenjem, znaju

kako se ,,¢uje” tisina na samo par kilo-
metara od grada i kada se ,uplovi’ u
fantasticnu prirodu. Upravo zato, svi
»slusaci tiSine”, koji su okusili ovakav
odmor, uvereni su da ko jednom proba, ne
pristaje ponovo na klasiku. Jer, to vise nije
grupa ¢udaka, turistickih nomada, koja na
pretovarenim bajsevima obilazi zemlje
Mediterana ili prolaze odredenim putevi-
ma, od severa ka jugu Evrope. Vise od dve
decenije Evropa, Amerika, Kanada, stari i
mladji, parovi ili ¢itave porodice, odlaze na
izlete ali i dugolinijska putovanja od neko-
liko nedelja, uz obilazak istorijskih ili
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turisticki  znacajnih  destinacija. Po
podacima ECF (Evropske biciklisticke
organizacije), vise od 100 miliona kracih ili
duzih ,putovanja’ preduzme se svakoga
dana u Evropi. Skoro 300 miliona biciklista
(viSe od automobila), prede oko 100 mili-
jardi kilometara godisnje, a prose¢no svaki
gradanin Evrope napravi, u pedesetak
puteva tokom godine, od 125 do 200 kilo-
metara biciklom. U zemljama EU postoji
vise od 500 bicikala na 1.000 stanovnika, a
svake godine se proda 15 miliona novih
bicikala. U jednoj od anketa 45,4 odsto
Nemaca izjavilo je da na odmore odlazi
noseci bicikl ili voze¢i ga. Najzanimljivija
cifra za sve turisticke privrede sveta je
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podatak da 19 miliona Evropljana letovanje
provodi na biciklu, putujudi biciklistickim
rutama Sirom Evrope.

CIKLOTURIZAM ZA SVE

Dakle, niko viSe ne moze da zanemari ove
brojke koje turisticki stru¢njaci od Islanda

% Cycling is a real hit all over the

world, especially Europe. It's
not only competitive and professional
sport, but also recreational and long-dis-
tance, which includes cycling tours
across the continent. This is supported by
the fact that 19 million Europeans spend
their holidays on a bicycle.




U zEmrjaMA EU POSTOJI VISE OD 500 BICIKALA NA 1.000
STANOVNIKA, A SVAKE GODINE SE PRODA 15 MILIONA
NOVIH BICIKALA. U JEDNOJ OD ANKETA 45,4 ODSTO NEMACA

IZJAVILO JE DA NA ODMORE ODLAZI NOSECI BICIKL ILI VOZECI GA.

do Greke, Ttalije ili Spanije pomno analiziraju i pokusavaju da
ubace u saobracajne, infrastrukturne ili trgovinske planove.
Biciklizam je u ¢itavom svetu, a posebno Evropi, pravi hit. Ne samo
takmicarski i profesionalni, ve¢ rekreativni i dugolinijski, koji
podrazumeva biciklisticke ture $irom kontinenta. Niko vise ne
planira odmor kao beskona¢no izlezavanje i lenstvovanje na plazi,
uz malo plivanja i ponekog skoka u vodu, a sve uz antologijske
koli¢ine rostilja, sladoleda i voca. Provesti odmor uz svoj bicikl,
porodicu ili prijatelje, voze¢i bezbednim biciklistickim rutama uz
istomisljenike, osetiti boje, ukuse i mirise predela, upoznaju¢i ljude
- neponovljivo je iskustvo. Nisu to askete ili nadljudi koje pratimo
u profesionalnim biciklistickim trkama ,,Tur de Frans’, ili ,,Diro D
Italija’, ili ,Vuelta” u Spaniji. Sasvim prose¢no zdravi (usled
bavljenja biciklizmom), obi¢ni ljudi, mogu da priuste sebi ovakav
vid odmora, uz malo organizacije i nevelikog prvobitnog iskustva
na kra¢im i duzim izletima, uz ljubitelje zdravog Zivota i
pedaliranja, precizno planiraju¢i duzine pojedinih etapa i
prilagodavaju¢i ih kondiciji i moguénostima samih ucesnika. Na
zapadu postoje i agencije za cikloturizam, koje u zavisnosti od
imovinskog stanja klijenta, organizuju prevoz do neke destinacije
odakle zapocinje voznja, servisnu i medicinsku pratnju i rezervisu
prenocista obavezno u hotelima od tri ili vise zvezdica. To je luk-
suzna varijanta ovog vida turizma, jako popularna kod bogatih
slojeva, ali prava masovnost se ogleda u klasi¢cnom cikloturizmu,
koji podrazumeva prenociste u skromnijim pansionima, kampo-
vima i privatnim smestajima duz biciklistickih ruta.

BICIKLISTICKE RUTE

Kroz ¢itavu Evropu postoji 12 osnovnih ciklo pravaca po ECF-u, i
sijaset manjih, regionalnih obelezenih staza, obi¢no po nasipima
reka koji su i najatraktivniji, ali i najblazi za voznju. Kod nas je to
duz dolina Tise, Dunava i Morave, koje predstavljaju medu-
narodne velo pravce broj 6, 11 i 12 i spajaju severnu i srednju
Evropu sa Mediteranom i Crnim morem. Iskustva su pokazala da
izgradnja koridora izuzetno uti¢e na razvoj regionalnih turistickih
privreda, infrastrukture u malim i mikro celinama, uz seoski,
nauticki i kamperski turizam, kao i ¢itavu mrezu malih pansiona,
ciklo servisa, restorana i kafea. Jedan ciklo turista kroz nasu zemlju
ne proleti brzim autom za jedan dan, ve¢ prolazi kroz Srbiju od pet
do deset dana i za to vreme: jede, pije, spava, posecuje koncerte,
odlazi u muzeje i veCernje izlaske. Takva staza, deo podunavskog
ciklo koridora, u prvoj godini po izgradnji, od Bratislave do
Budimpeste, dovela je u glavni grad Madarske 300 hiljada ciklo
turista. Ne treba ni govoriti $ta bi za pocetak, samo deset procenata
od ove brojke znacilo za Beograd. Nemacka vladina agencija za
tehnicku saradnju ,GTZ” je pionirski, pre niz godina krenula u

www.turistickisvet.com

PROVESTI ODMOR UZ SVOJ BICIKL, PORODICU ILI PRIJATELJE,
VOZECI BEZBEDNIM BICIKLISTICKIM RUTAMA UZ ISTOMISLJENIKE,
OSETITI BOJE, UKUSE I MIRISE PREDELA,

UPOZNAJUCI LJUDE — NEPONOVLJIVO JE ISKUSTVO.

posao obelezavanja ruta kroz Srbiju, kao deo velike transevropske
biciklisticke marsrute ,,Euro—Velo 6” koja spaja Atlantik sa Crnim
morem. Postavljanjem 320 putokaznih oznaka, nasa zemlja je
dobila prvu obelezenu ciklo rutu, uradenu po evropskim stan-
dardima i zapravo ,,presla Rubikon” u odluci o osvajanju razvoja,

kako kazu stru¢njaci - turizma buduénosti.
Tekst: D.K.-1.

Foto: D.K.-1. i M. Bori¢
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J BICIKLOM KROZ
3 ZAPADNU SRBIJU

za cikloturizam, aI| i druge vidove aktivhog odmora:
od Rakijske pijace u Uzicu do Komarana (Uvac), preko
Kosjerica, Pozege, Arilja, Ivanjice, Divcibara, Tare, Bajine

ZAPADNA SRBUA PO
ETAPAMA
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brdskih i planinskih krajeva, zama spojene su turisticke destinacije, a  fizickim mogué¢nostima i atrakcijama

nudi poslednjih godina adrena- turistima i lokalnom stanovni$tvu koje nameravaju da posete duz ovih
linske i veoma zanimljive turisticke ture
aktivnog odmora na biciklu, ali i
planinskog hajkinga (pe$acenja) i pe-
njanja. Medu onima koji su dostigli
potreban nivo organizacije, smestaja i
obelezavanja staza, izdvaja se Turisticka
organizacija regije Zapadna Srbija sa
Miroslavom Radenom koji je uz mnogo
truda i doveo projekat do realizacije.
Obelezeno je i opremljeno 15 naj-

Naéa zemlja, prepuna jezera, reka, Ovim angazovanjem, markiranim sta- omoguceno da izaberu etapu prema

duzine oko 400 kilometara za sve
domace, ali i strane ljubitelje prirode i
aktivnog odmora. Predrag Supurovi¢ iz
biciklistickog udruzenja ,Ciklon” iz
Uzica je planirao etape i napravio
detaljne karte uspona, duzine etapa,
spusta i potrebnog nivoa kondicije po
rutama.
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% The Tourist Organization of Western
Serbia Region marked and equipped 400
kilometers long tracks for cycle tourism, as well as
other types of active holidays: from Rakijska pijaca

in Uzice to Komaran (Uvac), across many towns
and mountains of Western Serbia...

fantasti¢nih krajolika, izazova i lepota nesvaki-
dasnjih u nas. Spojene su u biciklisti¢ki niz: pla-
nine Zlatibor i Tara, preko Mokre Gore, Div¢i-
bare sa prostorom Uzica, Kosjeri¢ i Pozega.
Potom, Arilje i Ivanjica povezani sa Golijom,
Uvcem, Pesterom, Zlatarom i Prijepoljem.
Biciklisticke rute obelezene su turistickom signa-
lizacijom, postavljene su drvene nadstre$nice i
klupe za odmor biciklista, pesaka ili planinara.
Obezbeden je na pojedinim punktovima i
odredeni broj bicikala, za sve one koji dodu na
ideju za ovakav odmor tek kada pristignu i vide
sve lepote ove regije.

Uz savete o putanjama kretanja, odmoristima,
mestima za prenociste, odStampan je iscrpan vo-
di¢ i prigodne karte po rutama. Ne samo da je do
detalja objasnjeno $ta moze da se vidi na ovim
zanimljivim lokacijama prepunim prirodnih
lepota, ve¢ i iscrpno predstavljena svaka turi-
sticka tacka, po deonicama, uz taan opis
lokalnih zanimljivosti. Pored turistickih, tu su i
biciklistima vazne informacije: o prose¢nom nag-
ibu, ukupnoj duzini uspona, ali i nizbrdica na
svakoj pojedinoj ruti. Zanimljivo je da su staze i
etape probrane veoma stru¢no i omogucavaju
svima da odaberu gde i kuda ¢e voziti svoje
lepotane na dva to¢ka. Da li ko hoée da odabere
klasicnu drumsku deonicu ili Zeli seoskim i
$umskim putevima, preko livada, ¢ak i suvim
tokovima potoka i recica, za one sa viskom adre-
nalina ili pravim profesionalcima u ,,fri bajkingu”
i ,daunhilu” po zahtevnim stazama. Sve moze da
se uveze i sa duzim boravkom na Drini, gde u
Bajinoj Basti Branko Cigoja, direktor ,Tara
grin”-a, ve¢ nekoliko godina sprovodi program
nazvan ,Sedam ¢udesnih dana’, prepun zanim-
ljivih sadrzaja. Svi koji su se oprobali u 15 sjajnih
etapa po zapadnoj Srbiji isticu da su potpuno
drugacije doziveli ovu perspektivnu turisticku
regiju, izuzetne prirodne lepote.

Tekst: D.K.- L.
Foto: TO Zapadna Srbija
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TEMATSKI PARK ,,WWARNER BROS ABU DABI”!

ompanija ,,Miral®, koja razvija novi
K,,W'arner Bros® tematski park na ostr-
vu Yas u Abu Dabiju otkrila je detalje o
ovoj atrakciji, koja ¢e se sastojati iz Sest
celina. Vrednost ove investicije, ¢ije se
otvaranje o¢ekuje sledece godine, je 917
miliona evra, a prostirace se na 153.000
kvm, gde ¢e posetioci mo¢i da uzivaju u
raznim voznjama, predstavama i drugim
atrakcijma.

Prve dve celine ¢inice imitacije gradova
»Metropolis“ i ,Gotham City®, u kojima
Zive poznati junaci ,Superman i ,,Batman®
Treca celina ,Cartoon Junction® spojice
popularne ,Warner Bros“ likove, kao $to su
»Bugs Bunny“1i,,Scooby-Doo*i postaviti ih
u stilizovan svet crtanog filma, koji ¢e u
animaciju ukljuciti i posetioce.

Za obozavaoce animirane porodice ,,Flint-
stones‘, na raspolaganju je imitacija grada

»Bedrock®, koji ¢e biti Cetvrta celina, dok ¢e
,Dynamite Gulch® zona uklju¢ivati likove iz
»Looney Tunes“ i ,Hanna-Barbera“ serija
kratkih animiranih filmova. Posledni deo
parka ,Warner Bros Plaza“ bi¢e deo posveéen
Hollywood-u, u kome ¢e se pripovedati
price o istoriji kompanije ,Warner Bros"

Ova atrakcija Ce biti treci tematski park na

ostrvu Yas, na kojem se ve¢ nalaze ,,Ferrari
World Abu Dhabi“ i ,Yas Waterworld®.

Dobro dosli u najveci
zabavni park u Srbiji!

a najatraktivnijoj lokaciji parka Cigota na

Zlatiboru, krajem juna otvoren je najveci
zabavno-avanturisticki park u Srbiji, ali i u ovom
delu Evrope.
Zastitini znak Dino parka Zlatibor su 24
verne replike dinosaurusa iz ere Mezozoika. Zip
lajn, vestacka stena, kvadovi, paintball i RC
automobili nude nezaboravnu avanturu
svakom posetiocu, dok su 6D bioskop, iskopa-
vanje skeleta dinosaurusa, bina za predstave —
sastavni deo edukativnog sadrzaja ovog parka.

Dino selo je mesto gde se klinci i klinceze mogu
slobodno igrati, dok ¢e njihovi roditelji
bezbrizno uZivati u restoranu pored jezera.
Neizostavni deo Dino parka je i mini zoo vrt
sa raznolikim Zivotinjama, medu kojima su i
poniji za jahanje.
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DIZAJIN NA VISINI ZADATKA

Od staklenog tobogana na visini od 300 metara, preko kocke koja balansira na vrhu brda, do stepenista bez potpore
koje prkosi gravitaciji — impresivne su panoramske strukture, bas kao i pogled koji se pruza sa njih. Jer ove atraktivne
konstrukcije, pravi su izazov za one najhrabrije koji uzivaju u adrenalinskom turizmu!

PANORAMSKA KULA, GISSELFELD, DANSKA
Spiralna panoramska kula visoka 45 metara
nalazi se u danskoj $umi koja je pod zastitom
drzave, udaljena jedan sat voznje od Kopen-
hagena. Kula je sastavni deo ,,Camp Adven-
ture®, sportskog avanturistickog parka, u
kome se nalaze staze medu kro$njama drveca,
do kojih se dolazi ili odlazi zip line-om. Do
vrha kule dolazi se spiralnom stazom, a
kruzni oblik konstrukcije pruza posetiocima
pogled od 360 stepeni na Sumom pokriveno
okruzenje.

»TIP-Box“; Pic SAINT LOUP, FRANCUSKA
Projekat ,,Tip-Box; koji je tek u fazi razrade
koncepta odnosi se na objekat u obliku
kocke, postavljen tako da izgleda kao da nesta-
bilno balansira na vrhu planine u Fran-
cuskoj, u regiji Montpellier. Kocka koja je na-
gnuta na dole, sadrzi sedista za planinare, koji
¢e dok se odmaraju modi i da uzivaju u
neverovatnom pogledu. Svojom strukturom
kocka usmerava pogled posmatrac¢a naliticu
i pruza iluziju lebdenja u vazduhu nad
ponorom.

VLOOYBERG" KULA, TIELT WINGE, BELGIJA

Arhitekte suu ovom projektu izbrisale granice
izmedu stepeni$ta i panoramskih kula iz-
gradnjom konstrukcije koja prkosi gravitaciji
u jednoj Sumi u oblasti Tielt-Winge u Belgi-
ji. ,Vlooyberg® kula predstavlja ogromno
celi¢no stepeniste koje se uzdize sa tla naiz-
gled bez ikakve potpore. Kula je visoka nesto
viSe od 11 metara i sagradena je na galvani-

;@% From a glass slide a thousand
A feet up, balanced cube set at the
top of mountain, high voltage power
tower, sky walk structure and forest tower
to a gravity defying staircase to nowhere,

these observation structures are as impres-
sive as the views they offer.
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zovanom celicnom postolju, bez suvisnih
dekorativnih detalja. Kako bi obezbedili da
struktura bude dovoljno jaka i da ne dode do
ulegnuca, arhitekte su ru¢no merile sile koje
deluju na svaki od elemenata u konstrukeiji
i na osnovu toga odabirali odgovarajuci ob-
lik i dimenzije.

,POWER TOWER", STOKHOLM, SVEDSKA

Svedsku arhitektonsku firmu ,, Anders Berens-
son‘ unajmila je drzava da napravi predlog
preuredenja 12 pilonskih kula koje se vise ne
koriste u jednom od stokholmskih parkova,
s idejom da se transformisu u strukture ko-
risne stanovnistvu. Tako su arhitekte dale ino-
vativni predlog za projekat ,,Power Towers",
koji podrazumeva transformaciju dve kule u
mesta za posmatranje panorame u ,,Norra
Djurgarden’ parku.

Kule su konstruisane tako da nose teske struj-
ne vodove preko vrhova stabala ¢ineci ih do-
voljno jakim da drze platforme i dovoljno vi-
sokim da pruze dobar pogled. Dodate
stepenice i platforme uradene su od drveta
kako bi se smanyjila tezina, ali i da posluze kao
kontrast staroj metalnoj strukturi. Kule su
dizajnirane sa kioskom na donjim nivoima
u kojima moze da se prodaje hrana i pice za
izletnike tokom letnjih meseci. Predlog je
trenutno u fazi koncepta i prikupljanja sred-
stva za izgradnju.

#UTSIKTEN"; GAULARFJELL NACIONALNA
TURISTICKA RUTA, NORVESKA

Poznata norveska mreza arhitektonskih
turistickih ruta dobice uskoro novu atrakci-
ju u vidu vidikovca — betonsku trouglastu
panoramsku platformu koja balansira na
planinskoj padini sa koje se pruza velicanstven
pogled na planine i fjordove. ,,Utsikten® (to
u prevodu znaéi pogled) gradi se na
,Gaularfjell“ nacionalnoj turistickoj ruti,
oformljenoj 1994. godine, gde je iskombino-
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vano 18 najspektakularnijih puteva u
Norveskoj, na kojima se nalaze arhitektonske
atrakcije dizajnirane da upotpune pejzaze, kao
$to su vidikovci i mesta za odmor. Sama iz-
gradnja ,,Utsikten“-a nije bila jednostavan za-
datak - bez struje, telefonskih linija ili inter-
neta Sirom celog mesta konstrukeije, kao i
nepredvidivih vremenskih prilika koji otezava-
ju transport materijala.

»SKYSLIDE") LOs ANBELES, SAD

Stakleni tobogan nazvan ,,Skyslide” nalazi se
nesto vise od 300 metara iznad zemlje, pri vrhu
jednog nebodera u Los Andelesu. Tobogan je
deo ,,OUE Skyspace LA atrakcije — kruznog
panoramskog postolja na otvorenom, najviseg
u celoj Kaliforniji. ,,Skyslide dugacak je 13,7
metara i povezuje 70.169. sprat solitera. Stak-
leni tobogan debljine je samo 3cm, te korisnici
imaju osecaj kao da se spustaju kroz tanak sloj
vazduha. Vlasnici zgrade veruju da ¢e ova
atrakcija privlaciti 500.000 posetilaca godis-
nje i generisati profit od 11,3 miliona evra -
samo od prodaje ulaznica.

»SKY WALK" DoLNi Morava, CESKA
,»Oky Walk® panoramska struktura smestena
55 metara iznad Sume u blizini skijaskog
centra u mestu Dolni Morava u Ceskoj,
izgradena je od drveta i celika. ,,Sky Walk*
pruza pogled koji se stalno menja kako se
posetioci postepeno penju do visine od 1.116
m iznad nivoa mora. Postoji viSe nacina da se
dode do vrha kule, uklju¢ujudi i dostupnu dr-
venu rampu za kolica i rolere, a moguce je i
spustiti se toboganom sa staklenim zidovima.
Smestana na samom vrhu planine, struktu-
ra nudi fascinantan pogled, a sastoji se od 550
kubnih metara drveta, gotovo 400 tona celika
ivise od 40.000 zavrtnjeva i $rafova. Najvecim
delom je sklopljena ru¢no, jer lokalni zakoni
ograni¢avaju upotrebu masina na planinama.
»Sky Walk® je dostupan gostima ,,Dolni
Morava Relax and Sport* rizorta.

Priredila: Marija Obradovi¢



Panoramska kula, Gisselfeld, Danska

»Utsikten’; Gaularfjell
nacionalna turisticka ruta,
Norveska
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Najveca pecina na svetu Hang Son Doong, nalazi se u srcu
Nacionalnog parka Phong Nha Ke Bang u Vijethamu.
Dugacka je vise od 5 kilometara, sa prolazima visine do 200 i
Sirine 150 metara. lako je otkrivena 1990. godine, pecina je
stekla svetsku slavu tek 2009. godine kada je grupa britanskih
naucnika istrazila njene dubine. Sa sopstvenim ekosistemom
i fascinantnim ,ukrasima’, ova pec¢ina oduzima dah pose-
tiocima ne samo svojom veli¢inom, ve¢ i prostorom koji izgle-

da kao da je sa druge planete.

esko je zamisliti, a kamoli
Tpoverovati da postoji pe¢ina

toliko velika da bi kroz njen
najveéi prolaz mogao da proleti
avion Boing 747, prostor sa
neobi¢nim predelima, kakvih nema
nigde drugde, ogromnim stalagmi-
tima i stalaktitima nalik statuama,
sa sopstvenom dzunglom, rekom,
vetrom i maglovitim oblacima,
koji nastaju kao rezultat sopstvenog
sistema vremenskih prilika.

Ova gotovo nadrealna prirodna
pojava nazvana Hang Son Doong,
§to u prevodu znaci ,peéina
planinske reke®, nalazi se u srcu Na-

cionalnog parka Phong Nha Ke
Bang u Vijetnamu i predstavlja
najve¢u peéinu na svetu, koju je
1990. godine slucajno otkrio jedan
mestanin prilikom lova. Ono §to
mu je tom prilikom pomoglo da
primeti otvor u litici i priblizi mu se,
bili su oblaci koji izlaze iz tog otvo-
raizvuk reke unutar njega. Jak vetar
koji je dopirao iz peéine obes-
hrabrio ga je da nastavi svoje istra-
Zivanje.

Tek 2009. godine Howard i Deb
Limbert, ¢lanovi Britanske aso-
cijacije za istrazivanje pecina bo-
ravili su u Phong Nha-u kako bi




The largest cave in the world,

Hang Son Doong is located in

the heart of the Phong Nha Ke Bang Na-
tional Park in Vietnam, and is 5 km long,
with passages 200m high and 150m wide.
Although it was discovered in 1991, the cave
became world famous in 2009 when the
group of British scientists explored its
depths. With its own ecosystem and fascina-
ting ornaments this cave takes visitor’s brea-
th away not only by its size, but also a spa-
ce that looks like it's from another planet.

istrazili neobi¢nu pedinu sa oblacima i
rekom. Ova dva nauc¢nika sprovela su sa
svojim timom istrazivaca prvu ekspediciju
ulaska u pecinu, koju je nakon 80 metara
zaustavio veliki ,,zid“ od kalcita, visok 60
metara.

Tek u drugoj ekspediciji 2010. godine kada
je zid kona¢no preden i pronaden kraj
prolaza, utvrdeno je da je Hang Son Doong
najveca pecina na svetu, duza od 5 kilometara,
sa prolazima visine do 200 i $irine 150
metara. Pecina je dovoljno velika da u nju
stane ceo jedan njujorski blok, sa sve soli-
terima visokim 40 spratova. Po svojoj veli¢ini

od 38,5 miliona kubnih metara, mnogostruko
je veca od Deer pecine u Maleziji, koja je pre
toga nosila titulu najvece na svetu. Stalagmiti
visoki 80 metara se takode smatraju najvi$im
na svetu.

KAKO JE PECINA NASTALA?

Nacionalni park Phong Nha-Ke Bang u Vi-
jetnamu sadrzi najstariji kraski sistem u
Aziji, star izmedu 400 i 450 miliona godina.
Pecinu Hang Son Doong kreirala je mo¢na
Rao Thuong reka, koja potkopava kre¢njak,
formirajuci ogroman tunel ispod ,,Annamite*
planina. Ogromni ponori, odnosno, gornji
otvori nastali su padom plafona pecine pre
oko 300.000 godina, stvaraju¢i ogromne
otvore ka spoljasnjem svetu, koji omogucavaju
prodiranje sunceve svetlosti u delove pecine
$to je dovelo do rasta drveca i druge vegetacije.
Pecinske bisere neverovatne veli¢ine bejzbol
loptica formirale su kapljice vode koje padaju
sa plafona.

Pocetkom avgusta 2013. godine, prve grupe
turista istrazile su pecinu, a broj ,,sre¢nika“
koji je posetio pe¢inu manji je od broja lju-
di koji su se popeli na Mont Everest. Razlog
za tako malu posetu, pored nepristupa¢nog
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ulaza, krije se i u visokoj ceni grupnih tura,
kao i obaveznim dozvolama za pristupanje
pedini, dostupnim u ogranic¢enim koli¢inama.
Za ovogodisnju sezonu poseta, koje traju od
februara do avgusta, odobreno je samo 800
dozvola. Posete u ostalim periodima godine
nisu moguce zbog obilnih kisa, koje podizu
nivo reke u pecini, ¢ine¢i je velikim delom ne-
prohodnom.

ATRAKTIVNA OKOLINA

Da bi dosli do Hang Son Doong peline,
avanturisti moraju da produ kroz Ban Doong,
jedino selo koje se nalazi unutar nacionalnog
parka, a koje ima manje od 40 stanovnika.
Zbog izolacije od spoljasnjeg sveta, zZivot je u
ovim predelima tezak. Selo je dostupno
jedino peske, a okruzenje koje ¢ini gusta
dzungla, stanovnicima brani uzgajanje
mnogih biljki. Otkric¢e pecine i naredne ek-
spedicije koje su prolazile kroz selo stvorili su
uslove da se zajednica razvije i zaradi dodatni
novac. Za mnoge ljude moguénost da posete
Ban Doong1i susretnu se sa seljanima, jednako
je interesantan, kao i sama poseta neobi¢noj
pecini.

Marija Obradovi¢
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s Dolina gejzira Kamcatka

DoLINA sMRTI, SAD

Ako je Zemlja nag dom, onda je dolina smrti
njena uzarena pec. Ova zapanjujuca pustinja
drzi rekord u visini temperature koja je ikad
zabeleZena na nasoj planeti: 56,7°C. Bez obzi-
ra koliko ste izdrZljivi, sunce i toplota koji prze
veoma brzo e vas iscrpeti. Ovde biste bez vode
mogli da prezivite samo 14 sati.

DANAKILSKA PUSTINJA, ERITREJA

Visoke temperture koje ¢esto dostizu 50°C,
brojni aktivni vulkani, gejziri koji ispustaju
otrovne gasove... - te$ko je zamisliti brutalniji
pejzaz od africke Danakilske pustinje. Ve¢ina
ljudi bi se slozila da je ovo mesto "pakao na
zemlji", ali ono i dalje privla¢i mnogo hrabrih
avanturista iz ¢itavog sveta. Treba samo imati
naumu da je poseta Danakilskoj pustinji u sop-
stvenoj reziji, bez pratnje iskusnog vodica —
strogo zabranjena.

PLANINA VASINGTON, SAD

Vrh planine Vasington drzi svetski rekord u naj-
brzim vetrovima na Zemlji. Najveca zabeleze-
na brzina vetra ovde iznosi 327 km/h! Jaki
vetrovi, medutim, nisu najve¢i problem u ovoj
oblasti. Niske temperature koje se spustajuido
-40 stepeni i kontinuirane obilne snezne
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Pred vama je lista najuzbudljivijih i najopasnijih lokacija na svetu, po odabiru portala "Bright Side". Ukoliko ste avantu-
rista i volite da se izlaZete opasnosti, ove destinacije ¢e vas ostaviti bez daha, neke ¢ak i bukvalno!

padavine ¢ine planinu Vasington veoma opas-
nim mestom. Uprkos njegovoj skromnoj visi-
ni od 1.917 m, vrh planine Vasington je jedan
od najsmrtonosnijih na svetu. Opterecenje
koje ljudsko telo dozZivljava na ovom vrhu
moze se uporediti sa onim na Mont Everestu.

SINABUNG VULKAN, INDONEZUA

Ovaj aktivni vulkan se nalazi na indonezanskom
ostrvu Sumatra. Veoma Cesto dolazi do erupcija,
koje ostavljaju na hiljade ljudi bez Zivota i kro-
va nad glavom. Obliznji gradovi i sela su u sko-
rije vreme u viSe navrata bivali potpuno prekriveni
lavom i pepelom: 2010, 2013, 2014. i 2015. go-
dine, a najnovija eksplozija dogodila se u maju
2016. Ovaj vulkan je toliko nepredvidljiv da niko
ne zna $ta ¢e se tamo dogoditi sutra.

OsTRVO ZMUA, BRAZIL

Skriveno negde u blizini obale Brazila, ovo ostr-
vo je nadaleko poznato kao najopasnije mesto
na planeti, jer je puno zmija otrovnica, tzv.
»zlatnih zmija’; koje isklju¢ivo naseljavaju ovo
parce zemlje. Njihov otrov je toliko jak da moze
da sprzi ljudsko telo. Istrazivaci procenjuju da
oko 5 zmija 7ivi na jednom kvadratnom metru
ovog ostrva. Postoji nekoliko prica o ljudima koji
su podlegli ovim smrtonosnim predatorima.



_Planina Vasington

www.turistickisvet.com

Nacionalni park Madidi

% Places such as Death Valley (USA), The Danakil Desert (Eritrea), Sinabung Volcano (Indonesia), Lake Natron (Tanzania) or
Erta Ale volcano (Ethiopia) are the most thrilling and dangerous locations in the world. If youd like your holiday to come with
a side of danger, these places are just for you. Otherwise, steer well clear!

Jedna od njih je i ona o ¢uvaru svetionika na
ovom ostrvu koji je umro nakon napada
zmija. Od tada je svetionik automatizovan, a
Vlada Brazila zabranila je posetiocima da kroce
na Ostrvo zmija.

NACIONALNI PARK MADIDI, BOLIVUA

Na prvi pogled, ovo mesto deluje vrlo Zivopi-
sno, ali je zapravo veoma opasno, jer je dom
vedine otrovnih i agresivnih biljaka na svetu.
Kontakt sa bilo kojom od biljaka koje rastu u
ovom parku moze izazvati ozbiljan svrab, osip
i vrtoglavicu, a svaka posekotina, ¢ak i mala
rana, moze se inficirati tropskim parazitima.

DoLINA sMRTI, KAMCEATKA, RUSUA

Poluostrvo Kamcatka na ruskom Dalekom
istoku takode ima svoju Dolinu smrti, koja se
nalazi nedaleko od poznate Doline gejzira.
Visoka koncentracija toksi¢nih gasova
pronadena u ovoj oblasti predstavlja ozbiljnu
pretnju za svako Zivo bice: biljke i Zivotinje brzo
umiru, dok ljudi veoma brzo pocinju da se
osecaju lose i dobijaju groznicu, vrtoglavicu i
drhtavicu.

BIKINI ATOL, MARSALSKA OSTRVA

Izgubljeno negde u Tihom okeanu, ovo ostr-
vo izgleda kao raj, zar ne? Ali Bikini atol je, za-

pravo, mesto gde se izvode brojne nuklearne
probe, koje su ovo Zivopisno ostrvo pretvorile
u radioaktivnu pustos. Stanovnici su bili pri-
morani da napuste svoje domove, ai danas je
ovo mesto Opasno za sve Zive organizme
zbog abnormalno visokog nivoa radijacije.

ERTA ALE VULKAN, ETIOPLA

Erta Ale vulkan, u Regionalnoj Drzavi Afar u
Etiopiji, jedan je od najopasnijih vulkana na
planeti. Mali zemljotresi konstantno potresaju
region, formirajuci brojne duboke ponore. To
se desava zbog toga $to Erta Ale sadrzi dva je-
zera sa lavom na vrhu svog kratera. Koli¢ina
lave u njima se stalno menja, $to uzrokuje da
se povrsina zemlje neprestano trese gore-dole.

Jezero NATRON, TANZANUA

Mozda vam izgleda kao neki vanzemaljski pej-
zaz, ali ova nadrealna slika je zapravo fotografija
jezera Natron u Tanzaniji. Alkalna slana kora
na povrsini jezera je toliko opasna da sva Ziva
stvorenja umiru odmah po dolasku u kontakt
sanjom. Iz o¢iglednih razloga, plivanje u jezeru
je strogo zabranjeno, a jak miris vodonik-sulfi-
da koji dopire sa povrsine jezera ne¢e vam
dozvoliti da se dugo divite ovom nesvaki-

dasnjem prizoru.
Priredila: B.B.O.
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Erta Ale vulkan
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uzej africke umetnosti - zbirka Vede i dr Zdravka

l \ / I Pecara, otvoren je 23. maja 1977. godine, kao 31. muzeo-

loska institucija u Beogradu, ali prva u nasem glavnom

gradu posvec¢ena umetnickom stvaralastvu naroda afri¢kog kon-

tinenta. Ova jedinstvena ustanova simbol je vremena u kome je

pokret nesvrstanih stvorio novi duh u politickim, ekonomskim i

kulturnim odnosima medu narodima, i novi odnos u vrednovanju
umetnickih dometa stvaralastva africkih naroda.

Povodom obelezavanja prvih 40 godina, Muzej africke umetnosti
organizovao je dva znacajna dogadaja u istom danu: 23. maja u
Starom dvoru odrzana je sve¢ana akademija, a u zdanju Muzeja
otvorena je izlozba pod nazivom ,,Nyimpa kor ndzidzi — Covek ne
moze opstati sam” posvecena zivotu i radu Vede i dr Zdravka Pecara,
koju su pripremile dr Ana Sladojevi¢ i Emilia Ep$tajn. Ova izlozba
¢e biti otvorena sve do februara 2018. godine, a pratice je brojni i
raznovrsni programi.

PROMOCIJA MULTIKULTURALNOSTI

Osnovnu zbirku Muzeja sakupio je i poklonio gradu Beogradu
posveceni poznavalac umetnosti i strastveni kolekcionar Zdravko
Pecar. Tokom dve decenije provedene u zapadnoj Africi, prvo kao
novinar, a kasnije kao diplomata i jugoslovenski ambasador u sedam
afri¢kih drzava, dr Zdravko Pecar je zajedno sa suprugom Vedom
postao vrstan poznavalac africke istorije, kulture i umetnosti, obic¢aja
i nacina Zivota. Upravo su prijateljski odnosi sa africkim drzavnicima,

Museum of African Art - a collection of Veda and dr

Zdravko Pecar, was opened on 23rd of May 1977, as 31st
museum institution in Belgrade, but the first one dedicated to arts
of the African continent. This unique institution is a symbol of time
in which the Non-Aligned Movement created a new spirit in po-
litical, economy and cultural relations among nations and a new at-
titude in evaluating art reach of African nations.
On the occasion of celebrating first 40 years of operation, the Mu-
seum of African Art organized two significant events: gala ceremony
at the Old Palace, and in the Museums editions was opened the ex-
hibition ,,Nyimpa kor ndzidzi - One man, no chop” dedicated to
the life and work of Veda and dr Zdravko Pecar, prepared by dr Ana
Sladojevi¢ and Emilia Epstajn. This exhibition will be opened un-
til February 2018, and it will be followed by numerous and diverse
programs.
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ali i obi¢nim ljudima, kao i velika istrajnost,
omogucili dobrotvorima Pecar da sakupe
vredne primerke koji danas sacinjavaju
zbirku africke umetnosti.

Cetiri pune decenije ova jedinstvena
ustanova ostvaruje znacajan doprinos u
$irenju i negovanju kulturnih veza i pro-
movisanju principa multikulturalnosti i
kulturne raznolikosti, predstavljajuci
Beograd u najboljem mogucéem svetlu - kao
moderan, kosmopolitski grad. Nema boljeg
mesta da se pokaze otvorenost naseg dru-
$tva i nase kulture za kreativni doprinos
drugih naroda, drugih kultura, drugih
ljudi najrazlic¢itijeg porekla i uzrasta.
Pored stalne postavke, koja predstavlja
umetnost zapadne Afrike, Muzej kroz
tekuce izlozbe tradicionalnog i savremenog
africkog stvaralastva predstavlja i proucava
i druge kulturalne oblasti Afrike: Etiopiju,
Magreb, kao i kulturne areale isto¢ne, cen-
tralne i juzne Afrike.

MAU za svg, sviu MAU”

U nizu kreativnih i edukativnih aktivnosti
koje Muzej organizuje tokom godine,
najznacajnije su: kreativne radionice za
decu, likovni konkurs za decu i mlade,
kursevi keramike i grafike za srednjoskolce
tokom zimskog i letnjeg raspusta, program
obuke studenata Filozofskog fakulteta za
obavljanje posla kustosa — “Praktikum’,
kurs svahilija, besplatno vodenja kroz
izlozbu i radionice za penzionere, svakog
prvog Cetvrtka u mesecu od 10 Casova —

www.turistickisvet.com

»MAU za sve, svi u MAU, godi$nja tro-
dnevna manifestacija “Afro festival” (kon-
certi, predavanja, gostovanja umetnika,
predavaca, radionice, uz ucesée africkih
ambasada), izdavacka delatnost Muzeja
(redovno publikovanje kataloga izlozbi,
monografija, tekstova i studija afrikanista,
kao i nau¢nog casopisa ,,Afrika: studije
umetnosti i kulture®, kao i posebna edicija

jul / septembar 2017

e-izdanja putem koje se prate aktuelne
teme iz oblasti afrikanistike i muzeologije),
program ,,Putujuc¢i MAU“ (gostujuce izlozbe
u drugim muzejima i ustanovama kulture,
u zemlji i inostranstvu, uces¢e u brojnim
gradskim i nacionalnim manifestacijama —
Dani evropske bastine, Dani Beograda,
No¢ muzeja. ...), filmske projekeije, putopisne
veceri, koncerti...
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Poznato je da Krf, drugo najvece grcko ostrvo u Jonskom moru, karak-
teriSe jedinstvena priroda, bogata istorija, luksuz i zabava. Kad letuju na
Krfu, Srbi najcesce posecuju ostrvo Vido, Srpsku kucu i brojne nocne
klubove. Mnogima nije poznato da se u planinama ostrva nalazi i pala-
ta nekadasnje voljene austrijske carice Elizabete - Sisi, usamljene

supruge Franje Josifa...

ko deset kilometara juzno od
Oglavnog grada Krfa, visoko u

kro$njama palmi i ¢empresa,
ostrvo nadgleda letnji dvorac Ahileon.
Mnogi turisti odustaju od posete ovom
velelepnom zdanju jer do njega nije
lako do¢i. Autobusi koji kre¢u iz centra
grada, sporo se penju uz planinu, kroz
toliko uzane zavijutke da pomislite
kako je uop$te moguce da ne zakace
ograde kuca izmedu kojih prolaze.
Mnogi putnici te$ko podnose

neprestane krivine. Ali, kad stignete na
zeljeno odrediste, shvatite da je vredelo
muke. Iz autobusa izlazite pred samu
kamenu kapiju dvorca. Cim zakoracite
unutra, pred vama se pojavljuje vrt pun
cveda, zbunja i gustih drvoreda koji
okruzuje ¢itavo zdanje, i izgleda kao da
se proteze u nedogled. To i ne ¢udi, s
obzirom na to da se procenjuje da je
ova bela, vrlo o¢uvana palata sa
vise¢im vrtovima gradena na povrsini
o0d 200.000 kvadratnih metara!
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Ovaj dvospratni dvorac neoklasi¢nog
pompejskog stila, podignut je 1890.
godine. Dve godine ranije, u vreme posete
Krfu, uticajna austrijska carica Elizabeta,
Zena op¢injena lepotom, naisla je na ovaj
posed i shvatila da je idealan za njen buduc¢i
letnjikovac. Vrlo nesre¢na u braku i
skrhana smr¢u sina Rudolfa, angazovala je
italijanskog arhitektu da projektuje palatu u
koju bi mogla da se povuce od napornog
Zivota u prestonici. Ernst Herter, ugledni
nemacki skulptor, bio je zaduZen za statue
grcke mitologije. Njegovo poznato remek-
delo ,,Ranjeni Ahil“ i danas se moze videti
u centralnoj basti Ahileona. Sisi je posebno
bila op¢injena grckom kulturom i religi-
jom, Ahilom, Trojanskim ratom, bogovima
i mitoloskim bi¢ima, pa je ucestvovala u
kompletnoj dvorskoj dekoraciji.

Ispred glavnog ulaza u palatu stoji statua  Bonda, da bi, naposletku, bio vraen pod
ove austrijske carice, ¢iji je obim struka  okrilje Greke turisti¢ke organizacije.
iznosio samo 48 centimetara. Toliko ga je  Na ulasku u palatu docekuju vas velike
stezala korsetima, da se Cesto, ostajuci bez  mermerne stepenice sa ogradom od
vazduha, onesveicivala. Opisivali su je kao  kovanog gvoida, koje vode na sprat na
izrazitu lepoticu sa veoma dugackom, kom pristup nije dozvoljen. Ispred njih
bujnom kosom, koja se bavila sportom i stoje bronzane statue Zevsa i Here. Zidovi
drzala dijetu. Iako je bila vrlo neobitna za  predvorja su bogato oslikani, kao i plafon
tada$nje vreme, narod ju je voleo. Sisi je  ykragen radom ,Cetiri godi$nja doba“
uZivala da Seta baStama Ahiliona (kako ga jtalijanskog slikara Vinéenca Galopija, a
pojedini nazivaju) sve do 1898. godine,  koji podupiru skulpture grékih bogova. Sa
kada ju je usmrtio jedan italijanski  desne strane hola je mala kapela sa oltarom
anarhista u Zenevi. na kojem je prikaz Bogorodice i Isusa
Hrista (Stella del Mare — zvezda mora), dok
se sa leve strane ulazi u muzejske prostorije.
Od satuvanog namestaja Sisi i Vilhelma
mogu se videti njihove spavace sobe,
portreti, trpezarija, cari¢ina radna soba,
carev radni sto i stolica u obliku sedla, nje-
gov set za umivanje i amfora u arapskom
stilu, mermerni kamin, ormar, kanabe,
venecijanska ogledala, razne skulpture i
predmeti grékih motiva.

STECISTE EVROPSKE DIPLOMATLE

Nemacki car Vilhelm II otkupio je dvorac
1907. godine i pretvorio ga u svoj letnji
dom. Tokom njegovog zivota, Ahileon je
predstavljao steciste evropske diplomatije.
Mnogo cari¢inog namestaja i dekoracije,
Kajzer je izmenio, a zatim je narucio i svog
Ahila, bronzanu skulpturu visoku preko
pet metara, ,zastitnika palate®; koja medu
palmama nadgleda glavni grad. Kad je
izbio Prvi svetski rat, Vilhelm je uklonio LEPOTA, UMETNOST, MISTERLA...

statuu jevrejskog pesnika Hajnriha Hajnea, Kad izadete u vrt, ta¢nije vrtove, jer ih ima
koja je bila napravljena prema Sisinoj Zelji.  na vi$e nivoa, svuda vidite stepenice, zeleni-
U vreme rata, car se nije vracao u Ahileon lo, statue, pa ne znate u kom pravcu da kre-
koji je tada bio pretvoren ubolnicu za fran-  nete. Uredeni posed odise lepotom, umet-
cuske i srpske vojnike, potom i u sirotiste, ~nickim delima, misterijom. Jedne stepenice,
$tab nemackih okupacionih snaga, kazino, ~okruzene cvecem, Siprazjem i palmama,
mesto za evropske pregovore, set filma dodatno krase Cetiri velike skulpture -
Statua cari glavnog ulaza u palatu ,8amo za tvoje o&i 0 avanturama Dzejmsa ~ Artemide, Afrodite, Apolona i Hermesa. U
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Greek island in the Ionian Sea, is characterized
by unique nature, rich history, luxury and entertain-
ment. When Serbs spend summer holidays on Cortfu,
they usually visit the Vido Island, Serbian house and
numerous nightclubs. Many people don't know that on
the island, in the mountains there is the Achilleion - the
former palace of the beloved Austrian Empress Elisabeth
- Sisi, the lonely wife of Franz Joseph, which was built in
1890. White two-story castle with hanging gardens, built
in the neoclassical style of Pompeii, in an area of 200,000
square meters, is very well preserved and worth a visit!

| Vilhelmov Ahil % It is known that Corfu, the second largest

centralnom delu najvise, prostrane poplocane dvorisne
terase, koja gleda na Jonsko more, nalazi se mala fontana -
vestacki ribnjak sa lokvanjima koji predstavlja trgovca
Ariona kog spasava delfin, kao i satira koji se igra sa malim
Dionisom, bogom vina. Po obodima nalaze se statue devet
muza, tri gracije, kao i mermerne biste grckih ucenih ljudi
i filozofa. Kad sa ove krovne baste ponovo pridete palati,
kroz staklo ¢ete videti impresivnu sliku Franca fon Maca
koja ilustruje Ahilovu pobedu nad Hektorom.

Silaskom niz stepenice, koje nadvisuje par trkaca, ulazite u
novi vrt gde Cete, u sredi$njem delu, zate¢i ranjenog -
umiruceg Ahila, a potom i onog visokog Vilhelmovog koji
nadgleda celo ostrvo. Posebnu paznju privlaci i prikaz
Frini, rimske kurtizane, dela Frica fon Hajnmena. Iza nje se
nalazi jedna od kamenih kada, koja je nekad bila puna ruza
i imala je specijalan sistem navodnjavanja. U istoj basti je i
statua Lorda Bajrona, engleskog pesnika. Predstavljen je u
sede¢em polozaju, zamisljen, i jedini je lik koji nema veze
sa mitologijom. Carica mu se divila ba$ zbog ljubavi koju je
gajio prema Grcima, a bila je inspirisana i njegovom poezi-

" - P r T e

Ahilova pobeda
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Ahileon

Vinceneo Galopi

jom. U pozadini se nalaze jo$ dve Zenske figure - Demetre i
Hesperide, izradene u gruboj rimskoj tehnici. Svuda naokolo je
gusta Suma puna skulptura, cveca, neobi¢nog rastinja i drveca. Na
carev zahtev, donete su egzoti¢ne biljke iz raznih delova sveta.
Na izlazu iz dvora, u blizini statue malog mornara, nalaze se i
bronzani Hermes koji se odmara na steni, kao i, takode bronzani,
»Muzi¢ar® sa ¢inelama. Sa morske strane Ahileona bila je luka
gde je nekada postojao i Carski most, sagraden kad i palata. Bio
je ukrasen sa dva delfina od mermera i sluzio je kao prilaz za
manje brodove, ali i za Elizabetinu jahtu. U vreme Vilhelma II
promenio je svoj prvobitni oblik. Nazalost, unisten je tokom
Drugog svetskog rata. Od morske obale, kroz vrt je vodio do
same palate.
zdanja Evrope. Pored impresivne prirode, sunce, miris mora i
blagi povetarac stvaraju utisak spokoja... Zato i ne ¢udi $to je
Ahileon, na prelazu iz 19. u 20. vek, za cara i caricu s razlogom
predstavljao iskonsko utociste...

Tekst i fotografije: Dusan Veselinovi¢
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%{MM P’M&lwce/
Voche rowice

100% zdrave poslastice od sveze mlevenog, a zatim susenog voca.
Ne sadrze gluten, dodatni Secer, konzervanse, vestaCke boje i ukuse,
niti druge aditive i spadaju u posne proizvode.

e PLEFLERYL CA0, aizeada nasole

asabama sa invaliditetam.

PROIZVODE: Gandenika 1000, Slanadki put 18y, H-q'ugr.u.{
u saradnji sa organizacijom 2 osobe sa inteleknalnim etkodama
Kreativno edulativai centar KEC, Kraljevica Marka 4, Beograd

KONTAKT: +381 &4 680 97 51 « e-mail: keemnrof@eunet.rs
www.gardenika.rs « wwwkec.org.rs

gardenika

temake you amile 1)

'f‘-m.,,,,lm \..J Pavia papa 41, lokal 2
bt 21000 Novi Sad

Prodaja kozmetickih i toaletnih proizvoda

UL Dragise Brasovana 1, BeZanijska kosa
Tel. 011/227-3479; 063/245-047

www.washcenter.co.rs; info@washcenter.co.rs

Wash centar perionica vesa,
na prvom mestu kvalitet.
Pozovite nas i uverite se!

Ilije Garasanina 24,

c E B E F 11000 Beograd

CENTAR BEOGRADSKIH FESTIVALA 381113236 530, 381
11 3241 319
www.cebef.rs

Centar beogradskih festivala CEBEF

Delatnost: priprema, organizovanje i realizacija koncerata
umetnicke muzike i manifestacija u oblasti kulture od zna-
Caja za grad Beograd (FEST, BEMUS, BELEE Beogradski
festival dokumentarnog i kratkometraznog filma - BFDKE
Filmski festival u Sopotu — SOFEST), kao i drugih programa
u oblasti kulture za potrebe Grada Beograda.

AURORA doo
32240 Lucani,
Jugoslovenske armije 2/L1

Q)

. tel/fax: +381 32 818 730;
aAurora’a.c. +381 32817 077
www.auroralu.co.rs; e-mail:auroralucani@gmail.com

- Proizvodnja: "LUTERM" termofluida za sisteme
grejanja i hladenja, auto hemije, razredivaca i
lazurnih premaza,

- Trgovina organskim rastvaracima

- Sredstva i oprema za ekolosko Ciséenje i odmascivanje
po sistemu "Bio Circle"”

&
AUSTROCHEM.
5 H B J 4 A

Bulevar Vojvode Misic¢a 14, hala 6, lokal 2
11000 Beograd, Srbija:
Tel/Fax:+381 11 28 36 470; Tel:+381 11 36 15 970
austrochem@austrochem.rs: www.austrochem.rs

Preduze¢e AUSTROCHEM D.O.O. je osnovano
01.06.2008 i deo je grupacije TARMANN CHEMIE
koja se bavi proizvodnjom i distribucijom industrijskih
sredstava za Ci$¢enje i odrzavanje higijene.

Beotim DOO
Sarajevska 40/23
11000 Beograd
PIB 101833424
www.beotim.net

»
‘?’m%

Beot[ I'T Sve na jednom mestu za hotele.

Antifasisticke borbe 36/1, 11070 Beograd
tel. +381 11 31.21.361, fax. +381 11 21.20.011
cel. +381 62 220.478
www.meilab.com, info@meilab.com

Dum doo
www.hotelgarnidum.com
dum.hotel@gmail.com
+381 11 40-44-810
+381 11 40-44-811
+381 69 304-82-83

m Bulevar Zorana Dindica 64a
11070 Novi Beograd
PROFESSIONAL Stbija

Tel: +381 11 655 6086; Fax: +381 11 655 6085
info@miele.rs; www.miele.rs

Bavimo se uvozom, prodajom i servisiranjem profe-
sionalnih aparata za pranje, susenje i peglanje vesa, kao
i madina za pranje sudova. MIELE profesionalne
aparate karakteriSe vrhunski kvalitet, dugotrajnost,
pouzdanost i efikasnost.
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www.pionir.rs


http://www.pionir.rs/

wwwyvojvodinaonline.com

N TURISTICKA
\_ " DRGANIZACIJA
N VOJVODINE

Srbija, 21000 Novi Sad
Bulevar Mihajla Pupina 6

wet: +381 (0)21 452 910

rax+381 (0)21 420 758

e-mail: Office@vojvodinaonline.com


http://vojvodinaonline.com/
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